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Despre managementul artistic românesc - dacă acceptăm folosi rea 
termenu lu i  într-un s istem în mare parte centra l izat ş i  pe o p iaţă care nu  
funcţionează tocmai l iber - nu avem pri lej u l  să  scriem foarte des,  motiv 
pentru care orice nouă tentativă de profesional ism în domen iu  merită a fi 
sem nalată . 

De această dată, ocazia ne este oferită de Fundaţia Encic lopedică 
Amza Pellea, care a in i ţ iat prog ramul  CENA R T  (Centru l  Naţional de 
Acţ iune Art ist ică) , un  program foarte ambiţ ios ce-şi  p ropune "producerea, 
promovarea şi  d i fuzarea unor valori art ist ice ş i  culturale româneşt i ,  
reprezentative în  c i rcui tu l  eu ropean ş i  mond ial , da r  şi prezentarea unor  
valori i nternaţ ionale s im i lare , în  România" . Sunt v izate în  principal artele 
spectacol u l u i ,  dar nu  sunt exc luse n ic i  te leviz iu nea, f i lmul  sau arte le 
p lastice. Scopuri c lar defin i te ,  potrivite pentru orice proiect c lasic de  
sch imburi cu ltura le ,  care nu au cum să nu  arate b ine pe hârt ie ,  ş i  care pot 
fi d iferenţiate doar prin  rezu ltate pract ice. 

Echipa CENA R T  (producător l larian Ştefănescu) pare însă că ştie şi  
vrea să meargă la s igur, demonstrând d in  p l i n  că hic sunt /eones. 
Prog ram ul  a debutat , astfel ,  în forţă, cu un festival semnat DAN P U RIC,  
alegere deja verif icată ş i  confi rmată de gustu l  pub l ic ,  care nu putea aduce 
cu s ine decât garanţia succesu lu i  f ina l .  Patru show-uri g reu de încadrat în 
scheme fixe , dată f i ind complexitatea mij loacelor de expresie art ist ică 
adoptate ş i ,  mai a les ,  datorită redefi n i ri i  unor termeni precum teatralitate 
ş i  dramaturgie, pe care îi p ropun .  Producţ i i  de înaltă ţ in ută, care mizează 
pe un l imbaj scenic ne l im itat l i ngvist ic şi care - s-a dovedit deja pri n  
prezenţa lor l a  numeroase festival uri i nternaţ ionale - pot f i  tr imise c u  
foarte mu ltă uşuri nţă ş i  s iguranţă, la export. 

Fără a subest ima vreo c l ipă seriozitatea,  b u nele i ntenţ i i  ş i  motivaţ i i le  
echipei  CENA R T, nu pot  să nu mă gândesc totuşi  la precedentele 
in i ţiative în mater ie de management şi marketing artistic made in 
Romania. Nu puţ ine au fost proiectele/com pan i i le/teatre le t inere ş i  
i ndependente care ,  deşi lansate cu surle  ş i  trâmbiţe ,  s-au doved it la scu rt 
t imp după aceea s imple baloane de săp u n .  Pari u l  devine astfe l - în 
condit i i l e  în care nu putem vorbi sub nici o formă la noi  despre 
toujo

.
urs / 'amour între priorităţ i le  f inanc iare ale statu l u i ,  i nteresu l  

sectoru l u i  privat ş i  valor i le art ist ice - consecventa ş i  long evitatea 
demersu lu i  in it iat .  

Propunerea în cazul de faţă capătă oricu m,  f i ind vorba de un "c i rcu it 
mondial" , conotaţ i i  mul t  mai speciale , putându-se constitui în funcţie de  
coerenţa, susţ inerea şi efic ienţa strateg ie i  adoptate, într-un veritabi l  
demers d ip lomatic. Reuş ita e i ,  p e  care s incer ne-o dorim ,  a r  f i  într-adevăr 
materia l izarea unu i  vis de revenire la normal i tate . 


