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Festivalul de Teatru de la Avignon: Babilon al limbajelor teatrale, enorm
carnaval al artelor, téarg de spectacole si de sperante, intalnire anuala a celor care
mai cred ca lumea poate fi salvata prin arta, omagiu adus unei regiuni magice,
Proventa, ea insasi monument de culturi suprapuse.

Cine vine o singura data la Avignon e pierdut: se indragosteste pe viata de
acest festival. A fost cazul meu. De douazeci de ani vin in fiecare vara, in fiecare
luna iulie, la Avignon. Nu pot altfel. Am avut sansa sa traiesc in Franta, nu pot trai
vara fara sa nu ma duc, macar o saptamana, la Avignon. Si in fiecare an imi spun:
»LAcum, ca incepi sa imbatranesti, cat ai sa mai mergi la acest festival? Pana la 60
de ani? Pana la 70 de ani? Pana cand ai sa devii un batrinel ridicol pe strazile de
la Avignon?* De fiecare data cand ma intorc de la Avignon imi spun:. ,Gata, imi
ajunge, anul viitor «sar» peste Avignon®... Dar de fiecare data, dupa ce trece
toamna, dupa ce trece iarna, cand vine primavara, de prin luna martie, simt in mine
o neliniste, simt ca trebuie sa-mi pregatesc plecarea la Festival. Si mai ales o aud
pe fiica mea, care de la varsta de 4 ani vine cu mine si cu sotia mea la Festival,
spunandu-mi ,dar la Avignon cand mergem?“. Anul acesta Joéla a implinit 14 ani
si imi dau seama ca are deja 10 ani de festival la activ...

Prima mea amintire de la Festivalul de la Avignon: era in 1990, sosisem la
Avignon cu masina, cu un prieten, de la Paris. Am intrat in oras pe la ora 17...
A fost ca si cum am fi avut un accident, ca si cum am fi nimerit de pe autoruta
direct intr-un alt timp. Orasul era plin de afise, efectiv tapetat cu afise, strazile erau
pline de oameni care umblau de colo-colo, sute de actori imparteau flyere, tot felul
de cortegii de actori strabateau orasul pentru a-si face publicitate, iar in fiecare
piatd sau piateta sau intersectie de strazi era postat cel putin un scamator, un
saltimbanc sau un cantaret care incerca sa atraga lumea in jurul sau. De altfel, in
primele trei zile ale acelui prim sejur la Avignon nici n-am intrat la vreun spectacol
prezentat in interiorul unui teatru, spectacolul strazii si spectacolele de strada mi-au
fost suficiente. Imi amintesc foarte bine ca in 1990 erau programate la Avignon, in
OFF, cam 300 de spectacole... ,Enorm, incredibil“, Tmi spuneam. Anul acesta,
recolta de spectacole in OFF a fost de peste o mie...

Festivalul de Teatru de la Avignon a devenit, in ultimii 20 de ani, un fel de
caracatita, s-a umflat, s-a amplificat, a crescut ca un aluat gigantic. Toata lumea vrea
sa vina la Avignon, toate companiile care fac teatru in Franta, toti actorii care isi
improvizeaza un one-man-show, toti amatorii $i chiar totii naivii $i impostorii teatrului
vin Tn orasul Papilor ca la o icoana facatoare de minuni. Festivalul este o sansa, o
iesire la mare, o sursa de oxigen si de orizont. Fiind un veritabil targ de teatru,
cumparatorii de spectacole sunt in numar mare, intre 3000 si 4000. Tot acest feno-
men este rezultatul descentralizarii culturale a Frantei: toate administratiile locale,
mici sau mari, au fost insarcinate cu misiuni culturale si au primit bani pentru a finanta
companii, case de cultura, centre nationale dramatice, centre de creatie si asa mai
departe. Fiecare burg de 3000 de locuitori dispune de un mic teatru si fiecare direc-
tor de astfel de institutie trebuie sa-si programeze un anumit numar de spectacole
pe durata anului. Si de unde sa le ia, unde sa le vada, unde sa le gaseasca daca
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nu la Avignon? lata de ce Festivalul a devenit un targ si cine spune targ spune diver-
sitate de marfuri. La Avignon, cumparatorul de spectacole gaseste tot ce vrea: piese
clasice si noutati, spectacole in stil traditional si altele total hibride, spectacole de
pantomima si de dans, spectacole pentru copii, dar si spectacole de marionete pen-
tru adulti... Imposibil sa nu gasesti din ce sa-ti compui stagiunea atunci cand esti
programator si vii in OFF la Avignon. Cu atat mai mult cu céat la Avignon, in OFF, vin
sa joace nu numai companiile sarace, ci $i companii subventionate, gazduite de
teatre importante, precum si un anumit numar de actori foarte cunoscuti, de vedete
ale teatrului francez. Sigur, cumparaturile se fac si in IN, unde spectacolele sunt mai
putine, cam 30 sau 40, dar mai toate sunt mari productii, unele din ce in ce mai
sofisticate si imposibil de plasat intr-o categorie. Pe scurt, Festivalul este un targ, iar
scopul companiilor este in primul rand acela de a-si vinde productiile. Un spectacol
bun, despre care incepe sa se vorbeasca, are sansa sa fie vazut de 200 sau de
300 de programatori si sa continue deci sa traiasca pe durate de doi sau de trei ani.

Adevarata publicitate la Avignon, in OFF, se face de la spectator la spectator,
din om in om. ,Le bouche a oreille* este numele dat de francezi acestui mecanism,
ceea ce inseamna circulatia informatiei de la gura la ureche. Cand cuiva ii place
ceva, atunci incepe sa vorbeasca in jurul sau, sa faca publicitate respectivului
spectacol. LaAvignon nu se prea poate trisa, un spectacol prost nu poate sa mearga
bine. Pe terasele cafenelelor, pe strazi, la coada in fata teatrelor, oamenii isi vor-
besc, intra Tn dialog unii cu altii fara sa se cunoasca. Toti sunt de fapt antrenati in
acelasi joc, se recunosc ca facand parte din aceeasi familie: familia pasionatilor
de teatru. Si atunci e firesc sa-si transmita informatii pretioase: ,Mergeti sa vedeti
cutare spectacol, este extraordinar®; ,nu care cumva sa ratati cutare spectacol,
este ceva unic® ,nu mergeti la spectacolul cutare ca este prost, ne-am pierdut
timpul cu el etc., etc. Informatia circula in felul acesta. Dupa o saptamana de
festival se stie deja ce e bun si ce e rau, iar dupa doua saptamani de festival com-
paniile stiu deja daca au céastigat sau nu pariul. Exista si companii care, in fata
dezastrului (trei sau patru spectatori la fiecare reprezentatie) decid sa nu mai
mearga pana la capat, sa-si opreasca spectacolele. Ceea ce nu inseamna ca
Festivalul nu le-a adus totusi ceva important: experienta, intalniri, contacte...

Avignon OFF in cifre anul acesta. 1092 de spectacole, 844 de companii prezente
(dintre care 71 straine), 124 de locuri de joc (teatre, capele, etc.), peste 6000 de
actori si artisti in oras. Primul spectacol incepe la ora 9 dimineata. La 9h30 sunt
programate 3 spectacole. La ora 10 incep 24 de spectacole. La 10h30 incep 28 de
spectacole si la ora 11 incep 52 de spectacole. Apoi masina teatrala se ambaleaza
si iese aproape de sub control... pana pe la ora unu noaptea cand totul se linisteste,
cand se termina ultimele reprezentatii. Un spectator pasionat, care a venit la Avignon
ca sa vada teatru, alearga de fapt toata ziua de la o sala la alta si vede cate 4 sau
chiar cate 5 spectacole pe zi. Uneori le combina pe cele din OFF cu cele din IN,
altfel spus, in timpul zilei merge in OFF si seara merge in IN.

Daca orasul Avignon nu si-ar fi pastrat intacte zidurile, Festivalul n-ar fi fost
ceea ce este... Poate suna ca o platitudine, dar marea fascinatie pe care o produce
orasul vine in primul rand de la ziduri si doar Tn al doilea rand de la Palatul Papilor
si de la faptul ca 9 papi s-au perindat in secolul al XIV-lea pe la Avignon. Zidurile
orasului, care formeaza o centura de piatra cu circumferinta de 5 kilometri, dau
uneori o senzatie de sufocare, dar separa orasul medieval de restul regiunii i il
conserva oarecum in afara timpului. Multe companii au incercat sa joace in afara
zidurilor, extra-muros, unde spatiile de joc sunt mai usor de amenajat, mai usor de
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gasit si mai ieftine. Toate aceste tentative n-au dus insa la nimic. Pur si simplu
spectatorii care vin la Festival nu vor sa iasa in afara zidurilor pentru a vedea un
spectacol. Este ceva ce tine de un magnet invizibil, de psihologie, de credibilitate.
Toate companiile care si-au incercat norocul jucand uneori doar la 30 de metri in
afara zidurilor au pierdut. Daca un teatru sau un spatiu de joc nu este intra-muros,
el risca sa nu aiba spectatori chiar daca spectacolele sunt bune. Un adevarat
mister pluteste asupra acestei atitudini. Oamenii sunt dispusi mai degraba sa ia
masina $i sa mearga sa vada un spectacol programat la 3 sau la 4 sau la 10 sau
la 14 kilometri de Avignon, dar nu le place sa iasa cu pasul din incinta orasului
istoric, sa treaca de centura de ziduri, sa traverseze bulevardul de centura pentru
a vedea un spectacol situat imediat extra-muros. Zidurile sunt un fel de garantie
de magie. Ai iesit dincolo de ele, magia s-a spulberat. Probabil ca multe orase din
Proventa, precum Arles sau Saint-Rémy-de-Provence, regreta acum ca la un
moment dat, pentru a se moderniza si extinde, si-au doborit zidurile... Sa fi fost
avignonezii mai lenesi? Sa nu fi vrut ei sa-si darame zidurile din lene sau au simtit
ca ele ascundeau un tezaur turistic? Greu de spus, dar orasul Avignon este unul
dintre putinele care si-au pastrat intacte portile medievale si zidurile, ceea ce fi
confera un aer maiestuos. Zidurile sunt, in acelasi timp, memoria orasului, iar marea
sarbatoare teatrala care se desfasoara la Avignon pare uneori o prelungire a unor
traditii medievale, cum ar fi Sarbatoarea Nebunilor.

Dar adevaratul zid care exista la Avignon, spun unii, ar fi de fapt cel care
separa sectiunea IN de sectiunea OFF, sectiunea oficiala a Festivalului de cea
neoficiala. Unii spun ca intre cele doua lumi nu exista dialog, ca nu comunica intre
ele. Domeniul IN ar fi cel al regizorilor celebri, al marilor productii, al marilor vedete
si al mondenitatii... Domeniul OFF ar fi cel al actorilor de rand, al companiilor mici,
al tuturor amatorilor. Pe de o parte elita teatrala, pe de alta parte marea masa a
mestesugarilor teatrali. Spectacolele din IN se fac cu bani multi si beneficiaza de
atentia presei centrale, in timp ce in OFF sarmanii actori, regizori si atagati de
presa alearga cu limba scoasa dupa un ziarist...

Ceva din toate acestea este adevarat, numai ca in ultimii ani sectiunea OFF
si-a luat un fel de revanga asupra sectiunii IN. Si aceasta pentru ca sectiunea oficiala
a institutionalizat, oarecum, avangarda. Majoritatea spectacolelor din IN au devenit
extrem de provocatoare, mizand excesiv pe experiment. Publicul din IN a inceput
sa fie debusolat, sa se simta chiar agresat. Ziarul Le Monde se intreba, pe data de
20 iulie: ,Oare ce trebuie facut cu Festivalul de la Avignon? Care este misiunea sa
culturala? Oare editia din 2010 a mers prea departe (cu provocarile)?“ Cand sunt
cazuri de spectactori care lesina din cauza violentei unui spectacol (dupa ce vad, de
exemplu, sdnge real tasnind din antebratul unei actrite), oare ne mai aflam la teatru?
Cand, dupa ce au platit 25 sau chiar 35 de euro ca sa intre la o reprezentatie in IN,
unii spectatori ies dezgustati sau dezamagiti dupa 30 de minute sau dupa o ora, mai
putem vorbi de misiunea culturala? Toate aceste subiecte sunt, in orice caz, in plina
dezbatere. Pe acest fond, insa, sectiunea OFF castiga in popularitate si ramane
singurul loc in care mai pot fi vazute si spectacole de ,cuvant®.

Umbra de scandal care planeaza asupra programarilor din IN tine si de faptul
ca esecurile unor spectacole au loc pe fondul unor imense sume investite in crea-
rea lor. IN-ul dispune de un buget total de peste 10 milioane de euro. Paperlappap,
spectacolul de deschidere al Festivalului creat de elvetianul Christoph Marthaler
in curtea de onoare a Papilor, n-a trezit un mare entuziasm. El si-a permis insa
luxul de a crea un spectacol care nu va circula dincolo de cele zece reprezentatii
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prevazute in curtea Palatului papal. Uite Ppe ce se duc banii, spun multi directori
de companu mici, din OFF. In timp ce noua ni se taie subventiile, directorii sectiunii
oficiale Tsi permit sa finanteze un spectacol destinat sa traiasca numai de zece ori
si sa moara in locul in care s-a nascut.

Toate aceste dezbateri fac parte insa din natura intima a Festivalului care este
si un imens forum de discutii. In fiecare an, de altfel, atat in IN, cat si in OFF se
discuta mult despre viitorul culturu, despre impactul crizei asupra culturii, despre
Europa culturii si despre raporturile dintre bani, politica si cultura. Colocviile, dez-
baterile, polemicile tin de natura vie a acestui festival, de caracterul sau complex,
artistic, dar nu numai. Festivalul de la Avignon este un fenomen cultural si de
societate, o intalnire anuala a fortelor vii ale culturii franceze si chiar europene, o
oglinda a energiilor creative ale Europei. Prin marele numar de artisti si regizori
straini invitati sa lucreze in IN, Franta isi pastreaza oarecum acest statut de mare
putere culturala care stie sa atraga si sa ofere o sansa artistilor lumii. Festivalul
mai reprezinta insa ceva: un loc de rezistenta in fata tavalugului globalizant, in fata
acelei subculturi de televizor si in fata presiunii holywoodiene. La Avignon, chiar
atunci cand spectacolele excesiv de provocatoare sunt niste esecuri, suntem totusi
in alta lume, intr-o cautare a alternativei fatd de mediocritatea culturala pe care
ne-o propune industria mondiala de divertisment.

Orasul Avignon se afla pe malul stang al Ronului, iar la ora la care papii I-au
ales ca resedinta, in 1309, ei nu faceau de fapt decat sa se deplaseze de la Roma
tot pe pamant papal. Pana la Revolutia Franceza, comitatul Venessin si orasul
Avignon, care era capitala acestui comitat, au fost considerate regiuni subordonate
Vaticanului. Ceea ce nu i-a Tmpiedicat pe cardinali, la acea ora, sa-si construiasca
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resedinte somptuoase pe malul drept al Ronului, care insemna deja Franta. Asa s-a
nascut un superb burg, Villeneuve-lez-Avignon. Intre Avignon si Villeneuve-lez-
Avignon se intindea pe vremuri celebrul ,pod de la Avignon® din care nu a mai ramas
insa decat o bucata, pentru ca in secolul al XVll-lea a ,venit apa si |-a luat®. Burgul
Villeneuve-lez-Avignon a intrat insa si el in configuratia Festivalului, printr-o foarte
reusita operatiune care se numeste ,Villeneuve en scéne®. Ea este un fel de micro-
festival in interiorul marelui festival, o punte intre IN si OFF, pentru ca la Villeneuve
vin sa joace companii intinerante din toata Europa. Anul acesta au sosit cu caravanele
20 de astfel de companii: majoritatea dintre ele fiind franceze, celelalte venind din
strainatate (Germania, Elvetia, Cehia...) Spectacolele sunt prezentate fie in corturi
care amintesc cele de circ, fie in diverse arene si spati amenajate in aer liber.
Prezenta lor are ceva magic, parca plonjam intr-un film de Fellini, parca revine lumea
lui Moliére si a acelor actori ratacitori care strabateau Franta pentru a juca in zilele
de targ sau in fata seniorilor dispusi sa-i adaposteasca pentru o noapte.
Compania ,Théatre de la Licorne®, care vine de la Lille, s-a instalat pe o colina,
la zece minute cu pasul de centrul burgului, si prezinta un uluitor spectacol intitulat
Spartacus. Regizoarea Claire Dancoisne este o celebritate in mediul artistilor care
lucreaza cu obiecte si marionete. Ea utilizeaza, de altfel, in spectacolele sale, tot
felul de masinarii ciudate Tmpinse de actori mascati, obiecte mecanice cu pedale
si roti, reprezentand animale si insecte, creatii hibride in care simti inca forta apa-
ratelor de sudura, dar si poezia conceptului. I-am vazut spectacolul intr-o seara in
care batea usor Mistralul, iar pinii maritimi si chiparosii de pe colina intrasera intr-
un fel de dans ritual. Oamenii erau fericiti sa participe la aceasta experienta, sa
urce colina luminata cu beculete colorate gi sa se inghesuie apoi intr-un fel de
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colisseum minuscul, in jurul unei piste ovale ca sa asiste la o lupta de gladiatori
reprezentati de marionete din metal. lar povestea lui Spartacus era cantata de doi
tenori, unul jucandu-l pe Cezar si celalalt pe generalul Crassus.
La Festivalul de la Avignon am vazut deseori oameni fericiti. Majoritatea celor 125
000 de spectatori pe care ii recenzeaza anual sectiunea IN nu sunt specialisti in materie
de teatru. Ei sunt pur si simplu iubitori de teatru si fac parte dintr-o clasa mijlocie care isi
permite vacante culturale. Unii dintre acesti spectatatori sunt parizieni dispunand de case
de vacanta in sudul Frantei, altii se opresc la Avignon pentru cateva zile inainte de a
pleca in alte directii unde isi petrec vacantele. Festivalul este, pentru multi dintre ei, o
etapa, dar si un pelerinaj anual in cautarea magiei Unii combina Avignon-ul cu alte
festivaluri care au loc in regiune, precum cel de opera de la Aix-en-Provence sau cel de
arta lirica de la Orange. in OFF, unde se vand peste un milion de bilete in cele trei
saptamani ale Festivalului, am Tntainit intotdeauna muilti profesori si animatori culturali.
Publicul de la Avignon, mai ales cel din IN, este insa capabil sa-si exprime si
nemultumirea. Prima forma este cea a plecarii precipitate in timpul spectacolului. Alti
nemultumiti insa prefera sa astepte finalul pentru a-i hudui si fluiera pe actori $i pe regizori.
A fost cazul cu spectacolul de deschidere de la Palatul Papilor. Imediat dupa terminarea
lui s-au auzit intai reactiile celor dezamagiti si chiar furiosi. Abia dupa seria de fluieraturi si
proteste s-au impus aplauzele celor care pareau multumiti, totusi, de ceea ce vazusera.
Am observat ca publicul fluiera numai la spectacolele proaste din IN, niciodata
la cele din OFF. Probabil ca spectacolele proaste din OFF au, in mintea publicului,
niste circumstante atenuante: in definitiv, unei companii sarace care si-a incercat si
ea norocul la Avignon Tn OFF, intr-un teatru de 60 de locuri, i se poate ierta un esec.
Mai greu i se iartd un esec unui regizor cu renume sau cu ifose din IN, care isi
creeaza spectacolul cu bani multi si provoaca deplasarea a mii de spectatori. lar in
ultimii sase ani, de cand sectiunea oficiala este condusa de Hortense Archambault
si Vincent Baudriller, publicul a avut deseori ocazia sa fluiere si sa huiduiasca.
Incerc sa-mi dau seama care a fost spectacolul cel mai prost pe care I-am vazut
in ultimii ani Tn IN. La unele m-am plictisit, la altele mi s-a facut mila de actori si de
public... Niciodata insd n-am ramas mai stupefiat in fata mediocritatii ca anul acesta,
cand am vazut Orchestra pierduta, piesa scrisa i regizata de Christophe Huysman.
Uluitor este insa decalajul intre ce promite regizorul in caietul-program si ce ofera pe
scena. De altfel, si in cazul altor spectacole acest decalaj frizeaza ridicolul. Cum cai-
etul-program al sectiunii IN este redactat si publicat inainte ca majoritatea spectacolelor
sa fie terminate, este normal ca el s3 nu consemneze decét o lista de intentii reglzorale
In materie de intentii, Insa, unii reglzon sunt redutabili. Capacitatea lor de a insira fraze
sforaitoare, de a manlpula subtilitati si promisiuni metafizice este uluitoare si exclude
orice modestie. Este si cazul cu Christophe Huysman care 1si propune (in caietul-
program) ,sa reaminteasca faptul ca este urgent sa vorbim despre umanitate intr-o
societate unde umanitatea are din ce in ce mai putin drept de cetate®.. .Intre aceasta
fraza si spectacolul sau, de la care oamenii |e$eau cu zecile, distanta este abisal. In
timp ce urmaream ceea ce se intampla pe scena eram furios, imi spuneam: ,Cata
lipsa de coerenta, nu comunica nimic, nu e capabil sa produca nicio emotie, totul este
numai pretentie, experiment de dragul experimentului, nu e nici macar socant, nimic
nu se leaga etc.“. Insa mai tarziu, gandindu-ma mai bine, am inceput sa-mi spun: ,Dar
oare nu sunt aceste spectacole-esec oglinda lumii noastre care se videaza de sens,
de valori, de criterii, de principii? In definitiv, de ce ar trebui s& iertdm esecurile institutiilor
bancare mondiale care pierd miliarde de dolari, $i sa nu iertam esecul unui regizor
care si-a creat spectacolul doar cu cateva zeci de mii de euro?*.




