RECLAMA IN PAGINILE REVISTEI ,PLAIURI SACELENE¢
(1934 — 1940)

MOTTO:

Un avion, fard benzind, e pierdut. Un comerciant fird reclama,
la fel. Sdceleni, faceti reclamd in revista noastrd.“ (V, nr. 10—
12/octombrie-decembrie 1938, p. 239)

Incursiunea intr-un mediu romdnesc semiurban interbelic, cum este
cazul de fatd, apare la o primi luare de contact extrem de hazardata.
Cei mai multi dintre cititori se vor intreba extirem de firesc: ,,Ce sur-
prize ne poate rezerva un conglomerat de 7 sate unite prin forta de
coeziune a traditiei mocinesti, aici, in imediata vecinatate a Brasovului“? In
mod firesc, dacad ne raportdm la structura oarecum clasicizantd a area-
lului wrban, nu putem si ne asteptdm la o situatie deosebitd — cliseul
mental ce ne urmdreste cu obstinatie indemnédndu-ne sid consideram ca
practicarea domeniului ,,reclamei“ nu poate fi decit apanajul unui mediu
de elitd, cum era cel al Brasovului. Dacd ludm insa In considerare si
posibilele surprize — ce se concretizeaza de cele mai multe ori printr-o
incercare frenetici de depasire a condifiei primordiale — totul devine
inteligibil . . .

O excelentd introducere in subiectul nostru ne prilejuieste articolul
Realitdti sufletesti la Sdcele!, semnat de profesorul universitar Victor
Jinga, originar din zona amintitd. Realizind un adevdrat tur de fortd, ce
denotd o familiarizare adecvatd a profesorului Academiei Comerciale clu-
jene cu realitatile locale, lucrarea amintiti fixeazd coordonatele dezvol-
térii interbelice sicelene: , Astdzi (1938) (n.a.) suntem, la Sicele, in plin
proces de proletarizare completat — de 10—15 ani — cu un aflux de
Romani veniti aci din feluritele parti ale Tarii intregite . . . Industriile Bra-
sovului vor atrage tot mai mult tineret spre ele. O parte din acesta va
trebui sa se aseze continuu la Siocele, orasul neoferindu-le conditiuni
de trai satisfacatoare. Prin spor de lefuri si civilizatie, bunul trai va
reapare in satele noastre“?, Ca urmare a acestei stari de fapte, inregistram
existenta unei mici industrii locale — dublatd de ecourile unei formule
compozite, specifice unui teritoriu ,tranzitoriu“, cum este cel semiurban
sdcelean, ce combind sectorul economic propriu-zis cu cel al desfacerii
produselor. Din prima categorie enuntatd fac parte tesdtoria mecanicd
n3aceleana® si fabrica de filaturad Iuliu Antoni din Satulung, din cea de
a doua societatea cooperativd bancard si economicd ,Siceleana%. Carac-
terul putin diferentiat — specific organizirii in fazi incipienti — este

! Plaiuri Séicelene“, V, nr. 10—12/octombrie—decembrie 1938, p. 209—214.
2 Idem, p. 212-—213.
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concentrat in faptul cd produsele amintitelor stabilimente sunt comer-
cializate prin reteaua de desfacere locald, ce nu a atins incd stadiul
specializarii®>. Maj mult decat atat, proprietarul filaturii din Satulung se
dovedeste a fi adeptul principiului comercial ,,]Ja prima méana“s.

Texlu] enunturilor addpostite de paginile revistei sicelene nu depa-
seste — in acest prim sector de activitate — dimensiunile §i pretentiile
unei informari corecte si concrete. In aceastd economie de mijloace putem
detecta manifestarea unui pragmatism rural autentic. Situatia se modi-
ficd sensibil atunci cind patrundem in sectorul ,localurilor®. In genere,
magazinele de coloniale si de consum mixt continud linia de evolutie a
micilor industriasi®. Lucrurile evolueaza dupa alte coordonate in terito-
riul desfacerii bauturilor alcoolice si al petrecerii timpului liber. Por-
nind de la formula de intitulatie, evoludnd pe parcursul argumentelor
aduse pentru a pune in dificultate ,,concurenta® si pand la concluzii,
avem de a face cu o certa racordare la exemplele urbane ale domeniului.
Astfel, Iuliu Szabo accentueazd asupra destinatiei culturale pe care o
are ,Salonul® restaurantului sju din Satulung. Maniera de punere in
pagind — ,,Primul Restaurant si Salon de spectacole® — are darul de
a crea confuzie si a impune respect. Prefurile populare pe care le pro-
mite si prestigiul de primi sald de spectacole a zonei vor asigura suc-
cesul reuniunilor comemorative pe care le propune cu prioritate. Spre
deosebire de el, ,concurenta® din Satulung pedaleazi asupra calitatii
produselor puse la dispozitia clientului. Carciuma ,La Manole* imbina
— Intr-un mod ingenios — puterea de convingere a imaginii fotografice
a stabilimentului cu o listd ametitoare de produse, dublate de un ,servi-
ciu prompt si preturi convenabile“’, Restaurantul si Salonul Gheorghe
G. Medianu, desi competitioneazi si in domeniul cultural, este inclinat
sa fructifice calititile propriu-zise ale stabilimentului. Proaspit renovat
— de retinut utilizarea incitanta a ,noului® — localul este cel mai pli-
cut pentru actiuni comemorative deoarece — urmeaza logic motivatia —
se pastreazd traditia bucdtariei sicelene (nu oarecare, ci ,de primul
rang®) si se servesc vinuri alese ,,din cele mai vechi si renumite pod-
gorii ale tarii“s.

Sectorul meseriasilor este disputat cu ardoare de catre frizeri si bru-
tari. Daca prima ipostazda este comund pentru domeniul de referinti,

3 Prima tesatorie mecanicid ,Sdceleana® isi desficea produsele la magazinul
de manufacturd si croitorie () M. Bencze din Cernatu; Societatea cooperativa
bancard si economicad ,Siceleana* cu sediul in Cernatu fisi desficea produsele
prin intermediul magazinului de consum din Satulung — Casa Raduleanu nr.
1295 — si din Baciu — str. Iuliu Maniu nr. 151 a.

* Fabrica de filaturad, ftricotaje, postavuri si vopsitorie de 1adnd purd Iuliu
Antoni, cu sediul in Satulung, str. Regele Ferdinand nr. 85, isi desficea marfa
,exclusiv numai la fabrica din Satulung“, cf. idem, III, nr. 11—12/noiembrie—
decembrie 1936, p. 136.

5 Majoritatea lor sunt doar indicate cu adresi. O eXxceptie fericiti avem in
urmatorul caz: ,,Cumpdrati numai dela firma ,,La Leu“ Fondat 1911. loan Dobros Cer-
natu-Piatd Bacanie, Coloniale, Manufactura, Ferarie, Sticlarie — Preturi solide.“,
idem, 1I, nr. 4—5/aprilie—mai 1935, p. 58.

6 Idem, III, nr. 11—12/noiembrie—decembrie 1936, p. 173.

7 ,Vizitati Carciuma si Restaurantul la Manole Satulung Bere Azuga Vinuri
alese de Dealul Mare Diferite Beuturi spirtoase Mancari calde si reci Serviciu
prompt Preturi convenabile“, ibidem.

8 Idem, V, nr. 3—4/martie—aprilie 1938, p. 73.
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cra de a doua se constituie intr-o extrem de plicutd surprizd. Din feri-
cire, urmasii lui Figaro nu-si disputad acelasi teren de luptd — stabili-
mentele lor functionind in Satulung si in Cernatu. Diferente evidente
apar in modul de concepere a textului si pe traiectul de revenire din
pagina tiparitd. Frecventa mai mare o inregistreaza Ioan Balazs din Cer-
natu, care-si dirijeaza ,asaltul® asupra consumatorului intr-un discurs
suficient de clasic. Ritmarea este coerentd si, se pare, eficienta: primul
timp =— denumirea pravaliei; timpul doi = tipul de serviciu deosebit ce
se asigurd; timpul trei = costul evident la indemdna tuturor buzunare-
ler: timpul patru — ,giselnita® cu aranjarea mireselor. Lipsa de ima-
ginatie decurge si din simplul fapt cd nu-si modifica absolut de loc
textul in doud interventii succesive, iar o a treia ,jiesire la rampa“ este
extrem de redusd ca importantd si mesaj!®. Indiscutabil cd discursul
»concurentului* din Satulung ne pune in situatia de a admite influentele
mediului urban asupra acestuia. In primul rind, denominatia stabili-
mentului este mult mai ,,consistentd®, acesta avind si un nume indivi-
dual! ... Impresioneazi prezenta constantd a termenului de , modern®
in constructia textului, termen ce are menirea de a castiga sufragiile
unor posibili clienti indecisi. Valentele ofertei sunt conjugate cu deo-
sebitd atentie iIntr-un crescendo energic: serviciu prompt si antiseptic
— preturi convenabile — abonamente lunare — orice fel de coafuri
moderne!!. Mai mult decat atat, ingeniosul patron are ideea si se foto-
grafieze impreuna cu angajatii sii in fata stabilimentului din Satulung!
lar imaginea vine si completeze de minune textul reclamei...
Sectorul de panificatie local pare sd fie dominat cu autoritate de bru-
tarul Joan Poenaru din Turches. Din reclamele sale reiese, cu necesi-
late, cd pdinea Poenaru este ,,cea mai curatd, higienica si gustoasa din
Sacele“!?. Mai mult decat atit, printre produsele ce-i fac faima atelie-
rului se numara si renumita ,,Paine de Brasov®, care se desface ,la toate
pravaliile din Sacele, Darste, Noua si Brasov“13, Cu alte cuvinte, ne ga-
sim In prezenta unui veritabil profesionist al zonei. Dar, stupoare! In
reclama brutidriei sistematice cu electrica si aburi Ioan Széts din Cer-
natu vom depista o constructie semantici cvasiidentica cu cea anteri-

9 Salionu' de Coafura Ioan Baldzs Cernatu — Jud. Brasov. Sc eXccutd ondula-
tiuni permanente cu electricitate si cu aburi. Mai executi si vopsiri de par cu ga-
rantie si responsabilitate. Se gitesc mirese. — Preturi reduse.“. idem, V, nr.

10—12’'/octombrie—decembrie 1938, p. 247.

W Frizeria Ioan Balazs Cernatu complect renovati executi ondulatii per-
manente cu Preturi reduse!*, idem, II, nr. 4—>5/aprilie—mai 1935 p. 57.

1 iVzitati Salonul de frizerie, coafurd si manicure Isvorul proprietar
Ioan Burcoiu Satulung Soseaua Regele Ferdinand no. 830. Instalatiuni moderne cu
serviciu prompt si antiseptic. Preturi convenabile! Se fac si abonamente lunare. Se
executi orice fel de coafuri Moderne®, idem, II, nr. 10/12 octombrie—decembrie 1933,
p. 169.

12 rdem, 1V, nr. 11—12/noiembrie—decembrie, 1937, p. 213.

13 Siceleni consumati numai Painca Poenaru Brutaria si franzeliaria Ioan
Poenaru Turches Strada Bucur Bunescu no. 682 (jud. Brasov) Vi oferd pdinea
cea mai curatd, higienicd si gustoasi din Sacele. Produce: cornuri, pesmeti, jimble,
franzele si renumita ,Paine de Brasov“. De vénzare: la toate pravaliile din Sicele,
Darste, Noua si Brasov. Poenaru e fabricatd numai din {faind find s$i din
grane alese, idem, 1I, nr. 10—12/octombrie—decembrie 1935, p. 122,
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oara!*. Chiar daca nu facem apel la versurile de extract populist — care
se parc cd aveau multd trecere in epoca -— pe care le intdlnim la bru-
tarul din Turches!?, textul ,,competitorului* din Cernatu ne poate aduce
clarificari interesante privitoare la mentalitatea raportului producéitor-
beneficiar in mediul provincial interbelic. Nu exista conceptul dreptu-
lui de autor. O formuld de adresatie care a avut succes putea fi utilizatd
si de altcineva, prin simpla introducere a modificdrilor minime de ri-
goare, Important era, in fond, simplul anunt In sine si nu punerea in
pagind deosebitd. Profitind de caracterul evident traditionalist al socie-
tatii locale, se miza pe ceea ce lumea stia si deja aprecia in suficienta
masurd, fard a se da un credit prea mare inovatiei. Asa cum vom vedea
ceva mai incolo, sdcelenii vroiau sd-si prezerve obiceiurile — limita
superioard a incadrarii administrative la care aspirau fiind aceea a sta-
tiunii climaterice!®. Pentru a incheia excursul nostru referitor la micii
meseriasi din zond, trebuie sd mai amintim cofetaria Arpad Zoldi din
Cernatul” si atelierul Foto ,,Sport G. Gédri din Cernatu — ,,Singurul
atelier fotografic modern din Sacele“18,

La scurt timp dupa debutul revistei ,,Plaiuri Sacelene®, se Inregistrau
si primele ludri de pozitie referitoare la viitorul previzibil al complexu-
lui celor 7 sate. Campania de presd este condusi cu deosebitd insistentd
de catre unul dintre cei mai dotati intelectuali ai zonei, l-am numit aici
pe Victor Tudoran — redactorul principal al publicatiei mentionate.
Intr-un prim articol, intitulat ,,Sdcelele, statiune climatericd“!®, randu-
rile semnate de Tudoran se constituiau in forma unei veritabile prezen-
tatii de prospect turistic: ,,...Tinadnd seama ci majoritatea caselor sunt
construite din piatra, cu incdperi mari, strizile si locuintele previzute
cu lumind electrica, pozitia Sacelelor poate fi consideratd ca una dintre
cele mai pitoresti din tot judetul Brasov, cu clima pldcutd si Imprejurimi
minunate pentru excursiuni, cu pidurea de brad aproape si cu traiul re-
lativ ieftin, este foarte usoard, accentudm, transformarea Sdcelelor intr-o
statiune climatericd model. .. Sacelele sunt deservite de doud statiuni de
cale feratd — DAarste-Sacele si Brasov-Sicele — care se bucurd de 500/

I Brutiria Sistematicd cu Electricd si cu Aburi Ioan Széts Cernatu — Jud.
Brasov Va oferd Piinea cea mai curatd, igienica si gustoasd din Sicele. Produce:
cornuri, pesmeti, jimble si franzele. De vdnzare: la toate pravaliile din Sacele.
Darste si Brasov. Pdinea Szdts e fabricatd numaj din faind find si din grane alese®,
idem, V, nr. 10—12/octombrie—decembrie 1938, p. 190.

b Céand faceti economie, / Si vreti sa-ndulcifi amaru, ; Consumati cu bucu-
rie / Numai painea ,Poienaru”, idem, 1V, nr. l1—12/noiembrie—decembrie 1937,
p. 213.

I6 Discutia debuteazd in primidvara anului 1934 si poate fi considerati in-
cheiatid odati cu inserarea reclamelor privind statiunile climaterice sicelene Sa-
tulung, Cernatu, Turches si Baciu din primavara anului 1938 respectiv Zizin, in
primavara anului 1939.

17 | vizitati Cofetaria Arpad Zg5ldi Cernatu—Sacele. Zilnic se gidsesc prajituri
proaspete. Se primesc comenzi speciale pentru nunti, botezuri, etc, cu pret redus®,
idem, 11, nr. 4—5/aprilie—mai 1935, p. 57.

18 Foto Sport* G. Goérdi Cernatu Jud. Brasov Soseaua Regele Ferdinand 362.
Singurul atelier fotografic modern din Sicele. Executd: legitimatii, nunti si fo-
tografii artistice. Specialist in fotografii de copii“, idem, VII, nr. 4—5/aprilie—
mai 1940, p. 86.

19 1dem, I, nr. 3/martie 1934, p. 1—2.
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reducere, atat in sezonul de vara, cat si in cel de iarna...¢?®, Nici nu e
de mirare c¢a, in atari conditii, Tudoran a pus bazele unui grup turistic
local intitulat ,,Actiunea Saceleana“?*, Un alt articol semnat de acelasi
neobosit initiator cultural imbind, intr-o manierd agreabild, propaganda
teoretica® cu aspectul practic al domeniului vizualizat prin intermediul-
unei invitatii deschise adresate cititorilor revistei. Ceea ce surprinde este
faptul ca textul — destul de anodin: ,,Vizitati coltul pitoresc al Sace-
lelor* —-- beneficiazi de un tratament deprins din frecventarea marilor
periodice ale timpului, fiind tradus in limbile franceza si germani! Pe-
ripetiile legate de impunerea zonei ca statiune climatericid in constiinta
contemporanilor ajung s& se materializeze printr-o reclama coerenta de
abia pe durata anului 1938. Interesante sunt diferentele de prezentatic
comasati pe care le intdlnim in cazul celor cinci statiuni climaterice
sacelene. Astfel: Satulung este ,Un minunat loc de odihnd si refacere“.
Cernatu — ,,Un loc pitoresc de refacere si desfatare®: intr-un mod

Fig. 1

20 Ibidem, p. 2.

21 Creat in vara anului 1937 si avandu-i in prim-plan pe Victor Tudoran si
Ion Paltanea.

2 Spicuim din articolul ,Propagandd pentru Sdcele“: ,,...Tindnd seama de
numéru] mare de sidceleni ce au populat diferitele orase si regiuni ale Romaniei, si
presupunind cia Tecare, in cercul prietenilor, ar indemna pe cei ce pleacd in
sejur la munte, si vie pentru o lund sau chiar numai sd viziteze Sacelele,
ar insemna ca populatia roméneascd saceleanid sa aibd beneficii insemnate, per-
mitandu-i-se astfel si pe mai departe, o existentd pe plaiurile stramosesti®, idem,
I, nr. 6siunie 1934. p. 4.



464 C. CRACIUN

Fig. 2

cvasisimilar este prezentat Turchesul?3; Baciu este ,,O simpaticd statiune
climaterica de odihnd“ iar Zizinul, o localitate intratd in circuit abia in
anul 1939, ,,cea mai simpatici statiune climaterici si balneara din Sa-
cele244,

In calitatea sa de redactor-sef al publicatiei, Victor Tudoran se do-
vedeste interesat de reclama proprie a publicatiei. Evolutiv, putem dis-
tinge trei momente importante, ciarora le corespund tot atitea maniere in-
terpretative. Primul se plaseaza, oarecum firesc, la inceputurile aparitiei
publicatiei si este conceput ca un memento dedicat cititorului: ,,Dupa ce
o veti citi, pastrati revista in casa voastra. Oricind o veti gisi, va va
face placere, fiindcd vd reaminteste locuri scumpe vouad sau parintilor
vostri“?5, Un al doilea segment l-ar reprezenta captarea benevolentei abo-
natilor, adresarea evoluiand de la ,blindetea® programaticd a primei ten-
tative de apropiere, prin numeroasele somatii de efectuare a platilor si
pand la incheierea spectaculoasid si favorabili?6, O a treia formuld este
pusd In pagind, de citre acelasi Tudoran, cu ocazia numdirului special

2 Loc pitoresc de refacere, odihnid si desfitare“, idem, V nr. 5/mai 1938
p. 101.

2+ Idem, VI, nr. 4—5/aprilie—mai 1939, p. 48.

% Idem, I, nr. 1/ianuarie 1934, p. 3.

-6 _Aboneaza-te la Plaiuri Sacelene. Nu spune: ,Sunt cu inima alaturi de
voi“. Vino aldturi de noi cu fapte, scrie, achitd-ti abonamentul si rispandeste
revistd, cdci numai astfel vom putea ridica Sicelele la locul ce le da dreptul
istoria lor bogata si trecutul lor maret. Dacd primesti in mod regulat revista,
de c2 nu trimiti abonamentul?“, idem, I, nr. 11/noiembrie 1934, p. 5. La finele
anului 1939, Tudoran amintea pe parcursul unej ,cronici marunte* faptul ca
sicelenii Ioan D. Gologan (Ploiesti), Al. Stanciu (Ianca, Braila) si ing. Horia
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Fig. 3

comemorativ din octombrie-decembrie 1938. Vorbind despre evolutia si
raspandirea revistei?’, autorul articolului isi sustine afirmatiile prin in-
termediul unor harti care figureaza ,,expansiunea® ei in tard si peste ho-
tare. Impresionanta listd de orase si {iri este completatd de un text dens,
din care razbate méindria si mulfumirea realizatorilor publicatiei pentru
dimensiunile efortului lor: ,,...Cand ne mai gindim cad «Plaiuri Sa-
celene» este o revisti modestd de sat, care are ca scop principal un re-
gionalism strict sdcelean, realizdrile trebuiesc gisite si mai wuimitoare.
Nu credem ca suntem intrecuti de vreo altad revistad din tara. Secretul aces-
tor realiziri? E simplu! Stdruinta! Ne-am obisnuit a stirui cu incdpdtinare
in ceea ce facem, pentru a putea realiza maximum posibil“28, Profesiunea
de credintd, la care ne face pédrtasi, atinge teritoriul autointerviului care
nu distoneazi In prezenta realizirilor concrete. . .

O reclamé aparte, extrem de incitant conceputi, se realizeazd pentru
cinematograful MODERN din Cernatu — menit si asigure completarea
culturii vizuale specifice a localnicilor?®, Urmarind continutul programului

Manole (Gara Valea Uzului, jud. Bacdu) achitaserd deja abonamentul pe anii 1940—
1941, fapt ce-l indreptitea si proclame cu dep'in temei: ,,...Credem, pe buni
dreptate, cd suntem prima revisti din tard ce are mandria si aibi asemenea abho-
nati, cari increzitori in steaua ,Plaiurilor Sicelene®, si trimitid inainte abonamentul
pe doi ani*, idem, V1, nr. 11—12/noiembrie—decembrie 1939, p. 174.

2! Despre ,Plaiuri Sdcelene®, idem, V, nr. 10—12/ctombrie—decembrie 1938,
p. 245—247.

28 Ibidem, p. 246.

2 Cinema Modern Cernatu No. 403 Brasov Cele mai noui, interesante si bine
realizate filme, cu cei mai marj artisti ai ecranului, le puteti vedea numai la
cinematograful , Modern“ din Cernatu, idem, I, nr. 11/noiembrie 1934, p. 14. In
programul sfarsitului de an 1934 au figurat: ,,Stan si¢ Bran in serviciul Patriei®;

30 — Acta Mvsei Napocensis, vol. 32/1995
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filmelor rulate la finele anului 1934, trebuie si recunoastem racordarea
zonei la nivelul urban al domeniului de referintd. Vecindtatea Brasovului
pare s fi fost si din acest punct de vedere benefica.

Nu putem incheia acest prim tronson de informatii privitoare la
evolutia reclamei in mediul sicelean interbelic fard a aminti sectorul
literar. Acelasi Victor Tudoran conduce ,ostilitafile¢, fie cd este vorba
de dramaturgie sau de beletristica propriu-zisa. In primul caz, ne retine
atentia prezentarea revistei ,,Sdcelele in Halat si Papuci“ de citre an-
samblul teatral de amatori ,Plaiuri Sicelene“?®, Modul incisiv de evi-
dentiere a calitatilor productiei, prin enumerarea momentelor de varf, ne
face sd ne gindim la ,oferta* de profil din Capitala — pe care reali-
zatorul grupajului amintit dovedeste ci o cunoaste extrem de bine. Edi-
tura ,,Plaiuri Sacelene®, care dubleaza efortul cultural al revistei, publica
pe durata deceniului al patrulea o serie de lucrari datorate unor local-
nici, fie cd este vorba de istorie, memorialisticid sau literatura. Dacad, spre
exemplu, volumul de epigrame Spini in miniaturd de Nicolae G. Moisiu
--- care se bucurd de o primire excelenta, dovada si cele doua editii con-
secutive ale lui — are o prezentatie oarecum liniara™, nu acelasi lucru
se poate afirma si despre romanul ,,Nina“ de Victor Tudoran. Desi ne
gdsim In prezenta unei lucrari care n-a vizut lumina tiparului pani in
momentul sistarii revistei, modul in care este ,,gandita® aparitia lui este
demn de a fi semnalat. Numdr de numar — Incepand din octombrie 1939
s3i pdnd in iulie 1940 — apar scurte notite referitoare la roman. De la
simpla pomenire a acestuia, chiar dacd incadratd intr-un chenar spre
a concentra atentia lectorului, si pana la specificarea unor aminunte de
detaliu — cum ar fi de exemplu: regiunile unde se desfdgoard actiunea
acestuia, numele protagonistilor lui sau titlul unor capitole — totul este
pus In slujba suscitdrii interesului publicului. Maniera sincopatd de pu-
nere in pagina prezinta evidente similitudini cu improvizatia din jazz-ul
care cucerise definitiv simpatia tineretului intelectual local32.

*

~Cuceritorul“ cu Willy Fritsch; ,Hotel Atlantic* cu Anny Ondra; ,,Scandal la Bu-
dapesta“ cu Franciska Gaal; ,,Regele Junglei* cu Buster Grable; ,Nu sunt inger“
cu Mae West (avand specificatia expresd ,numai pentru adulti*) si ,,Dundrea
Albastra@” cu Gustav Fréhlich.

# ,Ansamblul teatral ,Plauri Sicelene* va prezenta in curand ,Sdcelele in
Halat si Papuci revistid in 2 acte si 8 tablouri de Victor Tudoran si Ion Paltinea.
Se vor lansa ultimele creatiuni muzicale originale: Nu rdde Nina — tango; Pe
ulita micd — tango; Vino pe pod in Cernatu — fox: Tigdncuse din Gdrciu — can-
tec popular. Montare — Fast — Decoruri¥, idem, V, nr. 10—12/octombrie—decem-
brie 1938, p. 27.

3t Editura Plaiuri Sdcelene Colectia Stihuri. Cereti la toate librariile din tara
volumul de epigrame ,Spini in miniaturd“ de Nicolae G. Moisiu, inchinat memo-
riei maestrului Cincinat Pavelescu, cu ocazia implinirii unui an de la moarte*,
idem, II nr. 10—12/octombrie—decembrie 1935, p. 168.

# In cadrul Asociatiei muzicale ,Siceleana* functiona un jazz dirijat de
Florin Pund — unul dintre intelectualii de frunte ai domeniului pe plan local
— alaturi de care a mai concertat, cu diverse ocazii, jazzul Regimentului 89 Infan-
terie din Brasov. La cealalti extremitate a gustului public se situau tarafurile lo-
cale conduse de Constantin Gandac, Nita Oglinda si Ferry.
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MOTTO: ,Doriti o reclamid frumoasd si eficace? Faceti-o in
revista noastrd“ (V, nr. 10—12 octombrie --decembrie
1938, p. 198); ,,0 reclama inteligentd face mai mult
decit orice” (idem, p. 262)

In cele doud parti care vor urma, avem plicerea si supunem atentiei
o perspectivd intermediatd asupra a ceea ce a insemnat — pe durata
anilor interbelici — reclama in presa romdineasca. Rezultanta acestui
proces decriptiv va poseda — pe de o parte — toate avantajele ce de-
curg dintr-o proiectie sui-generis a imaginii celuilalt, iar — pe de altad
parte — va demonstra existenta si persistenfa unor solidarititi umane
pe traiectul sat-oras.

Cum se prezintd reclama referitoare la mediu]l urban in revista sa-
celeand? latd o intrebare la care vom incerca si rdspundem pe durata
celor doua parti amintite ale investigatiei noastre. Dintr-o ,,statistica®
a frecventei prezentatiilor comerciale, industriale si culturale ale epocii
decurge — oarecum firesc — prevalenta orasului invecinat, respectiv
a Brasovului, Lui ii urmeazi, intr-o ordine ce tine efectiv seama de can-
titatea informatiei, orasele Bucuresti, Ploiesti, Buzau, Busteni si Timi-
soara(!). Majoritatea textelor se referd la reteaua de localuri si de ma-
gazine. Pentru a cuprinde, intr-o analizd coerenta, intreg spectrul ,ofer-
tei® importante pentru localnici ne vom referi, in acest segment, doar la
sectorul industrial si la cel comercial de magazin, urmind ca restauran-
tele sd facd obiectul separat al unei proxime interventii.

Fabrica de tesituri si tricotaje de 14nd Ioan Fulga si Fiul din Bu-
zdu® beneficiazd de o prezentatie extinsd — ce surprinde vechimea sta-
bilimentului, organizarea sectiilor de productie si serviciile suplimentare
asigurate, Pe durata textului revine — ca un leitmotiv — adjectivul
ntdrdnesti“ pentru a sublinia posibila compatibilitate dintre cele doua
medii umane esentiale. Iar fiindcd suntem intr-o perioadad de avant teo-
retic si practic al productiei autohtone apare, insinuant, apelul final al
informarii: ,Muncd Romaneascd, Produse Romainesti*. O alti fabrici de
tricotaje — legitura e lesne de stabilit aviand in vedere sursa de materii
prime a zonei sdcelene si-debuseul posibililor cumpiratori —, de aceasta
datd din Ploiesti, isi prezintd oferta — fapt notabil — in acelasi numar
al revistei (!). Suntem pusi, cu alte cuvinte, in fata unei situatii de
concurentd deschisd, directd: acelasi domeniu — alt concurent. Fabrica
de tricotaje ,,Regina“ Gh. Motoiu promite o reducere de 5%, pentru sa-
celeni®®, situatie care nu se mai repeti un an si jumaitate mai tirziu —
atunci cadnd patronu] intreprinderii pare mult mai interesat de calitatea
produselor sale si nu de pret35. Ar fi fost picat si lipseascid din aceastd
,,ofertd“* Capitala! Intr-adevir, ea este prezentd prin intermediul firmei
»Victoria“3® — tot fabricd de tricotaje — ale carei propuneri nu sunt
cu nimic superioare exemplelor anterioare.

¥ jdem, IV, nr. 4—5 aprilie—mai 1937, p. 64.

3 Ibidem, p. 89.

% Idem, V, nr. 10—12/octombrie—decembrie 1938, p. 257.

% Sprijiniti Industria Romaneascd ,Victoria* FabricA Romani de Tricotaje
V. 1. Petcu, V.I. Stoenescu si Co Fondatia 1912, produce veste si vestoane barba-
tesii de bumbac, combinate si de lana (C.E.C. postal 1870) Bucuresti Str. Teodor
D. Sperantia 168“, Ibidem, p. 208.
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Obsesia firmelor romanesti ramane valabild chiar si atunci cand este
vorba de o companie de autobuze din Brasov care are concesiunea liniei
de comunicatie cu satele sicelene. Firma Dumitru Voina®?, caci despre
ea este vorba, pare suficient de puternicd pentru a rezista oricirei concu-
rente in acest colt de tara.

Sectorul comercial este, categoric, cu mult mai animat si beneficiaza
de texte si pretexte infinit superioare. Un inceput extrem de promitator
se manifestd In domeniul radiofonic si al produselor electrice, La finele
primului an de aparitie al revistei se plaseazi reclama pentru aparatele
de radio R.C.A. si Atwater Kent al reprezentantei acestora pentru ju-
dctul Brasov -—— serviciu asigurat de firma Ioan I. Mircan din Brasov™®.
Specializarea pe un sector relativ nou de productie tehnica al epocii re-
prezintd un veritabil atribut al succesului in afaceri. Acest fapt rezulta
— cu suficienta claritate — si din modul de concepere a reclamei: insi-
ruirea calititilor produselor, urmata de valoarea cea mai buni a dome-
niului — in cazul nostru formula ,Toate lungimile de unda“¥* — si de
»lovitura de gratie“ invesmantata in posibilitatea de achizitionare prin
plata unor rate lunare. Aceeasi firmd revine — in primévara anului
1936 — cu prezentarea extrem de incisivd a aparatului american de radio
Zenith#, Intreaga constructie este meniti si ofere maximum de infor-
matii in minimum de cuvinte incdrcate de valentele competitive ale com-
parativului de superioritate si ale superlativului. Principiul eficientei
translatlantice reiese si din precizia sublinierilor, a informatiilor compe-
tente — privitoare la tipul tehnic, pret si posibilitdti de achizitionare —
si a parantezei functionale, ce impune respect marelui public ignorant in
teritoriul comunicatiilor prin sistem radiofonic. Pentru a-si demonstra
,,deschiderea® comerciald, proprietarul magazinului se adreseazd — in
egald masurd — celor doritori sd achizitioneze lampi electrice4!. Pentru
un mediu semiurban bransat la reteaua nationald de inaltd tensiune nu
mai reprezintd un lux imposibil folosirea lustrelor si a becurilor — deci
standardul de viatd era net superior zonei rurale propriu-zise —, c¢i o
necesitate de care un negustor intreprinzitor poate si stie profita. In
atare conditii, ,,oferta® bine lucratd a lui Ioan I. Mircan giseste un te-
ritoriu apt s-o recepteze.

Reclama librariei ,Nationala din Ploiesti4? este exemplard prin da-
tele concrete ale raportului mesaj-continut, de aceea ne vom permite

3t Idem, I, nr. 9—10/septembrie—actombrie 1934, p. 13.

38  Noile aparate: R.C.A. si Atwater Kent sunt o minune ca tehnicd, construc-
tie si selectivitate, Toate lungimile de undid (14—2000 m) in 6—8 rate lunare, de
vanzare numai la reprezentanta exclusiva pentru judetul Brasov Ioan I. Mircan
Brasov Strada Voevodul Mihai No 23“, idem, I, nr. 12/decembrie 1934, p. 27.

39 Care cucereste prin ambiguitatea si potentele latente continute.

W ,Au sosit Nouile Aparate Americane de radio Zenith cu 4 liampi 9.800 lei
cel mai senzational aparat, care a pdtruns in univers. Recepiioneazd toate ga-
mele de undd (14—2100 m). Triplu filtraj. De vénzare in 6—I0 rate lumare nu-
maj la reprezentanta exclusivd pentru judetul Brasov Ican I. Mircan str. Voevodul
Mihai No. 23 Brasov®, idem, III, nr. 3—4/martie—aprilie 1936, p. 36.

i1 Cumpdrati lustre si orice fel de lampi electrice marca Luminator, cici
sunt toate cromate si lucrate din alama si bronz curat in rate mici siptdmdnale
numai la Toan 1. Mircan Brasov Strada Voevodul Mihai No 23, idem, I, nr. 12/
cdecembrie 1934, p. 27.

12 ]dem, 1I, nr. 4—3/aprilic—mai 1933, p. 39.
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s& o comentdm in extenso. Primul tronson informativ se referd la situa-
rea in spatiu a stabilimentului: ,,Libraria »Nationala« Nicu si Lica Mar-
culescu Pasajul Cooperativa Ploiesti“. Urmeazd — atent concentrate in
{rei propozitii — enumerarea ,,sectiilor¢ componente ale acestei veritabile
intreprinderi, modelul organizatoric fiind adaptat dupad cerintele Capi-
talei — <cu care provincia s-a ,,concurat® permanent: ,Librarie, Pape-
tarie, Raion special cu jucdrii pentru copii. Tipografie, Legitorie de carti
si cartonaje. Fabrici de stampile si incadrari de tablouri%. Finalul —
cenceput  tot pe trei linii de evolutie — cuprinde referiri exprese la
calitatea produselor oferite spre consum si, mai ales, la preturile avan-
tajoase — domeniu deosebit de ,,sensibil® si in acea epoca, apt sd atraga
atentia clientilor: ,,Executd prompt orice comenzi, cu preturile cele mai
avantajoase. Vinde mai ieftin ca oriunde. Deviza magazinului: Vdnzare
multd cu cdstig putin®. In acelasi numdir al revistei (!), libraria Cartea
Romdneascd din Brasov incearca sa facia fati onorabil propunerii ten-
tante ce vine din Ploiesti. Interesul proprietarului stabilimentului pentru
forma si continut nu mai este acelasi, textul deruldndu-se pe ideea ,,nou-
tatii* beletristice — atdt autohtone, cit si frantuzesti3. Reclama librariei
brasovene surprinde o realitate permanentd a timpului — anume aceea
a racordirii Roméniei la piata europeand a cartii. In finalul constructiei
sale, aflam si mobilul expres al punerii in pagina: derularea Sdptdmdnii
Cdrtii, o traditionala bucurie anuald pentru toti iubitorii cuvintului scris.

Cu reclamele realizate de comerciantul Gheorghe Olaru din Ploiesti
patrundem in sectorul propriu-zis al magazinelor de specialitate. In 1935,
amintitu] proprietar ploiestean se adreseaza direct sdcelenilor — etalidnd
avantajele oferite cu ocazia sarbitorilor de Pasti: mare asortiment de
articole de Bacédnie si Coloniale, serviciu prompt, posibilitatea comenzilor
prin telefon cu expediere 1la domiciliu si... preturi convenabile#t. Avind
in vedere momentul anual pe care incearcid sa-1 fructifice, ne surprinde
—- partial (trebuie sd nu ignoram legile nescrise ale concurentei) — re-
venirea sa pe piata locald, dupd un interval de 3 ani, cu un enunt
cvasiidentic?5, Explicatia ar putea rezida in timpul deja scurs, in mediul
ciruia i se adreseazd si — nu in ultimi instantd — in valoarea probatd
a discursului explicitiv care imbind, intr-o proportie rezonabild, informa-
tia efectiva si teritoriul laudativ inerent domeniului de referinta.

- Sectorul de incdltdminte este disputat de ofertele depozitului D. Mo-
ciornita din Brasov, respectiv de Magazinul de lux Victor I. Ghia din
Capitald. In primul caz, asistim la o veritabild ,,dezlantuire® de adjective
asezonate cu obsedantul adverb exclusiv numai. In plus, proprietarul de-
pozitului iese pe piatd intr-un moment extrem de propice: acela al ince-
putului sezonului de toamnd — spre bucuria, in egald masurd, a pirin-
tilor si a numerosului tineret scolar. Reclama are o savoare deosebita, ce

# Ibidem, p. 8: ,Vizitati Libriria Cartea Romdneascd Brasov Targu' Florilor
No. 17 Dragomir Nedelcovici. In permanentid asortatd cu toate noutatile literare
romane si franceze. Efectueazid urgent orice comandd de carti striaine, Alegeti
51 retineti din timp, carti pentru Sdptdmdna Cdrtii.«

" Ibidem, p. 40.

* ,Cumpdrati numai de la Magazinul Gh. Olaru Piata Unirii Ploiesti Mare
asortiment cu articole de Bacanie. Coloniale Delicatese Se primesc comenzi prin
telefon cu expediere la domiciliu. Serviciu prompt. Calitate superioari. Preturi
Convenabile“, idem, V, nr. 10—12/octombrie—decembrie 1938, p. 234.
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se cere degustatd pe indelete si integral: ,,Pentru sezonul scolar! si Pen-
tru sezonul de Toamna! la Depozitul D. Mociornita Brasov Strada Voie-
vodul Mihai Nr. 14 (fost Vamii) Gdsiti Incdltimintea cea mai Trainicd —
Eleganta — si Ieftind Numai din material curat! Numai executie Solidi!
Numai preturi de fabrica ieftine si absolut fixe. Mare asortiment de
ghiozdane si serviete pentru scolari“, Introdusa in acelasi context, re-
plica comerciantului bucurestean — desi beneficiaza de apelul direct la
consumatorul sicelean si de o pozitie excelentd in inima Capitalei, vis-a-
vis de Atheneul Romin — pare sdracd*’. Omul simplu, econom, prefera
unei ,aventuri* bucurestene (s& nu uitam cd magazinul lui Ghia este
de ,,lux“!) o deplasare rapida si convenabili la Brasov. ..

O manierd mixtd, care include calititile verificate ale enumeratiei
avantajelor de achizitie cu cele ale versificatiei usor puerile, este pu-
sa in pagind de proprietarul unui magazin de manufactura, maruntisuri
si hdinarie (! !!) din Busteni. Interventia laudativd aproape agresiva se
cupleaza cu o simplificare adresativd ce frizeazd infantilismul, proprie-
tarul stabilimentului punand --- probabil — semnul egalitatii intre me-
diul semiurban de extract rural si cliseul mental al lipsei de cultura
ce trebuie sd-1 caracterizeze. Ceea se rezulti — asa cum vom vedea
este un veritabil kitsch in domeniul publicitar: ,,Bun, ieftin, elegnat ga-
siti numai la magazinul Gheorghe Feticu Manufacturd, Maruntisuri si
Hainarie. Busteni Bulevardul Carol I No 87. Calitétile cele mai fine, pre-
turi reduse S3 nu spuneti ci-s siret / Eu vd spun al meu secret; / Si
radmica si taticu / Cumpara la Gh. Feticu®! Vizitati si va veti convmge‘“" -

Doi frati originari din Sicele — comerciantii Bucur si Nicolae Bu-
nescu® — sunt prezenti cu reclame pe care le putem considera sub ni-
velul dimensiunilor activitatii pe care o desfisoard. Bucur Bunescu, aso-
ciat la prestigioasa firma bucuresteana ,,Popp si Bunescu®, fondatd in
anul 1900, include un text elaborat — nota bene — in limbile romana
si francezd®! Va veti gindi probabil: ,La ce bun o reclama in franceza
intr-un mediu semiurban“? Réaspunsul nu este atit de complicat, de
vreme ce se preia un formular standard al firmei amintite — modalitate
destul de raspanditi in presa timpului la nive]l provincial. Nicolae Bu-
nescu actioneaza la un nivel ceva mai apropiat de pretentiile locale —
este doar proprietarul marelui magazin de manufacturd ,,La Crucea Alba“
din Buzdu. Daca intr-o prima interventie — aparuta in 1938, o data cu
cea a fratelui sdu — pedaleazi insistent pe sortimentul oferit de stabi-
limentul pe care-1 conduce®, in cea din 1940 este mai ,sensibil® la da-

16 Idem, 11, nr. 8—9/august—septembrie 1935, p. 114,

4 Idem, 111, nr. 11—12/noiembrie—decembrie 1936, p. 180.

48 Idem, V, nr. 5/mai 1938, p. 79.

4 Bucur Bunescu este cel care a subventionat renovarea bisericii ,Nasterea
Sf. Ioan Botezditorul® din Turches (1935), iar Nicolae Bunescu a ficut acelasi lucru
pentru biserica ,,Sf. Nicolae* din Baciu (1936). °

5 Idem, V, nr. 10—12/octombrie—decembrie 1938, p. 215.

1 Vizitati Marele Magazin ,.La Crucea Albd“ Nicolae Bunescu Buzdu — Str.
Cuza Vodd No 33. Asortat complect cu toate marfurile de sezon ca: Stofe de dama,
Mantourj, Demi-Paltoane... Raion special in stofe barbategti... Covoare linoleum,
articole pentru nunti si botezuri. Preturile cele mai ieftine”, Ibidem, p. 234.
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tele tehnice ale acestuia®. In acelasi oras isi desfisoara activitatea doi
fosti elevi ai ,,maestrului Nicolae Bunescu — este vorba de Alexe Barbu
si Ion Codreanu. Acestia s-au lansat in afaceri pe acelasi culoar de sor-
ginte manufacturieri, punand bazele unui stabiliment denumit ,La
Moara de Aur“. Foarte activi in paginile revistei ,Plaiuri Sacelene* pe
durata semestrului doi al anului 1938, amintitii comercian{i nu ies cu
nimic in evidenti ca autori de inserturi publicitare®. Un alt magazin bu-
zoian de manufacturd — acela crestin ,,La Crucea de Aur“, proprietari
Ioan Ciupald si Matei Dragomir — ne imbie cu produsele lui. Din par-
curgerea textului prezentatiei, de la finele anului 1938, ne retin atentia
doui aspecte: primul este acela al reclamei ,in avans®, pentru sezonul
de primavard, iar al doilea - - cu mult mai important — este legat de
costurile scazute ale marfurilor®.

Magazinul de fierdrie ,, Aurel Barbu si Ion Cdciuld“ din Brasov be-
neficiaza de o introducere sui-generis pe ,,piata¥ sidceleand. Intr-un articol
semnat de Victor Ion Critu — un colaborator constant al revistei —
si intitulat ,,Semne bune%, se porneste de la paradigma practicarii cu
plicere a meseiei: ,,...nu-i rusine sa fi [sic!] comerciant, chiar daca ai
scoald destula...% Indemnul acesta la perfectionare continud este exem-
plificat tocmai prin modelul celor doi comercianti deja mentionati. Ala-
wuri de datele absolut necesare privind plasarea stabilimentului in geo-
grafia orasului, textul adaugd explicit: ,,avand in depozit toate articolele
din aceastd bransa (fierdrie, n.c.) cu preturile cele mai ieftine“. Intr-o
revenire, plasatid la finele anului 1939, se cere imperios sdcelenilor sa-si
facid aprovizionarea numai de la magazinul citat3s. Apelul la bunele sen-
timente ale localnicilor este continut si in reclama pe care si-o face
Nicolae Munteanu din Bucuresti -— reprezentantul general si exclusiv
pentru Roménia al renumitelor strofe ,,Staymunt“5?. Sper ca realizati ce
tentatie deosebitd insemna pentru patriarhalul sicelean achizitionarea
unui asemenea produs de lux, dacd adiugdm ci vinzarea se facea si in
rate!

Revenim, in finalul analizei sectorului comercial, la mediul urban
brasovean, pentru a vi retine atentia asupra ofertei magazinului de co-
joniale si delicatese de primul rang ,,La Puiul de Aur“. Dincolo de ma-
nia denominatiei imprumutate din arsenalul localurilor — poate din pri-

%2 Vizitaji Marele Magazin Roménesc Nicolae Bunescu — casid proprie fon-
datd in anul 1907, ,La Crucea Albd“ Medalia Grand Prix 1930 Manufactura —
Galanterie — Bumbace si Maruntisuri En Gros — En Detail Buziu Str. Cuza
Voda No 33%, idem, VII, nr. 1—2/ianuarie—{ebruarie 1940, p. 15.

% Idem, V, nr. 7—8/iulie—august 1938, p. 153 si nr. 10—12/octombrie—decem-
Lrie 1938, p. 233.

% Cumpérati numai de la Magazinul Crestin ,,La Crucea de Aur® Asortiment
special pentru sezonul de primavard: matasuri, dantele, velur. Preturile noastre
cinstite desfid orice concurentii. Vi rugdm a nc vizita spre convingere Ioan Cin-
palda si Matei Dragomir Buziu“, idem, V, nr. 10—12/octombrie—decembrie 1938,
D. 257.

% Idem, V, nr. 7—8/iulie—august 1938, p. 152—153.

% rdem, VI, nr. 11—12/noiembrie—decembrie 1939, p. 172.

57 ,Saceleni cumpirati numai renumitele stofe ,Staymunt“ Exclusive Repre-
zentant General pentru intreaga Roménie Nicolac I. Munteanu Stradela Sft. Ni-
colae Selari No 9 Etuj IIT Bucuresti Vanzare si in rate“, idem, IV, nr. 4—5/aprilie—
mai 1937, p. 63.
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cina usurintei de retinere a unei titulaturi ce se Incetdfenea rapid —
trebuie si subliniem dinamismul persuaddrii: , Toatd lumea cumpdra
numai de la Magazinul ,La Puiul de Aur“ Joan Prosan Str. I. G. Duca
No 2 Brasov Coloniale si Delicatese de primul rang. Calitatea marfurilcr
noastre este neintrecutd. Serviciu prompt Marfuri proaspete Preturi
de concurenti®s¢,

Sectorul cultural este dominat de oferta Capitalei. Chiar dacd este
vorba doar de texte ale unor prezentatii tip, semnaladm penetrarea vi-
guroasd pe piata provinciald — Jegata evident, in cazul de fatd, de proxi-
mitatea Brasovului. Editura ,Intelect® se autodefineste in vara anului
1937%9. Ei 1i succede Institutul de documentare ,,Tot%, organizat dupai
modelul institutelor similare din Occident si America®. In fine, urmasul
acestuia, intitulat ,,Serviciul Gazetelor®l“ 1isi face cunoscuta existenta in
cuprinsul numarului special din octombrie-decembrie 1938. Publicatiile
periodice sunt mult mai bine diseminate in teritoriu. Astfel, Capitala
este reprezentati de revista ,Rinduiala® — Arhivd de gind si fapta
romaneascd — cu o aparitie trimestriald®?, Clujul intrd in atentia facto-
rilor culturali locali prin intermediul ,,Observatorului Social-Economic53,
0 revistid trimestriald de anchete si studii social-economice, condusa de
prof. G. Moroianu®, Din Brasovul invecinat este recomandat — cu o
deosebitd cidldurd — spre lecturare ziarul ,,Ardealul, aflat sub direc-
toratul omului de inaltd culturd care a fost G. I. Gologans$3.

*

8 rdem, V, nr. 3—4/martie—aprilie 1938, p. 71.

5 Autori, traducatori! Editura ,Intelect* din Bucuresti, B-dul Elisabeta 69
editeaza: in cele mai avantajoase conditiuni posibile, scrierile Dvs. Lanseazi ta-
lentele romdnesti pe tot cuprinsul tirii noastre“, idem, IV, nr, 7—8/iulie—august
1937, p. 137.

® Jdem, V, nr. 5/mai 1938, p. 100.

61 ,Asupra Dvs... a lucrarilor Dvs. si a preocuparilor Dvs, se publica adesea
in cele 120.000 ziare si reviste din lumea intreaga articole si notite care va sunt
absolut necesare. Daca doriti sd aveti aceste articole si notite pretioase, ca si in-
stitutiile din strdinitate si din capitala tarii noastre, adresati-vd si Dvs. agentiei
wServiciul Gazetelor*... care va da cu plicere orice limurire suplimentara si va
face — la cerere — si probe gratuite*, idem, V, nr. 10—12/octombrie—decembrie
1938, p. 247.

62 Idem, II, nr. 4—5/aprilie—mai 1935, p. 58.

&, Observatorul Social-Economic“ Revista frimestriald de anchete si studii
social-economice, care apare de cinci ani la Cluj, sub conducerea D-lui Prof.
G. Moroianu, fost Rector al Academiei de Inalte Studii Comerciale si Industriale
din Cluj si cu colaborarea mai multor distinsi profesori de la acelasi Academie,
precum si a altor personalititi roméne si streine...“, idem, III nr. 8—9/august—
septembrie 1936, p. 107.

6 Originar din zona saceleand, profesorul univ. dr. G. Moroianu a militat
pentru crearea unuj muzeu al Sicelelor, a colaborat constant in paginile revistei

Plaiuri Sacelene“ si a publicat — sub auspiciile editurii cu acelasi nume — vo-
lumul ,,Chipuri din Sdcele” (1939).

65 Ales la 27 noiembrie 1938 ca presedinte al sectiunii Tara Bdrsei — Ti-
nutul Bucegi — a breslei ziaristilor locali. Cu acest prilej, semnatarul notei din

revista ,Plaiuri Sicelene* scria cu nepreficutd mandrie: ,Remarcdm cu sincera
bucurie, cd din intreg numairul de 15 membri ai breslei, avem 6 membri care sunt
colabaratori ai revistei noastre, iar din ei 5 sunt de origine siceleana“, idem,
V nr. 10—12/octombrie—decembrie 1938, p. 259. Fara a avea siguranta deplina,
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MOTTO:

. Reclama cere munca si priceperea unui specialist, de aceea re-
clamele aparute in revista noastra sunt bine intocmite“ (V, nr.
10—12/octombrie-decembrie 1938, p. 258)

Spiritul comercial al intreprinzitorilor originari din Sacele reiese,
¢u pregnantd, atunci cdnd este vorba de reclama de localuri. Marea ma-
joritate a acestora s-au fixat in Brasovul invecinat, de unde lanseaza
apeluri consistente si continue catre lecurile lor de origine. Ca si In
cazul proprietarilor de magazine, aceastd apelatie constituie o veritabila
., arma% prin care se poate depasi, cu eficacitate, apatia relativd a con-
sumatorilor. S nu ne indoim insa cd restaurantele si bodegile vor duce
vreodatd lipsd de clienti. ..

,Debutul“ ofertei pietei brasovene se produce la finele celui de-al
doilea an de aparitie a revistei — deci dupd o perioadd necesard ,tato-
narii’ terenului. Reclama se face compact, toate cele 6 mari firme ur-
bane regdsindu-se pe durata aceluiasi numar al ,,Plaiurilor Séicelene“. Din
start, avemn astfel posibilitatea de a realiza o analizd comparatd a texte-
lor, care — fara nici o exceptie (de unde si nota lor comund) — fac tri-
mitere directd sau indirectad la bunele sentimente ale sidcelenilor. Primul
stabiliment care intrd in ,,competitie“ este cel al lui Ioan Mosoiu. Be-
raria si restaurantul Luther®® se gasesc plasate in vadul comercial al

rasovului, respectiv in Piata Libertdtii la no. 12. Proprietarul este
mteresat, in primul rand, sd demonstreze soliditatea propunerilor sale.
e aceleasi coordonate se plaseazi si oferta sidcelenilor Ciupald si Arde-
leanu®’, Proprietari ai restaurantului si berariei Azuga, situate in aceeasi
Piatd a Libertatii, ei se dovedesc extrem de activi in timp — ajungand
sii posede patru stabilimente in Brasov. Ceea ce devine emblematic pen-
‘ru modul de constructie al reclamei cuplului amintit este trimiterea,
obligatorie, la celelalte proprietdti pe care le au in domeniu — o posi-
bila marcad a autorititii si profesionalismului in aceastd bransa. Chiar
dacd prevaleazad accentul asupra calitatii si diversitatii serviciilor oferite,
rropunerile altor doi proprietari din Brasov — i-am numit aici pe Gogu
Mosloc si pe Nicu Citdnoiu — beneficiazd de un spor de noutate in
ceea ce priveste pasajul introductiv. Astfel, persuasiunea pe care o induce
Mosloc conjuga, extrem de abil, apelatia la bunele sentimente ale sace-
lenilor cu utilizarea adverbului de exclusivitate numai: ,De cite ori
veniti la Brasov wvizitati numai Restaurantul Stefan cel Mare ,,La Gogu®

avansam ipoteza obéirsiei sale sacelene. Un posibil frate al acestuia — avocatul
1. G. V. Gologan — a iIndeplinit atributiile de¢ primar si presedinte al Caminului
Cultural din satul Cernatu in anul 1939. In fine, o alti probabild rudi — N.G.V.
Gologan — a functionat ca prim-secretar al Camerei d2 Comert si Industrie din
Erasov in anii ’30.

6 ,Sdceleni cidnd veniti la Brasov vizitati Berdria si Restaurantul Luther
Restaurantul Ioan Mosoiu Piata Libertdtii no. 12 Bucatirie excelenti Bufet asortat
Gratar special Vinuri din toate podgoriile tarii Bere Speciala Luther®, idem, 11,
riin. 10—12/octombrie—decembric 1935, p. 119.

W ,Vizitaii Restaurantul si Beraria Azuga sub conducerea sicelenilor Ciupald
si Ardeleanu Brasov Piata Libertatii Bucdtirie Romaneascid Serviciu prompt
Acelasi conducere are si concesiunca Restaurantului Gdrii Brasov“, Ibidem, p. 121.
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subt conducerea siceleanului Gogu Mosloc, Strada Regina Maria no. 67*%,
Fidra a ldsa sa transpard micar predilectia anume pentru sdceleni, Nicu
Citanoiu mizeaza pe efectele transante ale adverbului: ,,Numai la Restau-
rantul, Beraria si Bodega ,.La Ursu“ vis-a-vis de Prefectura judetului
Brasov Nicu Cdtdnoiu veti fi bine servit“®, In acest caz, am putea banui
ca denominatia localului are certe trimiteri la un nume de porecla —
modalitate apelativa frecvent uzitati in lumea rurali.

Proprietarul restaurantului ,,Transilvania® este adeptul folosirii per-
cutante a superlativului, intr-o evidentd incercare de erijare in postura,
extrem de onorantd, de creator al unui mediu intim propice elitei locale:
»Cel mai elegant si pldcut local pentru petreceri, banchete si serate carc
aduce buna dispozitie este Restaurantul ,,Transilvanic® — Promenada —
Bulevardul Ferdinand no. 13 Brasov Restaurator Moise Popa Bodega si
Berdrie“®™, Mai mult decdt asigurarea unei prestatii pline de rafinament.
pe restaurator i} intereseaza sa-si asigure participarea unor categorii so-
ciale cat mai diversificate — de unde anexarea formelor populare de lo-
caluri continute in termenii bodega si berdrie. In reclama pe care o fac
celui de-al doilea restaurant pe care-l posedd in Brasov, cuplul Ciupala
si Ardeleanu insistd pe trei elemente foarte clare: apelul la saceleni,
calitatea serviciului oferit si trimiterea —- cu certe calititi mnemoteh-
nice — la virtutile probate de localul Azuga™.

Anul 1936 este dominat de aceeasi modalitate de paginare, ce ape-
leaza la benevolenta sicelenilor aflati in trecere prin orasul Brasov.
Prima ,mutare“ se produce imediat dupa sdrbatorile de iarna si apartine
neobositului cuplu de comercianti, anterior mentionat. De data aceasta
suntem pusi In fata unei situatii cvasiinedite: extinderea activititii pro-
spere a celor doi prin alaturarea la etajul vechiului stabiliment a unei
berdrii cu posibilitidti deosebite pentru clasa simplilor lucrdtori si sluj-
basi de stat. Mai mult decat atit, reclama este concentrati spre posibi-
litatile de distractie pe care le asigurd o formatie de profesionisti®.

Cclelalte oferte ale anului sunt concentrate — si poate ca nu intam-
plator — la finele acestuia, in directd legdturd cu sirbatorile de iarna.
Séceleanul Ioan Beschea, proprietarul restaurantului si bodegii ,,Carpati-.

¥ In continuare, textul insistd pe cai deja batatorite: ,,...Mancari calde si
reci Serviciu prompt Preturi convenabile! Vinuri vechi si noui de: Dealul Mare,
Odobesti, Valea Cdlugdreascd, Tuicd de Vileni. Ibidem, p. 124

W Si in acest caz urmeaza insirarea produselor oferite spre consum: ... Bere
speciala Azuga Sampanie Mott Vinuri Monopol Nectar Moscitel nature extra
Dry Bulet A\sortat Serviciu Prompt Manciri calde si reci!* Ibidem, p. 123. In paran-
teza fie spus, monotonia ofertelor cvasisimilare incepe sa fie agasanta...

‘U Nici aici nu scapdm de ,presiunea“ dovezilor: ,.... Renumita bere Azuga
Bucitarie romaneasca Vinuri vechi si noui din cele mai renumite podgorii ale
farii Serviciu Prompt*, Ibidem, p. 126.

: ‘1 Ibidem, p. 170.

72 L, Vizitati noul local de la etaj amenajat special pentru restaurant si dans al
Berdriei Azuga (deasupra vechiului local) tot sub conducerea sacelenilor Ciupala
st Ardeleanu Brasov Piata Libertatii Orchestra clasici si jazz de primul rang.
Dans in fiecare seard pana la ora 6 dimineatd, Cel mai bun local pentru: Ban-
cheturi, Nunti, Baluri, mese comune, reuniuni, etc. Aceiasi conducere are si con-
cesiunea Restaurantului Garii, Brasov®, idem, III, nr. 1/ianuarie 1936, p. 14. Trebuie
s& recunoastem, parcurgdnd acest anunt, ca generatia bunicilor nostri stia sa s
distreze, nu gluma! N
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merge pe o structurd ,clasicd%, deja verificatd, de prezentatie™. La fel
procedeazi si celdlalt nou venit in clubul marilor proprietari ce-si fac
reclami in revista siceleand, este vorba de Ioan Pand™. Proprietarul
Moise Popa realizeazi o restructurare completd a localului, pe care si-1
iransferd intr-un alt spatiu, respectiv a apelatiei. Fiard a renunta la
orgoliul superlativului, se aratd acum cu mult mai interesat de aspec-
tuel formal al calititii oferite™ — situatie ce se datoreaza, indubitabil,
nevoii de recuperare a unei clientele orientate, In absenta sa, spre nume-
rosii ,,concurenti®. In replici, Gogu Mosloc™ si Ioan Mosoiu?™ se limi-
teazd la interventii ce reamintesc numai adresele si, subsidiar, renumele
dnbandit de stabilimentele lor.

Indiscutabil cd Ciupald si Ardeleanu sunt cei mai activi, mai plini
de ,.idei%, dintre proprietarii de localuri care-si fac reclama in paginile
revistei sicelene. Nu numai ci-si deschid un nou local la finele anului
7037 — semn al succesului in afaceri — dar introduc o nouid formulad
de invocatie a atentiei consumatorului: aceea versificati! Textul este
savuros, de aceea ne permitem sa-1 reproducem In cele ce urmeaza:
,vizitati cel mai elegant Restaurant-Bar Palermo (fost pivnita Eszter-
hazy) Str. Hirscher nr. 1. De vreti s vd mearga bine, / Intreg anul care
vine / Faceti doar odat, micar, / Un chef la ,Palermo-Bar®! Cu ince-
pere de la 1 Decembrie 1937, debuteazi in fiecare seard (!) trupa Nababu
Orchestra de tango-Jazz-Band Boros. Ciupald si Ardeleanu proprietari“®.

Tn replica, Nicu Catdnoiu — proprietarul beririei, bodegii si restauran-
tului ,,La Ursu® — rdmaine credincios punerii in pagind realizate si in

urma cu doi ani de zile™. .
In primdvara anului 1938, oarecum previzibil, aflim cd tandemul

plin de succes al sicelenilor Ciupald si Ardeleanu si-a deschis un al

patrulea(!) stabiliment: bodega si restaurantul ,,Promenadd“. In acest

75 Vizitati de cate ori veniti la Brasov numai Restaurantul si Bodega , CAR-
PATI* sub conducerea siceleanului Ioan Beschea Strada Regina Maria No. 17 Man-
cari calde si reci Serviciu prompt Preturi convenabile Muzicd de radio in perma-
nenid Vinuri vechi si noui de: Dealul Mare si Tarnave Tuicd de Valeni“, idem,
nr. 11—12/noiembrie-decembrie 1936. p. 135. In fond, reclamele nu vpedalau degcaba
pe aspectele financiare, de servit clientii si asupra calitit{ii produselor, deoarece
in mediul rural — caruia i se adresau prin intermediul revistei sacelene — acestea
erau virtuliile de cdpatai ale domeniului respectiv.

4 Saceleni cdnd veniti la Brasov consumati numai la Bodega Ioan Pand
Strada Regele Carol 1I No. 59 Bodega si Delicatese veti fi bine serviti Gustari Reci
Bere Speciala Azuga Vinuri Alese din cele mai renumite podgorii ale tarii Tuica
de Vileni®, Tbidem, p. 137.

™ S-a redeschis in fostul local Szekély si Reti, noul Restaurant, Bodega si
Berarie ,Transilvaniag” str. Voevodul Mihai colt cu Bul. Ferdinand Brasov Restau-
rator Moise Popa Renovat complect dupa cele mai moderne cerinte Renumita Bere
Azuga Bucatarie romaneascd Vinuri vechi si noui din cele mai renumite podgorii
Sala cea veche este special amenajati pentru: petreceri banchete, nunti si serate
Serviciu Prompt cel mai elegant si placut local care aduce buna dispozitie“,
ibidem, p. 172.

G [bidem, p. 177.

77 Ibidem, p. 178.

U jdem, IV, nr. 11—12 'noiembrie-decembrie 1937, p. 183.

M Numai la Beraria, Bodega si Restaurantul La ,Ursu* vis-a-vis de Pre-
fectura Judetului Brasov Nicu Cdtdnoiu Veti fi elegant si bine servit Sampanie
Mott Bere speciala Azuga Vinuri monopol nectar Muscatel nature extra Dry Bufet
<isortat Serviciu Prompt Mancari calde si reci®, Ibidem, p. 186.
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caz, constructia incearcid sa concilieze aspectu informativ -— cu accent
pe calitatea serviciului si a produselor asigurate — cu cel distractiv, al
versurilor de extract popular: ,,...De vreti si va cada bine, / Asculia-

ti-ma pe mine, / Mancati fara multa sfada / La ,,Bodega Promenadd"! /
De cumva v-ati imbatat! / E tramvaiu-aldturat, / Si te duce mai far-
tate / Pana-n cele ,sapte sate“!%0, O variantd extrem de pufin modificatd
a acestei interventii versificate — in sensul c& termenul de tramvai este
inlocuit cu cel de masini®t — apare la finele aceluiasi an. Berdria si
Restaurantul Luther revine in centrul atentiei, tot in primavara lui 1938,
avand o specificatie clara pentru nivelul inalt al prestigiului social ca-
ruia ii este rezervat: ,,Singurul local de intalnire al elitei brasovene“*.
Pe o linie de conduitd asemandtoare — a cdrei continuitate am remar-
cat-o la timpul cuvenit — se plaseazi oferta restaurantului Transilvanic
»+ .- Cel mai select local al lumei elegante!“#3

Anii finalului de deceniu patru sunt mult mai putin generosi in ceea
ce priveste domeniul de referinti. Probabil ca presentimentul razboiului
si apoi declansarea acestuia vor juca un rol insemnat in conturarea aces-
tei stari de fapt. Anuntul facut de Gogu Mosloc In primavara anului
1939 este lipsit de orice virtuti inventive, reducandu-se la o simpla
semnalare a existenfei si continuitatii sale®, Un an mai tirziu, iarasi

alaturi — ca si In 1935 — se regasesc firmele Luther si Transilvania,
in calitatea lor de localuri de lux, ale cdror patroni sunt implicati in
miscarea politici a vremii. Cei doi proprietari — Ioan Mosoiu si Moise

Popa, ambii ajunsi deputati ai tinutului Bucegi pentru Comer{ si In-
dustrie, apar fotografiati in uniforma de gald a Frontului Renasterii Na-
tionale®5, In acest caz particular, prestigiul localurilor este sporit prin
prestanta politici a proprietarilor acestora — situatie tipicd pentru func-
tionarea unui regim totalitar.

Asa cum am putut constata, domeniul este controlat cu autoritate de
ofertele venite din imediata vecindtate — lucru perfect de inteles avand
in vedere situatia de subordonare economici, dar si legaturile puterniee
ale fostilor sdceleni — ajunsi acum prosperi comercianti in Brasov — cu
iocul lor de bastina. In ciuda acestui veritabil ,,zid“ protector, inregistram
alte doud propuneri venite din alte zone geografice ale tarii: una, mai
apropiatd, de pe valea Prahovei — cealaltd, mult mai indepartata, din
capitala Banatului. In primul caz, avem un exemplu tipic al mixturii in-
re comertul de magazin si cel de local ce a functionat in Romania inter-
belica, mai ales in micile orasele. In acelasi local de cladire din Busteni
se adapostesc: la etaj, hotelul ,Caraiman®, la parter, intr-un ,menaj“
indulgent, un restaurant (cu anexele lui deja ,clasice® ale bodegii si be-
rariei), respectiv un magazin de manufacturd (cu anexele lui inedite —
maruntisuri si mobild!)®. Sicelenii ce ajung, din intidmplare sau cu tre-
buri, la Timisoara, nu trebuie si dispere, fiindcid restaurantul girii de
acolo este detinut de un consdtean de-al lor — un viguros reprezentant

W Idem, V, nr. 3—4/martie-aprilie 1938, p. 43.

31 1dem, nr. 10—12/octombrie-decembrie 1938, p. 191.
52 Idem, nr. 3—4/martie-aprilie 1938, p. 71.

8 Idem, nr. 10—12/octombrie-decembrie 1938, p. 261.
8 Idem, VI, nr. 4—5/aprilie-mai 1939, p. 64.

% Idem, VII, nr. 4—>5 aprilie-mai 1940, p. 51 si 53.
% Jdem, V, nr. 5/mai 1938, p. 80.
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al familiei Ciupald. Dovadi — in egald mdsurd — a rdspandirii ele-
mentului sicelean pe cuprinsul tarii, ca si a spiritului comercial ce-1
anima, reclama stabilimentului din Timisoara are o frumusefe aparte,
ce trebuie retinutd: | Dacd mergeti la, sau treceti prin Timisoara vizitati
Restaurantu]l Garii ,,Domnite Elena® Timisoara. Proprietar si conducator
sidceleanul Manole Ciupald. Bucatdrie romina si germand. Serviciu
prompt!«87

Imediata vecindtate a Brasovului si-a ldsat amprenta asupra secto-
rului comercial sicelean nu numai in domeniul reclamei de stabiliment,
ci si In aceea a prezentdrii unor produse specifice industriei urbane. Din
acest ultim domeniu, produsul cel mai mult mediatizat a fost crema de
ghete Schmoll-pasta. Explicatiile sunt multiple si vom Incerca sd le des-
cifram In randurile urmaitoare. Conteaza, in primul rand, calitatea veri-
ficatd a produsului — ce provine de la una dintre cele mai mari fabrici
de profil din tard. In al doilea rand, responsabilii pietei de desfacere
din Brasov dovedesc un spirit practic de invidiat, deoarece mediul ru-
ral — prevalent In economia demograficd a Romaniei interbelice — asi-
gurd un plasament sigur si permanent al produsului. In al treilea rand,
asa cum rezultd dintr-o informatie inseratd in acelasi numar al revistei,
prezenta reclamei poate fi interpretatd si ca un posibil raspuns al local-
nicilor pentru opera de ,,sponzorizare® culturald®® pe care o practicad fa-
brica ,,Schmoll Pasta* S.A. Nu in ultimid instanti, prezenta repetati a
reclamei produsului® poate fi decriptatd ca o posibild ,invitatie* orien-
tativi a fortei de muncd tinere din zond spre o ramurd industriald de
randament si cu un viitor asigurat. Paginarea textului — cules cu tipuri
de litera diferite si cu supraimprimare —, constructia si fluenta aces-
tuia, ne certificd ¢d ne aflim In prezenta unor profesionisti ai dome-
niului dintr-un serviciu de marketing autentic: ,,Cu cdt mai mare, cu
atat mai ieftind! Chimistul fabricei Schmoll spune: Cine cumpdard Cutia
zero, pe acela il costd lustruitul unei perechi de ghete — 60 de bani:
Cine cumpara Cutia Nr. 3 — 42 de bani; Iar cine cumpard Cutia Nr. 5 —
numai 32 de bani“. In acest moment intervine graficianul care imagi-
neazi un dialog Intre stapana si tinara servitoare, cireia i se adreseaza
imperativ: ,,Mario!® De acum incolo vom cumpira numai Schmoll No. 3
cdci aceasta este cea mai potrivitda pentru gospodaria noastrd de 6 per-
soane“, In finalul demonstratiei intervine, din nou, comentariul specia-
listului firmei — transformat in postura de povestitor — ce concluzio-
neazd decisiv: ,,Schmoll-Pasta nu se usucd niciodatd“?. Ultimul argu-
ment este de naturd si-i convinga si pe cei mai neincrezidtori dintre
virtualii clienti.

8 Jdem, II. nr. 10—12/octombrie-decembrie 1935, p. 123.

8 In data de 18 februarie 1939 are loc, la Satulung, traditionalul Bal al pla-
cintelor, Cu aceasta ocazie se prezinta revista ,,Balamuc Sdcelean“, de Victor Tu-
doran si Ioan Paltaneca, montarea punand in miscare un ansamblu de aproape 50 de¢
persoane! Actiunea n-ar fi avut loc fira sprijinul generos al unor firme brasovene,
din réndul cdrora se detaseazi tocmai fabrica ,,Schmoll Pasta* S.A. Idem, VI,
nr. 1—2/ianuarie-februarie 1939, p. 19—20.

% in afara reclamei principale, vezi ,interventii* in nr. 4—5/aprilie-mai 1939,
p. 47 si nr. 4—5/aprilie-mai 1940, p. 83.

W Idem, VI, nr. 1—2/ianuarie-februarie 1939, p. 22,
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Suntem absolut siguri ca demonstratia noastrid a avut darul sa releve
poientele multidisciplinarititii informative pe care o poate aduce sectorul
publicitar la mai buna cunoastere a evolutiei societatii omenesti moderne.
Pacd ne-am ales drept martor un mediu putin semnificativ, la prima
vedere, pentru scopul nostru — am crezut de cuviinti ci este necesar
sa procedam sistematic in decriptarea ,,mesajului® dialogului interuman
centinut in adresatia publicitard. Cu alte cuvinte, plecand dintr-un mediu
marginal — dar plasat temporal intr-un segment extrem de benefic pen-
tru destinul tarii noastre — sa deschidem ,apetitul® pentru acest gen
de investigatie. Fireste, pusi in gardd, putem acum si visim la ,,aurul
ce trebuie decantat pentru mediul urban propriu-zis, ca sd nu maj vor-
bim de situatia ce poate fi intrevazuta pentru Bucuresti...

Cantitate si calitate, oferta si contra-ofertd, inventie si repetitie,
iatd citeva dintre constantele domeniului ce se pot decela si in cazul
particular al mediului semiurban sidcelean. De la propria viati de comu-
nitate, ce ne este prezentatd nu fird o detectabila nuantd de orgoliu,
pani la reflectarea ,,imaginii* terenului urban — fie ca este aici vorba
de Brasov, Bucuresti, ori de alte centre ale tarii — avem de-a face cu o
transcriere, la dimensiuni locale, a eforturilor si realizirilor perioadei
interbelice. Si, pe aceasti cale, devenim ,martorii unei cresteri fard pre-
cedent in istoria Romaniei. Datoria noastrd este s-o redescoperim si s-o
rcorchestrdm, printr-o adaptare inteligentd la noile conditii de azi.

CORNEL CRACIUN

LA RECLAME DANS LES PAGES DE LA REVUE ,PLAIURI SACELENE*“
(1934—1940)

(Résumé)

Si nous avons choisi comme témoin un milieu moins significatif — au premier
abord — pour notre but, nous avons trouvé bon qu’il est nécessaire de procéder
systématiquement pour le déchiffrement du ,message* du dialogue inter-humain
contenu dans le domaine publicitaire. En d’autres termes, partant d'un milieu
marginal — mais situé dans une période extrémement bénéfique pour le destin de
notre pays — que nous ouvrions ,l'apétit* pour ce genre d’investigation.

Quantité et qualité, offre et contre-offre, invention et répétition, voila quelques
constantes du domaine (ui peut étre décclé dans le cas particulier du milicu mi-urbain
de Sdcele (tout prés de Brasov). Par l'entremise de la réclame nous pénétrons
dans le fond de la vie communautaire locale, aussi bien que nous avons accés a
JJ'image* du territoire urbain qui collabore avec cela. Encore une fois, nous sommes
mis dans la situation privilégiée d’éva'uer, d’une maniére inédite, 'ies efforts. et
les realisations de la période d’entre-deux-guerres en Roumanie.



