
RECLAMA ÎN PAGINILE REVISTEI „PLAIURI SĂCELENE" 
(1934 - 1940) 

MOTTO: 

Un avion, fără benzină, e pierdut. Un comerciant fără reclamă, 
la fel. Săceleni, faceţi reclamă în revista noastră." (V, nr. 10-
12/octombrie-decembrie 1938, p. 239) 

Incursiunea într-un mediu românesc semiurban interbelic, cum este 
cazul de faţă, apare la o primă luare de contact extrem de hazardată. 
Cei mai mulţi dintre cititori se vor întreba extrem de firesc: ,,Ce sur
prize ne poate rezerva un conglomerat de 7 sate untte prin forţa de 
coeziune a tradiţiei mocăneşti, aici, în imediata vecinătate a Braşovului"? în 
mod firesc, dacă ne raportăm la structura oarecum clasicizantă a area
lului ,urban, nu putem să ne aşteptăm la o situaţie deosebită - clişeul 
mental ce ne urmăreşte cu obstinaţie îndemnându-ne să considerăm că 
practicarea domeniului „reclamei" nu poate fi decât apanajul unui mediu 
de elită, cum era cel al Braşovului. Dacă luăm însă în considerare şi 
posibiliele surprize - ce se concretizează de cele mai multe ori printr-o 
încercare frenetică de depăşire a condiţiei primordiale - totul devine 
inteligibil ... 

O excelentă introducere în subiectul nostru ne prilejuieşte articolul 
Realităţi sufleteşti la Săcele1, semnat de profesorul universitar Victor 
Jinga, originar din zona amintită. Realizând un adevărat tur de forţă, ce 
denotă o familiarizare adecvată a· profesorului Academiei Comerciale clu
jene cu realiităţile Jocale, lucrarea amintită fixează coordonatele dezvol
tării interbelice săcelene: ,,Astăzi (1938) (n.a.) suntem, la Săcele, în plin 
proces de proletarizare completat - de 10-15 ani - cu un aflux de 
Români veniţi aci din feluritele părţi ale Ţării întregHe ... Industriile Bra
şovului vor atrage tot mai mult tineret spre ele. O parte din acesta va 
trebiui să se aşeze continuu la Săcele, oriaşul neoferiAdu-le condiţiuni 
de trai satisfăcătoare. Prin spor de lefuri şi civilizaţie, bunul rtrai va 
reapare în satele noastre"2 • Ca urmare a acestei sitări de fapte, înregistrăm 
existenţa unei mici industrii locale - dublată de ecourile unei formule 
compozite, specifice unui teritoriu „tranzitoriu", cum este cel semiurban 
săcelean, ce combină sectorul economic propriu-zis cu cel al desfacerii 
prod,uselor. iDin prima caitegorie enunţată fac parte ţesătoria mecanică 
„Săceleana" şi fabrica de filatură Iuliu Antoni din Satulung, din cea de 
a doua societatea cooperativă bancară şi economică „Săceleana". Carac
terul puţin diferenţiat specific organizării în fază Jncipientă - este 

1 „Plaiuri Săcelene", V, nr. 10-12/octombrie-clecembrie 1938, p. 200-214. 
2 Idem, p. 212-213. 
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concentrat în faptul că produsele aminHtelor stabilimente sunt comer
cializate prin .reţeaua de desfacere Jocală, ce nu a atins încă stadiul 
specializăriP. Mai mult decât atât, proprietarul filaturii din Satulung se 
dovedeşte a fi adeptul principiului comercial „la prima mână" 4 • 

Textul enunţurilor adăpostite de paginile revistei săcelene nu depă
şeşte - în acest prim sector de activiitate - dimensiunile şi pretenţiile 
unei informări corecte şi concrete. în această economie de mijloace putem 
detecta manifestarea unui pragmatism rural ,autentic. Situaţia se modi
fică sensibil atunci când pătrundem în sectorul „localurilor". În genere, 
magazinele de coloniale şi de consum mixt continuă linia de evoluţie a 
micilor industriaşi';_ Lucrurile evoluează după :alte coordonate în terito
riul desfacerii băuturilor alcoolice şi al petrecerii timpului liber. Por
nind de la formula de intitulaţie, evoluând pe parcursul argumentelor 
aduse pentru a pune în dificultate „concurenţa" şi până la concluzii, 
avem de a face cu o certă racordare la exemp1ele urbane ale domeniului. 
Astfel, Iuliu Szabo accentuează asupra destinaţiei culiturale pe care o 
are „Salonul" restaurantului său din Satulung. Maniera de punere în 
pagină - ,,Primul Restaurant şi Salon de spectacole"6 - are darul de 
a crea confuzie şi a impune respect. Preţurile populare pe care le pro
mite şi prestigiul de primă sală de spectacole a zonei vor asigura suc
cesul reuniunilor comemorativ.e pe care le propune cu prioritate. Spre 
deosebire de el, ,,concurenţa" din Satulung pedalează asupra calităţii 
produselor puse la dispoziţia clientului. Cârciuma „La Manole" îmbină 
- într-un mod ingenios - puterea de convingere a imaginii fotografice 
a stabilimentului ou o listă ameţitoare de produse, dublate de un „servi
ciu prompt şi preţuri convenabile"7• Restaurantul şi Salonul Gheorghe 
G. Medianu, deşi competiţionează şi în domeniul cultural, este înclinat 
să fructifice caliităţile propriu-zise ale stabilimentului. Proaspăt renovat 
- de reţinut utilizarea incitantă a „noului" - localul este cel mai plă
cut pentnu acţiuni comemorative deoarece - urmează logic motivaţia -
se păstrează tradiţia bucătăriei săcelene (nu oarecare, ci „de primul 
rang") şi se servesc vinuri alese „din cele mai vechi şi renumite pod
gorii ale ţării"8 • 

Sectorul meseriaşilor este disputat cu ardoare de către frizeri şi bru
tari. Dacă prima ipostază este comună pentru domeniul de referinţă, 

:J Prima ţesătorie mecanică „Săceleanau îşi desfăcea produsele la magazinul 
de manufactură şi croitorie (!) M. Bencze din Cernatu; Societatea cooperativă 
bancară şi economică „Săceleana" cu sediul în Cernatu îşi desfăcea produsele 
prin intermediul magazinului de consum din Satulung - Casa Răduleanu nr. 
1295 - şi din Baciu - str. Iuliu Maniu nr. 151 a. 

4 Fabrica de filatură, tricotaje, postavuri şi vopsitorie de lână pură Iuliu 
Antoni, cu sediul în Satulung, str. Regele Ferdinand nr. 85, îşi desfăcea marfa 
,exclusiv numai la fabrica din Satulung", cf. idem, III, nr. 11-12/noiembrie
decembrie 1936, p. 136. 

5 Majoritatea lor sunt doar indicate cu adresă. O excepţie fericită avem în 
următorul caz: ,,Cumpăraţi numai de la firma „La Leu" Fondat 1911. Ioan Dobroş Cer
natu-Piaţă Băcănie, Coloniale. Manufactură, Ferărie, Sticlărie - Preţuri solide.", 
idem, II, nr. 4-5/aprilie-mai 1935, p. 58. 

6 Idem, III, nr. 11-12/noiembrie-decembrie 1936, p. 173. 
7 „Vizitaţi Cârciuma şi Restaurantul la Manole Satulung Bere Azuga Vinuri 

alese de Dealul Mare Diferite Beuturi spirtoase Mâncări calde şi reci Serviciu 
prompt Preţuri convenabile", ibidem. 

8 Idem, V, nr. 3-4/martie-aprilie 1938, p. 73. 
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cea de a doua se constituie într-o extrem de plăcută surpriză. 'Din feri
cire, urmaşii lui Figaro nu-şi dispută acelaşi teren de J:uptă - stabili
mentele lor funcţionând în Satulung şi în Cernatu. Diferenţe evidente 
apar în modul de concep€re a textului şi pe traiectul de revenire din 
pagina 1tipărirtă. Frecvenţa mai mare o înreg,istrează Ioan Balăzs din Cer
natu, care-şi dirijează „asaltul" asupra consumatorului într-un discurs 
;;uficient de clasic. Ritmarea este coerentă şi, se pare, eficientă: primul 
~imp = denumirea prăvăJiei; timpul doi = tipul de serviciu deosebit ce 
se asigură; timpul trei = costul evident la îndemâna rtuturor buzunare
lcr: timpul patru = ,,găselniţa" cu aranjarea mireselor9• Lipsa de ima
ginaţie decurge şi din simplul fapt că nu-şi modifică absolut de loc 
textul în două intervenţii succesive, iar o a treia „ieşire la rampă" este 
extrem de redusă ca importanţă şi mesaj 10• Indiscutabil că discursul 
„concurentului" din Satulung ne pune în sirtuaţia de a admite influenţele 
mediului urban asupra acestuia. În primul rând, denominaţia stabili
mentului este mult mai „consistentă", acesta având şi un nume indivi
dual'. ... Impresionează prezenţa constantă a termenului de „modern" 
în construcţia textului, .termen ce are menirea de a câştiga sufragiile 
unor posibili clienţi indecişi. Valenţele ofertei sunt conjugate cu deo
sebită atenţie într-un crescendo energic: S€rvidu prompt şi antiseptic 
- preţuri convenabile - abonamente lunare - orioe fel de coafuri 
moderne11 • Mai mult decât atât, ingeniosul patron are ideea să se foto
grafieze împreună cu angaj-aţii săi în faţa stabilimentului din Satul ung! 
Iar imaginea vine să completeze de minune ,texitul reclamei ... 

Sectorul de panificaţie local pare să fie dominat cu autoritate de bru
tarul Ioan Poenaru din Turcheş. Din reclamele sale reiese, cu necesi
tate, că pâinea Poenaru este „oea mai curată, higienică şi gustoasă din 
Sacele" 12. Mai mult decât atât, printre produsele ce-i fac faima atelie
rului se numără şi renumita „Pâine de Braşov", care se desface „la toate 
prăvăliile din Săcele, Dârste, Noua şi Braşov" 13 . Cu alte cuvinte, ne gă
sim în prezenţa unui veritabH profesionist al zonei. Dar, stupoare! în 
reclama brutăriei sistematice cu eleotrică şi aburi Ioan Szots din Cer
natu vom depista o construcţie semantică cvasiidentică cu cea anteri-

9 „Sa'ionu' de Coafură Ioan Balciz.~ Cernutu - Jud. Bra~ov. SP c>Xf'cutc'i ondula
ţi·uni permanente cu electricitate şi cu aburi. Mai executl şi vopsiri df' p5r cu ga
ranţie şi responsabilitate. Se gătesc mirese. - Preţuri reduse.". idem, V, nr. 
10-12'/octombrie-decembrie 1938, p. 247. 

w „Frizeria Ioan Balazs Cernatu complect renovată execută ondulaţii per
manente cu Preţuri reduse!", idem, II, nr. 4-5/aprilie-mai 1935 p. 57. 

11 „iVzitaţi Salonul de frizerie, coafură şi manicure Jsvorul proprietar 
Ioan Burcoiu Satulung Şoseaua Regele Ferdinand no. 830. Instalaţiuni moderne cu 
serviciu prompt şi antiseptic. Preţuri convenabile! Se fac şi abonamente lunare. Se 
C"Xecut[1 orice fel dC" coafuri Moderne", idem, II, nr. 10/1,2 octombrie-clc>cembriP 19:J5. 
p. 1GB. 

u Idem, IV, nr. 11-12/noiembrie-decembrie, 1937, p. 213. 
13 „Săceleni consumaţi numai Pâinc'a Poenaru Brutăria şi franzl'liiria Ioan 

Poenaru Turcheş Strada Bucur Bunescu no. 682 (jud. Bra5ov) V,i ofer{1 pâinea 
cea mai curată, higienică şi gustoasă din Săcele. Produce: cornuri, pesmeţi, jimble, 
franz(!Je şi renumita „Pâine de Braşov". De vânzare: la toate prăvăliile din Săcele, 
Dârste, Noua şi Braşov. Poenaru e fabricată numai din făinii fină şi din 
~râne alese", idem, II, nr. 10-12/octombrie--decembrie 1935, p. 122. 
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oară1 •. Chiar dacă nu facem apel la versurile de extract populist --- care 
se pare că aveau multă trecere în epoc[1 -- pe care le intcîlnim Ja bru
tarul din Turcheş15, textul „competiitorului" din Cernatu ne poate aduce 
clarificări interesante privitoare la mentailitatea raportului producător
benef,iciar în mediul provincial interbelic. Nu exista conceptul dreptu
lui de autor. O formulă de adresaţie care a avut succes putea fi utilizată 
şi de altcineva, prin simpla introducere a modificărilor minime de ri
goare. Important era, în fond, simplul anunţ în sine şi nu punerea în 
pagină deosebită. Profitând de caracteruJ evident tradiţionalist al socie
tăţii ,locale, se miza pe ceea ce lumea ştia şi deja aprecia în suficientă 
măsură, fără a se da un credit prea mare inovaţiei. Aşa cum vom vedea 
ceva mai încolo, săcelenii vroiau să-şi prezerve obiceiurile - limita 
superioară a încadrării administrative la care aspircllll fiind aceea a sta
ţiunii climaterice1r,_ Pentru a încheia excursul nostru referitor Ia mieii 
meseriaşi din zonă, trebuie să mai amintim cofetăria Arpad Zoldi din 
Cernatu1 î şi atelierul Foto „Sport" G. Godri din Cernatu - .,Singurul 
atelier fotografic modern din Săcele"18 • 

La scurt timp după debutul revistei „Plaiuri Săcelene", se înregistrau 
şi primele ,luări de poziţie referitoare la viitorul previzibil al complexu
lui celor 7 sate. Campania de presă este condusă cu deosebită insistenţă 
de către unul dintre cei mai dotaţi intelectuaH ai zonei, l-am numit aici 
pe Victor Tudoran - redactorul principal al publicaţiei menţionate. 
Intr-un prim a!"'ticol, intitulat „Săcelele, staţiune climaterică" 19, rându
rile semnate de Tudoran se constituiau în forma unei veritabile prezen
taţii de prospect turistic: ,, ... Ţinând seama că majoritatea caselor sunt 
construite din piaitră, cu încăperi mari, străzi;]e şi locuinţele prevăzute 
cu lumină electrică, poziţia Săcelelor poate fi considerată ca una dintre 
cele mai pitoreşti din tot judeţul Braşov, cu cUmă plăcută şi împrejurimi 
minunate pentru excursiuni, cu pădurea de brad aproape şi ou traiul re
lativ ieftin, este foarte uşoară, accentuăm, transformarea Săcelelor într-o 
staţiune climaterică model ... Săcelele sunt deservite de două staţiuni de 
cale ferată - Dârste-Săcele şi Braşov-Săcele - care se buoură de 500/o 

H „Brutăria Sistematică cu Electrică şi cu Aburi Ioan Szots Cernatu - Jud. 
Braşov Vă oferă Pâinea cea mai curată, igienică şi gustoasă din Săcele. Produce: 
cornuri, pesmeţi, jimble şi franzele. De vânzare: la toate prăvăliile din Săcele. 
Dârste şi Braşov. Pâinea Szots e fabricată numai din făină fină şi din grâne alese", 
idem, V, nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, p. 190. 

'" ,,Când faceţi economie, / Şi vreţi să-ndulciţi amaru, / Consumaţi cu bucu
rie / Numai pâinea „Poienaru", idem, IV, nr. 11-1'2/noiembrie-decembrif' 111:17, 
p. 213. 

rn Discuţ.ia debutează în primăvara anului 1934 şi poate fi considerată în
cheiată odată cu înserarea reclamelor privind staţiunile climaterice săcelene Sa
tulung, Cernatu, Turcheş şi Baciu din primăvara anu1ui 1938 respectiv Zizin, în 
primăvara anului 1939. 

17 ,.Vizitaţi Cofetăria Arpad Zoldi Cernatu-Săcele. Zilnic se găsesc prăjituri 
proaspete. Se primesc comenzi speciale pentru nunţi, botezuri, etc., cu preţ redus", 
idem, II, nr. 4-5/aprilie-mai 1935, p. 57. 

1s „Foto Sport" G. Gordi Cernatu Jud. Braşov Şoseaua Regele Ferdinand 36'.!. 
Singurul atelier fotografic modern din Săcele. Execută: legitimaţii, nunţi şi fo
tografii artistice. Specialist în fotografii de copii", idem, VII, nr. 4-5/aprilie
mai 1940. p. 86. 

19 Idem, I, nr. 3/martie 1934, p. 1-2. 
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reducere, atât în sezonul ele vară, cât şi în cel de iarnă ... "20• Nici nu e 
de mirare că, în ,atari condiţii, Tudoran a pus bazele unui grup turistic 
local intitulat „Acţiunea Săceleană"21 • Un alt articol semnat de acelaşi 
neobosit iniţiator cultural îmbină, într-o manieră agreabilă, propaganda 
teoretică2~ cu aspectul practic al domeniului vizualizat prin intermediul· 
unei invitaţii deschise adresate cititorilor revistei. Ceea ce surprinde este 
faptul că te~tul - destul de anodin: ,,Viziitaţi colţul pitoresc al Săce
Jelor" --- beneficiază de un tratament deprins clin frecventarea marilor 
periodice ale timpului, fiind tradus în limbile franceză şi germană! Pe
dpeţiile legate de impunerea zonei ca staţiune climaterică în conştiinţa 
contemporanilor ajung să se materializeze printr-o reclamă coerentă de 
abia pe durata anului 1938. Interesante sunt diferenţele de prezentaţi~ 
comasată pe care le întâlnim în cazul celor cinci statiuni climaterice 
săcelene. Astfel: Satulung este „Un minunat loc de odihnă şi refacere''. 
Cernatu - ,,Un loc pitoresc ele refacere şi desfătare": într-un mod 

Fig. 1 

20 Ibidem, p. 2. 
~1 Creat în vara anului 1937 şi avându-i în prim-plan pe Victor Tudoran şi 

Ion Păltănea. 
2i Spicuim din articolul „Propagandă pentru Săcele": ,, ... Ţinând seama de 

numărul mare de săcelenî ce au populat diferitele oraşe şi regiuni ale României, şi 
presupunând că riecare, în cercul prietenilor, ar înclPmna pe cei ce plcCJcft în 
sejur la munte, să vie pentru o lună sau cMar numai să viziteze Săcelele, 
ar însemna ca populaţia românească săceleană să aibă beneficii însemnate„ per
miţându-i-se astfel şi pe mai departe, o existenţă pe plaiurile strămo~eşti", idem, 
1, nr. 6/i.unie 1934. p. 4. 
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Fig. 2 

cvasisimil.ar este prezentat Turcheşul23; Baciu este „O simpaitică staţiune 
climaterică de odihnă" iar Zizinul, o locahltate intrată în circuit abia în 
anul 1939, ,,cea mai simpatică staţiune climaterică şi balneară din Să
cele24" . 

.în calitatea sa de redactor-şef al publicaţiei, Victor Tudoran se do
vedeşte interesat de reclama proprie a publicaţiei. Evolutiv, putem dis
tinge ;trei momente imporitante, cărora le corespund ,tot atâtea maniere in
~erpretative. Primul se plasează, oarecum fiiresc, la începuturile apariţiei 
publicaţiei şi este conceput ca un memento dedicat citiitorului: ,,După ce 
o veţi citi, păstraţi revista în casa voastră. Oricând o veţi găsi, vă va 
face plăcere, fiindcă vă reaminteşte locuri scumpe vouă sau părinţilor 
voştri"25 • Un al doilea segment l~ar reprezenta captarea benevolenţei abo
naţilor, adresarea evoluând de la „blândeţea" programatică a primei ten
tative de apropiere, prin numeroasele somaţii de efecituare a plăţilor şi 
până la încheierea spectaculoasă şi favorabilă26• O a treia formulă este 
pusă în pagină, de către acelaşi Tuâoran, cu ocazia numărului speciai1 

ZJ „Loc pitoresc de refacere, odihnă şi desfătare", idem, V. nr. 5/mai 1938 
p. 101. 

u Idem, VI, nr. 4-5/ap_rilie-mai 1939, p. 48. 
,;; Idem, I, nr. I/ianuarie 1934, p. 3. 
'.t; ,Abonează-te la Plaiuri Săcelene. Nu spune: ,,Sunt cu inima alături de 

voi". Vino alături de noi cu fapte, scrie, achită-ţi abonamentul şi r.ispândeşte 
revistă, căci numai astfel vom putea ridica Săcelele la locul ce le dă dreptul 
istorin lor bogată şi trecutul lor măreţ. Dacă primeşti în mod regulat revista, 
de c?. nu trimiţi abonamentul?", idem, I, nr. ll;noiembrie 1934, p. 5. La finele 
anului 1939, Tudoran amintea pe parcursul unei „cronici mărunte" faptul că 
săcelenii Ioan D. Gologan (Ploieşti), Al. Stanciu (Ianca, Brăila) şi 1ng. Horia 
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Fig. 3 

comemorativ din octombrie-decembrie 1938. Vorbind despre evoluţia şi 
răspândirea revistei27, autorul articolului îşi susţine afirmaţiile prin in
termediul unor hărţi care figurează „expansiunea" ei în ţară şi peste ho
tare. Impresionanta listă de ora."?e şi ţări este completată de un itext dens, 
din care răzbate mândria şi mulţumirea reailizatorilor publicaţiei pentru 
dimensiunile efortuJui lor: ,, ... Când ne mai gândim că ••Plaiuri Să
celene» este o revistă modestă de sat, care are ca scop principal un re
gionalism strict săcelean, realizările trebuiesc găsite şi mai uimitoare. 
Nu ,credem că suntem intTeCuţi de vreo altă revistă din ţară. Secretul aces
tor realizări? E simplu! Stăruinţa! Ne--'affi obişnuit a stărui cu încăpăţânare 
în ceea ce facem, pentru a putea ;realiza maximum posibil"28. Profesiunea 
de credinţă, la care ne face părtaşi, atinge teritoriul autointerviului care 
nu distonează în prezenţa realizări,lor concrete ... 

O reclamă aparte, extrem de incitant concepută, se realizează pentrn 
cinematograful MODERN din Cernatu - menit să asigure completarea 
culturii vizuale specifice a looa1nicw.or29• Urmărind conţinutul programului 

Manole (Gara Valea Uzului, jud. Bacău) achitaseră deja abonamentul pe anii 1940.-
1941, fapt ce-l îndreptăţea să proclame cu dep'.in temei: ,. ... Credem, pe bună 
dreptate, că suntem prima revistă din ţară ce are mândria să aibă asemenea abo
naţi, cari încrezători în steaua „P'laiurilor Săcelene", să trimHă înainte abonamentul 
pe doi ani". idem, Vl, nr. 11-12/noiembrie-decembrie 1939, p. 174. 

zi Despre „Plaiuri Săcelene", idem, V, nr. 10-12/ctombrie-decembrie 1938, 
p. 245-247. 

28 Ibidem, p. 246. 
2!l „Cinema Modern Cernatu No. 403 Braşov Cele mai noui, interesante şi bine 

realizate filme, cu cei mai mari artişti ai ecranului, le puteţi vedea numai la 
cinematograful „Modern" din Cernatu, idem, I, nr. 11/naiembrie 1934, p. 14. In 
programul sfârşitului de an 1934 au figurat: ,,Stan şi Bran în serviciuil Patriei"; 

30 - Acta Mvsei Napocensis, voi. 32/1995 
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filmelor rulate la finele ,anului 1934, trebuie să recunoaştem racordarea 
zonei la nivelul urban al domeniului de referinţă. Vecinătatea Braşovului 
pare să fi fost şi din acest punct de vedere benefică. 

Nu putem incheia acest prim tronson de informaţii privitoare la 
evoluţia reclamei în mediul săcelean interbelic fără a aminti sectorul 
li.terar. Acelaşi Victor Tudoran conduce „ostilităţile", fie că este vorba 
de dramaturgie sau de beletristică propriu-zisă. în primul caz, ne reţine 
atenţia prezentarea revistei „Săcelele în Halat şi Papuci" de către an
samblul teatral de amatori „Plaiuri Săcelene"30• Modul incisiv de evi
denţiere a calităţilor producţiei, prin enumerarea momentelor de vârf, ne 
face să ne gândim la „oferta" de profil din Capitală - pe care reali
zatorul grupajului amintit dovedeşte că o cunoaşte extrem de bine. Edi
tura „Plaiuri Săcelene", care dublează efortul cultural al revistei, publică 
pe durata deceniului al patrulea o serie de lucrări datorate unor ]ocal
nid, fie că este vorba de istorie, memorialistică sau literatură. Dacă, spre 
exemplu, volumul de epigrame Spini în miniatură de Nicolae G. Moisiu 
--- care se bucură de o primire excelentă, dovadă şi cele două ediţii con
secutive ale lui - are o prezentaţie oarecum liniară~ 1 , nu acelaşi lucru 
se poate afirma şi despre romanul „Nina'· de Victor Tudoran. Deşi ne 
găsim în prezenţa unei lucrări care n-a văzut lumina 1tiparului până în 
momentul sistării revistei, modul în care este „gândită" apariţia lui este 
demn de a fi semnailat. Număr de număr - începând din octombrie 1939 
si până în iulie 1940 - apar scurte notiţe referitoare la roman. De la 
simpla pomenire a acestuia, chiar dac[1 incadrată intr-un chenar spr,e 
a concentra atenţia lectorului, şi până la specificarea unor amănunte de 
detaliu - cum ar fi de exemplu: regiunile unde se desfăşoară acţiunea 
:1restuia, numele protagoniştilor lui sau Htlul unor capitole - ,totul este 
pus în slujba suscitării interesuJui publicului. Mani,era sincopată de pu
nere în pagină prezintă evidente similitudini cu improvizaţia din jazz-ul 
care cucerise definitiv simpatia tineretului intelectual local32• 

* 

.,Cuceritorul" cu Willy Fritsch; ,,Hotel Atlantic" cu Anny Ondra; ,.Scandal la Bu
dapesta" cu Franciska Gaal: ,,Regele Junglei" cu Buster Grable; .,Nu sunt înger" 
cu Mae West (având specificaţia expresă „numai pentru adulţi") şi „Dunărea 
Albastră" cu Gustav Fri:ihlich. 

3! ,,Ansamblul teatral „Plauri Săcelene" va prezenta în curând „Săcelele în 
Halat şi Papuci" revistă în 2 acte şi 8 tablouri de Victor Tudoran şi Ian Păltănea. 
Se vor lansa ultimele creaţiuni muzicale originale: Nu râde Nina - tango; Pe 
uliţa mică - tango; Vino pe pod în Cernatu - fox: Ţigăncuşe din Gârciu - cân
tec popular. Montare - Fast - Decoruri", idem, V, nr. 10-12/octambrie-decem
brie 1938, p. 2i. 

31 „Editura Plc.iuri. Săcelene Colecţia Stihuri. Cereţi la toate librări i'e din ţar:t 
\'olumul de epigrame „Spini în miniatură" de Nicolae G. Moisiu, închinat memo
riei maestrului Cincinat Pavelescu, cu ocazia împlinirii unui an de la moarte", 
idem, H nr. 10-12/octombrie-decembrie 1935, p. 168. 

3'l 1n cadrul Asociaţiei muzicale ,.Săceleana" funcţiona un jazz dirijat de 
Florin P,mă - unul dintre intelectualii de frunte ai domeniului pe plan local 
- alături de care a mai concertat, cu diverse ocazii, jazzul Regimentului 89 Infan
terie din Braşov. La cealaltă extremitate a gustului public se situau tarafurile Jo
cale conduse de Constantin Gândac, Niţă Oglindă şi Ferry. 
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MOTTO: ,,Doriţi o reclamă frumoasă şi eficace? Faceţi-o în 
revista noastră" (V, nr. 10-12 'octombrie --decembrie 
1938, p. 198); ,,O reclamă inteligentă face mai mult 
decât orice" (idem, p. 262) 

în cele două părţi care vor urma, avem plăcerea să supunem atenţiei 
o perspectivă intermediată asupra a ceea ce a însemnat - pe durata 
anilor interbelici - reclama în presa românească. Rezultanta. acestui 
proces decriptiv Ya poseda - pe de o parte - toate avantajele ce de
curg dintr-o proiecţie sui-generis a imaginii celuilalt, iar - pe de altă 
parte - va demonstra existenţa şi persistenţa unor solidarităţi umane 
pe traiectul sat-oraş. 

Cum se prezintă reclama referitoare la mediul urban în revista să
celeană? Iată o întrebare la care vom încerca să răspundem pc durata 
celor două părţi amintite ale investigaţiei noastre. Dintr-o „statistică" 
a frecvenţei prezentaţiilor comerciale, industriale şi culturale ale epocii 
decurge - oarecum firesc - prevalenţa oraşului învecinat, respectiv 
a Braşovului. Lui îi urmează, într-o ordine ce ţine efectiv seama de can
titatea informaţiei, oraşele Bucureş,ti, P,loieşti, Buzău, Buşteni şi Timi
şoara(!). Majoritatea textelor se referă la reţeaua de localuri şi de ma
gazine. Pentru a cuprinde, într-o analiză coerentă, întreg spectrul „ofer
tei" importante pentru localnici ne vom referi, în acest segment, doar la 
sectorul indus-trial şi la cel comercial de magazin, urmând ca restauran
tele să facă obiectul separat al unei proxime intervenţii. 

Fabrica de ţesături şi tricotaje de lână Ioan Fulga şi Fiul din Bu
zău33 beneficiază de o prezentaţie exrt:insă - ce surprinde vechimea sta
bilimentului, organizarea secţiilor de producţie şi serviciile suplimentare 
asigurate. Pe durata textului revine - ca un leitmotiv - adjectivul 
„ţărăneşti" pentru a sublinia posibila compatibilitate dintre cele două 
medii umane esenţiale. Iar fiindcă suntem într-o perioadă de avânt teo
retic şi practic ail producţiei autohtone apare, insinuant, apelul final al 
informării: ,,Muncă Românească, Produse Româneşti". O altă fabrică de 
tricotaje - ,legătura e .lesne de stabilit având în vedere sursa de materii 
prime a zonei săcelene şi debuşeul posibililor cumpărători -, de această 
dată din Ploieşti, îşi prezintă oferta - fapt notabil - în acelaşi număr 
al revistei (!). Suntem puşi, cu alte cuvinte, în faţa unei situaţii de 
concurenţă deschisă, directă: acelaşi domeniu -- alt concurent. Fabrica 
de tricotaje „Regina(( Gh. Moţoiu promite o reducere de 50/o pentru să
celeni31, situaţie care nu se mai repetă un an şi jumătate mai Utrziu -
:.itunci când patronul întreprinderii pare mult mai interesat de calitatea 
produselor sale şi nu de preţ35• Ar fi fost păcat să lipsească din această 
„ofertă" Cap~tala! Intr-adevăr, ea este prezentă prin intermediul firmei 
„Victoria"36 - tot fabrică de tricotaje - ale cărei propuneri nu sunt 
cu nimic superioare exemplelor anterioare. 

J:l Idem, IV, nr. 4-5 aprilie-mai 1937, p. 64. 
31 Ibidem, p. 89. 
3
·' Idem, V, nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, p. 257. 

36 Sprijiniţi Industria Românească „Victoria" Fabrică Românii. de Tricotaje 
V. I. Petcu, V.I. Stoenescu şi Co Fondată 1912, produce veste şi vestoane bărbă
teşii de bumbac, combinate şi de lână (C.E.C. poştal 1870) Bucureşti Str. Teodor 
D. Speranţia 168", Ibidem, p. 208. 
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Obsesia firmelor româneşti rămâne valabilă chiar şi atunci când este 
vorba de o companie de autobuze din Braşov care are concesiunea liniei 
de comunicaţie cu satele săcelene. Firma 'Dumitru Voina:37, căci despre 
ea este vorba, pare suficient de puternică pentru a rezista oricărei concu
renţe în acest colţ de ţară. 

Sectorul comercial este, categoric, cu mult mai animat şi beneficiaz:i 
de tex-te şi pretexte infinit superioare. Un început extrem de promiţător 
se manifestă în domeniul radiofonic şi al produselor electrice. La finele 
primului an de apariţie al revistei se plasează reclama pentru aparatele 
de radio RC.A. şi Atwater Kent al reprezentanţei acestora pentru ju
dctul Braşov -- serviciu asigurat de firma Ioan I. Mirean din Braşov:is. 
Specializarea pe un sector relativ nou de producţie tehnică al epocii re
prezintă un verifabil atribut al succesului în afaceri. Acest fapt rezultă 
- cu suficientă claritate - şi din modul de concepere a reclamei: înşi
ruirea calităţilor produselor, urmată de valoarea cea mai bună a dome
niului - în cazul nostru formula „Toate lungimile de undă"39 - şi de 
„lovitura de graţie" înveşmântată în posibilitatea de achiziţionare prin 
plata unor rate lunare. Aceeaşi firmă revine - în primăvara anului 
1936 - cu prezentarea extrem de incisivă a aparatului american de radio 
Zeniith10. Întreaga construcţie este menită să ofere maximum de infor
maţii în minimum de cuvinte încărcate de valenţele competitive ale com
para.tivului de superioritate şi ale superlativului. Principiul eficienţei 
translatlantice reiese şi din precizia sublinierilor, a informaţiilor compe
tente - privitoare la tipul tehnic, preţ şi posibilităţi de achiziţionare -
şi a parantezei funcţionale, ce impune respect marelui public ignorant în 
teritoriul comunicaţiilor prin sistem radiofonic. Pentru a-şi demonstra 
„deschiderea" comercială, proprietarul maga;zinul,ui se adresează - în 
egală măsură - celor doritori să achiziţionez,e lămpi electrice41 • Pentru 
un mediu semiurban branşat la reţeaua naţională de înaJ.tă tensiune nu 
mai reprezintă un lux imposibil folosirea lustrelor şi a becurilor - deci 
standardul de viaţă era net superior zonei rurale propriu-zise -, ci o 
necesitate de care un negustor întreprinzător poate şi ştie profita. În 
atare condiţii, ,,oferta" bine lucrată a lui Ioan I. Mirean găseşte un te
ritoriu apt s-o recepteze. 

Reclama librăriei „Naţională" din Ploieşti42 este exemplară prin da
tele concrete ale raportuJui mesaj-conţinut, de aceea ne vom permite 

31 Idem, I, nr. 9-10/se>ptembrie-crctombrie 1934, p. 13. 
;;s „Noile aparate: RC.A. şi Atwater Kent sunt o minune ca tehnică, construc

ţie şi selectivitate. Toate lungimile de undă (14-2000 m) în 6-8 rate lunare, de 
vânzare numai la reprezentanţa exclusivă pentru judeţul Braşov Ioan I. Mirean 
Braşov Strada Voevodul Mihai No 23", idem, I, nr. 12/decembrie 1934, p. 27. 

39 Care cucereşte prin ambiguitatea ~i potenţele latente conţinute. 
4U ,,Au sosit Nouile Aparate Americane de radio Zenitl1 cu 4 lămpi 9.800 lei 

cel mai senzaţional aparat, care a pătruns în univer~. RecepţionC>ază toate ga
mele de undii (14-2100 rn). Triplu filtraj. De vânzare în 6-10 ratC' lu~iare nu
mai la re,Jrezent,mţa exclusivă pentru judeţul Braşov Iaan I. l\Iircan str. VoeYodul 
Mihai '\o. 2:J Braşov", idem, III. nr. 3-4/martie--aprilie 1936, p. 36. 

H ,.Cumpăraţi lustre ~i orice fp[ ele lămpi electrin' marca Luminator, căci 
sunt toate cromate şi lucrate din alamă şi bronz curat in rate m;ci săptămânale 
numai la Ioan I. Mircun Bra5ov Strada Voevodul Mihai Ko 23, idem, I, nr. 12/ 
decembrie JD34, p. 27. 

•~ Idem, II, nr. 4-5/aprilic-mai 1935, p. 39. 
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să o comentăm în ex,tenso. Primul tronson informativ se referă la situa
rea în spaţiu a stabilimentului: ,,Librăria »Naţională« Nicu şi Lică Măr
culescu Pasajul Cooperativa Ploieşti". Urmează - atent concentrate în 
trei propoziţii - enumerarea „secţiilor" componente ale acestei veritabile 
întreprinderi, modelul organizatoric fiind adaptat după cerinţele Capi
talei - cu care provincia s-a „concurat" permanent: ,,Librărie, Pape
tfirie, Raion special cu jucării pentru copii. Tipografie, Legătorie de cărţi 
şi cartonaje. Fabrică de ştampile şi încadrări de tablouri". Finalul -
ccnceput tot pe trei linii de evoluţie - cuprinde referiri exprese la 
calitatea produselor oferite spre consum şi, mai ales, la preţurile avan
tajoase - domeniu deosebit de „sensibil" şi în acea epocă, apt să atragă 
.:1 ienţia clienţilor: ,,Execută prompt orice comenzi, cu preţurile cele mai 
avantajoase. Vinde mai ief.tin ca oriunde. Deviza magazinului: Vânzare 
multă cu câştig puţin". In acelaşi număr al revistei (!), librăria Cartea 
Românească din Braşov încearcă să facă faţă onorabil propunerii ten
tante ce vine din P,loieşti. Interesul proprietarului stabilimentului pentru 
formă şi conţinut nu mai este acelaşi, textul derulându-se pe ideea „nou
t{1ţii" beletristice - atât autohtone, cât şi franţuzeştiJ3 . Reclama librăriei 
braşovene surprinde o realitate permanentă a timpului - anume aceea 
a racordării României Ja piaţa europeană a cărţii. În finalul construcţiei 
sale, af,lăm şi mobilul expres ,al punerii în pagină: derularea Săptămânii 
Cârţii, o tradiţională bucurie anuală pentru toţi iubi!torii cuv~mtului scris. 

Cu reclamele realizate de comerciantul Gheorghe Olaru din Ploieşti 
pătrundem în sectorul propriu-zis al magazinelor de specialitate. In 1935, 
amintitul proprietar ploieştean se adresează direct săcelenilor - etalând 
avantajele oferite cu ocazia sărbătorilor de Paşti: mare asortiment de 
articole de Băcănie şi Coloniale, serviciu prompt, posibilitatea comenzilor 
prin telefon cu expediere 1a domiciliu şi. .. preţuri convenabile44. Având 
':.r, vedere momentul anual pe oare încearcă să-l fructifice, ne surprinde 
-- parţial (trebuie să nu ignorăm legile nescrise ale concurenţei) - re
venirea sa pe piaţa locală, după un interval de 3 ani, ou un enunţ 
cvasiidentic45• Explicaţia ar putea rezida în timpul deja scurs, în mediul 
diruia i se adresează şi - nu în ultimă instanţă - în valoarea probată 
a discursului ,explicitiv care îmbină, într-o proporţie rezonabilă, informa
ţia efectivă şi teritoriul laudativ inerent domeniului de referinţă. 

Secto11ul de încălţăminte este disputat de ofertele depozitului D. Mo
ciorniţa din Braşov, respectiv de Magazinul de lux Victor I. Ghia din 
Capitală. In primul caz, asistăm la o veritabilă „dezlănţuire" de ,adjeotive 
asezonate cu obsedanitul adverb exclusiv numai. în plus, proprietarul de
pozitului iese pe piaţă într-un moment extrem de propice: aoela al înce
putului sezonului de toamnă - spre bucuria, în egală măsură, a părin
ţilor şi a numerosului tineret şcolar. Reclama are o savoare deosebită, ce 

43 Ibidem, p. 8: ,,Vizitaţi Librăria Cartrn Românească Braşov Târgu' Florilor 
No. 17 Dragomir N edelcovici. tn permanentă asortată cu toate noutătile literare 
r?mâne ~i franceze. Efectuează urgent orice comandă de cărţi străi'ne. Alegeţi 
ŞI reţineţi din timp, cărn pentru Săptămâna Cărţii." 

11 Ibidem, p. 40. 
"' ,.Cumpăraţi numai de la Magnzinul Gh. Olaru Piata Unirii Ploiesti Mare 

asortiment cu ,irticole de Băcănie. Coloniale Delicatese se· primesc comenzi prin 
telefon cu expediere la domiciliu. Serviciu prompt. Calitate superioară. Preţuri 
Convenabile", idem, V, nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, p. 234. 
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se cere degustată pe îndelete şi integra-1: ,,Pentru sezonul şcolar! şi Pen
tru sezonu~ de Toamnă! la Depozitul D. Mociorniţa Braşov Strada Voie
vodul Mihai Nr. 14 (fost Vămii) Găsiţi încălţămintea cea mai Trainică -
Elegantă - şi Ieftină Numai din material curat! Numai execuţie Solid~-,' 
Numai preţuri de fabrică ieftine şi absolut fixe. Mare asortiment de 
ghiozdane şi serviete pentru şcolari46". Introdusă în acelaşi context, re
plica comerciantului bucureştean - deşi beneficiază de apelul direct la 
consumatorul săcelean şi de o poziţie excelentă în inima Capiitalei, vis-a.
vis de A•theneul Român - pare săracă47 . Omul simplu, econom, prefera 
unei „aventuri" bucure'?-tene (să nu uităm că magazinul lui Ghia este 
de „lux''!) o deplasare rapidă şi convenabilă la Braşov ... 

O manieră mixtă, care include calităţile verificate ale enumeraţiei 
avantajelor de achiziţie cu cele ale versificaţiei uşor puerile, este pu
E>ă în pagină de proprietarul unui magazin de manufactură, mărunţişmi 
şi hăinărie (! ! !) din Buş.teni. Intervenţia laudativă aproape agresivă se 
cuplează ou o simplificare adresativă ce frizează infantilismul, proprie
tarul stabilimentului punând --- probabil - semnul egali,tăţii între me
.:Hul semiurban de extract rural şi clişeul mental al lipsei de cultur:1 
ce trebuie să-l caracterizeze. Ceea se rezultă - aşa cum vom vedea -
este un veritabil kitsch în domeniul publicitar: ,,Bun, ieftin, elegnat gă
siţi numai la magazinul Gheorghe Feticu Manufaotură, Mărunţişuri şi 
Hăinărie. Buşteni Bulevardul Carol I No 87. CalHăţile cele mai fine, pre
ţuri reduse Să nu spuneţi că-s şiret / Eu vă spun al meu secret; / Şi 
mămica şi ,tătieu / Cumpără la Gh. Feticu"! Vizi.taţi şi vă veţi convinge" 45 • -

Doi fraţi originari din Săcele - comercianţii Bucur şi Nicolae Bu
nescu49 - sunt prezenţi cu reolame pe care le putem considera sub ni
velul dimensiunilor activităţii pe care o desfăşoară. Bucur Bunescu, aso
ciat .Ja pI"estigioasa firmă bucureşteană „Popp şi Bunescu", fondată in 
anul 1900, include un text elaborat - nota bene - în limbile româncî. 
şi franceză50 ! Vă veţi gândi probabil: ,,La ce bun o reclamă în franceză 
într-un mediu semiurban"? Răspunsul nu este atât de complicat, de 
vreme ce se preia un formular standard al firmei aminti.te - modalitate 
destul de răspândită în presa timpului la nivel provincial. Nicolae Bu
nescu acţionează la un nivel ceva mai apropiat de pretenţiile locale -
este doar proprietarul marelui magazin de manufactură „La Crucea Albă" 
din Buzău. Dacă într-o primă intervenţie - apărută în 1938, o dată cu 
cea a fratelui său - pedalează insistent pe sortimentul oferit de stabi
limentul pe care-l cQnduce51 , în cea clin 1940 este mai „sensibil" ]a da-

4r. Idem, II, nr. 8-9/august-septembrie 1935, p. lH. 
41 Idem, III, nr. 11-12/noiembrie-decembrie 1936, p. 180. 
;s Idem, V, nr. 5/mai 1938, p. 79. 
-w Bucur Bunescu este cel care a subvenţionat renovarea bisericii „Naşterea 

Sf. Ioan Botezătoruil" din Turcheş (1935), iar Nicolae Bunescu a făcut acelaşi lucru 
pentru biserica „Sf. Nicolae" din Baciu (1936). · 

50 Idem, V, nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, p. 215. 
51 „Vizitaţi Marele Magazin „La Crucea Albă" Nicolae Bunescu Buzău - Str. 

Cuza Vodă No 33. Asortat complect cu toate mărfurile de sezon ca: Stofe de damă, 
Mantouri, Demi-Paltoane ... Raion special în stofe bărbăte~ti ... covoare linoleum. 
articdle pentru nunţi şi botezuri. Preţurile cele mai ieftine", Ibidem, p. 234. 
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tele tehnice ale aoestuia52• În acelaşi oraş îşi desfăşoară activitatea doi 
foş.ti elevi ai „maestrului" Nicolae Bunescu - este vorba de Alexe Barbu 
şi Ion Codreanu. Aceştia s-au il:ansat în afaceri pe acelaşi culoar de sor
ginte manufaoturieră, punând bazele unui stabiliment denumLt „La 
Moara de Aur". Foarte activi în paginile revistei „Plaiuri Săcelene" pe 
durata semestrului doi al anului 1938, amintiţii comercianţi nu ies cu 
nimic în evidenţă ca autori de inserturi publidtare53 • Un alt magazin bu
zoian de manufactură - acela creştin „La Crucea de Aur", proprietari 
Ioan Ciupală şi Matei Dragomir - ne îmbie cu produsele lui. Din par
curgerea textului prezentaţiei, de la finele anului 1938, ne reţin atenţia 
două aspecte: primul este acela al reclamei „în avans", pentru sezonul 
ele primăvară, iar al doilea - • cu mult mai important - este 1egat de 
costurile scăzute ale rnărfurilor54 • 

Magazinul de fierărie „Aurel Barbu şi Ion Căciulă'' din Braşov be
neficiază de o introducere sui-generis pe „piaţa" săceleană. Într-un articol 
semnat de Victor Ion Critu - un colaborator constant al revistei -
şi intitulat „Semne bune55, se porneşte de la paradigma practicării cu 
plăcere a meseiei: ,, ... nu-i ruşine să fi [sic!] comerciant, chiar dacă ai 
şcoală destulă ... " ,îndemnul acesta 1la perfecţionare continuă este exem
plificat tocmai prin modelul celor doi comercianţi deja menţionaţi. Ală
turi de datele absolut necesare privind plasarea stabilimentului în geo
grafia oraşului, textul adaugă ,explicit: ,,având in depozit toate articolele 
din această branşă (fierărie, n.a.) cu preţurile cele mai ieftine". Într-o 
revenire, plasată la finele anului 1939, se cere imperios săcelenilor să-şi 
facă aprovizionarea numai de la magazinul dtat56• Apelul aa bunele sen
timente ale localnicilor este conţinut şi în reclama pe care şi-o face 
Nicolae Munteanu din Bucureşti - reprezentantul general şi exclusiv 
pentru România al renumitelor strofe „Staymunt"5i. Sper că realizaţi ce 
,entaţie deosebită însemna pentru patriarhalul săcelean achiziţionarea 
unui asemenea produs de lux, dacă adăugăm că vânzarea se făcea şi în 
rate! 

Revenim, în finalul analizei sectorului comercial, la mediul urban 
braşovean, pentru a vă reţine atenţia asupra ofertei magazinului de C:)

loniale şi delicatese de primul rang „La Puiul de Aur". Dincolo de ma
;1ia denominaţiei împrumutate din arsenalul localurilor - poate din pri-

~~ ,.Vizitaţi Marele Magazin Românesc Nicolae Bunescu - casă proprie fon
dată în anul 1907, ,,La Crucea Albă" Medalia Grand Prix 1930 Manufactură -
Galanterie - Bumbace şi Mărunţişuri En Gros - En Detail Buzău Str. Cuza 
Vodă No 33", idem, ViII, nr. 1-2/ianuarie-februaric 1940, p. 15. 

5~ Idem, V, nr. 7-8/iulie-august 1938, p. 153 şi nr. 10-12/octombrie-decem
!Jrie 1938. p. 233. 

5'1 , ,Cumpăraţi numai de la Magazinul Creştin „La Crucea de Aur" Asortiment 
special pentru sezonul de primăvară: mătăsuri, dantele. velur. Preţurile noastre 
cin!>tite desfid orice concurenţă. V[1 rugăm a ne vizita spre convinge,rP Io;:in C'in
pală şi Matei Dragomir Buzău", idem, V, nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, 
I), 257. 
· :,;; Idem, V, nr. 7-8/iulie-august 1938, p. 152-153. 

f,o Idem, VI, nr. 11-12/noiembrie-decembrie 1939, p. 172. 
51 „Săceleni cumpăraţi numai renumitele stofe „Staymunt" Exclusive Repre

zentant General pentru întreaga Românie Nirolac I. Munteanu Stradela Sft. Ni
colae Selari No 9 Et:1j III Bucmeşti Vânzare şi în rate", idem, IV, nr. 4-5/aprilie
m,,i 1(•J7, p. 63. 
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cina uşurinţei de reţinere a unei titulaturi ce se încetăţenea rapid -
trebuie să subliniem dinamismul persuadării: ,,Toată lumea cumpi'trcj_ 
numai de la Magazinul „La Puiul de Aur" Ioan Prosan Str. I. G. Duct 
No 2 Braşov Coloniale şi Delicatese de primul rang. Calitatea mărfurilcr 
noastre este neîntrecută. Serviciu prompt Mărfuri proaspete Preţuri 
de concurenţă58". 

Sectorul cultural este dominat de oferta Capitalei. Chiar dacă est,e 
vorba doar de •texte a:le unor prezentaţii tip, semnalăm penetrarea vi
guroasă pe piaţa provincială - Jegată evident, în cazul de faţă, de proxi
mitatea Braşovului. Editura „Intelect(( se autodefineşte în vara anului 
193759. Ei îi succede Institutul de documentare „Tot", organizat dup:i. 
modelul institutelor similare din Occident şi America60 . în fine, urma~ul 
acestuia, intitulat „Serviciul Gazetelor61 ", îşi face cunoscută existenţa in 
cuprinsul numărului special din octombrie-decembrie 1938. Publicaţiile 
periodice sunt mult mai bine dis,eminate în teritoriu. Astfel, Capitala 
este reprezentaită de revista „Rânduiala" - Arhivă de gând şi faptă 
românească - ,cu o apariţie trimes1:rială62 . Clujul intră în •atenţia facto
rilor culturali locali prin intermediu,1 „Observatorului Social-Economic63•', 

o revistă trimestrială de anchete şi studii social-economice, condusă de 
prof. G. Moroianu64• 'Din Braşovul învecinat este recomandat - cu o 
deosebită căldură - spre lecturare ziarul „Ardealul", •aflat sub' direc
toratul omu1ui de înaJtă cultură care a fost G. I. Gologan65• 

* 

58 Idem, V, nr. 3-4/martie-aprilie 1938, p. 71. 
59 •. Aut.ori, traducători! Editura „Intelect" din Bucureşti, B-dul Elisabeta 69 

editează: în cele mai avantajoase condiţiuni posibile, scrierile Dvs. Lansează ta
lentele româneşti pe tot cuprinsul ţării noastre", idem, IV, nr. 7-8,'iulie-august 
1937, p. 137. 

60 Idem, V, nr. 5/mai 1938, p. 100. 
b'l „Asupra Dvs . • . a lucrărilor Dvs. şi a preocupărilar Dvs. se publică adesea 

în cele 120.000 ziare şi reviste din lumea întreagă articole şi notiţe care vă sunt 
absolt1t necesare. Dacă doriţi să aveţi aceste articole şi notiţe preţioase, ca şi in
stituţiile din străinătate şi din capitala ţării noastre, adresaţi-vă şi Dvs. agenţiei 
„Serviciul Gazetelor" . . . care vă dă cu plăcere orice lămurire suplimentară şi vă 
face - la cerere - şi probe gratuite", idem, V, nr. 10-12/octombrie-decembrie 
1938, p, 247. 

(iL Idem, II, nr. 4-5/aprilie-mai 1935, p. 58. 
ti:l ,,Observatorul Social-Economic" Revista trimestrială de anchete şi studii 

social-economice, care apare de cinci ani la Clui, sub conducerea D-lui Prof. 
G. Moroianu fost Rector al Academiei de 1nalte Studii Comerciale şi Industriale 
din Cluj şi 'cu colaborarea mai multor distinşi profesori de la aceiaşi Academie, 
precum şi a altor personalităţi române şi streine ... ", idem, III nr. 8-9/august
septembrie 1936, p. 107. 

64 Originar din zona săceleană, profesorul univ. dr. G. Moroianu a militat 
pentru crearea unui muzeu al Săcelelor, a colaborat constant în paginile revistei 
,,Plaiuri Săcelene" şi a publicat - sub auspiciile editurii cu acelaşi nume - vo
lumul ,,Chipuri din Săcele" (1939). 

Gs Ales la 27 noiembrie 1938 ca preşedinte al secţiunii Ţara Bârsei - Ţi
nutul Bucegi - a breslei ziariştilor locali. CU acest prilej, semnatarul notei din 
revista „Plaiuri Săcelene" scria cu neprefăcută mândrie: ,,Remarcăm cu sinceră 
bucurie, că din întreg numărul de 15 membri ai breslei, avem 6 membri care sunt 
colaboratori ai revistei noastre, iar din ei 5 sunt de origine săceleană", idem, 
V nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, p. 259. Fără a avea siguranţa deplină, 
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MOTTO: 

,,Reclama cere munca şi priceperea unui specialist, de aoeea r,e
clamele apărute în revista noastră sunt bine întocmite" (V, nr. 
10-12.'octombrie-decembrie 1938, p. 258) 

Spiritul comercial al întreprinzătorilor originari din Săcele reiese, 
< ti pregnanţă, atunci când este vorba de reclama de localuri. Marea ma
joritate a acestora s-au fixat în Braşovul învecinat, de unde lansează 
:1;Jeluri consistente şi continue către locurile lor de origine. Ca şi în 
c;,zul proprietarilor de magazine, această apelaţie constituie o veritabilă 
,,armă" prin care se poate depăşi, cu eficacitate, apatia relativă a con
~Limatorilor. Să nu ne îndoim însă că restaurantele şi bodegile vor duce 
, "eodată lipsă de clienţi ... 

„Debutul" ofertei pieţei braşovene se produce la finele celui de-al 
doilea an de apariţie a revistei - deci după o perioadă necesară „tato
n.:irii" ,terenului. Reclama se face compact, toate cele 6 mari firme ur
bane regăsindu-se pe durata aceluiaşi număr al „Plaiuri,lor Săcelene". Din 
s.art, avem astfel posibilitatea de a realiza o analiză comparată a texte:-
1or, care - fără nici o excepţie (de unde şi nota lor comună) - fac tri
mitere directă sau indirectă la bunele sentimente ale săcelenilor. Primul 
stabiliment care întră în „competiţie" este cel al lui Ioan Moşoiu. Be
Tiffia şi restaurantul Luther66 se găsesc plasate în vadul comercial al 
Braşovului, respectiv în Piaţa Libertăţii la no. 12. Proprietarul este 
mteresat, în primul rând, să demonstreze soliditatea propunerilor sale. 
Pe aceleaşi coordonate se plasează şi 'Oferta săcelenilor Ciupală şi Arde
Jeanu67. Proprietari ai restaurantului şi berăriei Azuga, situate în aceeaşi 
Piaţă a Libertăţii, ei se dovedesc extrem de activi în timp - ajungcind 
sii posede patru stabilimente în Braşov. Ceea ce devine emblematic pen
<;ni modul de construcţie al reclamei cuplului amintit este trimiterea, 
obligatorie, la celelalte proprietăţi pe care le au în domeniu - o posi
bilă marcă a autorităţii şi profesionalismului în această branşă. Chiar 
:.bcă prevalează accentul asupra calităţii şi diversităţii serviciilor ·oferite, 
popunerile altor doi proprietari din Braşov - i-am numit aici pe Gogu 
Moşloc şi pe Nicu Cătănoiu - beneficiază de un spor de noutate în 
~cea ce priveşte pasajul introductiv. Astfel, persuasiunea pe care o induce 
:Uoşloc conjugă, extrem de abil, apelaţia la bunele sentimente ale săce
}enilor cu utilizarea advelibului de exclusivitate nunwi: ,,De câte ori 
"-eniţi la Braşov vizitaţi numai Restaurantul Ştefan cel Mare „La Gogu" 

a, ansăm ipoteza obârşiei sale săcelene. Un posibil frate al acestuia - avocatul 
l. G. V. Gologan - a îndeplinit atribuţiile cll' primc1.r -:;i pre„edinte al Căminulut 
::·ultural din satul Cernatu în anul 1939. în fine, o altă probabilă rudă - N.G.V. 
Gologan - a funcţionat ca prim-secretar al Camerei d~ Comerţ şi Industrie din 
Braşov în anii '30. 

c;i; ,.Săceleni când veniţi la Braşov vizitaţi Berăria şi Restaurantul Luther 
Restaurantul Ioan Moşoiu Piaţa Libertăţii no. 12 Bucătărie excelentă Bufet asortat 
Grătar special Vinuri din toate podgoriile ţării Bere Specială Luther", idem, II, 
rn·. 10-12/octombrie-decembrie l!J35, p. 119. 

'" ,,Vizitaţi Restaurantul şi Berăria Azuga sub conducerea săcelenilor Ciupală 
şi Ardeleanu Braşov Piaţa Libertăţii Bucătărie Românească Serviciu prompt 
Aceiaşi conducere are şi concesiunea Restaurantului Gării Braşov", Ibidem, p. 121. 
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subt conducerea săceleanului Gogu Moşloc, Strada Regina Maria no. !i7",;'. 
Fără a lăsa să transpară măcar predilecţia anume pentru săceleni, Nicu 
Cătănoiu mizează pe efectele tranşante ale adverbului: ,.Numai la Restau
rantul, Berăria şi Bodega „La Ursu" vis-a-vis de Prefectura judeţului 
Braşov Nicu Cătănoiu veţi fi bine servit"69• în acest caz, am putea bănui 
ca denominaţia localului are certe trimiteri la un nume de poreclă -
modalitate apelativă frecvent uzitată în lumea rurală. 

Proprietar,ul restaurantului ,,Transilvania" este adeptul folosirii per
cutante a superlativului, în:tr-o evidentă încercare de erijare în postura, 
extrem de onorantă, de creator al unui mediu intim propice elitei locale: 
„Cel mai elegant şi plăcut local pentru petreceri, banchete şi serate care 
aduce bună dispoziţie este Restaurantul „Transilvania" - Promenadă -
Bulevardul Ferdinand no. 13 Braşov Restaurator Moise Popa Bodegă şi 
Berărie"•0• Mai mult decât asigurarea unei prestaţii pline de rafinament. 
pe restaurator îl interesează să-şi asigure participarea unor categorii so
ciale cât mai diversificate - de \mde anexarea formelor populare de 10.:. 
caluri conţinute în termenii bodegă şi berărie. În reclama pe care o fac 
celui de-al doilea restaurant pe care-l posedă în Braşov, cuplul Ciupalft 
şi Ardeleanu insistă pe trei elemente foarte clare: apelul la săcele1ii, 
calitatea serviciului oferit si trimHerea --- ou certe calităti mnemoteh-
nice - la virtuţile probate de localul Azuga71 • • 

Anul 1936 este dominat de aceeaşi modalitate de paginare, ce ape
lează la benevolenţa săcelenilor aflaţi în trecere prin oraşul Braşov. 
Prima „mutare" se produce imediat după sărblitorile de iarnă şi aparţine. 
neobositului cuplu de comercianţi, anterior menţionat. De data aceasta 
suntem puşi în faţa unei situaţii cvasiinedite: extinderea activităţii pro
spere a celor doi prin alăturarea la etajul vechiului stabiliment a unei 
beni.rii cu posibilităţi deosebite pentru clasa simplilor lucrători şi sluj
başi de stat. Mai mult decât atât, reclama este concentrată spre posibi
lit:Jţile de distracţie ~ care le asigură o formaţie de profesioniştii~. 

Celelalte oferte ale anului sunt con:entrate -- şi poate că nu întâm
plător - la finele acestuia, în directă legătură cu sărbfitorile de iarn:t. 
Săceleanul Ioan Be')chea, proprietarul restaurantului şi bodegii „Carpaţi··. 

'~ In continuare, textul imistă pe căi deja bătătorite: ,, ... Mâncări _calde şi 
reci Serviciu prompt Preţuri convenabile! Vinuri vechi şi noui de: Dealul Marc. 
Udobesti, Valea Călugărească, Ţuică ele Vi'.ilPni. Ibidem, p. 12➔• 

till Şi în acest caz urmează înşirarea produselor oferite spre consum: ,, ... Bere 
specială Azuga Şampanie Matt Vinuri Monopol Nectar Moscăţel nature extra 
Dry Bufet .\sortat Serviciu Prompt Mâncă1·i calclP -;i reci!" Ibidem, p. 123. Jn paran
teză fie spus, monotonia ofertelor cvasisimilare începe să fie agasantă ... 

,u Nici aici nu scăpăm de „presiunea" dovezilor: ,. . . . Renumita bere Azuga 
Bucătărie românească Vinuri vecl;ii şi noui din cele mai renumite podgorii ale 
ţării .Sen·iciu Prompt", Ibidem, p. 126. 

·1 Ibicl<'m, p. 170. 
,L ,,Vizitaţi noul local de la etaj amenajat special pentru restaurant şi dans al 

Berăriei Azuga (deasupra vechiului local) tot sub conducerea săcelenilor Ciupală 
,;;i Ardeleanu Bra~ov Piaţa Libertăţii Orchcstrâ clasică şi jazz de primul rang. 
Dans in fiecare seară pâriă la ora G dimineaţă. Cel mai bun local pentru: Ban
cheturi, Nunţi, Baluri, mese comune, reuniuni, etc. Aceiaşi conducere are şi con-
1;esiunea Restaurantului Gării, Braşov", idem, III, nr. Lianuarie 1936, p. 14. Trebuie 
să recunoaştem, parcurgând acest anunţ, că generaţia bunicilor noştri ştia să se 
distreze, nu glumă! 
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merge pe o structură „clasică", deja verificată, de prezentaţie73• La fel 
procedează şi celălalt nou venit ~n clubul marilor proprietari ce-şi fac 
reclamă în revista săceleană, este vorba de Ioan Pană74 • Proprietarul 
:i\foise Popa realizează o restructurare completă a localului, pe care şi-l 
transferă într-un alt spaţiu, 'l"espectiv a apelaţiei. Fără a renunţa la 
orgoliul superlativului, se arată acum cu mult mai interesat de aspec
tul formal al calităţii oferite7·5 - situaţie ce se datorează, indubitabil, 
nc'voii de recuperare a unei clientele orientate, în absenţa sa, spre nume
roşii ,,concurenţi". În replică, Gogu Moşloc76 şi Ioan Moşoiu77 se limi
teazi'i. la intervenţii ce reamintesc numai adresele şi, subsidiar, renumele 
dobândit de stabilimentele lor. 

Indiscutabil că Ciupală şi Ardeleanu sunt cei mai activi, mai plini 
de „idei", dintre proprietarii de localuri care-şi fac reclamă în paginile 
rl:'vistei săcelene. Nu numai că-şi deschid un nou local la finele anului 
:i !'37 - semn al succesului în afaceri - dar introduc o nouă formulă 
ci(_, invocaţie a atenţiei consumatorului: aceea versificată! Textul este 
savuros, de aceea ne permitem să-l Teproducem în cele ce urmează: 
,,vizitaţi cel mai elegant Restaurant-Bar Palenno (fost pivniţa Eszter
h.izy) Str. Hirscher nr. 1. De vreţi să vă meargă bine, / lnt!"eg anul care 
vine / Faceţi doar odat, măcar, / Un chef la „Palermo-Bar" ! Cu înce
pere de la 1 Decembrie 1937, debutează în fiecare seară (!) trupa Nababu 
Orchestra de tango-Jazz-Band Boroş. Ciupală şi Ardeleanu proprietari"78 • 

în replică, Nicu Cătănoiu - proprietarul berăriei, bodegii şi restauran
tu:J.ui „La Ursu11 

- rămâne credincios ptmerii în pagină realizate şi în 
urmă cu doi ani de zile79• 

În primăvara anului 1938, oarecum previzibil, aflăm că tandemul 
plin de succes al săce1enilor Ciupală şi Ardeleanu şi-a deschis un al 
patrulea(!) stabiliment: bodega şi restaurantul „Promenadă'(. În acest 

7J ,Vizitaţi de câte ori veniţi la Braşov numai Restaurantul şi Bodega „CAR
PAŢI" <,Ub conducerea săceleanului Ioan Beşchea Strada Regina Maria No. 17 Mân
cări calde şi reci Serviciu prompt Preţuri convenabile Muzicâ de radio în perma
nenţă Vinuri vechi şi noui de: Dealul Mare şi Târnave Ţuică de Văleni", idem. 
nr. 11-[2/noiembri<>-d<'cembrie Hrni. p. 135. ln fond, reclamele nu pedalau degeaba 
pe a,;pectele financiare, de servit clienţii şi asupra calităţii produselor, deoarece 
in mediul rural - căruia i se adresau prin intermediul revistei săcelene - acestea 
er,rn virtuţiile de câpâtâi ale domeniului respectiv. 

·H „Sâceleni când veniţi la Braşov consumaţi numai la Bodega Ioan Pană 
Strada Hegele Carol II No. 59 Bodegă şi Delicatese veţi fi bine serviţi Gustări Reci 
13c-e Specială Azuga Vinuri Alese din cele mai renumite podgorii ale ţârii Ţuică 
<i,' V[11l'ni", Ibidem, p. 137. 

7" ,.S-a redeschis în fostul local Szekely şi Reti, noul Restaurant, Bodegă şi 
Berărie ,,Transilvania" str. Voevodul Mihai colţ cu Bul. Ferdinand Braşov Restau
r.itor Moise Popa Renovat complect după cele mai moderne cerinţe Renumita Bere 
A:uga Bucătărie românească Vinuri vechi şi noui din cele mai renumite podgorii 
~i.la cea vechp 0ste specia'i amenajată pPntru: petreceri banchete, nunţi -:;i sPrat(' 
Se!·,·iciu Prompt cel mai elegant şi plăcut local care aduce bună dispoziţie", 
i/J1tlcm, p. 172. 

71' Ibidem, p. 177. 
77 Ibidem, p. 178. 
' 1' Idem, IV, nr. ll-12 'noiembrie-decembrie Hl3î, p. 183. 
1!1 „Numai la Berăria, Bodei!a şi Restaurantul La „Ursu" vis-a-vis de Pre

fectura Judeţului Braşov Nicu Câtănoiu Veţi fi elegant şi bine servit Şampanie 
:i\lott Bere ~pecialâ Azuga Vinuri monopol nectar Muscăţel nature extra Dry Bufet 
,i.st,rtat Serviciu Prompt Mâncf1ri calde ~i reci", Ibidem, p. IBG. 
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caz, construcţia încearcă să concilieze aspectu informativ -- cu accent 
pe calitatea serviciului şi a produselor asigurate - cu cel distractiv, al 
versurilor de extract popular: ,, ... De vreţi să vă cadă bine, Asculta
ţi-mă pe mine, / Mâncaţi fără multă sfadă / La „Bodega Promenadă"! / 
De cumva v-aţi îmbătat! / E tramvaiu-alăturat, / Şi te duce măi far
tate / Până-n cele „şapte sate'' !80. O variantă extrem de puţin modificatC:-L 
a acestei intervenţii versificate - în sensul că termenul de tramvai este 
ialocuit cu cel de maşini81 - apare la finele aceluiaşi an. Berăria şi 
Restaurantul Luther revine în centrul atenţiei, tot în primăvara lui 1938. 
având o specificaţie clară pentru nivelul înalt al prestigiului social c.;1-
ruia îi este rezervat: ,,Singurul .local de întâlnire al elitei braşovene•"~. 
Pe o linie de conduită asemănătoare - a cărei continuitate am remar
cat-o la timpul cuvenit - se plasează oferta restaurantului Transilvaniei 
,, ... Cel mai select local al lumei elegante'." 8~ 

Anii finalului de deceniu patru sunt mult mai puţin generoşi în ceea 
ce priveşte domeniul de referinţă. Probabil că presentimentul războiului 
şi apoi declanşarea acestuia vor juca un rol însemnat în conturarea aces
t ei stări de fapt. Anunţul făcut de Gogu Moşloc în primăvara anulL1i 
1939 este lipsit de orice virtuţi inventive, reducându-se la o simpl.:"'1. 
semnalare a existenţei şi continuităţii sale84. Un an mai târziu, iarăşi 
alături - ca şi în 1935 - se regăsesc firmele Luther şi Transilvania, 
in calitatea lor de localuri de lux, ale căror patroni sunt implicaţi în 
mişcarea politică a vremii. Cei doi proprietari - Ioan Moşoiu şi Moise 
Popa, ambii ajunşi deputaţi ai ţinutului Bucegi pentru Comerţ şi In
dustrie, apar fotografiaţi în uniforma de gală a Frontului Renaşterii Na
ţionale85. În acest caz particular, prestigiul localurilor e'>te sporit prin 
prestanţa politică a proprietarilor acestora - situaţie tipică pentru func
ţionarea unui regim totalitar. 

Aşa cum am putut constata, domeniul este controlat cu autoritate de 
ofertele venite din imediata vecinătart:e - lucru perfect de înţeles având 
in vedere situaţia de subordonare economică, dar şi legăturile puterni{!e 
ale foştilor săceleni - ajunşi acum prosperi comercianţi în Braşov - cu 
iocul lor de baştină. In ciuda acestui veritabil „zid" protector, înregistrăm 
alte două propuneri venite din alte zone geografice ale ţării: una, mai 
apropiată, de pe valea Prahovei - cealaltă, mu1t mai îndepărtată, din 
capitala Banatului. În primul caz, avem un exemplu tipic al mixturii in
lre comerţul de magazin şi cel de local ce a funcţionat în România inter
belică, mai ales în micile orăşele. În acelaşi lo~al de clădire din Buşteni 
se adăposte9C: la etaj, hotelul „Caraiman'\ Ia parter, într--un „mena.i''" 
indulgent, un restaurant (cu anexele lui deja „clasice" ale bodegii şi be
răriei), respectiv un magazin de manufactură (cu anexele lui inedite -
mărunţişuri şi mobilă!)86• Săcelenii ce ajung, din î11Jtâmplare sau cu tre
buri, la Timişoara, nu trebuie să dispere, fiindcă restaurantul gării de 
acolo este deţinut de un consătean de-al lor - un viguros reprezentant 

HU Idem, V, nr. 3-4/martie-aprilie 1938, p. 43. 
81 Idem, nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, p. 191. 
~2 idem, nr. 3--4/martie-aprilie 1938. p. 71. 
a.J Idem, nr. 10-12/octombrie-decembrie 1938, p. 261. 
&1 Idem, VI, nr. 4-5/aprilie-mai 1939. p. 64. 
M.~ Idem, VII, nr. 4-5 'aprilie-mai 1940, p. 51 şi 53. 
li6 Idem, V, nr. 5/JTlai 1938, p. 80. 
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al familiei Ciupală. Dovadă - în egală măsură - a răspândirii ele
mentului săcelean pe cuprinsul ţării, ca şi a spiritului comercial ce-l 
animă, reclama stabilimentului din Timişoara are o frumuseţe aparte, 
ce trebuie reţinută: ,,Dacă mergeţi la, sau treceţi prin Timişoara vizitaţi 
Restaurantul Gării „Domniţa Elena" Timişoara. Proprietar şi conducător 
săceleanul Manole Ciupală. Bucătărie română şi germană. Serviciu 
prompt!"87 

Imediata vecin.Hale a Braşovului şi-a lăsat amprenta asupra secto
rului comercial săcelean nu numai în domeniul reclamei de stabiliment, 
ci şi în aceea a prezentării unor produse specifice industriei urbane. Din 
acest ultim domeniu, produsul cel mai mult mediatizat a fost crema de 
ghete Schmoll-pasta. Explicaţiile sunt multiple şi vom încerca să le des
cifrăm în rândurile următoare. Contează, în primul rând, calitatea veri
ficată a produsului - ce provine de la una dintre cele mai mari fabrici 
de profil din ţară. În al doilea rând, responsabilii pieţei de desfacere 
din Braşov dovedesc un spirit practic de invidiat, deoarece mediul ru
ral - prevalent în economia demografică a României interbelice - asi
gură un plasament sigur şi permanent al produsul:ui. In al treilea rfmd, 
aşa cum rezultă dintr-o informaţie inserată în acelaşi număr al revistei, 
prezenţa reclamei poate fi interpretată şi ca un posibiol răspuns al local
nicilor pentru opera de „sponzorizare." culturală88 pe care o practică fa
brica „Schmoll Pasta" S.A. Nu în ultimă instanţă, prezenţa repetată a 
reclamei produsului89 poate fi decriptată ca o posibilă „invitaţie" orien
tativă a forţei de muncă tinere din zonă spre o ramură industrială de 
randament şi cu un viitor asigurat. Paginarea textului - cules cu tipuri 
de -literă diferite şi cu supraimprimare -, construcţia şi fluenţa aces
tuia, ne certifică că ne aflăm în prezenţa unor profesionişti ai dome
niului dintr-un serviciu de marketing autentic: ,,Cu cât mai mare, cu 
atât mai ieftină! Chimistul fabricei Schmoll spune: Cine cumpără Cutia 
zero, pe acela îl costă lustruitul unei perechi de ghete - 60 de bani: 
Cine cumpăr;1 Cutia Nr. 3 - 42 de bani; Iar cine cumpără Cutia Nr. 5 -
numai 32 de bani". In acest moment intervine graficianul care imagi
nează un dialog între stăpână şi tânăra servitoare, căreia i se adresează 
imperativ: ,,Mario!" De acum încolo vom cumpăra numai Schmoll No. 3 
căci aceasta este cea mai potrivită pentru gospodăria noa!,,tră de 6 per
soane". În finalul demonstraţiei intervine, din nou, comentariul speda
listului firmei - transformat în postura de povestitor - ce concluzio
nează decisiv: ,,Schmoll-Pasta nu se usucă niciodată"90 . Ultimul argL1-
m€nt este de natură să-i convingă şi pe cei mai neîncrezători di11tre 
virtualii clienţi. 

81 Idem, II. nr. 10-12/octombrie-decembrie 1935, p. 123. 
Ul! In data ele 18 februarie 1939 are loc, la Satulung, tradiţionalul Bal al plă

cintelor. Cu această ocazie se prezintă revista „Balamuc Săcelean", ele Victor Tu
doran -;;i Ioan Păltănc>a, montarea punând în mi'icare un ansamblu ele aproape 50 de 
~rsoane! Acţiunea n-ar fi avut loc fără sprijinul generos al unor firme braşovene, 
din rândul cărora se detaşează tocmai fabrica „Schmoll Pasta" S.A. Idem, VI, 
nr. 1-2/ianuarie--frbruarie Hl39, p. 19-20. 

UH in afara reclamei principale, vezi „intervenţii" în nr. 4--5/aprilie-mai 193!1, 
p. 47 si nr. 4-5/aprilie-mai 1940, p. 83. 

!IO Idem, VI, nr. 1-2,'ianuarie-februarie 1939, p. 22. 
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Suntem absolut siguri că demonstraţia noastră a avut darul să televe 
potenţele mul,tidisciplinarităţii informative pe care o poate aduce sectorul 
publicitar la mai buna cunoaştere a evoluţiei societăţii omeneşti moderne. 
'Dacă ne-am ales drept martor un mediu puţin ·semnificativ, ~a prima 
vedere, pentru scopul nostru - am crezut de cuviinţă că este necesar 
să procedăm sistematic în decriptarea „mesajului" dialogu~ui interuman 
ccnţinut în adresaţia publidtară. Cu alte cuvinte, plecând dinb·-un med~u 
marginal - dar plasat temporal într-un segment extrem de benefic pen
tru destinul ţării noastre - să deschidem „apeti,tul" pentru acest gen 
de investigaţie. Fireşte, puşi în gardă, putem acum să visăm la „aurul" 
ce trebuie decantat pentru mediul urban propriu-zis, ca să nu mai vor
bim de situaţia ce poate fi întrevăzută pentru Bucureşti ... 

Cantitate şi calitate, ofertă şi contra-ofertă, invenţie şi repetiţie, 
iată câteva dintre constantele domeniului ce se pot decela şi în cazul 
particular al mediului semiurban săcelean. De la propria viaţă de comu
nitate, ce ne este prezentată nu fără o deteota'bilă nuanţă de orgoliu, 
până la reflectarea „imaginii" terenului urban - fie că este aici vorba 
de Braşov, Bucureşti, ori de alte centre ale ţării - avem de-a face cu o 
transcriere, la dimensiuni locale, a eforturi-lor şi realizărilor perioadei 
interbelice. Şi, pc această cale, devenim „martorii" unei creşteri fără pre
cedent în istoria României. Datoria noastră este s-o redescoperim şi s-o 
reorchestrăm, printr-o adaptare inteligentă la noile condiţii de azi. 

CORNEL CRACIUN 

LA RECLAME DANS LES P AGES DE LA REVUE ,,PLAIURI SACELENE" 
(1934-1940) 

(Resume) 

Si nous avans choisi comme temoin un milieu moins significatif - au premier 
abord - pour notre but, nous avons trouve bon qu'il est necessaire de proceder 
~ystematiquement pour le dechiffrement du _ ,message•• du dialogue inter-humain 
cotitenu dans le ctomaine publicitaire. En d'autres termes, partant d'un milieu 
marginal - mais situe dans une periode extremement benefique pour le destin de 
notre pays - que nous ouvrions „l'apetit" paur ce genre d'investigation. 

Quantite et qualitc, offre Pt contre-offrc, invention Pt repdition, voi!i1 quelques 
constantes du clomaine qui peut etre dccdc dans le cas particulier du rniliPu mi-urlnin 
de Săcele (tout pres de nraşov ). Par l'entremise de la reclame nous penetrons 
dans le fond de la vie communautaire locale, aussi bien que nous avcms acces a 
. .l'image" du territoire urbain qui collabore avec cela. Encore une fois, nous sommes 
mis clims la situation privilegiee d'eva'uer, d'une maniere inc-ditl', 'ies pfforts et 
Ies rcali~ations de la periode d'entre-deux-guerres en Roumanie. 


