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ŞI ROMÂNESC ÎN EPOCA MODERNA 

1. Din cercetările, mai vechi sau mai noi, despre istoria mijloacelor 
de comunicare a reieşit, cu limpezime, că începuturile şi evoluţia presei 
sunt înrâurite şi legate inevitabil de modificările şi transformările care 
au loc în sfera vietii economice1• Afirmatia noastră are la bază şi se 
sprijină pe o serie· de fapte şi evenime~te istorice care se pierd în 
negura timpului. Se ştie astăzi că fenomenul colportării de ştiri, îşi are 
originea, încă din antichitate, în curiozitatea de cunoaştere a oameni
lor, dar şi-n dorinţa acestora de a-şi transmite informaţii legate de 
activităţile economice, comerciale şi monetare. în Babilon şi Egipt, in 
China antică, în Grecia şi mai Llles la Roma şi-n Imperiul Roman, auto
rităţile aveau grijă să-şi informeze supuşii despre tranzacţiile comercia2c 
şi monetare prin intermediul unor cronici şi afişe. Negustorii rom.mi 
practicau curent, reclama comercială prin intermediul unor adevărat(" 
agenţii publicitare, iar în Acta diurna, ,,buletinul" Senatului roman apă
rut în timpul lui Iulius Caesar, şi considerat de majoritatea specialişti
lor precursorul presei moderne, pe lângă actele oficiale, au început sii 
fie consemnate, treptat, numeroase fapte din viaţa cotidiană, inclusiv 
din cea economică şi comercială. 

În evul mediu, începcînd cu secolul al XI-lea, a apărut şi s-a dez
voltat aşa numita presă orală. La baza acesteia a stat tot o motivaţie 
economică: negustorii, direct sau prin intermediul unor „strigători" îşi 
făceau, în faţa prăvăliilor sau de-a lungul străzilor, cunoscută marfa, 
calitatea, diversitatea şi preţul acesteia. La Paris, pe măsura creşterii 
schimburilor comerciale, ,,strigătorii" s-au grupat în două corporaţii, 

una pentru malul drept, iar cealaltă pentru malul stâng al Senei, av;lnd 
fiecare un staroste şi statute proprii de organizare şi funcţionare2. Apa
riţia primelor forme de organizare economică capitalistă, în unele or,:şe 

1 Pentru istoria presei europene ~i universale vezi: Georges Weill, La Jollr
nal. Origines, evolution et râle de la presse periodique, Paris, 1934; Rene de 
Livois, Histoire de la presse fram;:aise, vol. I-II, Lausanne, 1965; C. Bellanger, 
J. Godechot, P. Guiral, F. Terrou, Historie generale de la presse franc;aise, tom. 
I: Des origines a 1814, tom. II: De 1817 a 1871, Paris, 1969; Albert Pierre, Histoire 
de la presse, Paris, 1974; Idem, La presse, Paris, 1988; Constantin Antip, Istoria 
,nrcsc>i române, Bucureşti, 1979, p. 9-49; Melvin L. DeF!eur, Evcrette E. DennL'>, 
Understanding Mass Communication, Boston, 1991; Camil Mureşan, Etape şi 
probleme din istoria presei în epoca modernă, Cluj-Napoca, 1991; Jean-Noel 
Jeanneney, O istorie a mijloacelor de comunicare. De la origini şi până astăzi, 
Traducere de Mihaela Calcan, Prefaţă de Bogdan Ghiu, Iaşi, Institutul Euro
pean, 1997. 

2 Camil Mureşan, op. cit., p. 13, 
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italiene şi germane, a contribuit inevitabil la trecerea ele la presa orală 
la presa manuscris. Se pare c[1 primele „buletine manuscris", care se 
vindeau pe străzi, pe poduri sau in faţa unor magazine şi ateliere au 
ap[irut, în secolul al XVI-lea, la Veneţia, considerată, în epocă, ca cel 
mai important centru de informare în domeniile economic, comercial, 
financiar şi monetar3• Veneţienii trebuiau si't plătească pentru o astfel 
de foaie informativă o monedă mică numit{t: gazzetta. Aşadar indirect, 
de fa această denumire din sfera vieţii economice, s-au impus, mai târziu 
în limbajul modern termenii de gazetă, gazetari şi gazetărie4 . Cei mai 
interesaţi în cumpărarea şi lecturarea „gazetelor" erau negustorii şi 
cămătarii timpului. Ni s-au păstrat, la Biblioteca Vatic,mului şi Biblio
teca Naţională din Viena, colecţia de .,gazete-mnnuscris" a cunoscutei 
familii de bancheri germani Fugger. Reprezentanţi de marc[1 ai pluto
craţiei financiare medievale\ Fuggerii au creat o întinsă reţea de agenţii 
şi sucursale bancare, un serviciu de inform,1ţii confidenţiale cu rami
ficaţii în principalele centre comerciale europene. urmiirind cu cons2c
venţă schimbările de pe scena vieţii politice, precum şi pulsul economic 
internaţional. De aceea colecţia de „gazete-manuscris" " renumitei case, 
conţine date economice importante din oraşele Roma, Ne,1pole. Geneva, 
Koln, Hamburg, Viena, Madrid, Paris, Lyon, Londra, Bruxelles, Anvers. 
Constantinopole etc. După modelul casei Fugger, alte mari case de co
merţ şi-au organizat servicii proprii de culegere, rechtctare. publicare 
şi răspândire a ştirilor, negustorii fiind numiţi, uneori, în secolul al 
~<~v·I-lea şi „păstrători de ziare"6• 

Revoluţionarea mijloacelor de comunicare şi informare s-a făcut, 
de asemenea din motive economice, din fireşti şi pragmatice raţiuni 
comerciale. După apariţia tiparului şi a tipografiilor (considerate, alături 
de fabricile de hârtie, printre primele întreprinderi de tip capitalist7), 
tipografii datorită preţului ridicat al cărţilor ernu nevoiţi să menţină 
tirajele reduse. De aceea ei au găsit modalitate.1 de rentabilizare a tipă
riturilor prin imprimarea la preţuri nccesibile a unor foi volante pentru 
un număr considerabil de persoane. Presa-plata, care a impus în limbajul 
modern termenul de presă, putea asigura tipărirea şi multiplicarea ra
pidă a unui număr ridicat de astfel de tipărituri, garanttmdu-se astfel 
acoperirea cu rapiditate a investiţiilor avansate şi realizarea de profi
turi, dar şi informarea rapidă şi directă a oamenilor. în acest c~mtext 
se crează condiţiile pentru apariţia primelor ziare, având un editor 

3 Până la mutarea zonei de greutate a comerţului internaţional pe Atlantic 
şi în colonii Veneţia a fost „centrul robust al Mării Interioare şi chiar al acelei 
lumi duble sau triple născute din legarea unei anumite Europe cu lumea medi
teraneană". Vezi Fernand Braudel, Mediterana si lumea mediteraneană în epoca 
lui Filip al II-lea, voi. II, Traducere de Mircea· Gheorghe, Prefaţă de Alexandru 
Duţu, Bucureşti, Ed. Meridiane, 1985, p. 259: cf. Camil Mureşan, op. cit., p. 16; 
Constantin Antip, op. cit., p. 12. 
· 4 Comil Mureşan, op. cit., p. 16; Melvin L. DeFleur, Everette E, Dennis, op. 
r.it., p. 73: Jean~Noi:il Jeanneney, op. cit., p. 21. 

5 Radu Negru, Banii şi puterea, Bucureşti, Ed. Humanitas, 1990, p. 54: cf. 
Andrei Oţetea, Renaşterea şi Reforma, Bucureşti, Ed. Ştiinţifică, 1968. p. 60--61: 
Radu Manolescu, Relaţiile capitaliste în Europa Apuseană în secolele XIV-XVII. 
Curs special, Bucureşti, 1989, p. 119-124. 

6 Constantin Antip, oP. cit., p. 11. 
7 Andrei Oţetea, op. cit., p. 45; Radu Manolescu, op. cit., p. 96-97. 
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propriu, titlu stabil, număr şi dată de apariţie. Primul ziar, care a în
deplinit aceste cerinţe, a fost Nieuu:e Antwersche Tijdinghe, apărut la 
17 mai 1605 la Anvers, in Ţările de Jos, din iniţiativa tipografulm 
Abraham Verhoeve. Această iniţiativă este urmată de altele şi altele, 
astfel că la începutul secolului al XVIII-lea în aproape toate marile . 
capitale şi oraşe europene apar primele periodice6• 

1n activităţile de procurare a materiilor prime, de producere a ma
terialelor necesare imprimării: tipar, hf1rtie, cerneală, precum şi-n cele 
de editare, tipărire şi distribuire se vor angrena oameni dinamici, în
treprinzători înarmaţi cu o nouă mentalitate, cu un nou spirit - cel 
capitalist. Ei resping, cu vehemenţă, mediocritatea, lipsa de interes şi 
rutina specifică economiei medievc1le. Abrnham Verhoeve, editorul pri
mului ziar este tipograf, Johann Carlos din Strasburg, care dădea la 
iveală în 1609 primul periodic german este librar şi negustor de cărţi, 
Theophrastc Renaudot, considerat părintele presei franceze, care pu
blica, începând din mai 1631, ziarul La Gazette este medic, dar şi om 
de afaceri, întemeietor şi proprietar al unui Birou de adrese şi interme
dieri precum şi a unei bănci populare. Cei care se ocupau de difuzarea 
produselor tipografice, diriginţii şi funcţionarii oficiilor poştale (după 
apariţia poştei de stat la mijlocul secolului al XV-lea) erau, de ase
menea, adepţii unei economii întemeiate pe bani. muncă, corectitudine 
şi etică profesională. Şi exemplele ar putea continu,, ... 

Implicarea burgheziei în această activitate porneşte. indubitabil, din 
dorinţa luăntrică al oricărui întreprinzător capitalist de-a produce şi 
comercializa, în funcţie de cerinţele şi necesităţile pieţei, m~irfuri adu
cătoare de câştig, i,tr presa începea să devină, încă de atunci, o astfel 
de marfă. Poate tocmai de c1ceea, primii editori au fost mai puţin inte
resaţi de publicarea unor reviste şi ziare cu conţinut economic, sau de-a 
institui rubrici permanente pe această tem;\ cu toate că informaţiile 
economice nu erau excluse în totalitate. De altfel în epocJ, până la 
triumful definitiv al presei tipărite, aceasta a coexistat alături de presa 
orală şi de presa manuscris, care suplineau, încă, acest handicap. Piaţa, 
această mare inventie a societătii umane9 era si-n <1cest caz suverană 
deplină. A suprins,' acest supr~m <1devăr, încă· din 1631, Theophraste 
Renaudot atunci c,1nd se adresa cititorilor săi: ,,Dacă tec1ma de c1 displace 
veacului lor a împiedic,1t pc numeroşi autori buni de a aborda istoria 
epocii lor, cât de greu trebuie să fie să scrii pe cea a săptămânii sau 
chiar al zilei în care ea (gazeta - n.n.) este publicată! Adăugaţi la 
aceasta timpul scurt pe care mi-l lasă nerăbdarea capriciilor dumnec.1-
voastră, şi m-aş înşela dacă cei mai aspri cenzori nu ar găsi demnă de 
oarecare scuze o lucrare ce trebuie să se facă în cursul a patru ore, în 
fiecare săptămână, ce-mi sunt lăsate de (la) sosirea curierilor pentru a 
asambla, potrivi şi tipări aceste rânduri . . . Ba nu, mă înşel socotind 
că prin reproşurile mele aş putea pune frână cenzurii dumneavoastră. 
Nu pot, şi chiar dacă aş putea (cititorule) n-ar trebui să fac, libertatea 
de a reveni nefiind cea mai mică satisfacţie a acestui soi de lectură, 

8 Constantin Antip, op. cit., p. 16-17. 
9 Nicolae Murgu, Economia de piaţă o mare invenţie a societăţii umane, 

Bucureşti, Ed. Tehnică, 1993. 
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bucuria si divertismentul dumneavoastră, cum s-a spus, fiind una din cau
zele pentru care această noutate (gazeta) a fost inevitabilă. (subl. ns.)10. 

în final, 'în spiritul aceleiaşi credinţe, Renaudot îşi cerea scuze pentru 
eventualele ştiri false, apărute în gazeta sa şi-şi îndemna cititorii să 
le semnaleze, pentru a fi corectate deoarece adevărul, spunea el, este 
,,o marfă pe care comerţul nu a putut-o nicictmd evita"11• 

Din cele prezentate reiese cu limpezime, că apariţia presei a fost 
indisolubil legată de o serie de fenomene istorice, petrecute în planul 
vieţii economico-socic1le, politice şi cultural-spirituale. Dintre acestea la 
loc de frunte se situează apariţia şi afirmarea economiei de piaţă capi
taliste, apariţia burgheziei, înlăturarea în urma revoluţiilor burgheze a 
vechilor struct'llri statale medievale şi impunerea pe scena istoriei a 
statului de drept, apărător al drepturilor şi libertăţilor fundamentale ale 
omului. Am mai adăuga, climatul intelectual novator şi elevat, impus 
şi dezvoltat de Renaştere, iar mai apoi de Epoca Luminilor12• 

2. La 1700 Pierre Bayle, editor al periodicului Nouvelles de la 
Republique des lettres, scria: ,,Numărul jurnalelor şi al altor lucrări 
care ar merita acest nume s-a multiplicat atât de •nult, încât ar fi 
timpul să le stu<liem istoria"1J. Opinia cunoscutului filosof, exprimată 
la nici un secol de la apariţia primei gazete, ne dezvăluie procesul rapid 
de dezvoltare şi multiplicare a ziarelor. Odată cu creşterea numărului 
1or proprietarii şi editorii pentru a-şi satisface cititorii/clienţii, dar mai 
ales pentru a face faţă concurenţei sunt nevoiţi să-şi formeze un sistem 
propriu de informare şi documentare, să-şi deschidă ngenţii proprii şi 
să aibă corespondenţi de presă în principalele oraşe europene. în acelaşi 
timp, inevitabil şi ireversibil, piaţa impune, şi pentru acest produs, nu 
numai multiplicarea şi creşterea calităţii ci şi o diversificare a lui. Apar 
astfel publicaţii regionale: provinciale şi orăşeneşti, publicaţiile perio
dice: anuale, trimestriale, lunare, săptămânale, cotidiene, de dimineaţă 
sau de seară, iar din punct de vedere al tematicii de inf armare gene
rală, politice, ştiinţifice, literare, umoristice, artistice şi desigur eco
nomice. 

In primele periodice informaţiile economice aveau un caracter Prac
tic şi publicitar, erau sumare şi succinte, fiind plasate la sfârşitul co
mentariilor politice. La Gazette a lui Th. Renaudot publica ştiri despre 
apele minerale de la Spa, reţete de îngheţată şi carne, camere libere şi 
locuinţe de închiriat, preţul sau cursul monedelor etc., în timp ce, în 
coloniile americane, în primul şi ultimul număr din Publick Occurrences 
both Foreign and Dome stick ( lntâmplări publice atcît străine cât şi in
terne), apărut la 25 septembrie 1690, sau în Boston News-Letter, editat 
în aprilie 1704, erau inserate lapidar ştiri despre comerţ şi transporturi. 
înainte dar mai ales după revoluţia americană, în periodic"' ca New 
Enqlalf"ld Conrant (1721). Pennsulvania Gazctte (1729), New York 
Weekly Journal (1733). · dar cu precădere în cotidianul Pennsylvania 
Evening Post and Advertiser (1781) încep să apară ştiri şi informaţii 

1° Constantin Antip, op. cit., p. 21. 
11 Jean-N0el Je.1nneney. op. cit., p. 34. 
12 Camil Muresan, op. cit., p. 20-55. 
JJ Jean-Noel Jeanneney, op. cit., p. 35. 
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mai ample despre tranzacţiile comerciale, probleme de afaceri, situaţia 
economiei americane şi europene etc. Tratarea superficială, într-o primă 
perioada, a problemelor economice în presa americană poate fi explicată 
prin evoluţiile specifice societăţii americane, c{md problemele politice 
erau prioritare. De aceea presa dob{mdeşte, cu precădere, un rol politic 
care se menţine încă multă vreme, dacă avem în vedere ca, la mijlocul 
secolului al XIX-lea, din cele aproape 4000 de periodice care apăreau 
în S.U.A. 3000 erau politice14. 

Primele jurnale şi reviste cu tematică economică, propriu-zisă, au 
apărut începând cu a doua jumătate a secolului al XVIII-lea. în Franţa 
între 1751 şi 1772, apare Le Journal economique, care difuza informaţii 
generale despre arte, agricultură şi comerţ. ln 1734 apare Nouvelliste 
economique, pentru ca-n 1759, din iniţiativa unor economişti şi repre
zentanţi de marcă ai fiziocratismului francez Dupont de Nemours. Mira
beau, abatele Rombaud, Bandeau, să vadă lumina tiparului Le Journal 
du Commerce care-şi va schimba denumirea în Le journal d' Agriculture, 
du Commerce et des Finances. Redactată într-un limbaj economic greoi 
şi prezentând mai mult ideile economice ale fiziocraţilor, publicaţia a 
supravuieţuit pc1nă în 1783. O existenţă şi mai scurtă, de numai 5 ani 
între 1763-1768, a avut La Gazette du Commerce, l' Agriculture et des 
Finances, cu toate că îşi propunea un ambiţios program de educaţie 
economică a naţiunii franceze: ,,Prin citirea acestei gazete, publicul se 
va familiariza cu ideile (şi) combinaţiile comerţului: spiritul naţiunii se 
va fixa şi mai mult asupra acestui obiectiv important•-i.;_ În prima parte 
a revoluţiei franceze, între anii 1790-1795, La Feuille villageoise îşi 
propune să desfăşoare o intensă activitate de educaţie economică în 
rândul ţărănimii şi a micilor proprietari agricoli. Tipărită la Paris, în 
16.500 exemplare, revista ajungea în aproape toate satele franceze, fiind 
citită, după slujbă, de către preoţi în faţa credincioşilor16 . Interesul pen
tru agricultură şi lumea rurală, a dus la apariţia în Anglia, în 1784, a 
unei celebre reviste Annals of Agriculture, în care a publicat însăşi 
regele George al III-lea sub pseudonimul de George Fermierul!•. 

în aprilie 1789. cu puţin timp înainte ele izbucnirea Marii Revoluţii 
Franceze Brissot, viitorul lider ,11 girondinilor, lansa în ziarul Le Patriote 
franraise urmă torul apel: ,. Trebuie găsit un alt mijloc decât broşurile 
pentru a-i instrui pe toţi francezii, în permanenţă, cu puţini bani şi 
sub o formă care să nu-i obosească. Acest mijloc este un jurnal politic 
sau o gazetă. Este unicul mijloc de instruire pentru un popor nume
ros ... care încearcă să iasă din ignoranţc1 sau sclavie"16. în acest context 
problemele economice sunt mai sporadice în presa timpului, iar publicaţii 
economico-financiare mai puţin numeroase. Evenimentele revoluţionare 
şi militare, schimbările spectaculoase de pe scena vieţii politice din 
Franţa şi din Europa au fost oferta principală a presei de la sfârşitul 
secolului al XVIII-lea, începutul secolului al XIX-lea. Interesul opiniei 

14 Camil Mureşan, op. cit., p. 59. 
15 Jacques Henno, La pressc economiquc ct financierc, P:iris, 1993, p. 12. 
16 Ibidem. 
17 Radu Vasile, Economia mondială drumuri şi etape ale modernizării, Bucu

reşti, Ed. Albatros, 1987, p. 63. 
18 Jean-Noel Jeanneney, op. cit., p. 53. 
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publice, însă, pentru evenimentul-politic, a contribuit la creşterea numă
rului de tipografii şi publicaţii. Dacă la sfârşitul Vechiului Regim erau 
la Paris doar 36 de tipografii, în timpul Revoluţiei funcţionau peste 200, 
dintre care 90o;0 editau cel puţin un periodic19• Fenomenul este semni
ficativ nu numai din perspectiva rolului pe care l-a avut presa în 
informarea opiniei publice şi în formarea spiritului revoluţionar, ci şi din 
perspectiva vieţii publicistice şi activităţii economico-sociale. ln primul 
rând apare publicul cititor, avid de informaţii şi ştiri cotidiene, perma
nentizându-se astfel lectura ziarelor şi revistelor. ln al doilea rând liber
tatea presei atinge, între 1789-1794, cotele cele mai înalte. În al treilea 
rând au loc investiţii masive de capital în activităţile tipografice şi 
editoriale şi o creştere spectaculoasă a tirajelor. Chiar dacă în epoca 
Consulatului şi al Imperiului, asistăm la o gâtuire şi restrângere a presei 
şi activităţilor jurnalistice, fără aceste progrese, presa în general, şi presa 
economică în special nu ar fi cunoscut, în perioadele următoare, o bene
fic.-1 şi remarcabilă afirmare. Astfel în timpul Restauraţiei, dar mai ales 
al Monarhiei din Iulie, asistăm la o relansare jurnalistică impresionată. 
în acest context se legitimează, pe deplin presa economică franceză. 
Dacă în timpul Imperiului, principalele ziare economice Feuille econo
mique şi Le Journal economique aveau tiraje modeste, de 2.500 şi res
pectiv 1.500 de exemplare, în vremea lui Ludovic-Filip, burghezia fran
ceză, devine „o mare consumatoare de informaţii economice şi finan
ciare'-20. Aceasta duce la impunerea în peisajul revuistic francez şi euro
pean a unor publicaţii economice de prestigiu, care vor face o carieră 
strălucită, începând cu a doua jumătate a secolului al XIX-lea, ca: Le 
Journal de Economistes, Cote Desfosse, Le Moniteur economique et 
financier, Le Journal des Finances, Le Journal des Actionnaires, Les Se
maine financiere, Le Mesager de la Bourse etc. Iniţierea şi recurgerea 
sistematică la publicitate, a contribuit la diminuarea costurilor şi la 
dezvoltarea puternică a presei. În afara publicităţii comerciale, publica
ţiile economice au beneficiat şi de publicitatea financiar-bancară şi bur
sieră. Se produce astfel o diversificare a cuprinsului şi conţinutului re
vistelor economice, care din motive lesne de înţeles, îşi adaptează, din 
mers, în funcţie de cerinţele pieţei, tematica, grafica ilustrativă şi for
matul. Tot în această perioadă New York Herald, fondat în 1835, hotă
reşte publicarea permanent, în paginile sale, a unei pagini cu tematică 
financiară21 , iar în 1843, apare Ia Londra săptămânalul, care va avea 
peste ani un renume deosebit, The Economist22• Răsfoind presa româ
nească a timpului şi consultând bibliografiile analitice întocmite până 
în prezent, am depistat existenţa şi a altor periodice economice euro
pene publicate, în prima jumătate a secolului al XIX-lea şi care au 
fost în atenţia şi informarea editorilor români: Comerciul de Roma, 
Gazeta austriacă de comerţ şi industrie, Jurnalul agriculturii practice 
(din Pisa), Semaforul (ziarul portului Marsilia), Jurnalul mercantil (Ge-

19 Ibidem, p. 70. 
20 Jacques Henno, op. cit., p. 12. 
21 Melvin L. DeFleur, Everette E. Dennis, op. cit., p. 73. 
22 Camil Mureşan, op. cit., p. 91. 
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neva), Gazeta de comerţ din Sf. Petersburg, Lloyd-ul (ziarul celebrei 
societăţi britanice de asigurări din Londra, care avea acelaşi nume}23 • 

3. începuturile şi biruinţa presei romaneşti în general, şi a presei 
economice în special, sunt legate, la fel ca şi-n alte spaţii istorice, de 
transformările economice, sociale şi cultural-mentale care au avut loc 
în ţările române în perioada <le trecere de la feudalism la capitalism, de 
la medieval la modern2J. Documentele vremii au înregistrat interesul 
pentru publicaţiile europene, aproape simultan cu apariţia lor în secolul 
al XVII-lea2\ dup.:-1 cum în primele periodice c1u fost publicate ştiri şi 
informaţii despre evenimentele cele mai importante, şi, din ţările 
române26• Schimbările politico-teritoriale care au avut loc la cumpăna 
secolelor XVII-XVIII, odată cu instaurarea regimului habsburgic şi 
fanariot, dezvoltarea economic[!, şi mai ales pătrunderea comerţului ro
mânesc în circuitele europene şi internaţionale în secolul al XVIII-lea27, 

au amplificat contacte directe cu presa europeană şi internaţională a 
timpului. Astfel din corespondenţa lui Constantin Mavrocordat, aflăm 
interesul acestuia pentru ştirile publicate „de gazetele din Olanda, Co
lonia, Lipsea, Viena şi din Mantova" 2\ în timp ce actele financiare 
ale domnitorilor Grigore Callimachi29 şi Grigore Alexandru Ghica30 aflăm 
sumele alocate pentru procurareZt unui număr însemnat de periodice 
europene. Spre sfârşitul secolului al XVIII-lea numărul publicaţiilor 
aduse din străinătate este în creştere, din moment ce ele trezesc teama 
autorităţilor, motiv pentru care se hotăreşte, oprirea „gazeturilor" la 
graniţă31 . în 1803 Barbu Ştirbei se ~1bona, prin intermediul cunoscutei 
case Ragi Constantin Pop, la gazete italieneşti şi-şi reînnoia abonamen-

23 Ioan Lupu, Nestor Camariano, Ovidiu Papadima, Bibl.io_r1rafia analitică a 
periodicelor româneşti 1790-1850, vol. I, partea I-III, Bucureşti, 1966, p. 728, 
730, 731, 888, 889 (în continuare B.A.P.R.). 

24 Pentru începuturile presei romuneşti vezi: Ilarie. Chenrli. Începuturile 
ziaristicii noastre, Orăştie, 1900: Ioan Bianu, Introducere la :volumul: Nerva Hodoş 
si Al. Sadi Ionescu, Publicaţiunile periodice româneşti. Zjare. Gazete. Reviste. 
Tom. I, 1820-1906, Bucureşti, 1915, p. III-XXIII: Nicolae Iorga, Istoria pre.~ei 
româneşti, Bucureşti, Hl22 (o nouă ediţie a acestei lucră,·i a apărut în 19rl4 sub 
egida Fundaţiei „Rompres" la care am făcut şi noi trimitere): Ioan Luix1~. Con
tribuţii la istoria ziaristicei româneşti ardelene, Sibiu. l921l: T. Hangiu. Presa 
literară românească. Articole - proaram de ziare şi reviste (17119-19-IR), Bucu
n•şti. Editura pentru litc>ratun1. 1%8. p. 1-1:i; i\iirC'e,1 Pnp,•. Valentin T:J<-ru. 
Istoria presei literare româneşti din Trrmsilvania, Cluj-Napoca. Ed. Dacia. HlllO, 
p. 11-49; Constantin /\ntip, op. cit., µ. 50-79: Camil Mure~an. op. cit .. p. 147-157. 

25 Nicolae Iorga. ap. cit .. p. 7-10. 
26 La începutul secolului al XVII-iea faptele lui i\Tih:1i Yiteazul sunt men

tionate în avvisile redactate în ~trăi11{1tatc. Vezi: Dan SimonP,C'U, Periodicele de 
jJe teritoriul patriei noastre înainte de 1!129, în „Revist;i bibliotecilor". 1. l!lG7. 
p. 40. în 1600 lihrarul .Tollann Carlou" clin Strashoun; î<;i anunt:i cititorii C'il va 
publica, în săptămânalul siiu, cele mai interesante ştiri despre evenimentele clin 
Germania, Franţa. Italia. Scoţb. Anglia. Spania. Ungari:1. Poloni:i. Tnnsilv.~ni:l.. 
Valachia. Moldova. Turcia etc. Vezi: Georges Wc>ill. op. cit., p. 21: cf. Comt.înlin 
Antip. op. cit., p. lG-17. 

27 Andrei Oţete.,. PătrunderC'a comerţului romi111esC' în circuitul internaţio-
nal, Bucuresti, Ed. Academiei, 197î. 

28 Nicolae Iorga, op. cit., p. 12. 
29 Ibidem. 
30 Nicolae Iorga, Documente si cercetări asupra istorici financiare .~i eco

nomice a Principatelor, Bucure~ti. 1000. p_ 41. 
31 Nicolae Iorga, Istoria comerţului românesc, în Nicolae Iorga, Opere eco-



58 I. LDIP[RDEAN 

tul la „Frankfurter Zeitung"32• În Transilvania şi Banat, prin poziţia lor 
geografic.:, şi ap:i.rtenenţa la Imperiul habsburgic, contactul cu presa 
europeană a timpului a fost mai intens şi mai direct. De altfel, la 
Timişoara a văzut lumina tiparului, la 18 aprilie 1771, săptăm{malul 
Temesvarer Nachrichten, considerat a fi prima gazetă tipărită de pe 
CLCtualul teritoriu CLl României, căruia i-au urmat alte periodice publi
cate în limba germană şi maghiar:133. Dintre periodicele europene care 
au avut cea mai larg~1 circulaţie şi audienţă în spaţiul românesc, cer
cetările de până la noi au înregistrat: Journal encyclopedique, Mercure 
litteraire et politique, Gazeta de Altona, Gazeta de Colonia, Gazeta de 
Londra, Gazeta d'Utrecht, Gazette de Deux-ponts, Wiener Zeitung, Ga
zeta de Achen, Notizie del Mondo, Spectatenl de Nord, Die fliegenâe 
Post, Ofener Zeitung, i\;Jercure de France, Le Moniteur Universel etc.34. 

Iniţiativele pentru publicarea primului periodic românesc cu tema
tică economidi pot fi cletPctate la sfarşitul secolului al XVIII-lea, când 
Ioan Piuariu Molnar, cerea, in 1789, Curţii din Viena, aprobarea pentru 
publicarea unui ziar intitulat Walachische Zeitung fiir den Landmann, 
adică Foaie romc:nească pentru econom (în sensul de agricultor)35. Cere
rea cunoscutului, medic, cărturar şi întreprinzător român, era însoţiti'1 
de recomandarea guvernatorului Transilvaniei, Gheorghe Banffi, ,,frate" 
în aceiaşi lojă masonică - Sfcîntu Andrei din Sibiu - cu Molnar3U. 
,.Cultivarea poporului rom,'m - ariita Bânffi -- este un scop atclt de bine
cuv,întat, înc,H aici un ziar e mni potrivit ca oriunde'-. La 30 iulie 1789. 
Societcttea literaţilor din Sibiu trimitea o nouD adresă Curţii imperiale, în 
care se precizc1u urmcltoarele: ,,Naţiunea, pe seama c2rcia se vo. porni 
acest ziar, nu este la acel nivel cultural, ca toată să ştie ceti. Deci 
ziarul este destinat mai ales pentru preoţi, co.re vor avea să comunice 
conţinutul cu poporul în fa~c<tre s,1ptăm,înă. Obiectivele principale ar 
fi: întâmplările zilei şi deprinderea în bunurile moravuri ale economiei. 
Ziarul ar începe cu un anumit Popa Miron, preot în Valea Frumoo.s,\ 
care ;ir aven st1 povesteasc(1: cum a trăit el în casc1 sa, între copiii şi 

părinţii săi; în ce sens a condus economia (în sensul de gospodărie 
n.n.). ce a muncit în anii cei rodnici şi ce anume în cei nerodnici, în 
ce măsurt1 s-a supus conducătorilor cum a sprijinit pe cei săraci. cu 

nomi~c, Ediţie îngrijit:i de Georgeta Penelea, Bucuresti, 1982, p. 699. 
:J"l Andrei Oţetea, Pătrunderea comerţului ... , p. 126. 
:;;i Constantin Antip, op. cit., p. 56. 
:H Nicolae Iorga, Istoria presei ... , p. 14; cf. Mircea Popa, Valentin Taşcu. 

op, cit., p. 12. 
JS Pentl"U întreaga problematică vezi: Ilarie Chendi, op. cit., p. 6-24; Ioan 

Bianu, op. cit., n. VT-X; Ioan Luo;is, Doctorul Ioan Piuariu Molnar. Vieata 
şi opera l.ui (17-J9-1815), în .. Analele· Academiei Române, Memoriile Secţiei Isto
rice", seria III - a, tom. XXI. HJ39. p. G57-fi58; Idem, Cea mai i:eche revistii 
literarii romu.neascc1, în .,Anuarul Institutului ele Istorie Naţională". I, Hl21-1922. 
p. 120-136; Nicolae Iorga, Istoria presei ... , p. 29-31: Triem. Istoria literaturii 
române în secolul al XVIII-lca, vol. II, Ediţie îngrijită de B;irbu Theodorescu, 
Bucureşti, Ed. clidactic,'i şi pedagogic,'i. 19G!l, p. 236-237: Tlie 'Minc:1, În legc1tură 
Cil cea mai vech<• re!'istă românească, în ,.Cercetiiri istorice", V-VIII. 1D2!l-1931. 
p. 362-364; Pavel Berariu, Ioan Piuariu Molnar. Studiu economic 1749-1R15, 
Cluj, 1939, p. 71-87: Mircea Popa, Valentin Taşcu, op. cit., p. 19-22; Constantin 
Antip. op. cit .. p. 57-59; Camil Muresan, op. cit., p. 147-148. 

:J6 Pavel Berariu, op. cit., p. 72-73; Mircea Popa, Valentin Ta~cu, op. cit., 
p, 19-20. 
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un cuvânt, ce bun povăţuitor şi părinte a fost poporului. În faţa popii 
Miron va fi zugrăvit un om beţiv, iubitor de gJlceavă şi de rea tovărăşie, 
care fuge de muncă, e nesupus şi are un sfârşit trist. Astfel cetitorul 
va învăţa a da ascultare celor bune, a dispreţui cele josnice şi toate 
acestea prin pilde bune şi pilde rele. Şi se vor publica în acest ziar 
ştirile militare, înaintările la guvern şi alte lucruri de folos: datorinţele 
dintre cetăţeni şi superiori, instrucţiuni privitoare la diferite ramuri ale 
agriculturii: agricultură şi viticultură. Se vor traduce în limba română 
toate ordonanţele (imperiale şi guberniale - n.n.) ... Venitul curat îl 
va jertfi pentru răsplătirea agricultorilor celor mai bravi şi mai sfirgui
tori, împărţindu! an de an şi publicfmcl ace,1sta şi în ziar." Periodicul 
românesc de economie rurnlă, urma să fie tipărit de, un ;:ilt membru al 
aceleiaşi lojii sibiene, tipograful Martin Hochmeister din Sibiu (care 
tipărea şi periodicul în limba germană Siebenbiirger Zeitung) şi să fie 
răspândit în Transilvania, Banat, Crişana şi Bucovina. 

Din păcate prima iniţiativă de editare a unui periodic. românesc, 
cu tematică economică a eşuat dcitorită lipsei de mijloace financic1re şi 
rigităţii Curţii din Viena, care a refuzat sistematic scutirea noi pu
blicaţii de taxele poştale. În 1793, Piuariu-Molnar reia ideea editJirii 
şi răspândirii unui periodic românesc, în Transilvania. Condiţiile îi erau 
total neprielnice. Izbucnirea revoluţiei franceze şi teama autorităţilor 
de răsp{mdire, prin intermediul gazetelor a spiritului revoluţionar, au 
blocat, fără drept de apel, şi acec1st:i iniţiativă. A dispi'1rut şi sprijinul 
guvernatorului Gh. Banffi şi al celorlalţi membri ai Lojei „Sfântului 
A.ndrei", datorită intrării acesteia în „adormire" la 20 martie 17903-r_ 
De data aceasta Banffi scria Curţii din Viena: ,,Auzindu-se că proiectatul 
ziar valah se tipăreşte ... guvernul a notificat starea lucrurilor cance
lariei imperiale, făc{md în acelaşi timp propunerea să se interzică strict 
lui Molnar scoaterea ziarului, căci nu are nici o încuviintare si anume 
din motiv că astăzi, c,înd lucrurile se agravează din zi în ;i răspândirea 
de ziare e mai inadmisibilă ca ori şi când. căci periculoasele idei de 
libertate ale francezilor se propagă cu m3rc iuţealii. înc,ît orice 3pare 
în ziar, uşor s-ar putea răstălmăcii, iar opiniile pot produce zguduirea 
liniştii publice"36_ 

Actiunile lui Molnar nu au rv.mas. însă, fărc'i ecou. În Instintarea 
lansată: la începutul anului 1795. ele ,,Societatea filosoficească, a ·Nea
mului Românesc din Mare Prinţip3tul Ardealului". se anunţc1 c1pariţia 
unei gazete, Vestiri filosofice şi mornliceşti. care urma să cuprindc'"i în 
paginile sale. alături de alte subiecte şi probleme „spre folosul econo
miei, cum sunt manufacturile neguţătoreşti'; 39 . Vor trece. însă, 2proxi
mativ 30-35 de ani, până c{md proiectele iurn::ilisticr' de la sfârşitul 
secolului al XVIII-iea se vor concretiza. sc1u p,înă ctmd primul periodic 
cu tematică economică va vedec1 lumina tiparului. Chic1r şi aşa trebuie 

';II Horia Nestore5cu-Bălcesti. Ordinul masoric romun. Bucuresti, C1s:1 de 
editurii si presă .,Şansa". Hl93. p. 48. · 

38 Pavel Berariu, op. cit., p. 78: Helmut Klim;-i, Gtwcrnatnrii Transili:riniei 
1774-1867, Cluj, 1943, p. 25. 

:m Şcoala Ardeleană, vol. I. Editie critică. note. bibliografie si 1r!o5:1r de 
Florea. Fugariu. Introducere de Dumitru Ghise ~i Pompiliu Teodor, Bucure~ti, 
Ed. Minerva, 1983, p. 199. · 
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să menţionăm, insistenţa cu care, în jurnalele rom[meşti apărute la 
începutul secolului al XIX-iea, ediotrii îşi exprimau dorinţa, în articolele
progam, de-a publica în revistele şi ziarele pe care le conduceau, infor
maţii, ştiri şi articole cu tematiC:1 economică, de-a realiza, în concor
danţă cu spiritul novator al Luminilor româneşti şi europene, educaţia 
economică a maselor. O face pentru prima dată Zaharia Carcalechi, în 
„Biblioteca Rom,1nească" atunci c[md publica, sub titlul Observaţie către 
ţăranii româneşti părţi însemnate din lucrarea lui Grigore Obradovici 
Carte de mână pentru bine orânduita economie40, sau în 1829, când 
îşi anunţă cititorii că va publica „pentru luminarea neamului" articole 
despre „economia de c[tmp, casă şi toate lucrurile şi în fireştecare parte 
pentru îndreptarea neguţătoriei"41 . În aceiaşi ordine de idei, în Înştin
ţarea din primul număr al Curierului Românesc, din 8 aprilie 1829. 
întâlnim următoarele îndemnuri: ,,Folosul gazetei este deobşte şi deo
potrivă pentru toată treapta de oameni: întrânsa politicul (în sensul de 
om politic - n.n.) îşi pironeşte ascuţitele şi prevăzătoarele sale caută
turi şi se adâceazc-t în gândurile şi combinările sale; aci liniştitul literat 
şi filosof adună şi pune în cumpănă faptele şi întâmplările lumii, în
drăzneţul şi neast[imp,-iratul războinic se desăvtirşeşte - dintr-însa, po
văţuindu-se din norocirile sau greş<.1lele altor războinici; băgătorul de 
seamă neguţător dintr-însa i.>i îndreptează mai cu îndrăzneală spic11laţile 
sale; până când, în sfârşit, şi nsudătonil plugar, şi el poate afla ce în
lesneşte ostenelile sale si foce sii 11mple câmpurile ele îmbilşugătoarele 
sale roduri". (subl. ns.)42. De c1ltfel, de-a lungul existenţei sale, Curierul 
Romcînesc, din dorinţ.a c.le-a se adresa unui număr ctit mai mare de 
ciiitori, şi de-a c1coperii, prin titlu. problematica publicată în coloanele 
sale, îşi va adăugc1, uneori, subtitlurile: gazetă administrativă, comer
cială şi literală; gazetă politică, comercială şi literară; gazetă politică şi 
comercială; foaie politică, comercială şi literară etc. La nîndul său 
Albina Românească, în Înştinţare despre gazeta românească din leşi, îşi 
propunea să publice, pe ffmg21 articole cu tematică politică, istorică şi 
literară, ,,culegeri folositoare" şi povăţuiri despre „economia c{impu
lui ... despre mai buna lucrnre c1 p5mântului, a pometelor, a viilor, :i 
stupilor, a viermilor de m5tasă, a velniţelor, a pădurilor, cât şi povă
ţuiri despre ferirea şi vindecarea epizotiei (boc1lei vitelor) şi c1lte folosi-
toc1re pentru moşnic1şi şi pos2sori"43_ Gazeta de Transilvania, prestigios 
s2.ptumânal romflnesc care apare de la 12 martie 1838 la Braşov, sub 
conducerea lui George Bariţiu, pătrunsă de responsabilitatea afirmării 
identităţii şi unităţii naţionale c1 rom;;înilor, insistă mai puţin, în arti
colul-program, pc problemele economice, cele naţionale av;:înd o prio
ritate absolută, deşi c1cestea se vor regăsii din plin în paginile din 
numerele următoare. Pentru început revista braşovec1nă îşi propunea 

4U „Biblioteca Romanească", partea I-a, 1821, p. 181-185; cf. Ioan Lumper
dean, Uvres romnains d'ensieigncmcnt economiquc en Transylvanie a la fin 
du XVIIIe et an debut du XIX siecle, în „Transylvanian Rcvievr, \"ol. VI, 
No. 3, 1997, p. 13. 

H .,Biblioteca Romaneasci\", partea I-a, 18W, p. 11. 
'~ Nen·a I-lado~ ~i Al. Sacii Ione'icu, op. cit., p. 176. 
4:i Ibidem, p. 20. 
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doar „Lăţirea ştiinţelor şi a cunoştinţelor, împărtăşirea ideilor la to2,.ie 
clase le de oameni! "44. 

4. Primul periodic românesc, care-şi anunţă prin titlul, dar din 
păcate mai puţin prin conţinut, intenţia de a fi un periodic economic a 
fost Muzeul NaţionaL Gazetă literară şi industrială~5 • Anunţat încă din 
numărul 1 din 3 februarie 1836 al Curierului Românesc, Muzeul Na/ w
nal, îşi propunea să apară săptămfmal, în fiecare miercuri, publicf1:1d 
„articole literare şi industriale". Ziarul a funcţionat, ca supliment ,J 
Curierului Rom(inesc, din februarie 1836 până în martie 1838 având c-:i 
redactori şefi, mai întfo pe Ion Heliade Rădulescu, iar apoi pe Aarc;n 
Florian. Aproape concomitent cu Muzeul Naţional, apare tot la Buc1.1-

reşti, prin stri"tdania lui Cesar Bolliac, Curiosul. Jurnal de literatură, 
industrie agricultură şi noutăţi, periodic cu o existenţă efemeră tipi,cit 
doar în trei numere40• 

După aceste încerci"1ri timide, la 24 aprilie 1837, Zaharia Carcalccr.i. 
înarmat cu experienţa dob{mdită în publicarea „Bibliotecii Româneşr\'•. 
trecut în Principate, înct'pe să editeze Cantor de Avis şi Comers, p:_;
blicaţie <lcstinatii exclusiv publicităţii comerciale, informaţiilor şi ar:i
colelor economice. Orientarea preponderent economică al noi gazete 
reiese, în primul r;md, din numărul articolelor şi ştirilor cconomic-C' 
publicate: 1120 în perioada 1837-1850 (sunt cuprinse aici şi articolell.' 
apărute în Vestitorul Românesc - continuator, din 1843 al Cantoru:ui 
de Avis). 1n al doilea rând gazeta a fost preocupată de stabilirea unei idc:1-
tităţi vizuale, în peisajul revuistic românesc, prin imprimarea alături de 
titlu a unei viniete, reprezcntrmd pc zeul comerţului - Mercur, vinietă care 
transmitea, indirect, în conştiinţa cititorilor, ideea de ziar cu preoc~1-
pi"iri predilect economico-comerciale. 1n al treilea rând, între 2 ianu:1-
rie şi 15 aprilie 1839, c1parc, tot la Bucureşti, un supliment al aceleic~şi 
gazete, cu nume sugestiv: Foaie comercială, industrială şi iconomic-ă. 

Deceniile, premergătoare şi contemporane revoluţiei de la 1848. 
:1sigură consacrarea definitivă, în peisajul culturii rom{meşti, al per~o
dicelor cu caracter economic. Astfel apnr publicaţiile Mercur. Jur-:7,al 
comerţial al portului Brăila (Brăila, 18 decembrie 18:39 - 6 noiembnie 
1841), Rom(înin. Gazetă politică, industrială, comerţială şi literară (Bucu
reşti, 2 decembrie - :n c.kccmbrie 1838), Foae pentru agricultură, in
dustrie şi negoţ (Iaşi, 7 aprilie - 8 decembrie 1840), Spicuitor11l Molcl.o
Român. Jurnal ştienţific, literar şi industrial (Iaşi, ianuarie - decem
brie 1841), Zefirul Istrului. Ziar politic comercial şi literar (Bucureşti. 
30 august 1841 - 1 martie 1842). Povăţuitorul sănătăţei şi a economici. 
Foaie periodică pentrn poporul românesc (Iaşi, 15 februarie 1844 - I 
august 1845), Mercuriul de Iaşi seau Avizuri comerciale şi interesante 
(Iaşi, ap,ire un singur num,}r ln 5 decembrie 1845), Arhiva Albinei 
pentru arheologie română şi industrie (Iaşi, 9 aprilie 1844 - 25 mni 
1845), Dunărea. Jurnal de comerciu, agricultură şi navigaţie (Galati. 
august 1846 - 27 august 1850), Mercuriu. Jurnal de politică, literatură 

H Ibidem, p. 289. 
~5 Ibidem, p. 442; I. Hangiu, op. cit., p. 20. 
u; NPrva Hoclo,;; ':'i Al. Sacii Ionescu, op. cit., p. 179: I. Hangiu, Diqior:or 

al presei literare româneşti ( 1790-1982), Bucureşti, Ed. Ştiinţifică şi Encicl·•::;c
dică, 1987, p. 102-103. 
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şi comerciu (Brăila, 1848), Amicul Comerciancilor (Bucureşti 11-18 au
gust 1848), Naţionalul. Gazetă politica, literaria et economica (Craiova, 
24 august - 13 septembrie 1848), Listino commerciale della piazza 
d' foraila (Brăila, august - septembrie 1849). Învăţătură, creştere, in
srrncţie, industrie hronică (Iaşi, 1 ianuarie - 15 mai 1849), Journal de 
Bucarest politique, commercial et litteraire (Bucureşti, 7 martie 1849 -
2 mai 1850), Jurnal de Galaţi, politicu, comercialu şi literaru (Galaţi, 
6 octombrie 1849 - februarie 1852). 

3. Prezentarea descriptivă a periodicelor cu tematică economică, 
apărute în spaţiul istoric rom{mesc, deşi benefică pentru cunoaşter2a 
denumirilor, anilor şi locurilor unde au apărut şi funcţionat acestea, nu 
este suficientă pentru a înţelege fenomenul revuistic rom{mesc din prima 
jumătate a secolului al XIX-lea. În consecinţă, c1vând în vedere cuvin
Lele, exprimate în 1883, de cunoscutul publicist francez, Edouard-Rene 
Laboulay: ,,Spuneţi-mi d'tte ziare apar într-o ţară şi v,i voi spune gradul de 
civilizaţie la care a ajuns"H, vom încerca, cu ajutorul statisticii istorice~ 8 , să 
conturăm tabloul de început al presei economice româneşti. Şi aceast.i, 
cu atât mai mult, cu cât statistica c1 fost pe larg solicitată şi utilizată în 
domeniul jurnalisticii încă de la apariţia primelor periodice, care pu
blicau, într-o formă simplă, evidenţe şi date despre bunurile şi reali
tăţile social-economice, politice şi culturale din societate. În istoria pre
sei româneşti, întâlnim numeroase astfel de exemple, dar şi scurte 
statistici despre evoluţia şi dinamica periodicelor europene şi universale. 
Iată câteva titluri: Statistica tiparului periodic în Franţa (,.Albina Ro
mânească", I, 1829, p. 159-160), Istoria pe scurt a gazetei (,.Curierul 
Rom{mesc", I, 1829-1830, p. 1-3), Cevaşi despre gazetei, (,,Moz;c1icul", 
I, 1838-1839, p. 414), Statistica gazetelor (,,Albina Rom[mească", IV, 
1832, p. 244), Gazete foi periodice, publicitate (,,Foaie pentru minte. 
inimă şi literatură", III, 1840, p. 203-207)49• În peisajul ştiinţific şi 

cultural european o adevărată avalanşă de studii teoretice a apărut la 
sfârşitul secolului al XIX-lea, începutul secolului al XX-lea, în ceea 
ce priveşte relaţia dintre statistică şi sociologieJO_ În acest context Louis
Eugene Hatin, considerat întemeietorul istoriografiei moderne şi eru
dite a presei, datorită sintezei sale în opt volume despre presa fran.
cez::i.::;1, întocmeşte, în 1880, o cuprinzătoare statistică a presei intcrn:1-
ţionale printr-o analiză comparat[1 a datelor şi raportarea acestora la 
fenomenele culturale, economice şi politice din societate52. S-a impus 
ast!:el o nouă metodă de cercetare, în domeniul istoriei presei, explo-

47 Ion Bulei, Atunci când veacul se năştea ... , Bucureşti, Ed. Eminc~cu, 
199C•, p. 198. 

48 Angelo Porro, Storia e statistica. Introduzionc al metodi quanlitatiPi per 
la ricerca storia, Roma, La Nova Italia Scientifica, l!J8H. 

4~ B.A.P.R., p. 52-53; cf. Clara Liliana Drago~. Anr,lia - model in cultura 
romană modernă (1800-1850), Bucureşti, Ed. Tehnică, 1996, p. 103. 

5i! Angelo Porro, op. cit., p. 16; Al. Bărbat, Teoria statisticii sociale, Bucu
res~i. Ed. didactică şi pedagogidi, Hl72, p. 8-fl. 

:il Camil Mureşan, op. cit., p. 55. 
;;~ Eugene Hatin, Le Journal, Paris, 1880. p. Hll-UIZ; cf. Con<.t;mtin .!\n,:)J, 

01;. cit., p. 35. 
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ratii cu succes şi de alţi cercetători53, metodă care a stat şi-n atenţia 
noastră în analiza presei economice româneşti din prima jumătate a 
secolului al XIX-lea. 

Desigur, demersul nostru statistic, nu poate dezvălui dimensiu:cea 
reală şi întreaga vnloare a fenomenului respectiv din următoarele mo
tive: insuficienţa surselor documentare; lipsa de date şi informaţii co:n
plete, pentru o istorie comparată, cu fenomenele similare petrecute în 
ulte spaţii teritorial-geowa.fice, mai apropiate sau mai îndepărtate de 
spaţiul romcînesc; dificultatea de-a stabili cu precizie numărul exact al 
publicaţiilor apărute; instabilitatea statistică a periodicelor, în condi
ţiile în care unele apăreau, aveau o existenţc'i trecătoare, iar altele dimpo
trivă ermi de durată mai lungă sau mai scurtă; stângăcia, diletantismnl şi 
chiar lipsa de experienţă a unor editori în stabilirea tirajelor, în conture.rea 
programelor şi tematicii publicaţiilor, în stabilirea caracterului aces
tora, ziar sau revistă, cotidian sau săptămânal, lunar sau trimestrial etc. 

Chiar şi-n aceste condiţii, pe baza instrumentelor bibliografice _n
tocmite până în prezenf'4 şi al propriile noastre observaţii şi cerce·~01ri 
putem să prezent{un următoarele aspecte: 

a) !n perioada 1800-Hl30 au apărut în teritoriile romcîneşti 76 de 
publicaţii din care 21 au avut un caracter economic, ceea ce reprezint(t, 
o pondere de 26,66°/0 • 

b) Publicaţiile economice au apărut, la fel ca şi cele de alt gen, în 
cele mai importante oraşe şi centre economice, sociale şi culturale din 
ţările române: 9 la Bue1.ireşti, 6 la Iaşi, 3 la Brăila, 2 la Galaţi, 1 la 
Craiova. Apariţia publicaţiilor economice în aceste localităţi nu este de 
loc întâmplătoare, dacă avem în vedere evoluţiile economice care ""u 
loc în societatea rom[mească în prima jumătate a secolului al XIX-lea. 
1n aceste localităţi are loc o susţinută activitate comercială, o intenst1 
circulaţie monetară, investiţii de capital, autohton şi străin, în ramu!"ile 
economice care asigurau cu rapiditate rambursarea sumelor avansate 
şi profituri ridicate. Unele periodice surprind cu fidelitate aceste ferw
mene, le comentoazt1 şi le susţin fervent. Apare astfel nevoia de infor
mare permanentă pentru toţi cei angrenaţi în activităţi economice. Re]e
vantă în acest sens este scrisoarea unui cititor, publicată de ziarul 

5;! Ioan Bianu, op. cit., p. VI-VII; Constantin An tip, op. cit., p. 35; George 
Baiculescu, Introducere la vol: Publicaţiile periodice româneşti (Ziare. Gazete. 
Ueviste). Cc.foiau allalH'tic: l'll(i-l!JJB. Supliment: 1790-lfJ06, Bucureşit, Ed. A.-ca
demiei, 1969, p. III-XXIII (în continuare: P.P.R. Supliment); Nicolae Dasci:lu, 
Evoluţia statistică a presei în România interbelică, în „Revista de istorie•·, 7, 
l!J81. p. 1251-1~71; Dan BPrinclPi, lnccputuri/,, pr<'sl'i rnmuneşti, în volumul: Cul
tura naţională română modernă, Bucureşti, Ed. Eminescu, H/86, p. 152-155; Ion 
Bulei, op. cit., p. HJfJ; Ioan Lumperdean, Aspecte din istoria turismului româ
r..esc în secolul al XVIII-iea, prima jumăwte a secolului al XIX-lea, în „Analele 
Universităţii Dimitrie Cantemir", Seria: Management turistic şi comercial, Nr. 
1,/1997, p. 194-196. 

5~ Am avut în vedere următoarele instrumente bibliografice: Bibliografia 
µublicaţiunilor periodice româneşti şi a celor publicate în limbi străine în Româ
nia sem de români în străinătate 181î-1887, de Alexandru Pop, în .,Analele 
Academiei Române", Seria a II-a, tom. X, Dezbateri, 1887-1888, p. 177-:137; 
Nerva Hodoş şi Al. Sacii Ionescu, op. cit.; I. Hagiu, Presa literară românească. 
Idem, Dicţionar . .. ; P.P.H. Supliment; B.A.P.R., vol. I, 1790-1850, partea I-III. 
Bucureşti, Ed. Academiei, l!l66. 



64 I. LUMi'Eiill[AN 

,,Mercur" în 1841, care-şi exprima entuziasmul despre informaţiile pu
blicate de revista brăileană, care sunt „foarte folositoare aU!t negusto
rilm·, celt şi Portofrancului Brăilei şi însăşi stăpânirii locale"35. Obser
vâm, pentru această perioadă (prima jumătate a secolului al XIX-lca) 
lipsa publicaţiilor economice în Transilvania, Banat, Crişana, Mara
mureş, Bucovina şi Basarabia. Motivele acestei situaţii rezidă din obstruc
ţionarea românilor în publicarea de gazete în limba română, fie ele 
chiar şi economice, din existenţa unor publicaţii româneşti general•2 
cum au fost „Gazeta de Transilvania", ,,Foe literară", ,,Foaie pentru 
minte inimă şi literatură:', ,,Organul Luminariei", ,,Bucovina" care au 
publicat din abundenţă materiale şi informaţii economice, precum şi 
c.im informarea românilor, din <1ceste teritorii, în domeniul economic 
prln intermediul presei româneşti editate în Principate sau prin inter
mediul unor ziare editate în limbile germană şi maghiară. Primul perio
dic cu tematică economică al roml1nilor transilvăneni apare. abia în 
18i.3, avc'md titlul: Economulu. Organu periodicu pentru toţi ramii de 
economia, industria şi comerciu56. 

c) Din punct de vedere cronologico-temporal publicaţiile româneşti 
cu tematică economică au fost editate: 4 în perioada 1830-1840, 6 în 
perioada 1840-1848, 3 în timpul revoluţiei de la 1848, 4 după revoluţb 
paşoptistă şi 4 au avut o evoluţie mai îndelungată între 1837-1850. 
Ritmicitatea apariţiei acestora diferă, însă, de la o publicaţie la altn, 
de la o epocă la alta. Unele au avut apariţii s,1ptămfmale, altele lunmc 
sau trimestriale, după cum unele au apărut pasager şi cu un imp3ct 
sc[;zut în opinia publică. 

d) Periodicele au fost publicate astfel: 10 în limbct română, 6 în 
română şi franceză (sau numai unele articole în franceză), 2 în liniba 
greacă sau română, greacă şi italiană şi 3 în limba română. Utilizarea 
în presa economică a limbilor străine dovedeşte evoluţia consonantă a 
presei româneşti cu cea europeană, influenţa acesteia asupra jurnalisticii 
româneşti, dar şi existenţa în spaţiul românesc a unor vorbitori de 
limbi străine, îndeosebi negustori, cămătari şi meşteşugari străini, dar 
şi reprezentanţi ni unor consulate şi agenţii diplomatice, aşezaţi în 
ţările noastre o dată cu liberalizarea comerţului rom,înesc şi integra
rea sn treptată în circuitele comerciale internaţionale: 

e) Editorii şi proprietarii periodicelor economice, c:ire au putut fi 
identifimţi, erau: români (11) şi străini (5). Unii din aceştia ca Gh. As.ichi. 
Z:~:1.:i.ria Carcalcchi, Florian Aaron. Gheorghe Hill, Ion Hf:'liade Riidu
lcscu, Mihail Kogălniceanu, publicau simultan sau periodic dout1 sau 
mdi multe publicaţii şi deţineau tipografii, fabrici de hftrtie. Asistiim 
astfel la un proces timid de concentrare a capitalului şi de specic1lizc1rc 
a muncii în domeniile editurii şi comercializării pres('Î. Sunt sesizn
bile preocupările pentru perfecţionare.1, permanentă, a activWiţii în 
acest domeniu. printr-un management tipografic şi editorial, modern 
şi eficient. Se avea în vedere pregătirea forţei de muncă, prin ~mgah
re, de ucenici şi înfiinţarea unor şcoli pentru meşteşugul tip,1grc1fr.'i 

~,:; B.A.P.R., p. 87, numărul 1832. 
:;a Nerva Hodoş şi Al. Sadi Ionescu, op. cit., p. 227: cf. Teod:i:· P;ivcl. F:co

nn,nul - primul periodic economic al românilor din Transi/nmia, în ,.Sturii:1 
l,-niversitatis Babeş-Bolyai", fasc. 1, l!JG7, p. G5-7(i. 
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şi legătoriei de cărţi"', formarea unor societăţi de acţinni'11:i, 1·eorgani
zarea redacţiilor şi tipografiilor59, dezvoitarea unei „industrii" roma
neşti, pe orizontală, în domeniu prin înfiinţarea unor fabrici de hârtie, 
a unor ateliere de confecţionare a literelor tipografice şi a cernelei 
tipografice60. Editorii străini, cum a fost cunoscutul italian Mario Pietro 
Cugino care a publicat ziarul Dunărea în limba rom,ină şi italiană sau 
Dommenico Zerman, care a editat Listino commerciale della piazza 
d'lbraila au fost printre primii investitori de capital străin în aceleaşi 
domenii. 

f) Din cele 21 de publicaţii considerate ca făcând parte din revuis
tica economică românească numai 9 au titluri precise, concrete sau cu 
trimitere directă la problematica economică. Din motive financiare, cu 
scopul de a-şi atrage un unmăr cf1t mai mare de cititori, editorii inserau 
în titlul şi alţi termeni: politică, ştiinţă, literatură, sănătate, arheolo
gie etc. Astfel, în anii 1847-1848, când ziarul Dunărea trecea printr-o 
acută criză financiară, Mario Cugino arăta că „o foaie numai comercială 
poate interesa, dar nu şi desfăta" iar un „giurnal mercantil poate fi 
bun fără să intereseze pe toţi". De aceea el îşi exprima convingerea 
că dacă ar fi publicat „o foiţă cu istorioare amoroase" ziarul său ar fi 
avut mai mult succes61. De altfel între 1849-1850, ziarul apare sub 
denumirea: Jurnalul Dunărea, ştiinţific, literar, comercial sau Jurnalul 
Dunărea, comercial, ştiinţific şi literar. 

g) In presa economică românească din prima jumătate c1 secolului 
al XIX-lec1 au fost publicate în total 2463 de articole, ştiri şi informaţi-i 

57 1n „Cantor de_ Avis" Zaharia Carcalechi aduce la cunoştinţa cititorilor că 
a înfiinţat o nouă tipografie şi că a angajat „copii din fii patriei a-i învăţa 
meşteşug.ul" (B.A.P.R., p. 63, n-r. 1332). La rândul său I. Heliade R[tdulescu îsi 
exprima intenţia de-a înfiinţa, pentru copiii săraci, o ~oală pentru meşteşugul 
tipografiei şi legătoriei de cărţi. Durata :studiilor era de 5 ani. iar programa 
preconiza şi învăţarea limbilor român[t şi italiani'1. (B.A.P.R., p. !)03. nr. 18.183-
18.184). 

56 Zaharia Carcalechi saluta, în paginile „Cantorului de Avis", iniţiativa 
negustorullli braşovean Rudolf Orghidan de-a înfiinţa. la Braşov, o „societate 
învăţată" pentru tipărirea „Foae.a Duminecii" iar. în 183!!, îşi inştiinţ.a cititorii 
că a desfăcut tovărăşia cu Teodor Pencovici şi c[1 s-a întovărăşit cu fiul său 
.'\lexandru Carcalechi. care a înviiţat meşteşugul tipografic la Buda. (B.A.P.R., 
µ. 63, nr. 1330; p. 74. nr. 1551) . .,Curierul Românesc", ,.Gazeta de Transilvania" 
~i „Albina Românească" au publicat, în 1845, iniţiativa lui I. Heliade Rădulescu 
ele înfiintrn·,. a unei societăţi de editură pc acţiuni, c•1 100 de acţiuni a zo ;!al-
beni. (B.A.P.R., p. !105, nr. 18.214, 18.215). , 

~!I O astfel de acţiune a fost întreprinsă de Zaharia Carcalechi, în anii 
11137-1838. când a fost întreruptă, vremelnic, apariţia ziarului. iar apoi a fost 
;rns[t în funcţiune o nouă tipografie. fiind, totodată, contactaţi colaboratori noi 
si angajaţi • .lucrători trebuincioşi ... a,;igurăndu-se astfel apariţia gazetei. (R.A.P.R., 
p. 63, nr. 1326). 

. rn Presa româneasci\ din aceastI1 perioadă salută înfiinţarea unor astfel de 
a~czI1minte. Din suita de articole. pe aceasti't temă. ni se pare relevant urmă
torul text: ,.prin o învoire ff1cut[1 de d.(omnul) agă Gheorghe Asachi, proprie-
tarul cei întiii fabrici de hârtie. din :Moldova. Foaea Săteasc{i de astăzi va fi 
tipf1rită cu hărtie moldoveneasc[t; ~i aşa toate în ia atât cuprinsul, cât şi literele1 
cerneala şi hârtia sunt producturi a industriei naţionale" (B.A.P.R., p. 76, nr. 1607) 

" 1 H.A.l'.N., p. 7'!.. nr. l:J18; vezi pc' l,t1·!.!·: ,\. MaC'avei. Ştiri nni r,,foritoar,-. 
la primul ziar comercial moldovenesc - .,Dunărea", în „Danubius", Muzeul de 
istorie Gafaţi, II-III, 1969, p. 111-120. 
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cu .tematică economică6:!_ Dintre acestea 172 sunt articole, iar 2290 sunt 
ştirţ _şi informaţii economice. Se observă, cu destulă uşurinţă, dispro
porţia. dintre cele două genuri publicistice, situaţie care porneşte, cre
dem, din _nepriceperile şi amatorismul specific oricărui început dar şi 
din situaţia reală dintre cerere şi ofertă şi-n acest domeniu. Din punct 
de vedere tematic situaţia se prezintă astfel: 12 articole de. economie. 
pol~tic:ă, noţiuni generale ale ştiinţelor economice; 14 articole şi infor
maţii de politică economică, management, contabilitate şi statistică eco
nomică; 45 de piaţa muncii, economie şi politică socială; 32 de agricul
tură în general şi regimul proprietăţii agrare; 67 de economie casnică, 
agricultură, pomicultură, viticultură, zootehnie şi apicultură; 38 despre 
meşteşuguri, manufacturi şi industrie; 1458 despre comerţ, regim vamal, 
regim de porto-franco şi drept comercial; 411 despre comunicaţii şi 
transporturi; 3 86 de economie financim;ă, bănci, monedă, credit, acumu
lare de. capital şi finanţe publice. După cum putem remarca a pnina1 
1nteresul şi preocuparea pentru informarea cititorilor cu date din dome
niile comercial, financiar-bancar şi monetar. 

6. Periodicele româneşti cu tematică econpmidi din anii premergă
tori, din timpul sau după revoluţia paşoptistă sunt, la fel ca întreaga 
presă rom,înească, la nivelul presei europene şi sub influenţa acesteia. 
Informaţiile economice erau culese din periodicele franceze, germane . 
.italiene, ruseşti. Numeroase traduceri din operele unor gânditori şi 
economişti europeni, ca David Hume, Montesquieu, Beccaria, Quesnay 
şi mai ales Adam Smith sunt publicate în paginile revistelor şi ziarelor 
economice româneşti. Acestea sunt uneori însoţite de articole teoretice 
de economie politică şi doctrine economice, prin care se dorea explica
rea unor fenomene şi procese social-economice şi politice. Din titluril~_• 
şi conţinutul unor astfel de articole se desprinde cu destulă uşurinţ/t 
dublul scop, informativ şi formativ, urmărit de editori. Astfel în articolul 
Pentru Comerţu: Izvodirea şi folosul poliţelor, publicat în .,Cantor de 
Avis"63 cititorului i se dezvăluie importanţa comerţului pentru dez:-: 
voltarea relaţiilor dintre oameni şi propăşirea naţiunilor, dar se arată. 
pe scurt, şi cum au luat naştere sistemele monetare şi explică rolul 
creditului şi mecanismul poliţelor în ,tehnica negoţului. Ziarul ,,Dună
:r-ea". publică la r,1ndul său un articol · intitulat Despre cambie semi 
poliţă64. · Articolele teoretice erau publicate, de cele mai multe ori, îii 
s~rial. Datoriile Neguţătorilor, Manufactorilor, Meşterilor şi Muncitori
lor e<;te publicat în numerele 44 şi 46 11838-1839 din „Cantor de Avis•· 
precum si-n numerele 1, 2 şi 3.'1839 din suplimentul Foae comercială; 
industrială şi iconomică, iar articolul Economie politică este publicat, în 
periodicul ,,~ercur" pe parcursul a 12 numere din anii 1839-1840. Se 
preia astfel;- din presa europeană a timpului şi se inaugurează şi-n pu
blicistica economică românească articolul-foi leton cu largă audienţă în 
rândul cititorilor europeni din i1 doua jumătate a secolului al XIX-lea6.'i_ 

·62 Sfatistici:i realizatfl, de noi, pe b;1za B.A.P.U., voi. I, 1790-1850, partea 
I-III, Bucureşti, Ed. Academiei, 1966 . 

.:3 H.A.P.R., µ. 705, nr. 14321. 
· 64 B.A.P.R., p. 494, nr. 9951. 

6-> Camil Mureşan, op. cit., p. 74. 
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În presa european,\ începcînd cu deceniul al patrulea al secolului ctt 
XIX-lea, se recurge sistematic la publicitate şi reclamă comercială. 
Inaugurate, pe scară largă în 1836, de Emile Girardin, pentru ziarul 
La Presse, acestea permiteau reducerea la jumătate a cheltuielilor de 
difuzare şi asigurau o creştere substanţială a numărului de cititori66. 

Presa din ţările române, în general, şi presa economică, în special au 
adoptat cu rapiditate şi aproape simultan şi această inovaţie. Curierul 
de ambe-sexe îşi informa cititorii, doar la o distanţă de doi ani de la 
inovaţia lui Emile Girardin, despre abundenţa şi importanţa textului
reclamă (,,Puf"-ul) în presa britanică a timpului, iar Foaia pentru minte 
inimă şi literatură sublinia, în 1843, necesitatea utilizării publicităţii în 
presa românească: ,,La noi, domnilor, pentru ca să faci destui cititori, 
şi la cea mai bună carte ce se va ivi vreodată se cer The puffuri 
(subl. ns.) pompoase, deşi nu mincinoase, mai mult ca la oricare alt 
neam. '-67 Cantor de avis şi comers şi continuatorul acestuia Vestitorul 
românesc, precum şi Mercuriul de Iaşi seau Avizuri comerciale şi inte
resante (ca să amintim doar două dintre periodicele economice ale 
timpului) au fost adevărate „buletine economice informative" care pu
blicau informaţii diverse şi numeroase menite să atragă un public cât 
mai larg. La loc de frunte se situau anunţurile şi ştirile comerciale şi 
monetare despre: preţul produselor agricole, oferta de produse de pe 
pieţele româneşti şi europene, reglementările şi actele legislative în 
domeniu, situaţia economică a unor negustori şi firme comerciale, mo
dul şi perioadele de organizare a targurilor locale şi europene, cursul 
diferitelor monede care circulau în ţările române sau care era utili
zate pe diferite pieţe europene. Urmează informc1ţiilc despre comuni
caţii şi transporturi: orarul poştalioanelor, orarul navelor fluviale şi 
maritime, preţul utilizat de diferitele firme de transport, starea princi
palelor căi de comunicaţii, stadiile la care s-a ajuns în construirea şi 
repararea unor drumuri şi poduri, inaugurarea acestora etc. Semnifica
tiv este faptul că între periodicele româneşti se realizectză o strânsă 
colaborare, în promovarea reciprocă a publicităţii economico-comerciale, 
·prin acceptarea tacită a preluării şi publicării de ştiri şi anunţuri sau 
prin popularizarea rolului şi importanţei unui periodic sau altul. 

Presa românească din prima jumătate a secolului al XIX-lea s-a 
angajat activ în susţinerea, în consonanţă cu realităţile europene ale 
timpului, proceselor de modernizare a societăţii româneşti. De aceea 
ea a fost permanent preocupată, aşa cum ne informează România în 
primul său număr. pentru informarea publicului cititor, cu „aflările 
şi născocirile ce le face duhul omenesc spre îmbunătăţirea pământului, 
desăvârşirea meşteşugurilor, întindere.a negoţului şi altele"66. Nu este 
:uitat nimic şi nu rămfme în afara preocupărilor presei din ţările noastre 
; nici un aspect sau nici ·o componentă esenţială a procesului de moder-
nizare şi transformare din sodetate. O atenţie sporită este acordată 
educaţiei econ~mice a oamenilor prin publicarea unor articole cu sfaturi 

. c;q Jacques Henno, op. cit., p. 13. 
i;7 Clara Liliana Dragos, op. cit., p. 103-104. 
li8 Nerva Hodo~ şi Ai. Sadi Ionescu, .op. cit., p. 605; vezi pe larg: Vasile 

Netea, ,,Romcinia" - primul cotidian al poporului român, în „Studii. Revistă de 
istorie", 1, 1966, p. 47-58. 
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de economic rurală: Jugănitul viei (,,Cantor de Avis", III, 1839-1840. 
p. 59), Despre prelucrarea miriştilor (,,Povăţuitorul sănătăţii şi a eco
nomiei", I, 1844, p. 77-80), Chip de a stârpi burnienile (,,Povăţuitorul 
sănătăţii şi a economiei", I, 1845, p. 366-368), Despre fânaţe măestrite 
(,,Dunărea'', I, 1846-1847, p. 133-134), Despre orezării şi fânaţe (,,Du:
nărea", I, 1846-1847, p. 129-130) etc. Avem de-a face, în fapt, cu o 
acţiune concertată de sprijinire a agriculturii şi de pregătire a celor an
grenaţi în această ramură economică: ,, toate forţele sociale şi econo
mice - consemnează Mario Cugino - se unesc acum a da cel mai viu 
îndemn învăţăturei agriculturei"69. În condiţiile în care domeniul feudal 
se angaja, tot mai mult, pe calea dezvoltării capitaliste, devenind o ade
vărată întreprindere producătoare de mărfurF0, presa începe să publice• 
articole prin care sugera introducerea unor noi culturi şi unelte agri
cole ca de exemplu Bogatele câştiguri ce ar putea avea pă fiecare an 
proprietarii de moşie într-această ţară mai mult decât în oricare alte. 
dacă ar sădi duzi pentru prăsirea gândacilor de mătase (,,Muzeul Na
ţional", I, 18:36-1837, p. 157-160, 163--164) şi Plugul care umblă aburi, 
(,,Muzeul Naţional", I 1836-1837. p. 47). De multe ori articolele sunt înso
ţite de ilustraţii şi desene care argumentează şi susţin ilustrativ textul publi
ilustraţii şi desene care argumentează şi susţin ilustrativ textui publi
cat, aşa cum procedează redacţia Muzeului Naţional care publică în jur 
de 40 de imagini despre noile unelte care ar contribui la creşterea 
productivităţii muncii şi dinamizarea producţiei în agricultură. 

lnfiriparea industriei, prin depăşirea formelor meşteşugăreşti tradi
ţionale şi înfiinţarea de manufacturi şi aşezăminte industriale esk 
salutată, de presa economică rom1-1nească, cu speranţa şi entuziasmul 
legate de progresul general al societăţii româneşti: ,,Când industria în
floreşte la un neam, foarte puţini sunt aceia care nu găsesc mijloacl· 
de a trăi. Ţara noastră este fecioară despre cele mai multe ramure de 
lndustrie şi în pruncie despre chiar acele care se cultivă. Să luăm de 
la străin ori ce nu avem şi poate să ne folosească, dar să nu dispre
ţuim pe ale noastre, ci din ambiţie naţională şi pentru interesul nostru 
să le sprijinim, ca să nu fim cu un pământ atât de bogat, tributari altor 
ţări pentru lucrările de întâia trebuinţă" (,,Vestitorul Românesc". XII. 
1848, p. :35-35)71 • Aşadar în cuvinte simple, dar sugestive, se contu
rează ideea importanţei activităţilor industriale autohtone, rolul lor în 
valorificarea materiilor prime interne, dar şi necesitatea protejării aces
.tor iniţiative în faţa concurenţei externe. Relevant este că iniţiativei<• 
.autohtone pentru ridicarea de aşezăminte industriale este văzută şi din 
perspectiva atitudinilor şi mutaţiile mentale, individuale şi colective, din 
societatea românească a timpului. Iată ce aflăm, în acest sens, despn.· 
Nicolae Băleanu: ,,Deşi este familie mare şi veche, deşi are stare destul 
de însemnată, dar lepădând jugul prejudecăţilor (subl. ns.) şi cunoscând 

G9 B.A.P.R., p. 890, nr. 17.896. Preocuparea pentru sprijinirea agriculturii ~i 
educaţiei economice a ţăranilor s-a datorat ~i influenţei, directe sau indirecte. 
a cărţilor de învăţătură economică tipărite. în limba romană, Ia sfârşitul seco
lului al XVIH-lea, începutul secolului al XIX-iea. Vezi: Ioan Lumperdean. 
Livres roumains d'cnseignement economique ... , p. 3-15. 

70 Glworghe Platon. Domeniu/. feudal în Mol.dovH în preajma n•voluţiei ele 
la 1848, Iaşi, Ed. Junimea, 1973, p. 133. 

71 B.A.P.R., p. 902, nr. 18.290. 
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că omul cinsteşte meseria, iar nu meseria pe om, a aşezat de vreo eâţiva 
ani o fabrică de postav." (,,Vestitorul Românesc". XII, 1848, p. 34-35)7'.!. 

Pătrunderea în economia românească, începând cu secolul al 
XVIII-lea dar mai ales după tratatul de la Adrianopole, a capitaluhli 
străin sub forma capitalului transferat sau încorporat este, de asemenea, 
surprinsă în paginile presei economice româneşti. Astfel negustorii 
străini, principalii deţinători şi investitori de capital transferat sau 
încorporat sunt consideraţi ca „nişte muşterii", care „n-au decât scopo
sul (scopul - n.n.) de a pune in mişcare negoţul ţării" (,,Mercur", II, 
1841, p. 78-79)73• 

7. Apariţia şi existenţa, în prima jumătate a secolului al XIX-lea. 
a unui număr, relativ important (dacă ţinem seama de stările de lucruri 
din societatea românească) de periodice, cu o tematică diversă, inclusiv 
economică, denotă efortul major al editorilor de-a răspunde nevoilor 
stringente de informare a publicului românesc, cu date şi informaţii din 
cele mai variate domenii ale vieţii economico-sociale, politice şi cul
turale. Succinta incursiune care am întreprins-o în istoria presei eco
nomice a relevat, credem convingător, o serie de aspecte care denot[1 
rolul important jucat de aceasta în sprijinirea proceselor de moderni
zare a societăţii româneşti. Totodată au fost iniţiate, s-au introdus şi 
jmpus în circuitul jurnalistic românesc o serie de practici şi teme cu 
efect şi rol deosebit în rândurile cititorilor. Cu riscul de-a ne repeta. 
]e vom puncta, pe scurt, din nou: diversitatea tematicii economice, apelul 
la publicitate şi reclamă comercială, utilizarea articolului-foileton, pro
paganda ferventă, într-o perioadă istorică nwrcată de tranziţia de la 
medieval la modern, a unor idei şi teme care au surprins şi susţinut 
act.iv şi direct procesele novatoare din societatea românească. In acest 
context presa economică contribuie la apariţia, în peisajul literaturii 
economice româneşti, a publicisticii economice care s-a dezvoltat, apoi. 
în deceniile care au urmat revoluţiei de la 184874, dând în relief aspec
tele cele mai importante ale vieţii noastre economice şi contribuind la 
formarea unei atitudini şi conduite economice axate pe eliminarea in
dolenţei şi rutinei, pe dezvoltarea unor deprinderi care să stimuleze 
spiritul gospodăresc şi iniţiativa economică. Din păcate cei care citeau 
si receptau publicistica economică, în prima jumătate a secolului al 
~IX-lea, dar şi mai târziu spre sfârşitul veacului şi începutul celui 
următor, erau puţini. Tirajele şi numărul de abonaţi, pentru presa de 
!i.ntere~ general, se plasau, cu mici excepţii, la o medie de 500 de exem
plare7;i. Chiar dacă la apariţia în 1829 a „Curierului Românesc" I. Eliad 
:şi C. Moroiu îşi exprimau convingerea că în jurul părinţilor se vor 
aduna, chiar şi pruncii cei mici „ca să citească sau sfi asculte Gazetc1'-î6, 

în perioada 1836-1843, numărul abonaţilor nu a fost mai mare de 

72 B.A.P.R., p. !l02, nr. 18.330. 
7J B.A.P.R., p. 705, nr. 14.328. 
74 George Em. Marica, Iosif Haj6s, Călina Mare, Constantin Rusu, Ideologia 

generaţiei române de la 1848 din Transilvania, Bucureşti, Ed. politică, 1968, 
p. 237~250; Toader Ionescu, Idei şi Ol"ientări în publicistica economică româ
nea..~că la sfârşitul secolului al XI X-lea şi începutul secolului al X X-lea (1890-
19181, Cluj-Napoca, Ed. Dacia, 1985. 

75 Dan Berindei, op. cit., p. 154. 
76 Nerva Hodoş şi Al. Sadi Ionescu, op. cit., p. 176. 
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:30077. Cititorii aparţineau îndeosebi de lumea şi economia urbană, iar 
lumea rurală, cu imobilismul şi tradiţiile -sale, rămânea, pe mai departe, 
parţial izolată şi foarte puţin interesată de semnalele şi ideile nova
toare venite dinspre publicistica economică. în octombrie 1843 Petrache 
Poenaru afirma în primul număr din „învăţătorul satului": ,,deşi cei 
mai mulţi ţărani nu ştiu să citească ... în fiecare sat se află ... măcar
cinci şase oameni care ştiu să citească . . . aceştia dar ... sunt destui 
pentru împărtăşirea cunoştinţelor" (subl. ns.)76• Cuvintele cunoscutului 
intelectual român erau mai mult o dorinţă decât o realitate şi trebuie 
privite cu multă circumspecţie, deoarece ele sunt contrazise de reali
t{iţile istorice. în Principate procesul de formare a intelectualităţii a 
fost lent şi de lungă durată, iar în Transilvania şi-n celelalte provincii 
româneşti aflate sub dominaţie străină procesul, chiar dacă a fost mai 
dinamic, este marcat de numeroase oprelişti în calea ridicării şi afirmării 
intelectualităţii româneşti79. în astfel de condiţii influenţa celor ctt 
carte în răndurile populaţiei era redus. Dacă la începutul secolului al 
XX-lca, intelectualitatea din România trăia cumplita dramă a lipsei 
unui public cititor numeros care să-i recepteze „productele" sale, iar 
învăţătorii, preoţii şi funcţionarii statului erau o „o pojghiţă prea slabă 
pentru a acoperi dureroasa realitate'@ atunci, cu atât mai mult, la mij
locul secolului al XIX-lea această dramă era mai dramatică. 

IOAN LUMPERDEAN 

CONCERNS FOR THE PUBLICATION OF THE FIRST PERIODICALS WITH 
ECONOMIC SUBJECTS IN ROMANIAN AND WORLD TERRITORY IN 'PI-J;E 

MODERN AGE 

(Summary) 

The study presents the rnost important moments in the history of European, 
Vl"Orld and Romanian press, emphasizing the economic motivations which led to 
the appearance and the development of this important means of mass com
munication. There are presented the first journals which appeared in Wetern 
Europe and in the American Colonies, as well as the process of diversification of 
press and of the publication with economic subjects starting with the midclJ.e 
of the 18th centeury: Le journal economique, Nouvelliste economique, Le Journal 
d'Agricultuirc du Commerce et des Finance, Annals of Agriculture, etc. The 
initiatives for the publication of a periodica! writh economic subject date on 
Romanian teritory back to the end of the 18th century when a group of Romanian 

77 Dan Berindei, op. cit., p. 154. 
78 Nerva Hodoş şi Al. Sadi Ionescu, op. cit., p. 340. 
79 El].ena Siupiur, Formarea intelectualilor în Sud-Estul european în sec0-

lul al XIX-lea. Modelul românesc, în voi. Românii în istoria universală, II'l, Iaşi, 
Universitatea „Al. L Cuza", 1967, p. 427-4.53: Ladislau Gyemânt, Mi.~carea ncit,io
nală a românilor din Transilvania între anii 1790 şi ţ848, Bucureşti, Ed. Şti,in
ţifică, 1986, p. 336-362; 

111 Ion Bulei, op. cit., p. 201-202, 
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intellectuals from Transylvania, foremost of whom was Ioan Piuariu Molnar, 
asked permission from the Court of Viena to publish a journal entitled Foaie 
românească pl'ntru econom {,,Romanian Leaf for Economist''). Although tlris 
project had mot been completed the option for publishing such journals and 
magazines was carried on. In the first half of the 19th century there appeared 
76 publications in the Romanian countries out of which 21 had economic subjects. 
Tlw most important publications were: Muzeul Naţional Cantor de Avis .~i Co
mers, Mercur. Jurnal comerţial al portului Brăila, Romdnia. Gazetă industrială, 
comerţială şi literară, Dunărea. Jurnal de comerciu, agricultură şi navigaţie. 
lising- tlw historical statistics as a method of investigating tlll' Romania.n economic 
revue ther was emphasized a series of data in connection with the place and 
the periods of publication with the ethnical origin and the professional concerns 
of the publishers, with the ponderation and the priorities of the approached 
subjects. There were recorded as well the most important aspects regarding the 
printing and publishing management, the news broght by the publishers to draw 
the readers and to educate them economically, the audience of the Romanian 
economic press of this period. We have come to the conclusion that although 
the audience was relatiwely small the economic jourrnalism was inaugurated 
and developed in the following decades through the publication, the existence 
and functioning of some magazine and journals with economic subjects in the 
Romanian countries for a longer or a shorter period. ln this economic journalism 
there were tackled the major subjects of the modernization of the Romanian 
society. 


