LES “EPHEMERA¥,
UNE SOURCE POUR L'HISTOIRE MEDICO-PHARMACEUTIQUE

Mme le Pr. C. Habrich vient de nous faire admirer quelques-unes
des merveilles de technique et d’art que recele le Musée d'Ingolstadt. Pres-
tigieuses faiences, précieux mortiers, ensembles mobiliers rares, tableaux
de grande qualité et maints autres objets de haute valeur font aussi la
gloire de nos grands musées d'histoire de la pharmacie, ceux de Bale,
d'Heidelberg, de Budapest, de Madrid, de Lyon, de Londres, sans parler
des pharmacies-musées de Hongrie, de Roumanie, de France, d'Italic et
d'ailleurs.

Loin de moi 1'idée de contester l'intérét historique et artistique de ces
ensembles prestigieux. Mais, reconnaissons-le, l’acquisition de piéces
cemme celles qui font la fierté de ces institutions devient de plus en plus
difficile pour 'amateur et pour les musées cux-mémes en rajkon de leur
rareté sur le marché et de leur coilt élevé.

Et puis ces piéces donnent-elles, historiquement, une juste et com-
plote idée de T'histoire de la pharmacie et de la médecine? Non: clles en
donnent une représentation partielle et de caractére en quelque sorte
¢litiste. Certaines d’entre elles sont exceptionnelles, d’autres plus ou moihns
luxueuses. Elles ne reflétent pas a elles seules la réalité quotidienne et
pepulaire de l'exercice professionnel et du médicament.

Ce que je voudrais vous présenter, quant & moi, ce sont des caté-
gories de documents modestes et de faible valeur marchande destinés a
disparaitre aprés usage, mais qui illustrent la vie quotidienne, le coté
pratique de l'activité pharmaceutique, I'image de la pharmacie dans 1'opi-
nion publique et la place du médicament dans la vie des populations. Je
voudrais vous faire mesurer a que] point ces ,ephemera® méritent atten-
tion et quels enseignements multiples on peut en tirer.

Le terme méme d’“ephemera”, a vrai dire plus répandu dans le monde
anglo-saxon que sur le continent européen, englobe a proprement par-
ler tous les objets et documents d'usage quotidien, voués par nature a
disparaitre aprés une courte (souvent trés courte) utilisation. Toutefois
I'habitude s’est prise de l'appliquer essentiellement aux documents sur
papier, carton ou support voisin. C'est en ce sens que nous l’entendrons
ici. Fort différents les uns des gutres dans leurs dimensions comme dans
leurs usages, les documents en question, généralement imprimés, mais
parfcis manuscrits en partie, voire en totalité, ont en commun un carac-
tére transitoire: produits pour une utilisation pratique momentanée, ils
sont essentiellement périssables et destinés dés leur naissance & finir
rapidement dans la corbeille 4 papiers ou la poubelle. C’est ce qui les

distingue des livres en général, des p¥ces d’archives, des estampes.
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Garde-ordennances.

Parmi les accessoires imprimés de l'exercice officinal, les garde-or-
donnances, appelés aussi porte-ordonnances, intéressent I’historien de la
pharmacie par les renseignements écrits ou figurés qu'ils fournissent sur
les officines, sur leurs titulaires, sur leurs locaux et leurs conditions de
fonctionnemcnt, & quoi s’ajoute fréquemment une réelle valeur graphique
et esthétique.

De dimensions variant d’environ 8 X 12 cm anciennement a environ
9 X 15 c¢m ou plus aujourd’hui, ils consistent, selon les cas, soit en une
enveloppe du genre de celles utilisées pour le courrier, soit en une po-
chette a rabat. Outre les indications indispensables sur l'officine concer-
née, de la publicité pour cette derniére et/ou pour certains produits y fi-
gure sur le recto et le verso de l’enveloppe ou sur le rabat et l'intérieur
de la pochette. Il arrive qu'ils soient ornés d'une vue de 1'officine. Mais
ils le sont aussi d'autres sujets, comme le lieu, I'animal ou le personnage
auquel la pharmacie doit son nom ou encore un symbole ou un objet ou
groupe d'objets pharmaceutiques (fig. 1, 2).

Le Dr. I. Budahazy a bien montré l'intérét de ces petits documents
pour l'histoire locale de la pharmacie dans deux artikcles sur les garde-
ordonnances d’Oradea (Roumanie) au XX° siéclel.

Au Danemark, ou l'on en dénombrait en 1977 environ 8000 depuis le
milieu du XVIII® siécle, les garde-ordonnances connaissent depuis des
années une véritable renaissance. H. A, Loldrup leur a consacré un impor-
tant ouvrage en 19822, Antérieurement, M. Nedergaard, auteur lui-méme
de dessins pour des garde-ordonnances, avait donné en francais un ex-
cellent tableau d’ensemble du sujet3.

LEncarts®,

On désigne sous ce terme, en France, faute d’'un autre plus approprié
et suffisamment général, les cartes ou cartons publicitaires, généralement
illustrés, jadis abondamment adressés aux médecins par voie postale ou
encartés dans les revues médicales et professionnelles. Ils forment trés
souvent des séries.

Certains sont illustrés de sujets sans rapport avec la santé (exemples:
séries de bateaux anciens, de fables de La Fontaine, de chiteaux forts, du
costume a travers les iges, de reproductions d’oeuvres d'art). D’autres le
sont de sujets en rapport avec la médecine; dans cette catégorie, sont par-
ticuliérement appréciés des historiens des sciences médicales les séries
du laboratoire Latema sur les Anciennes médecines du Nouveau Monde,

I Istviin Budahazy, Cdteva mdrturii materiale ale jarmaciilor orddene din
prima jumdtate a secolului nostru, in Aletheia (Oradea), 1996, n° 6, p. 148—1351;
idem, Nagyvaradi gydgyszertdrak méhdny targyi dokumentuma szdzadunk mdsodik
negydébdl, in Gyodgyszerészet (Budapest), 40, 1996, p. 555—557.

? Hans Otto Loldrup, Receptkuverternes motive, Soborg, Ferrosan, 1982, 40 p.,
157 fig. coul.

J Mogens Nedergaard, Les enveloppes garde-ordonnances au Danemark, un art
significatif de la pharmacie d'officine danoise, in Revue d’Histoire de la Pharmacie,
t. XXIV, 1997, p. 167—172, pl. XXIV—XXV.
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le Tacuinum sanitatis, la Chirurgie de l’évéque Théodoric, la Médecine
tibétaine, les Themes médicaux dans les mosaiques anciennes, etc.. ct
des historiens de la pharmacie plus spécialement les Visages de l'alchimie
des Laboratoires Endopancrine et sourtout la série des Laboratoires Rcus-
sel consacrée aux vases 'de pharmacie et celle consacrée aux anciennes
apothikaireries.

D’autres encore, consacrés a une spécialité déterminée, sont illustrés
d’'un dessin ou d'une composition souvent humoristique ou teintée d’hu-
mour. Tout l'art de l'illustrateur est de réussir & symboliser ou a maté-
rialiser dans son dessin l'utilisation ou les vertus du produit en causc.
Des artistes renommés s’y sont essayés. Nous n'en citerons qu'un: Victor
Vasarely. De 1928 a 1939, le futur ,,pape du cinétisme® s’est ndonné & la
publicité pharmaceutique et composa sur les maladies (insomnie, sur-
menage, courbatures, palpitations, sciatique, tuberculose, engelures, ctc.)
plusieurs centaines de dessins destinés 4 des encarts publicitaires pour lcs
laboratoires Logeais, Roussel, Robert et Carri¢re, Ronchése, etc.? (fig. 3).

Les encarts comportent, outre le nom du ou des produits, 'indication
du laboratoire producteur, son adresse, des renseignements sur la com-
position du médicament, sa posologie, ses effets: autant d'informations
uiiles a l’historien, mais qui souffrent d’une difficulté, celle de dater le
document avec précision.

Prospectus et brochures publicitaires.

Si ’encart pharmaceutique est d’origine relativement récente — son
expansion était liée a I'industrialisation des techniques d'impression et au
développement de la consommation de masse —, il a des précurseurs fort
anciens: les feuilles velantes distribuées ou affichées par les vendeurs de
remeédes secrets et par les charlatans et empiriques le plus souvent am-
bulants. Le plus ancien connu de ces prospectus est le fameux feuillet-
réclame de 1480 pour le pétrole médicinal de Montesible conservé aux
Archives d’Etat de Genéve et publié jadis par A. Klebs®.

Aux XVIIe et XVIIIe siécles ce genre de publicité s’est beaucoup
développé®, en faveur de 1'Orviétan et de I'Eau de Mélisse des Carmes
par exemple, et 'on est passé de la simple feuille volante & la brochure
de quelques pages, voire de dizaines de pages. Les deux formes — pros-
pectus et brochure — n’ont cessé depuis lors de coexister.

Parue a Orléans en 1784, la brochure d’Andrieu Nouvel avis ¢ la
sccieté ... (fig. 4) compte 17 pages in -40°% Clest un plaidoyer pour la
Poudre médicamenteuse du chevalier de Godernaux, un reméde “fon-
dant” et “dépuratif® qui triomphe des darires, gales et autres affections
dermatologiques, de certaines affections gynécologiques, des suites de la

* Quarante de ces dessins admirablement suggestifs sont reproduits dans
Vasarely inconnu, The unknown Vasarely, Der unbekannte Vasarely, Neuchatel
(Suisse), Editions du Griffon, 1977, 132 p.

> Arnold C. Klebs, Une annonce médicale de pétrole en 1480, in Bulletin de
la Société frangaise d’Histoire de la Médecine, t. XVI, 1922, p. 391-—-396.

4 Cf. Maurice Bouvet, La publicité médico-pharmaceutique par prospectus aur
XVile et XVIlla siécles, in La Pharmacie francaise, juillet-aodt 1992, p. 292—300 ot
323—331.

30 — Acta Mvsei Napocensis 34/1998
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roafigeole et de la petite vérole, de “la maladie antisociale (vénérienne)”
enfin.

Datant des environs de 1900, La Petite Pharmacie ou les Remédes
injailltbles de ’Abbé Perdrigeon, chevalier de la Légion d’honneur (fig. 5),
comipte 20 pages in-8° et émane du fabricant et vendeur des remédes
qui y sont vantés, L. Lacour, pharmacien de lére classe a Vayres (Gironde).
Des remédes dont les prix sont indiqués et qui sont tous plus merveil-
leux 'un que l'adtre: 1'“Unique Vraie Toile Souveraine des Anciens Moi-
nies”, qui tient presque lieu de tous les autres remédes, le “Véritable Con-
tre-Coups®, la ,Liqueur de Saint-Vincent® anticholérique, 1'“Onguent
Souverain”, les |, Pilules Sympathiques et Réparatrices”, l; “Véritable
Meiissine Sauve-Vie” supérieure a toutes les Eaux des Carmes, etc. —
tous produits préparés selon les recettes de 1'abbé J.—B.—L.—C. Per-
drigeon ou cautionnés par lui. Bel exemple d’utilisation du prestige
attaché aux fonctions religieuses pour promouvoir la vente de meédica-
ments dans le public!

De tels documents sont de premiére importance pour l'histoire du
medicament, de sa vente, de la thérapeutique populaire et de I'automédi-
cation au quotidien.

Catalogues et prix-courants.

Voisins des 'documents précédents, les catalogues et prix-courants
des fabricants, des grossistes et des officipes sont eux aussi des sources
¢videmment primordiales pour écrire l'histoire des entreprises et du
commerce pharmaceutiques, du matériel de fabrication, de la nature et
du conditionnement des produits, des accessoires médikaux. Leur volume
virie du tout au tout selon la nature et I'étendue de 1’activité de l'entre-
prise. Destinés comme les autres ephemera a un usage temporaire, une
edition chassant la précédente, ils ont malheureusement été peu con-
servés, méme par les bibliothéques, et sont rares, alors méme qu'ils pro-
liféraient a la fin du siécle dernier et au début du nétre.

Certains ne dépassent pas une dizaine a4 une trentaine de pages.
C’est le cas d’'un ensemble de catalogues de la Grande Pharmacie de la
Croix Rouge, & Bordeaux, au début du siécle, qu'il est d’ailleurs, & une
-cxception preés, difficile de dater avec plus de précision.

Drautres tournent autour de la centaine de pages, voire des deux
cents, font davantage place a la parapharmacie, s’attardent davantage
sur l'organisation de l'entreprise, remarquable bien entendu, s'étoffent
de notions de pharmacie pratique, de conseils gux malades et d’articles
plus généraux.

La richesse documentaire de ces catalogues et prix-courants éma-
nant d'officines importantes est déja grande’. Mais que dire de ceux

7 Comme l'ont montré notamment Georges Deutsch-Dzlanoy, Un cataiogu= de la
wl’harmacie UniVerselle“, @ Paris, vers 1900, in Revue d’Histoire de la Pharmacie,
29, 1982, p. 31—36. Bruno Bonnemain et Pierre Julien, Six catalogues des Etablis-
sements Goy, in id. 32, 1985, p. 315—323; Pierre Saumande, L'exercice de la phar-
macie & Limoges dans la deuxiéme décennie du XXe siécle, d’apres le catalogue
Q’une grande pharmacie régionale, in id., 40, 1993, p. 284—294.
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publiés par de gros établissements de droguerie et produits pharmaccu-
tiques! Le modéle du genre est le catalogue et prix-courant do la
Maison Centrale de Droguerie Menier & Cie dont 1'édition de 1854 atteint
264 pages, plus des planches hors-texte, et la cinquiéme en 1860, 672 pa-
ges, planches non comprises. Il a un rival, le Catalogue pharmaceutique
ou Prir-courant genéral de la Pharmacie Centrale de France fondée et
dirigée par F.—L.—M. Dorvault: 443 pages, en 1862. Avec la fusion er:tre
Menier et la Pharmacie Centrale, les deux ouvrages fusionnent eux-mé-
mes en un volume de 818 pages en 1877. On trouve dans ces publications
tout ce qui se vendait & ]'’époque en matiére de drogues simples, de pro-
duits pharmaceutiques et chimiques, de spécialités, de plantes médici-
nales, de conditionnement, d’accessoires médicaux, d’instruments de phar-
macie et de chimie et d’'appareils scientifiques et industriels a 'usage de
la pharmacie et de la médecine, et bjen d’autres choses encore, comme le
matériel photographique ou les ouvrages et périodiques professionnels.

Outre les deux grands types de catalogues-prix courants dont nous
venons d'esquisser la définition, différents types intermédiaires ou déri-
vés existent qu'il serait trop long de présenter ici.

Almanachs.

Les almanachs qui concourent a notre documentation pharmaco-
historique sont de deux sortes: les almanachs commerciaux et profession-
nels de la branche pharmaceutique et les almanachs extrapharmaceu-
tiques.

Ces derniers a leur tour sont destinés soit a certaines catégories so-
ciales ou professionnelles (agriculteurs, mutualistes, anciens combattants,
etc.), soit & l’ensemble de la population (Almanach Vermot, Almanach
Hachette, efc.). La santé y occupe une place d’étendue variable. Ils con-
tiennent souvent soit des conseils médicaux, soit méme un dictionnaire
abrégé de médecine et de pharmacie a visée fréquemment publicitaire.
On y trouve aussi des annonces breves ou longues, illustrées ou non.
Bref, il y a la large matiére a des recherches inégalement profitables.

L'autre grande catégorie d’almanachs qui nous intéresse est double
également. Les uns sont édités par des organismes professionnels (syn-
dicats, Ordres, académies, associations); ils font partie de toute biblio-
graphie de base de I'histoire de la pharmacie et nous n’y, insisterons pas.
Les autres sont des almanachs commerciaux publiés par une officine pour
sa propre publicité, par un groupement commercial (telle la Société Géné-
rale de Droguerie Francaise, ou SOGEDROF, société d’achats en commun
du Syndicat des Grandes Pharmacies), ou par un fabricant de produits
pharmaceutiques comme les Laboratoires SAUBA.

Destinés au public populaire et distribués par les phanmaciens a
leurs clients, ces almanachs ont atteint leur apogée en France dans l'en-
tre-deux-guerres. Leur format oscille entre environ 20 X 14 et 24 X
X 16 cm. Ils comptent autour de 150 pages, voire de 200 pour les plus
¢épais. D'une présentation matérielle peu soignée, imprimés sur papier
de journal en cahiers simplement agrafés — ne sont-ils pas remplacés
en fin d’année par 'édition de I'année suivante et jetés? —, ils n'en
connaissent pas moins des tirages élevés: édité la premiére année (1933)



468 P. JULIEN

& 50 000 exemplaires, I’Almanach Abbé Chaupitre atteint dés sa troisicme
année 200.000 exemplaires; pour 1937, I’Almanach SAUBA dépasse 350.000
exemplaires. Méme si ces chiffres, fournis par les éditeurs, dépassent
quelque peu la réalité, de tels tirages n'en sont pas moins énormes et
donnent a penser quant a l'influence quantitative et qualitative que ces
publications ont exercée sur la consommation pharmaccutique.
L’Almanach Frangais de 1928 s'ouvre sur cette adresse au lecteur:

Dcans tes loisirs, sous la lampe allumée,
Tandis que joueront tes enfants,
Lis, oubliant ta peine accoutumée,
Cet almanach, quelques instants.

Tu trouveras renseignements utiles
Sur Pusage et sur le bon ton,

Les jeux de mots, des problémes faciles,
Les travaux de chaque saison,

Quelgues conseils que je t'engage a suivre,
Et dont tu te trouveras bien;

Et je suis siir qu'il te plaira ce livre
Que t’a remis ton pharmacien.

y Voila qui résume aimablement le contenu des almanachs en ques-
ion.

Ils débutent par le calendrier général qui est leur raison d'étre et par
un calendrier agricole a 1'usage des cultivateurs et des jardiniers, voire
des pécheurs et chasseurs. On y trouve ensuite: quantité d’Informations
pratiques (comme les tarifs postaux) et de conseils et recettes d’'une totale
diversité; une non moindre abondance d’anecdotes, historiettes, bons mots
et histoires drodles, contes et nouvelles, aphorismes, etc. pour faire de 1'al-
manach “un vrai livre de lecture¥; de courts articles a sujet scientifilque,
agricole, historique; des jeux d'esprit; etc. Disséminés tout au long de
T'ouvrage, les éléments médicaux ne sont pas moins diversifiés. On
trouve 1a tous les types et degrés de la publicité médicale difrecte ou ré-
dactionnelle: du placard d’une ou deux lignes a la pleine page et du court
artrcle au répertoire alphabétique des secours & donner ou des régles a
suivre en attendant l'arrivée du médecin ou au ,Petit dictionnaire médical
ei pharmaceutique* a consulter en attendant cette arrivée. Cette der-
niére précision, on l'aura compris, est pure clause de style: en réalite,
il s’agit 1a pour les laboratoires éditeurs de recommander leurs propres
produits, dont les effets, merveilleux si on les en croit, devraient dispen-
ser de faire appel au médecin!

Nos almanachs sont en outre “truffés” d'une foule d'ifllustrations, la
plupart de petite taille, disséminées au fil des colonnes et des pages. Une
partie en est certes de caractére prétendument médical, mais la grande
majorité consiste en dessins de presse ou d’humour destinés a égayer le
lecteur. Le niveau n'en est généralement pas trés élevé. Pourtant parmi
ces milliers de dessins se rencontrent ¢a et 14 les signatures d’artistes
connus, comme Albert Robida, O’Galop, Henriot, R. Guérin, Poulbot.
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Un des plus caractéristiques parmi ccs almanachs est 1’Almanach
IFrangots (fig. 6). Aprés avoir di interrompre sa publication en 1914 pour
cause de guerre, il la reprit en 1922, mais l'interrompit 4 nouveau, défi-
nitivement cette fois, en 1941.

Né tardivement (1993) U’Almanach Abbé Chaupitre (fig. 7), victime
aussi de la derniére guerre, présente la particularité d’émaner d'un labo-
ratoire homéopathique offrant contre les diverses maladies 95 formules
numeérotées dues a I’abbé Chaupitre (1859—1934) et de fournir sur ce
dernier, ainsi que sur son successeur le Dr Porteu, d’utiles informations
bicgraphiques et photographiques®.

Factures.
L’intérét des factures de pharmacie est double. Il réside a la fois
dans leur contenu — tres instructif en ce qui concerne la prescription
médicale, la nature des médicaments, leurs prix, etc. — et dans leur

cn-téte imprimé, souvent riche d’enseignements de toutes sortes?.

Voici une facture de Viglas, pharmacien a Beauvais (Oise), vers 1825
(fig. 8). L’en-téte ¢n est d’une conception typographique caractéristique
de 1’époque. Le symkole des trois régnes de 13 nature — régne végétal:
le palmier; animal: le serpent; minéral: la montagne — y revét une forme
originale. On y releéve les noms de six spécialités distribuées par Viglas et
dont trois ont connu une vogue particuliérement durable: le Vin de
Seguin, la Pite pectorale Regnault, le Sirop de Lamouroux. On y apprend
encore que Vigas fabrique des chocolats de santé, a la vanille et analep-
tique — précieux témoignage d’un temps ol le chocolat, encore en bonne
partie rangé parmi les médicaments, était couramment vendu en phar-
macie.

Un siécle plus tard — 1923 — le pharmacien Moreul, & Landerneau
(Finistére), a un en-tédte bien différent, surchargé de texte et d'illustra-
tion. Sur la gauche, I’,,Ulminucine Moreul® descend du ciel pour guérif
“aussi bien les petits que les grands“. Au centre, une accumulation de
titres et de médailles accompagne une publicité dorée pour les “Tablettes
Phoebé”. A droite, le “Sirop Celtique Moreul” est présenté par un druide
4 une douzaine de Bretons ct 'de Bretonnes, grands et petits tous en véte-
ments bretons traditionnels. L¢ pharmacien Moreul aurait appartenu a
quelques mouvement druidique que nous n’en serions pas surpris! En
tout cas, I'en-tate de ses factures est bien en rapport avec le caractére
de la région ou il exerce, la Bretagne, région a prédominance rurale toute
imprégnée des traditions celtiques.

Remontons maintenant a 1874 pour découvrir 1'exercice par un phar-
macien algérois d'une activité a laquelle se livratent aussi les apothi-
caires de I’Ancien régime: I'embaumement. La facture en question émane

8 Sur la figure originale qu'est 1'abbé Chaupilre, cf. B. Lebeau, L’abbé Chau~
pitre, un pionnier de '’homéopathie en Bretagne, in Bulletin et Mémoires de la
Société archéologique du Département d'llle-et-Vilaine, 90, 1988, p. 175—196, et le
compte rendu illustré de cet article par P. Julien, Revue d’Histoire de la Pharmacie,
39, 1992, p. 109—114. .

$ Cf. P. Julien, FPlaidoyer pour les notes ct factures anciennes de pharmacie,
in Revue d’Histoire de la Pharmacie, 37, 1990, p. 81—92.
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de la Maison Centrale de Pharmacie et de Droguerie Médicinale — “Dis-
pensing & Family Chemist* — sise place du Gouvernement, a Alger.
Dans l'en-téte, son propriétaire, Félix Desvignes, affiche sa croix de che-
valier de la Légion d’honneur et précise parmi ses activités: “Spécialité
des embaumements”. La facture elle-méme porte sur 'embaumement du
corps d’'un défunt & transporter en France: il colte a la veuve 1000 frs,
,¥ compris les honoraires de M. le Dr. Gros pour son assistance et sa
participation & l'opération® — une somme passablement élevée pour
I'époque (fig. 9).

Timbres fiscaur.

Correspondant au paiement d'un impét ou d’une taxe, ces vignettes
destinées & étre apposées sur le conditionnement de spécialités phar-
maceutiques ont été bien étudiées par G.-B. Griffenhagen, notamment
dans son ouvrage Médicine tax stamps worldwide (Milwaukee, American
Topical Association, 1971, 126 p.). I1 en signale dans une quarantaine
de pays a travers le monde. Les plus anciennes ont été instituées par le
Parlement anglais en 1783.

En France, trois tentatives d'impét sur les spécialités pharmaceu-
ligues échouérent: en 1874, en 1890 et en 1906. Une quatriéme réussit,
car il s’agissait de financer 'effort de guerre: ce fut la loi du 30 Décembre
1316. La perception de 'impét institué par cette loi et qui dura jusqu’en
1934 fut assurée sous forme d'abord de bandelettes, puis de vignettes
rouges, les unes et les autres collées sur le conditionnement du produit.

L’étude des timbres fiscaux pour produits pharmaceutiques est étroi-
tement liée a celle d'un aspect négligé de l'histoire de la pharmacie:
sa situation économique en général et fiscale en particulier.

Vignettes non postales ni fiscales
(érinnophilie).

Des vignettes qui ne sont ni postales ni fiscales, destinées a étre
collées sur lettres et enveloppes, ont fait leur aparition en Europe cen-
trale dans la seconde moitié du XIXe siécle a des fins commémoratives,
publicitaires ou charitables. Leur collection, dénommeée ,érinnophilie%
par le Dr Cazin en 1912{1913, offre un vaste champ d’étude a l’historien
de la pharmacie.

Elles tirent leur origine des ,,cachets de fermeture, de dimensions
modestes, non dentelés ou découpés en festons que les commergants —
dont les pharmaciens — utilisaient dés la fin de la premiére moitié du
XIXe siécle et au début de la seconde pour fermer leur correspondance,
avant la généralisation de l'enveloppe® (Louis Granger). Ces cachets de
fermeture ou vignettes-sceaux (en allemand Siegelmarken) ont été en
usage ensuite pour sceller les enveloppes elles-mémes et ont pris alors
des dimensions plus considérables et porté un texte plus développé que
les simples nom et adresse de l'expéditeur. S'ils émanent en majorité de
particuliers, il en existe également au nom d’organismes professionnels.

Parmi les vignettes commémoratives se remarquent, entre autres:

® celle 4 légende quadrilingue émise en diverses couleurs pour la
Ii* Exposition internationale de Pharmacie de Prague en 1896;
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® celle bien particuliere de la III® Exposition pharmaceutique inter-
nationale de Viennc les 6—28 septembre 1913;

® celle toute en noir et gris de la Chemical & Drug Exposition de
Madison Square Garden les 20—26 janvier 1914;

® cclle du Congrés de la Société pharmaceutique hongroise a Bu-
dapest les 15—17 juin 1929;

® cclle de l'exposition pharmaceutique et du Deutscher Apothekertag
tenus a Karlsruhe du 5 au 8 octobre 1962,

Particulicrement attractives et d'une diversité infinie, les milliers
de vignettes éditées a la gloire de produits pharmaceutiques sont comme
autant d'affiches en miniature et se recommandent souvent par leurs
qualités artistiques. Leur succession refléte & la fois ’évolution thérapeu-
tique et '’évolution esthétique — sans parler de celle des techniques
graphiques: l'industrialisation de la chromolithographie a joué un role
considérable dans leur diffusion.

Elles constituent parfois des séries. Soit a sujet identique, mais tiré
dans un nombre élevé de couleurs différentes, une douzaine par exem-
ple pour le Vin Mariani a la coca (fig. 10), pour les Grains Henri IV re-
constituants, pour le Vin de Bugeaud toni-nutritif. Soit a sujets différents
comme, en Allemagne, celles du Maltzym, des Wybert-Tabletten pour la
gorge, des Schweizer Pillen du pharmacien R. Brandt (fig. 11), et en
France celles de la Régiodine Bénard. L'une de ces derniéres offre une
suite de scénes et des textes qui portent la marque de leur époque.
Qu’on en juge par ces trois légendes:

® Vive lg France! Vivent les Alliés! Vive la Régiodine!*

e Aux Boches lhuile de foile de morue! A nous la Régiodine!*

' Comme le poilu purifie la France de la souillure boche, la Ré-
giodine purifie le sang.«

A signaler au passage le cas tout a fait particulier que constitue une
série de vignettes de propagande pour. .. les huitres de Marennes-Oléron
(Charente-Maritime). Chacune. de ces vingt-quatre figurines est pourvue
d’un texte chaque fois différent célébrant les mérites et vertus médicales
et diététiques de 'huitre. En voici quelques exemples:

1. ,,L’action des huitres dans le traitement de ’anémie est supérieure
a celle du foie“.

2. ,,L’huitre contient plus d’éléments hydrocarbonés que le poisson.”

4. ,.La richesse de Dhuitre en vitamines la place a c6té de Vhuile
de foie de morue.*

9. ,Donnez de Veau d’huitres aux enfants, c’est un médicament vi-
vant“,

Bref, le résumé d’un traité sur l'huitre en- thérapeutique!

Bien délaissée aujourd’hui par rapport au siécle passé, la vignette,
commémorative surtout, mais aussi publicitaire, survit cependant avec
une certaine vigueur. En témoignent, dans la premiére catégorie:

® 13 vignette émise en France en 1995 en souvenir de Cing siécles
de pharmacie hospitalicre et en '’honneur du XXXII* Congrés Interna-
tional d’Histoire de la Pharmacie;

® 13 série antérieure (1993) réalisée par le Centre d’Etude et d'Infor-
mation sur les vitamines (Produits Roche), & Neuilly-sur-Seine, a 1'occa-
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sion du 60° anniversaire de la synthése de lacide ascorbique par T.
Reichstein et ou se cdtloient des représentations de végétaux riches en
vitamines, la formule de la vitamine C. les portraits des précurseurs C.
Funk et A. Szent-Gyorgyi, etc.

® le feuillet édité par Rhéne-Poulenc pour son centenaire (1895—
—1995) sous le slogan ,,Les racines du futur® et qui groupe six vignettes;
y sont reproduites cing publicités anciennes dont une seule, & vrai dire,
ost strictement meédicale: celle qui concerne l'antigrippal Rhodine des
Usines du Rhone.

C’est un autre genre de documentation que nous livrent des vignettes
touristiques francaises en héliogravure parues soit a la veille, sojt au len-
demain du dernier conflit mondial. Ainsi y sont représentés: la Phar-
macie Excoffier, de La Seyne-sur-Mer, avec une grande réclame murale
pour ,,Le Thé de la Bonne Meére du Mai, antibilieur, dépuratif; d’autres
officines & Angouléme, Brive, Grenoble, Toulon; les Laboratoires Erbé
de Marseille et un autre laboratoire d’analyses a Toulon; 1a Maison des
Travailleurs de la Pharmacie, a La Vernée (Niévre), Autant de vues
photographiques dont on regrette seulement les faibles dimensions:
34,5 cm environ.

,Chromos®
ou images a collectionner.

Les petites images & collectionner (en italien figurine; en allemand
Sammelbilder) que tous les commercants distribuaient, aux enfants princi-
palement, dans la seconde moitié du siécle dernier et le début du nbtre
et dont beaucoup prenaient place dans des albums, sont appelés ,,chro-
mos* par les collectionneurs frangais. Cette abréviation du terme ,chro-
molithographie“ qui désigne leur procédé d'impression initial, s’est trou-
vée ensuite étendue, dans la pratique, aux images qui ont pris leur
suite et sont imprimées selon d’autres techniques.

Les chromos proprement dits représentent toutes sortes de sujets
parmi lesquels les sujets médicaux sont relativement rares. Citons, comme
thémes en relation avec la santé: la lutte contre 1'alcoolisme, les plantes
médicinales, le Malade imaginaire et Monsieur de Pourceaugnac, la vi-
site médicale dans ’armée, les portraits de savants, de médecins et de
pharmaciens illustres, ainsi que diverses représentations de 1'apothicaire
avee son clystére et du médecin. Parmi les portraits, I'un des plus répan-
dus est celui du pharmacien Parmentier: cette abondance est significa-
tive de la popularité du personnage. Quant a la profession pharmaceu-
tique, I'image la plus achevée s'en trouve dans une série de huit chromos
a fond doré intitulée La journée du potard (vers 1885) (fig. 12—13).
L’image qu'elle denne du pharmacien reléve certes d'un esprit satirique,
mais traditionnel et sans méchanceté, conformément d’ailleurs & la nuance
de familiarité et de sympathie qu’implique I'emploi du terme ,,potard“
pour désigner le pharmacien. Sous forme d'un garconnet en tablier blanc
et chapeau pointu, le . potard¥, constamment muni d'une grande seringue,
Yy est représenté en relation avec ses diverses activités professionnelles,
comme le montre la suite des légendes:
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Il faut savoir dorer la pilule pour la faire avaler.
Agiter la bouteille avant de s’en servir, ne pas secouer le malade.

Sans odeur ni saveur désagreables, c’est écrit sur Uétiquette.

Remeéde excellent, pour ... les qutres.

Une trés bonne ordonnance, pour le pharmacien (en raison de sa
longucur interminable).

Cela fait toujours du bien ... au pharmacien (un traitement complet
composé de multiples bouteilles de sirop, pilules et tisanes).

Un peu d’astronomie ne gdte rien (le potard met la seringue en posi-
tion d'opérer).

Les moyens changent, mais le but reste toujours le méme (seringue
ct irrigateur). ’

Cette série a connu dans le public un succés attesté par le nombre
¢levé des firmes qui l'ont utilisée pour leur publicité.

La majorité des chromos qui nous sont parvenus sont des chromos
publicitaires. C’est-a-dire qu'ils portent au dos, et parfois plus brieve-
ment au recto, une publicité pour ’entreprise qui les distribuait. Certains
dentistes ont beaucoup utilisé cette forme de publicité. Les pharmaciens
détaillants aussi pour vanter leur propre officine — on pourrait grace a
cela dresser un tableau par villes des pharmacies les plus actives. Les
fabricants de produits pharmaceutiques firent de méme pour promou-
voir leurs spécialités, celles destinées au grand public essentiellement, ce
qui fournit d’utiles indications sur la thérapeutique et l'automédication
quotidiennes a I'époque considérée. +

Quant aux sujets infiniment variés illustrant les chromos publici-
taires, ils n'ont le plus souvent rien a voir- dvec l'activité de la firme
distributrice. Mais les plus intéressants pour nous sont évidemment ceux
oll-avers ct revers sont en rapport 'un avec l'aggre.

Cartes a jouer.

Bien que n'y semblant nullement destinées par leur nature, les cartes
a jouer entretiecnnent maints rapports avec l'histoire de la pharmacie.

Le plus simple consiste en l'adjenction d'une publicité au verso ou
méme au recto des cartes. Exemple de publicité dorsale: le jeu de 52
cartes diffusé par le Themmogéne avec au verso la célébre image du
..Pierrot crachant le feu“ et le texte .,combat toux, rhumatismes, points
de coté, ete.“ Plus insistante, la publicité au recto a été, entre autres cas,
utilisée vers 1900 par le pharmacien.bruxellois F. Vergauwen, qui offrait
un jeu de cartes aux acheteurs de ses |, Borstpillen™ (fig. 14) ou de ses
»Bloedpillen®: les honneurs du jeu portent en travers un bandeau au nom
du produit.

Cet usage publicitaire de la carte a jouer est fort ancien: on con-
serve une carte d'un jeu parision du XVIII® siécle au dos de laquelle cst
imprimée une publicité de dix lignes pour lu Poudre Anti-Hémorragique
vendue @ Paris, rue Beaubourg, par son inventeur. Faynard.

Le dos des cartes: a aussi anciennement servi a toutes sortes d’écrits:
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correspondance, quittances, convocations, comptes, etc.l0. Témoin cette
correspondance médicale: .

Au dos de la carte: ,,Je prie Monsieur Marliére de me donner la
recette du reméde pour les vertiges®.

Et au recto (un ,deux de coeur®), la réponse: ,,Une once de graine
de ccrinthe, une once de graine d'angélique, le tout pilé et infusé 24
heures dans une bouteille d’eau de vie.“

Nous possédons nous-méme une dizaine de cartes aux dos utilisés
comme ordonnances pour un dénommé Planchon de 1760 a 1762,

Du jeu de cartes classique ont dérivé, de notre temps, des jeux de
fantaisie sur des thémes divers, dont des thémes médicaux. Exemples:
en Allemagne, un Alchimistenspiel trés réussi de 1967; en France, le
jeu de B.-P. Grimaud intitulé Affiches rétro (1991), formé de 54 repro-
ductions d’affiches de publicité médico-pharmaceutique. Une réalisation
du méme Grimaud pour le Club Sempex, en 1983, est a signaler parti-
culiérement, car les honneurs figurent des personnages de 1'Antiquité et
des divinités liés a I’histoire de la médecine et de la pharmacie (Escu-
lape, Galien, Hygie, saint Damien, etc.).

Un autre type de jeu fournit une riche iconographie: le jeu des
familles (Sept familles en France; Happy families en Angleterre {fig. 15];
Lustige Familien, Quartett et Skat en Allemagne). Parmi les familles dont
ils se composent figurent en principe celle du médecin ou du phar-
macien.

. En Angleterre, c’est celle de ,the Doctor qui est !de régle, que
celui-ci s'appelle Mr Dose dans le jeu sans cesse réédité de John Jaques,
a Londres; ou'Mr Pill dans un autre et Mr Physic dans un troisiéme. Cha-
que fois, le médecin-pharmacien, sa femme, son fils et sa fille sont repre-
sentés dans un acte ou avec un attribut pharmaceutiques. Une curikuse
adaptation publicitaire en a été réalisée par la firme Andrew pour son
Liver Salt; la famille médicale y devient celle de ,,Mr. Phizz the control
chemist“ et chaque famille se consacre a la fabrication du produit, a son
controle, a sa vente, a sa Livraison, etc.

En France, dans le modéle de jeu longtemps le plus courant, la
»famille Potard (Pharmacien)“ (fig. 16) avait pour compagnes la ,famille
Boudingras“ (charcutier), la famille Lavinasse® (débitant de boisson), la
»famille Ramona® (fumiste), etc., et cette promiscuité sociale n’enchan-
tait guére les pharmaciens. Ceux-cf ont dit cependant trouver de quoi se
consoler avec le jeu édité assez récemment par Pasteur Vaccins, ou la fa-
mille Pharmacien voisine avec les familles Médecin généraliste, Chirur-
gien, Radiologue, Biologiste, Pédiatre et Patient.

Comme le jeu de cartes classique, le jeu des familles a donné lieu,
de notre temps, a toutes sortes de dérivations et de fantaisies, a des fins
de publicité, de propagande et d’enseignement. Un grand nombre ont
trait & la santé,

Ainsi, sur les plantes médicinales, 1a fabrique de cartes d’Altenburg
(Thuringe) a édité en 1990 un Heilkrduter-Quartett illustrant de dessins
originaux les utilisations médicales de huit simples.

W Cf. Pierre Julien, Ordonnances, notes d’honoraires et publicité médicale sur
cartes @ jouer, in Revue d'Histoire de la Pharmacie, 41, 1994, p. 304~-397.
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En matiére publicitaire, un Skat des Askulap, réalisation moderne
originale pour l'antidépresseur Favarin, de Solvay, cst formé des por-
traits de ,,irente-deux hommes qui ont fait I’histoire de la médecine spé-
cialement dessinés par Michael Walter. En France, trois jeux des familles
réalisés a l'initiative d’Armand Salacrou pour quatre produits exploités
par le méme laboratoire ont été extrémement répandus. Intitulé Jeu des
18 plantes, celui pour le Thé des Familles se compose de dix-huit cartes
réparties en quatre familles de quatre ou cinq cartes correspondant aux
indications thérapeutiques du produit: les familles Estomac, Intestin,
Foie et Rein. Chuque carte représente, dans un style humoristique, la
plante dont le nom est donné au membre de la famille qu’elle est censée
figurer. Voici, par exemple, la composition de la famille Estomac:

Papa Coriandre Beébé Menthe Tante Tilleul
Maman Mélisse Petite Verveinc

Le second jeu de méme origine se compose des quatre familles Ma-
rie=Rose (une lotion contre les poux, fig. 17), Lune (le Vermifuge Lune),
Frileuse (un vin fortifiant) et Thé des Familles. Pour chaque carte 'image
cst différente, mais son sujet, traité dans un esprit humoristique, est en
rapport avec la composition ou les vertus du produit auquel elle cor-
respond.

Enfin, le Jeu du Sergent Marie est une déformation du jeu des sept
Tamilles, puisqu'il est formé de dix paires de cartes centrées sur un seul
personnage, le sergent Marie. Deux cartes représentent 1'une un flacon
de Vin de Frileuse, la seconde la graine d'Uvaria, qui est a la base de
ce Vin. Les autres racontent la découverte de la plante par le sergent
a Madagascar en 1895, la consécration de ses effets fortifiants par la
thése de pharmacie de J.-M. Coisnard en 1929, la fabrication et la célé-
bration du Vin bienfaisant.

Qu'on veuille bien excuser la longueur de ces lignes: encore n’ai-je
fait que survoler un sujet qui mériterait assurément une étude appro-
fondie :pour en tirer tous les enseignements qu'il recéle a I'évidence con-
centrant 'histoire de la santeé.

Chansons.

Imprimées sur feuilles volantes, vendues dans la rue par des chan-
teurs ambulants, ou en brochures, les chansons a succés ne sont pas sans
refléter 'image de la médecine et de la pharmacie dans l'opinion et
portent témoignage sur les médicaments du moment. En voici quelques
exemples dans le domaine francais!l.

Le Mollet de Rose, une chanson grivoise fin-de-siécle créée par
Yvette Guilbert (1867—1944), reposee sur l/assimilation sous-entendue en-
tre le ,rigollot* — un emplitre d'usage courant ainsi nommé — qu'un
garcon pharmacien doit appliquer & une jolie fille, et son propre ,.petit
rigollot“, que la vue de la belle stimule . .. (fig. 18).

it Pour le domaine anglo-saxon, on se reportera aux {ravaux de W.-H. Hel-
fand et notamment & son recueil Drugstore Cabarct enregistré par Max Morath
(American Institute of the History of Pharmacy, 1991).
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Jaalles!!! raconte les aventures amoureuses d'un pharmacien qui
{finit .bon apothicuire, brave mari, excellent pére* (fig. 19).

La Pharmacic en goguette, chanson créée par Mayol vers 1908, a
pour théme la révolte des médicaments — antipyrine, eau oxygénée,
sangsue, vaseline, bourrache, Phosphatine Faliéres, pastilles Valda, men-
the, gquinquina — qui se livrent 4 une sarabande dans l’officine. Inutile
de souligner l'intérét de cctte énumération pour connaitre la thérapeu-
tique populaire de 1'époque.

Les Pharmaciens, ,chanson sceptique et antiseptique# de Jules Moy,
constitue une satire dc la profession, plus intéressante encore par l'illus-
tration de sa couverture que par son texte. Cette lithographie représente
un pharmacien faisant un cours a un couple de jeunes mariés sur 'usage
de la vaseline boriquée: elle montre donc le pharmacien dans son réle de
conseiller.

Plus prés de nous, unc .samba comprimée* chantée par Andrex
(19533) a pour refrain:

,,Prenez donc un cachet d’aspirine,
A mon avis ce s'ra parfait.

,,Mais si ca n'vous fait pas d’effet,
,Ajoutez de la pénicilline,

,, Bt vous verrez qu’demain

»Tout ira bien!* -

Et Sirop Typhon, de Richard Anthony, atteste en 1968 la ‘persistance
de la réputation des sirops médicinaux.

Souvent pourvues en-couverture d’une illustration typique, les chan-
sons, malgré un texte dans l'ensemble assez indigent, offrent un témoig-
nage appréciable sur ‘bien‘des points de ’histoire médicopharmaceutique.

Buvards.

Passons au domaine de la papeterie générale avec les buvards.

Important moyen publicitaire, mais fragiles et d'un maniement
difficile, les buvards (roumain: sougatéva) sont d’un intérét trés inégal.

Beaucoup ne sont pas illustrés et se limitent au nom du produit et a
quelques mots complémentaires., Ceux qui sont illustrés montrent assez
fréquemment le conditionnement du- produit, rarement l'usine qui le
fabrique ou l'officine qui en est dépositaire; c’est parfois d'un sujet sans
rapport avec la pharmacie ‘ni la médecine qu’ils sont ornés; couramment
ils portent un dessin, volontiers humoristique, en rapport avec la desti-
nation ou les avantages du remede; dans les deux serniers .cas, ils sap-
parentent tout a fait a des encarts. ‘ v

Les buvards émis par des pharmacies pour leur propre publicité. sont
peu courants. Un bel exemple en est celuj que distribuait anciennement
la Grande Pharmacie de Paris, a Amiens (So:nme). Il offre une vue tros
engageante de I'établissement et le texte en est d’un style résolument
commercial: | Allez, y lit-on, téléphonez, écrivez pour demander le prix
des médicaments® & cette Pharmacie, ., vous serez bien servis, vous ferez
des économies*,
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Les buvards de caractére didactique ne sont pas fréquents non plus.
D’autant plus remarquable est la série Les Grands pharmaciens francais
réalisée par les Laboratoires Goy, mais dépourvus de toute publicité. Elle
comporte les portraits de Pelletier et Caventou, Henri Moissan (Prix
Nobel de Chimie en 1906), Parmentier, Marcelin Berthelot (un des créa-
teurs de la chimie organique), Emile Bourquelot (spécialiste des ferments),
Stanislas Limousin (qui mit au point les cachets et 'emploi de 'oxygéne
en médecine), Louis Jouvet (dont on ignore généralement qu'il était phar-
macien diplomeé) et Antoine-Germain Labarraque (connu pour la liqueur
qui porte son nom) (fig. 20).

Une amusante série humorlstique est celle naguére émise pour le
Tricostéril: elle représente avec esprit 1'usage que font de ce ,,pansement
pour petites blcssures* Achille pour son talon, Don Quichote et Sarncho
Panca, des personnages de la comtesse de Ségur, les trois mousquetai-
res, etc.

Sur le plan documentaire, I'un des plus intéressants buvards gue
nous connaissions est celui o les Etablissements Mabille, de Paris, vin-
{ent, photo a Pappui, leur machine a fabriquer a froid ,,en quelques mi-
nutes* de ,,beaux suppositoires“.

Signets
ou marque-page.

Petits cartons de forme usuellement rectangulaire qui servent & in-
diquer la page ot l'on s'est arrété-dans la lecture d’un livre ou telle autre
page que l'on désire retrouver commodément, les signets marque-page
onl succédé au siécle dernier aux signets rubans fixés a la tranchefile
dins; les ouvrages reliés!?.

Ils ont €té et contmuent d’étre largement utilisés a des fins publi-
citaires. Les plus anciens que nous connaissions personnellement pour
des produits pharmaceutiques ou parapharmaceutiques sont ceux de.!n
belle séric de 20 X 6,5 cm chromolithographiée en Belgique, & 1a fin du
siccle passé, pour le Malt Kneipp Kathreiner, recommandé pour ses quali-
tés hygicniqucs, ct celui concu dans le méme gott, en France, pour le
Glycérinophyle de Georges. Se]le, a Amiens, produit contre les crevasses,
gercures, dartres et pellicules (fig. 21). Plus récent, un signet des établis-
sements Genneau, i Bordeaux, qui porte en outre un décimétre, vante sur
ses deux faces leurs produits, & commencer par le fameux Cachet Genneau.
On a signalé des signets plus contemporains en forme de suppositoires. et
d’autres comportant «des allusions aux préservatifs d'un goiit douteux».
mais qui sont la marque d'une époque dans l'histoire de la santé publique
et privee.

Boites et pochettes d’allumettes.

Pour bien montrer a qu'el point nous ne devrions pas négliger meme
les ephemera les plus modestes, les plus périssables, je terminerai par les
boites et pochettes d’allumettes.

2 Pour une vue d'ensemble du sujet, cf. Marco Ferreri, Segnalibro, Mantova,
Corraini Ed., 1995: et Piergé, Les signets, in La Vie du cCollectionneur, n? 81, 2
juin 1994, p. 24—27. '
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Treés t6t, des boites d'allumettes ont été décorées d'une petite image
cn chromolitographie, particuliérement en Italie, et bon nombre des ima-
ges de ce pays sont a sujet médico-pharmaceutique: amphithéditre ana-
tomique, hydrothérapie en chambre, bain de siége, consultatibn médicale
humnoristique, médecin partant en visite a cheval, enfants jouant au Dr
Koch, fabricant 'de Pommade Indienne pour la croissance des cheveux
figuré en Indien, jeune femme recommandant de ne pas appliquer la
sangsue trop haut pour ne pas giter son décolleité, etc. Le théme du
clystére apparait plusieurs fois, dont une avec cette légende en francais:
WA vu le derriére de Pennemi“. 11 existe méme des séries, comme celle
sur l'eau minérale Tanner, dont une des figurines représente I’administra-
tion d'un clystére: ,,L’acqua minerale Tanner nutrisce sempre presa in
qualunque modo“! On pourrait en la matiére dresser pour la France un
tableau analogue a celuj qu’A. Brighetti a esquissé pour 1'Italie!® (fig. 22).

Pour la période moderne, je me contenterai de citer quelques exem-
ples disparates:

® les étiquettes belges bilingues (francais-néerlandais) vantant les
Pilules de Santé, les Poudres Merveilleuses et le Sirop Pectoral du Dr
Mann, la plus remarquable étant celle ou le portrait de cet homme a
pour légende ,,Calme la douleur! Stilt de pijn!* (fig. 23);

® une série d'étuis de boites espagnoles consacrés aux céramiques,
principalement pharmaceutiques, chevrettes et albarels notamment;

® ]a série frangaise des quarante grosses boites ,,Gitanes* porteuses
chacune d'un dessin humoristique sur les Pastilles Valda (1965);

® la série de boites de 240 allumettes dédiée par la S.E.IT.A. a une
campagne contre le sida et pour le préservatif (1993).

Quant gux pochettes d’allumettes, qui existent aux Etats-Unis depuis
1892, innombrables sont celles qui dans ce pays et au Canada ont été et
sotit imprimées au nom d’un drug store, d'une pharmacie ou d'un médi-
cament (fig. 24). En France, pour des raisons éthiques et juridiques, ce
mode de publicité n’a guére été utilisé. Citons cependant une série de
pochettes de couleurs diverses pour la Nautamine, ornées chacune d’une
automobile, comme il convient bien s’agissant d'un médicament contre
le mal de l'air, de la mer, du chemin de fer et de la route. Une pochette
de taille exceptionnelle (11 X 85 cm) contenant dix allumettes géantes
a aussi été distrjbuée plus anciennement par les Laboratoires Charvoz
pour la publicité de leurs Cachets pour la digestion, de leurs pilules
Hépatogénes et de leur antiseptique intestinal Inertyl (fig. 25).

Conclusion,

Cet exposé vous a sans doute paru long, excusez-m’en. Et pourtant
il ne constitue qu'un survol des catégories abordées et il laisse de
cOt2 quantité d’autres ephemera intéressants pour 'histoire de la phar-
macie et de la santé, comme agendas, calendriers, étiquettes, tickets dec
pesée et autres, cartes de voeux (nouvel an, maladie), valentines, ex-libris.

13 Antonio Brighetti, La caricatura medica in wuna collczione di scatole di
ficrmmijeri del secOlo scorso, extrait de Minerva medica 59, 1965, 5 .
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protége-cahier, bons points, etc. — sans parler des affiches, des caries
postiles ou encore de la catégorie récente et en expansion des télécares.

Si, a de rares exceptions preés, et affiches mises a part, ainsj que
certaines cartes postales, les ephemera a théme pharmaceutique sont $<u
coateux, ils n’en sont pas pour autant faciles a trouver sur le marche —
il faut fouiller boutiques et brocantes — et peu de ces catégories de <o-
cuments ont trouvé place dans les musées, encore moins ont leur musée
propre. Or collections d’ephemera et collections ,majeures® se comple-
tent. Les unes et les autres apportent des lots d'informations historiques
différents. Plus parfois et en tout cas autant que les objets les plus
somptueux, les ,,vieux papiers® et autres menus objets nous renseignent
sur maints aspects du passé pharmaceutique.

Leur intérét iconographique est évident. Leur valeur artistique n’est
souvent pas négligeable. Leur apport a la connaissance de I’histoire de la
publicité pharmaceutique est capital. Enfin, ils sont précieux aussi pour la
connaissance et I’étude

— «le I'histoire locale de la pharmacie,

— de son histoire économique et sociale,

— de l'évolution du matériel et des installations pharmaceutiques,

— de la pharmacie et de la thérapeutique dans la pratique quoti-
dienne,

— de la place et de l'image de la pharmacie et du pharmacien dans
la société.

Voila pourquoi, dans ce colloque consacré principalement aux musées,
j'ai cru devoir plaider 15 cause du petit patrimoine des ephemera: il
mérite toute notre attention et il importe de le sauver, 1ui aussi, pour nos
descendants. C’est ce dont j'espére vous avoir convaincus, si vous ne
I'étiez déja.

PIERRE JULJEN
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31 — Acta Mvsei Napocensis 34/1998
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