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Comerţul joacă un rol important în dezvoltarea durabilă a societăţii omeneşti, 

fiind un sector de activitate cu un înalt grad de complexitate. Principala funcţie a 
comerţului o constituie cumpărarea mărfurilor de la producători sau colectori şi 
transferarea acestora în depozite, în vederea pregătirii lor pentru vânzare către 
utilizatorii intermediari sau finali. Alte funcţii sunt: stocarea mărfurilor, fracţionarea 
cantităţilor mari de mărfuri pe care le livrează, producţia, asortarea loturilor 
respective, formarea sortimentelor comerciale şi asigurarea micilor partizi care 
urmează a fi puse la dispoziţia consumatorilor, transferul mărfurilor către zonele şi 
punctele cele mai îndepărtate sau izolate, pentru a fi vândute consumatorilor, crearea 
condiţiilor de realizare efectivă a actului de vânzare - cumpărare, asigurarea 
promovării produselor, cercetarea doleanţelor utilizatorilor, a sugestiilor acestora, a 
capacităţilor de cumpărare, a gradului de instruire, a obiceiurilor de consum1.  

Funcţia comercială apare, deseori, ca funcţie dominantă. Este o activitate precisă, 
cu un ridicat grad de complexitate, structurată pe domenii multiple în cadrul cărora 
roluri importante revin: distribuţiei cu amănuntul, depozitării mărfurilor şi 
aprovizionării cu ridicata, precum şi activităţilor de import-export. Într-o asemenea 
accepţiune, comerţul reprezintă una dintre cele mai importante componente ale 
economiei moderne, devenind segmentul principal de piaţă, indiferent de forma 
acesteia2. 

Funcţia comercială în etapa economiei preindustriale. Înfiinţarea şi evoluţia 
târgului au fost condiţionate de dezvoltarea activităţii meşteşugăreşti, de separarea 
meşteşugurilor de agricultură şi de intensificarea schimbului de produse. 

În această perioadă, centrul târgului Botoşani era alcătuită din două nuclee 
principale: Târgul Vechi şi Târgul Nou care includea şi Târgul de Jos, despărţite prin 
Calea Naţională. Nucleul Târgului Vechi datează din a doua jumătate a secolului al 
XIV-lea, desfăşurandu-se în lungul căilor de tranzit, cu piaţă în târg, lângă biserica 
Sf. Gheorghe. Acest loc a fost, de la început, destinat iarmarocului anual, amintit în 
1597 ca fiind cel mai vechi din Moldova, care era organizat în Târgul Vitelor.  

La începutul secolului al XVI-lea, la Botoşani era unul din cele mai vechi 
iarmaroace de vite din Moldova, la care venea un număr mare de negustori din 

1 S. Toma, Nela  Popescu, M.Felea,  Bazele comerţului,  Editura ASE, f.a., Bucureşti. 
2 S. Truţi, N. Popa, R. Creţan, Geografie economică mondială, Tipografia Universităţii de 
Vest, Timişoara, 1996. 
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străinătate. Afirmarea vieţii economice a fost legatǎ, iniţial, de comerţul de tranzit. 
Cu timpul oraşul a devenit un important centru comercial şi meşteşugǎresc3.  

Primele informaţii documentare despre comerţul botoşănean cu ţările vecine 
datează de pe timpul lui Petru Rareş, iar mai târziu, în timpul domniei lui Petru 
Şchiopu, se apreciază că, la Botoşani, era cel mai vechi iarmaroc din Moldova4. 

După o perioadă de decădere, datorită suzeranităţii otomane, viaţa economică a 
oraşului a cunoscut o puternică revigorare între secolele XVII-XVIII-lea datorită 
activităţilor întreprinse de armeni. Cele mai comercializate produse erau: cerealele, 
făina de grâu, carnea de miel, vinul şi, bineînţeles, animalele, caii (în special pentru 
armata poloneză). Totodată, pe piaţa botoşăneană se comercializau un număr mare de 
articole de provenienţă străină, destinate să satisfacă cele mai rafinate gusturi. Se 
aducea aici marfă engleză, franceză, stofe turceşti, podoabe şi colonii. 

Boierii şi negustorii străini atraşi de avantajele târgului, continuau să cumpere 
spaţiile libere din jurul pieţei şi a oborului, unde şi-au construit prăvălii, ateliere, 
cârciumi şi locuinţe. Spaţiul devenind neîncăpător, construcţiile s-au extins treptat 
din interior spre exterior, în lungul Caii Naţionale, Drumul Săvenilor şi Stefăneştilor, 
oraşul luând o structură radiar-concentrică. Au apărut brutării, locuinţe, prăvălii, 
dând naştere unui nucleu cu funcţie comencială, atestat documentar sub denumirea 
de Târgul de Sus, spre deosebire de Târgul de Jos situat în jurul halei5. 

Spre sfârşitul secolului al XVIII-lea şi în secolul al XIX-lea, comerţul botoşănean 
a cunoscut o puternică dezvoltare. Date referitoare la anul 1845 indică un procent de 
peste 34% din numărul familiilor botoşănene ca aparţinând comercianţilor6. O atenţie 
deosebitǎ se dǎ şi modernizǎrii oraşului. În anul 1848 primǎria a emis “Regulamentul 
pentru înfrumuseţarea şi siguranţa oraşului Botoşani în ceea ce priveşte 
construcţiile”. Prin aplicarea acestui regulament s-au dǎrâmat vechile dughene cu 
aspect oriental care mai rămǎseserǎ în partea centralǎ a oraşului7. 

Puternica viaţǎ economicǎ a oraşului Botoşani în veacurile trecute, cu un comerţ 
de mare întindere, cu meşteşuguri foarte dezvoltate şi cu o înfloritoare viaţǎ 
spiritualǎ, îl face sǎ ajungǎ unul  dintre cele mai mari din Principate8.  

Românii nu au putut rezista concurenţei evreieşti în comerţ  de aceea majoritatea 
lor au dat faliment. Îi găsim prezenţi în comerţul de librării, coloniale, seminţe (I. 
Prăjinariu, 2004). Dezvoltarea comerţului şi dublarea populaţiei oraşului, la începutul 
secolului al XIX-lea prin stabilirea evreilor a accentuat extinderea zonei comerciale 
şi îndesirea locuinţelor în zona centrală, de-a lungul Căii Naţionale spre gară şi 
bariera Iaşilor, Săvenilor, Ştefăneştilor. Apar prăvălii şi ateliere pe aleile secundare. 

3 V. Tufescu, Judeţul Botoşani, Editura Academiei Române, Bucureşti, 1977. 
4 V.I. Prăjinaru, Târgurile din judeţul Botoşani în cadrul comerţului Moldovei, Editura 
Quadrat, Botoşani, 2004. 
5 Eugenia Greceanu,  Ansamblul urban medieval Botoşani, Muzeul de Istorie, Bucureşti, 
1981. 
6 I. Prăjinariu,  op. cit., 2004. 
7 Eugenia  Greceanu, op. cit., 1981. 
8 V. Tufescu, Botoşanii sub raport numeric. Un criteriu de analiză urbanistică, Editura 
Argus, Botoşani, 1936. Pentru perioada următoare documentele indică pentru Botoşani 
32.521 loc. în 1899, 32.813 în anul 1912, 32.107 în anul 1930. 
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ANUL  ETNII 1832 1891 1913 1945 

Numărul unităţilor comerciale  248 586 1245 357 
Structura angajaţilor pe 
naţionalităţi (%) 

români 29,7 9,6 13 58,4 
evrei 38,9 81,4 83,1 37,8 
alte 

nationalitati 
31,2 9,6 3,7 3,8 

Total angajaţi   403 609 1565 675 
 
Tabel nr. 1- Structura naţională a anagajaţilor din unităţile comerciale 
 în perioada 1832-1945 (după I. Prăjinariu, 2004) 
 

Categorii de proprietari Total 
proprietari 

Din care 
Români % Evrei % 

Proprietari de depozite en-gros 119 5 95 
Proprietari de magazine (prăvălii) 372 7 23 
Proprietari de unităţi cu profil de 
băuturi alcoolice 134 10,5 89,5 

Proprietari de unităţi pentru 
comercializarea cerealelor 92 3,3 96,7 

Proprietari de exploatări forestiere 29 3,4 96,6 
  
Tabel nr. 2 - Structura etnică a proprietarilor de unităţi comerciale din anul 1929  
 (Sursa: Anuarul României pentru comerţ şi industrie, meserii şi agricultură, 

1929) 
 
Oraşul a fost un puternic centru de comercializare a cerealelor, ce erau cumpărate 

de la ţărani, arendaşi şi moşieri. O parte din cereale erau destinate exportului, iar 
cealaltă  morilor locale. În oraş lucrau 58 de comercianţi de cereale şi funcţionau 4 
depozite de cereale şi 19 doar pentru făină. Concomitent cu iarmarocul, în oraş avea 
loc ziua de târg, când „prăvăliile şi atelierele meseriaşilor erau luate cu asalt”, în 
special de ţăranii veniţi din judeţ9.  

Evoluţia ascendentă a comerţului botoşănean a făcut ca acest oraş să întreţină, la 
sfârşitul secolului al XIX-lea, relaţii comerciale cu numeroase firme şi pieţe din 
Germania, Austria, Ungaria, Anglia, Belgia, Elveţia, Olanda şi Italia. Către sfârşitul 
secolului, însă, eficienţa iarmaroacelor a început să scadă, fapt ce a făcut ca din cele 
patru iarmaroace care se ţineau la Sf. Teodor, Sf. Ilie, Sf. Maria Mică şi Vinerea 
Mare, să rămână doar două: unul anual, în perioada 1-15 septembrie şi unul 
săptămânal, în fiecare miercuri. În această perioadă, vânzarea produselor nu ridica 
probleme, deoarece meşteşugarii nu produceau decât foarte puţine produse, ceea ce 
făcea ca cererea practic să nu poată fi saturată, predominând astfel stadiul de penurie. 

9 L. Theodor,  Starea economică a judeţelor Botoşani-Dorohoi-Suceava în anul 1913, 
Botoşani, 1914. 
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Numărul negustorilor ce se ocupau cu comerţul animalelor Botoşani era destul de 
mare, în 1832 ajungând la 81, din care 20 erau străini10.  

În această perioadă importante venituri erau obţinute din comercializarea 
băuturilor alcoolice (aspect ce denotă consumarea unor cantităţi importante de 
alcool). Oraşul Botoşani a fost o mare piaţă de desfacere a rachiului şi vinului, fiind 
în acelaşi timp şi un important depozit, unde se strângeau mari cantităţi de vin din 
mai multe centre viticole ale Moldovei. Vinul era comercializat apoi în Polonia, 
Ungaria, Germania. Numărul cârciumelor din Botoşani era de 205 în anul 1891. Din 
cei 131 cârciumari 79 erau români, 46 evrei şi 6 armeni11.  

Creşterea populaţiei (cu mai mult de jumătate, prin imigrarea a circa 10000 de 
evrei) a determinat înmulţirea dughenelor în Târgul Nou12. Suprafeţele ocupate de 
aceste dughene au fost restrânse, comparativ cu cele construite în perioada 
anterioară.  

Stagnarea economică după 1870, favorizată de construcţia căilor ferate, a dus şi la 
retragerea activităţilor comerciale către zona centrală şi părăsirea unor areale (ale 
vechilor vaduri), fapt care a fragmentat zona comercială construită iniţial în mod 
unitar, păstrându-se însă grupuri izolate de dughene. Cu toate că era situat la capăt de 
linie ferată, Botoşanii anului 1929 aveau 20 de depozite en-gros. 

Antrenarea tot mai profundă a pieţei botoşănene în comerţul internaţional, ca o 
consecinţă a cererii tot mai mari de produse locale pe pieţele străine, a cererii pe piaţa 
locală a produselor din alte zone, a dus la apariţia unor „desfaceri” de mari proporţii 
care nu puteau fi asigurate de producătorii direcţi. Astfel apăreau toptangii (cei care 
cumpărau marfă în cantităţi mari şi apoi o revindeau în zilele de târg)13. Datorită 
intensei activităţi comerciale ce se desfăşura în Botoşani, oraşul şi-a câştigat în acea 
perioadă, pe bună dreptate, denumirea de “Metropolă comercială a ţării de Sus”. 

În prima parte a secolul al XX-lea apare fenomenul de concentrare a comerţului, 
la început prin crearea “cooperativelor de consum” iar apoi, dezvoltându-se puternic, 
prin apariţia marilor magazine, a întreprinderilor cu sucursale multiple, a comerţului 
integrat şi a altor asemenea forme. Pentru nevoile zilnice locuitorii se puteau 
aproviziona din cele trei pieţe: Piaţa Târgului Vechi (pentru legume şi fructe), Piaţa 
Sf. Gheorghe (unde se află o hală cu carne) şi Târgul Vitelor. Lemnul pentru 
construcţii era comercializat în Târgul Vitelor şi “pe un maidan mic” pe strada 
Gării14. 

Importurile din această perioadă au fost impulsionate de înfiinţarea Vămii de la 
Botoşani şi desfiinţarea Vămii de la Burdujeni unde staţionau mărfurile. Pe primul 
loc în ceea ce priveşte importurile se situau “articolele de fierărie”, maşini agricole şi 

10 Şt. Ciubotaru, Monografia  oraşului  Botoşani, Editura  AXA , Botoşani, 1997. 
11 I. Prăjinariu,  op. cit., 2004. 
12 Dezvoltarea economică a oraşului a atras ca un magnet numeroase etnii: evrei, armeni, 
greci. 
13 Florica Ivorenciuc-Rotaru, Maria Petraru,  Judeţul Botoşani-oameni şi locuri, Editura  
AXA, Botoşani, 2002. 
14 V.C. Nădejde, I. Ţiţu, Dicţionar geografic al judeţului Botoşani, Editura Thoma Basilescu, 
Bucureşti, 1895. 
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industriale, care se aduceau din Germania, Austria, Anglia, Belgia şi America. Pe 
locul al doilea era “comerţul de manufactură cu: mătăsuri, stambe, stofe de lână 
etc.” importate din: Anglia, Germania, Franţa, Austria, Italia, Elveţia, Olanda şi 
Spania. Al treilea loc este ocupat de “comerţul cu coloniale” din Turcia, Grecia, 
Austria, Germania, Anglia, Belgia, Franţa şi Olanda15.  

La începutul sec al XX-lea, comerţul oraşului Botoşani se desfăşura într-o zonă 
centrală situată în lungul Căii Naţionale, de la bariera Iaşului până la Gară, de la 
Podul de Piatră până la Teatrul Mihai Eminescu, între strada Săvenilor, Parcul 
Tineretului, strada Griviţa până la Calea Naţională.  

Anul 1930 a marcat însă, un regres vizibil în activitatea economică a Botoşanilor, 
determinată printre alte cauze şi de criza economică care cuprinsese lumea 
capitalistă. Multe din vechile fabrici şi ateliere şi-au închis porţile, iar activitatea 
comercială a stagnat. În pragul celui de-al Doilea Război Mondial, rămăsese doar 
amintirea vechiului prestigiu economic al oraşului Botoşani. 

După cum reiese din text şi din tabelele prezentate, comerţul botoşănean era 
asigurat de evrei şi armeni, deoarece aceştia aveau o abilitate comercială mult mai 
dezvoltată decât a românilor. Apărea, astfel, concurenţa între comercianţi care se 
întreceau în a oferi cumpărătorilor produse şi servicii de cea mai bună calitate. Cu 
toate eforturile comercianţilor români, supremaţia a fost deţinută de evrei până în 
anul 1940. 

Vatra oraşului a fost renumită pentru valoarea arhitecturală a centrului (Piaţa 1907 
şi porţiunea aferentă Căii Naţionale), fapt care a determinat amplasarea, ulterior, a 
unui mare Magazin Universal modern. În general, arhitectura cuprindea o clădire în 
care erau reunite atelierele, dughenele şi spaţiile de locuit, diferenţiindu-se în funcţie 
de starea materială a proprietăţilor şi de importanţa fiecărei porţiuni de vad 
comercial. Conform fişei monumentului, halele au fost construite în 1902 - 1904, 
fiind proiectate de Anghel Saligny. Conform Listei Monumentelor, au fost construite 
în 1912 după proiectul austriac Hutter şi Schsank (1902), adaptat în 1904 - 1909 de 
arh. Constantin Botescu, ing. Mario Zonio şi Leon Erachid, construcţii  

ce-au fost uşor modificată în anul 193616.  

15 Lazăr Theodor,  op. cit.,1914. 
16 Arhivele Statului, Serviciul Județean Botoşani, fond Primăria Comunei Botoșani, dos. 
Halele Comunei Botoșani. 
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Funcţia comercială în etapa economiei socialiste (1947-1989). În perioada 
socialistă, oraşul Botoşani s-a transformat radical. Comerţul din pieţe şi oboare cu 
produse agricole a evoluat în funcţie de noua legislaţie comercială. S-a desfiinţat 
marele comerţ particular, au dispărut en-grosiştii şi marii negustori, s-au desfiinţat 
marile firme comerciale şi bursa de cereale. A dispărut comerţul liber dintre 
populaţia de la munte, podiş şi câmpie. Muntenii vor mai aduce doar sporadic 
cherestea şi obiecte din lemn până în anii 1952-1953, după care comerţul liber 
regional a dispărut. Fondul centralizat al statului era format din producţiile I.A.S., 
produsele preluate de la S.M.A. (S.M.T.) pentru lucrările agricole efectuate la C.A.P. 
de la ţăranii individuali, prin sistemul contractelor, achiziţiilor, cotelor etc.17. 

În anul 1950 s-a introdus sitemul preţurilor unice la comerţul cu ridicata şi 
amănuntul. Aceste măsuri au limitat comerţul particular cu cereale şi animale din 
pieţe şi oboare. Ţăranii puteau procura produsele industriale numai prin 
cooperativele săteşti, iar orăşenii de la unităţile de desfacere GOSTAT, înfiinţate la 
sfârşitul anului 1947, dar din aprozare. În 1948 au apărut primele magazine de stat şi 
instituţii caracteristice comerţului socialist18. 

Comerţul cooperatist cu produse agricole a apărut în 1950 şi se practica prin 
contracte între C.A.P. şi stat. Comerţul privat cu produse agricole a scăzut treptat. 
Ţăranii erau interesaţi să-şi valorifice produsele pe piaţa liberă, unde se plătea mai 
bine decât la stat şi cooperativele meşteşugăreşti. Statul era nevoit să permită 
practicarea acestui comerţ particular datorită creşterii cerinţelor pieţei urbane şi 
pentru că I.A.S-urile şi C.A.P.-urile nu reuşeau să acopere cerinţele pentru consum. 
Produsele aduse de ţărani pe pieţele urbane erau formate din cantităţi mici de cereale, 
păsări, ouă, fructe, legume, zarzavaturi, lapte şi produse lactate. 

Odată cu trecerea comerţului în proprietatea socialistă a avut loc o intensă 
transformare şi un proces de concentrare a unităţilor mici în magazine de talie mare, 
cu raioane multiple, de tip universal pentru a asigura o economie de timp şi de 
mijloace de transport. 

 După 1960, în raport cu creşterea populaţiei oraşului, a sporit şi numărul 
unităţilor comerciale (fiind în medie de aproximativ un magazin la cca. 200-280 
locuitori). Evoluţia desfacerii de mărfuri prin comerţul socialist s-a caracterizat 
printr-o dinamică accentuată, Botoşanii înscriindu-se printre oraşele cu cele mai mari 
creşteri ale volumului mărfurilor comercializate (de peste 100%) in perioada 1970-
1977, fenomen datorat creşterii populaţiei şi veniturilor provenite din dezvoltarea 
funcţiilor productive19. 

După împărţirea administrativă din 1968, noua capitală de judeţ a început să fie 
studiată în vederea restructurării conform cerinţelor unui oraş care trebuia să 
răspundă funcţiilor unui centru politico-administrativ şi să facă faţă sporului de 
populaţie migrat. Rezultatele acestei prevederi au fost urmatoarele20: 

17 Ioan V. Prăjinariu, op. cit., 2004. 
18 V. Tufescu, Judeţul Botoşani, Editura Academiei R.S.R., Bucureşti, 1977. 
19 V. Nimigeanu, Podişul Central Moldovenesc - consideraţii geografice privind dezvoltarea 
economico-socială în perioada socialistă, Editura Universităţii, Iaşi, 1987. 
20 Eugenia Greceanu,  op. cit.,1981. 
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-construirea Magazinului Universal Botoşani în partea de sud a Căii Naţionale; 
-dezafectarea unei părţi din frontul de vest al Pieţei 1907, spaţiul fiind destinat 

unor construcţii moderne între Piaţa Târgului şi Magazinul Botoşani; 
-transformarea Pieţei Târgului într-o esplanadă de legătură între Calea Naţională 

şi noua piaţă.  
 
Zona comercială, grupată iniţal în partea centrală (Târgul Vechi), s-a extins şi în 

unele cartiere de locuinţe. Iarmarocul şi-a pierdut treptat din însemnătate, iar în anul 
1977 în oraşul Botoşani funcţionau 270 de unităţi comerciale care dispuneau de 
32135 m2 spaţiu comercial21. 

Schimbările produse în structura unităţilor comerciale (magazine cu volume şi 
proporţii care nu se asemănau cu cele anterioare) au dat naştere unor contraste în 
aspectul urbanistic al municipiului. Concomitent cu dezvoltarea economică şi 
sporirea accentuată a numărului de locuitori, în perioada 1965-1989, un loc important 
l-a ocupat organizarea, dezvoltarea şi amplasarea, în funcţie de cerinţe, a reţelei de 
unităţi comerciale din interiorul municipiului.  

În această perioadă au fost date în folosinţă mari magazine universale, precum: 
Botoşani, Romarta, Modarom, Big, Complex Griviţa, Complex Unirea, toate situate 
în zona centrală a oraşului. 

Practic, mari unităţi comerciale funcţionau în toate cartierele oraşului, dar zona 
comercială caracteristică şi cu cele mai moderne unităţi era centrul (Piaţa Revoluţiei, Piaţa 
1 Decembrie, Str. 1 Decembrie, Strada Pietonal Transilvaniei, Str. Unirii), păstrându-se 
tipicul oraşelor socialiste, cu decalaje între centru şi periferie, în ceea ce priveşte 
asigurarea serviciilor, concentrarea acestora în zona centrală şi reducerea unor cartiere de 
locuinţe la simple dormitoare. De asemenea, la buna servire a populaţiei contribuia şi 
unele unităţi de alimentaţie publică, sub forma unor cantine-restaurant, organizate pe lângă 
unele intreprinderi industriale precum: Mioriţa, Parc, Griviţa, Rapsodia. 

Alături de comerţul socialist s-a menţinut şi piaţa ţărănească, aşezată în centrul 
oraşului, piaţă ce înregistra fluctuaţii săptămânale şi sezoniere importante, în funcţie 
de tradiţii şi de ritmul lucrărilor agricole. Piaţa liberă completa cu produse vegetale şi 
animale necesarul populaţiei, iar participarea acestora la totalul desfacerilor de 
mărfuri era în scădere. În anul 1980, din totalul vânzărilor de mărfuri, cele alimentare 
deţineau 33%, cele nealimentare 53,8%, iar alimentaţia publică 13,2%22. 

 
ANUL 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1989 

Mărfuri 
alimentare (%) 37,6 28,4 21,4 28,5 29,2 30,6 31 37 38 
Mărfuri 
nealimentare (%) 51,2 61,6 71,6 63 60,8 58,8 63,9 57 56 
Alimentaţie 
publică (%) 11,2 10 7 8,5 10 10,6 5,1 6 6 

Tabel nr. 3 - Evoluţia structurii mărfurilor comercializate în perioada 1950-1989. 

21 V.Tufescu, op. cit.,1977. 
22 Direcţia Judeţeană de Statistică Botoșani, 1980. Comerțul. Vânzarea mărfurilor. 
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O analiză a structurii mărfurilor cumpărate de popula ie indică o cre tere a 
vânzării produselor alimentare în raport cu cele nealimentare, fapt determinat de 
cre terea popula iei i de diversificarea modului de alimenta ie a popula iei. 

Urmărind dinamica structurii vânzărilor de mărfuri după 1965, remarcăm tendin a 
i preferin a firească i explicabilă a popula iei spre mărfuri de folosin ă îndelungată. 

Ca urmare a cre terii continue a veniturilor, comer ul  a cunoscut o continuă 
dezvoltare, atât sub raportul extinderii re elei i a suprafe elor comerciale, cât i sub 
raportul cre terii volumului desfacerilor, în stare să satisfacă cerin ele în continuă 
cre tere ale popula iei. Valoarea desfacerilor de mărfuri cu amănuntul a crescut în 
aceea i perioada de peste 25 de ori. 
 

 
  

         Figura nr. 1-     Figura nr.2 
       Evolu ia unită ilor comerciale                   Evolu ia ponderii tipurilor de  
             în perioada 1980-1989            unită i comerciale în perioada 1980-1989  
 

 
      
                    Figura nr. 3     Figura nr. 4 
     – Structura magazinelor                 – Structura mărfurilor comercializate 
                  în anul 1989                                        în anul 1989 
 
Toate aceste schimbări au generat modificări în structura popula iei active ocupate 

pe ramuri economice, comer ul intrând în stagnare i regres vizibil, (fapt indus de 
puterea de cumpărare, oamenii cheltuindu- i salariile doar pe strictul necesar traiului 
de zi cu zi i abia mai târziu pe bunuri casnice). 
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Comer ul particular, de i era limitat ca volum, valoare i diversitate, avea o 
importan ă deosebită, deoarece furniza permanent marfă proaspătă, completând 
comer ul de stat i cooperatist care nu reu ea să satisfacă cererea de produse 
agroalimentare de pe pia a urbană 

Numărul de salaria i din comer  s-a men inut constant până în anul 19 0 (aprox. 
1500 persoane), după care a înregistrat o cre tere u oară, atingând un maxim de 2500 

persoane în anul 1985, ca efect al înfiin arii marilor magazine universale. 
 

 
 

Figura nr. 5 – Evolu ia numărului de salaria i din comer  în perioada 1960-1989.  
 
Treptat, spa iile libere din ora e au dispărut sub noile cartiere de locuin e sau 

unită i industriale, iar spa iile de la periferie au fost preluate de către CAP-uri i 
redate apoi membrilor cooperatori ca „loturi ajutătoare”. În aceste condi ii, numero i 
ărani se aprovizionau cu produse agricole de strictă necesitate din ora , accentuând 

cerin ele pie ei care nu mai puteau fi acoperite prin comer ul de stat i cooperatist. 
În această perioadă exportul înregistra valori mari, întreprinderile boto ănene 

livrând spre ările partenere, în general, materii prime i produse alimentare astfel: 
- ntreprinderea de tila e i iese de Schimb I S.) livra spre export: foarfeci 

combinate, ma ini de deformare plastică, electropompe etc., către ările socialiste în 
acea perioadă, cât i în Egipt, India, Iran, Ira , Algeria, Canada, Israel i Grecia; 

-Electrocontact exporta către: Ira , Siria, Libia, Argentina, Polonia, Iugoslavia, 
Iran; 

-în aria exportului ntreprinderii ilatura de melană au fost cuprinse ări ca: 
Austria, Elve ia, Iran, Ira , Ungaria, Egipt, Siria, Algeria, Israel, India; 

-Întreprinderea textilă Moldova exporta: esături de celofibră 100  în Libia, 
Sudan, Iordania, tercot în Marea Britanie i unele ări din Africa, esături de bumbac 
100  în S.U.A., Canada, Marea Britanie, Fran a, Olanda, Iran, Rusia, Polonia, Ira , 
Germania; 
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-ICIL exporta 3/4 din producţie în: Belgia, Marea Britanie, Iran, Algeria. În 
perioada 1976-1990 s-a exportat: unt (Rusia), caşcaval (Grecia, Liban, SUA), 
brânzeturi fermentate (Italia, Polonia). 

 
Anul UM 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 

I.U.P.S. Mii  
lei 

13114 17799 17611 5428 10678 12627 3986 

SC Mecanica 
SA 

Mii  
lei 

- - - 1400 3731 2450 1054 

Întreprinderea 
Electrocontact 

Mii  
lei 

3369 3729 3799 9834 4325 10226 8681 

Întreprinderea 
filatură de 
melană 

Mii  
lei 

73860 92933 93187 87689 82303 81288 80052 

Întreprinderea 
Textilă 
Moldova 

Mii  
lei 

53152 25981 50668 17870 26834 14945 20823 

ICIL Mii  
lei 

29310 8271 29103 34636 49347 39725 - 

 
Tabel nr. 4 - Evoluţia valorii exporturilor principalelor întreprinderi în perioada 

1983-1989 
 
Putem concluziona că, în perioada socialistă, comerţul municipiului Botoşani nu a 

cunoscut un ritm atât de alert precum industria; totuşi, s-a menţinut la o cotă pozitivă, 
cu uşoare tendinţe de creştere. Până în 1989 sistemul economic se sprijinea pe 
proprietatea de stat în cadrul unei gestiuni greoaie, planificate şi rigide.  

Funcţia comercială în etapa economiei de tranziţie (după 1989). După 1989 este 
evidentă îmbunătăţirea aprovizionării populaţiei, aspect materializat prin creşterea 
numărului societăţilor comerciale, a volumului vânzărilor de mărfuri (atât alimentare, 
cât şi nealimentare) şi prin apariţia agenţilor comercialii privaţi. Aşa se explică 
creşterea numărului de angajaţi în domeniul comercial. În această perioadă, funcţia 
comercială ocupă un loc important în cadrul municipiului, ca urmare a trecerii de la 
economia centralizat-planificată la economia de piaţă.  

În perioada de tranziţie, privatizarea a cunoscut o amploare deosebită, firmele şi 
societăţile înfiinţate orientându-şi activitatea mai mult spre comerţ. Trecerea 
graniţelor a devenit facilă, poziţia geografică a municipiului Botoşani, în apropierea 
frontierelor cu Ucraina şi Republica Moldova, a generat numeroase fluxuri de 
mărfuri cu deschidere, mai ales, spre comerţul liber. În anul 1990, unităţile 
comerciale de stat s-au reorganizat în Societăţi Comerciale pe Acţiuni (S.A.), pe mai 
multe criterii, şi anume: după felul operaţiunilor efectuate în cadrul obiectivului lor 
de activitate, după sortimentul de mărfuri comercializate, după mărimea lor, după 
raza lor de activitate.  

Anul 1990 reprezintă o schimbare majoră în evoluţia municipiului Botoşani. În 
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zona centrală, Magazinul General Botoşani, cel mai mare complex comercial al 
oraşului, devine Magazinul Elvila, cu multe standuri particulare, transformat ulterior 
într-unul de mobilă (Elvila Internaţional) şi produse electrocasnice (Altex). Tot în 
această zonă semnalăm şi apariţia multor magazine de tip „boutique”, a Bazarului şi 
Complexul comercial „Tati”. În jurul pieţei s-au înfiinţat baruri şi pizzerii, iar marele 
centru comercial Modarom adăposteşte acum o discotecă, o sală de culturism şi un 
restaurant cu specific ţărănesc. Cinematograful Luceafărul a devenit acum un depozit 
en-gross, iar Integrata de In s-a transformat în Complexul comercial Pars. 

După 1992, unităţile comerciale particulare mici şi mijlocii le-au depăşit pe cele 
de stat atât prin număr cât şi prin dinamica şi dimensiunile fluxului comercial. S-a 
constatat o dezvoltare mai mare a unităţilor comerciale “hibrid”, fără un profil bine 
determinat (magazine mixte), precum şi proliferarea haotică, necontrolată a 
comerţului ambulant şi stradal cu suprafaţă utilă mică, volum şi varietate mare de 
mărfuri, cu dotări tehnico-edilitare (apă, canal, energie electrică) insuficiente care 
poluau estetica arterelor de circulaţie şi care avveau un număr redus de angajaţi. 
Dezvoltarea sectorului privat a avut loc, iniţial, prin orientarea cu preponderenţă spre 
unităţi de tip consignaţie şi magazine mixte, cu o structură a ofertei neadaptată 
cererii, cu practicarea unor preţuri fără justificare şi fără un minim de confort 
comercial. O creştere importantă a numărului agenţilor economici, în special în 
sectorul privat, a avut loc în anii 1994-1996 cu un impact semnificativ asupra 
economiei municipiului. În 1997, 75,2% din sectorul privat era reprezentat de comerţ 
care în mod similar cu alte oraşe ale ţării, manifesta dinamica cea mai importantă.  

 

 
 

                      Figura nr. 6    Figura nr. 7 
    – Evoluţia numărului de unităţi            Structura unităţilor comerciale  

      comerciale în perioada 1990-2006   după numărul de angajaţi în anul 2006 
 
Numărul redus de filiale din oraşul Botoşani denotă un grad de atractivitate scăzut  

pentru desfăşurarea activităţilor comerciale centralizate. Puterea de cumpărare a 
populaţiei figurează printre cele mai scăzute din ţară, la care se adaugă unele 
dificultăţi de reconversie economică sau de izolare geografică. În ultimii ani în 
Botoşani şi-au făcut prezenţa următoarele filiale: Vladcon SRL Bacău, SC 
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Transilvania Import-Export Oradea, SC Leonardo SRL,Vegastel, Fidelio, Altex, 
Domo, Plus, Flanco, Flamingo, Depozitul de calculatoare, Ultra Pro, Dasimpex, Euro 
GSM.  

După anul 2000, multe din chioşcuri au fost desfiinţate şi noi spaţii private au 
intrat în circuitul comercial, astfel încât în anul 2006 în municipiul Botoşani erau 
active aproximativ 1600 de societăţi comerciale, din care 89% aveau între 1 şi 9 
angajaţi.  

Volumul mărfurilor comercializate în oraş a crescut cu 13,6% în 1990 faţă de 
1989 (pe grupe de produse cele alimentare au înregistrat o creştere cu 20,8% iar cele 
nealimentare o scădere cu 15,5%).  

Aşa se explică faptul că în Botoşani, ca în toate oraşele Moldovei, a crescut 
numărul salariaţilor în domeniul comercial de la6,8% din totalul angajaţilor în anul 
1990, la 21,1% în anul 2006. În această perioadă  şi numărul unităţilor comerciale s-a 
dublat. 

 

 
 

Figura nr. 8– Evoluţia numărului mediu de salariaţi din comerţ în perioada 1990-2006 
 
În această perioadă are loc o restructurare a industriei în municipiul Botoşani, 

astfel că o bună parte din forţa de muncă disponibilizată s-a reorientat spre activităţi 
comerciale, făcând din aceasta o ocupaţie de bază, dar şi un mod de a-şi câştiga 
existenţa.  

Rolul pieţelor ţărăneşti creşte simţitor după 1990, atât prin volumul mărfurilor 
comercializate cât şi prin gradul de modernizare. Funcţionează, în prezent, trei astfel 
de pieţe: Piaţa Centrală, Piaţa Griviţa, Piaţa Primăverii. Lângă Piaţa Centrală se 
află Hala de carne şi brânzeturi. Pieţele din Botoşani au scopul de a organiza 
comerţul în zonele publice şi sunt de două tipuri: pieţe agro-alimentare, pieţe mixte.  

Toate acestea reprezintă efectul măsurilor de liberalizare a comerţului, fapt care a 
generat în ultimă instanţă intense fluxuri de mărfuri. Noile condiţii politico-
economice şi sociale, de după 1989, au provocat mari schimbări în comerţul cu 
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produse agricole şi meşteşugăreşti. Comerţul de stat se desfiinţează într-o bună 
măsură, locul lui fiind luat de cel particular. 

După felul operaţiunilor efectuate în cadrul obiectivului lor de activitate, 
societăţile comerciale se clasifică în trei grupe:  

1. societăţi comerciale pentru desfacerea mărfurilor cu ridicata (en-gros), în 
număr de 296 de firme în municipiu; 

2. societăţi comerciale pentru desfacerea mărfurilor cu amănuntul (en-detail), în 
cadrul municipiului existând un număr de 1228 de firme; 

3. societăţi comerciale care exercită simultan activităţile de en-gros şi en-detail, 
întreţinerea şi repararea autovehiculelor sunt în număr de 93 de firme. 
 

 
   
                        Figura nr. 9     Figura nr.10 
     -Structura unităţilor comerciale             – Structura volumului de mărfuri 
după profilul de activitate în anul 2006           comercializate în anul 2006 
 

În structura societăţilor comerciale botoşănene predomină magazinele ce 
comercializează produse alimentare, fapt ce indică şi preferinţa populaţiei pentru 
aceste produse. Produsele alimentare primează prin volumul vânzărilor deţinând 52% 
din acesta, în defavoare produselor nealimentare cu 26% şi a serviciilor de piaţă 
22%. 
Câştigurile populaţiei din comerţ au cunoscut şi ele oscilaţii în timp, astăzi 
înscriindu-se însă pe un loc secundar.  
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Figura nr. 11 – Evoluţia valorii salariului mediu brut lunar din comerţ în perioada 
1990-2006 

 
În ceea ce priveşte cifra de afaceri şi investiţiile din comerţ, atât în domeniul 

comerţul cu amănuntul, cât şi cel en-gros, se manifestă o dinamică pozitivă, în anul 
2006 înregistrându-se cea mai mare valoare a cifrei de afaceri, datorită, în special, 
creşterii vânzărilor de produse nealimentare (îmbrăcăminte, produse metalo-chimice, 
electrocasnice, mobilă), cât şi din vânzarea în creştere de produse alimentare, băuturi 
şi tutun, alimentaţie publică (preparate culinare şi de cofetărie). 

 

 
 

Figura nr.12 – Evoluţia cifrei de afaceri din comerţ în perioada 1995-2006 
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În ultimii ani, s-au înregistrat schimbări importante, în cadrul economiei, la toate 
nivelurile, uneori atât de rapide şi de o asemenea intensitate, încât, atât autorităţile 
publice, agenţii economici, cât şi populaţia, au fost confruntaţi atât cu greutăţi de 
adaptare cât şi cu prăbuşiri, materiale şi morale.  

Cuprinzând mai toate domeniile vieţii şi activităţile omului, tranziţia antrenează, 
deopotrivă, economia şi cultura, ştiinţa şi învăţământul, politica, libertatea de gândire 
şi acţiune, sfera relaţiilor interumane, tradiţiile şi comportamentul, condiţiile de 
muncă şi calitatea vieţii. 

Reducerea drastică a producţiei interne s-a reflectat în creşterea preţurilor, 
tarifelor şi scăderea puterii de cumpărare. Nerespectarea corelaţiei producţie-
productivitate-salarii a făcut ca economia să nu funcţioneze pe criterii de eficienţă, 
ceea ce a dus la agravarea fenomenelor negative în economie. 

În aprilie 2005 a fost inaugurat supermarketul Fidelio, unitate comercială ce 
aparţine reţelei de magazine Danilux. Magazinul Fidelio, din cartierul Central, se 
întinde pe o suprafaţă de peste 1000 mp fiind primul de acest gen din Botoşani. 
Fidelio a continuat să deschidă magazine la Botoşani în cartierele: Primaverii, 
(octombrie 2005-500 mp), Griviţa (noiembrie 2005- 600 mp), Bucovina (iunie 2006-
550 mp). Investiţia de la Botoşani se va extinde prin adăugarea unei suprafeţe de 
4000 mp, ceea ce va face ca Fidelio Supermarket să devină cea mai mare suprafaţă 
comercială din Botoşani. 

Reţeaua magazinelor Plus aparţine concernului german Tengelmann, grup cu 
vechime şi experienţă la nivel mondial, având nu mai puţin de 7.500 de magazine în 
17 ţări din întreaga lume. În cei peste 30 de ani de activitate, reţeaua de magazine 
Plus s-a extins în permanenţă, existând, în prezent, - cu peste 4.000 de magazine şi 
aproximativ 38.000 de angajaţi - în Germania, Spania, Ungaria, Cehia, Polonia, 
Austria, Grecia, Portugalia şi România. Intrarea pe piaţa românească a fost în 2002, 
când Plus a ales România datorită creşterii economice după 1989. Compania - cu 
sediul şi depozitul central la Ploieşti – a fost constituită în martie 2003 şi 
intenţionează să deschidă în următorii 4-5 ani încă 170 de magazine pe întreg 
teritoriul României. Prezenţa reţelei Plus în Botoşani se înscrie în programul de 
expansiune, la nivel naţional, care va continua în toate oraşele cu peste 30.000 de 
locuitori. Magazinul Plus este situat pe B-dul Mihai Eminescu, nr.2 şi are o suprafaţă 
aproximativă de 1.400 mp. Amplasarea magazinului în apropiere de gară şi autogară, 
precum şi absenţa pe piaţa botoşăneană a unui magazin de o asemenea talie au 
determinat o creştere deosebită a vânzărilor şi un flux de cumpărători din toate 
cartierele oraşului şi chiar din zona rurală. 

Proiectele de dezvoltare a activităţilor comerciale în viitor relevă interesul 
investitorilor pentru municipiul Botoşani, găsind în zonă o nişă de afaceri. Este cazul 
reprezentanţelor auto care nu există până în prezent în oraş, botoşănenii deplasându-
se pentru acest gen de achiziţii la Suceava şi chiar la Iaşi.  

Compania Real-Hypermarket este interesată să deschidă un centru comercial în 
municipiul Botoşani (pe locul fostei fabrici Armonia), ce se va întinde pe o suprafaţă 
de 40.000 m2. Real- Hypermarket a intrat pe piaţa de retail din Romania în martie 
2006,  făcând parte din grupul german Metro, al treilea mare retailer mondial, cu o 
reţea de peste 2.400 de magazine. Pe plan mondial, Real deţine peste 400 de 
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hypermarketuri, dintre care 370 in Germania si 44 în Polonia, Turcia, Rusia şi 
România. 

Primul Mall din Botoşani va fi construit la intersecţia străzii Griviţa cu Calea 
Naţională de firma ieşeană Moldova Universal (pe o suprafaţă de 32000 m2). Spaţiul 
comercial multi-funcţional va include supermarketuri alimentare, un spaţiu de joacă 
pentru copii, unităţi de alimentaţie publică, o zonă fast-food, trei săli de cinema 
multiplex şi multe magazine. 

Renumitul distribuitor de materiale de construcţii Dedeman va deschide un 
hypermarket în Botoşani, în zona Hudum. Firma s-a înfiinţat în 1992 şi în decursul 
celor peste 14 ani de activitate a reuşit să deschidă o reţea formată din şase unităţi 
comerciale şi patru depozite în Suceava, Roman, Iaşi, Piatra Neamţ, Oneşti, Bacău, 
Vaslui, Focşani, Brăila, Târgovişte.  

Criza de teren este un impediment în localizarea la Botoşani a hiper şi 
supermarketurilor, comparativ cu alte oraşe din ţară, dezvoltându-se în ultimii ani 
mai multe reţele de marketuri de cartier ce descurajează potenţialii investitori. Deşi 
foarte multe firme din domeniu, precum Metro, Billa, Carrefour, Kaufland, şi-au 
exprimat intenţia de a construi centre comerciale moderne, nu au putut concretiza, 
întrucât nu s-a putut pune la dispoziţie suprafaţa mare de teren solicitată (între 15.000 
- 50.000m2)23. 

 

 
 

Figura nr.13–Repartiţia marilor complexe comerciale şi a  
filialelor lanţurilor comerciale naţionale în anul 2007 

23 Sursa: Primăria Municipiului Botoșani. 
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După adrearea la Uniunea Europeană, în orașul Botoșani, sectorul terțiar este 
relativ dezvoltat, după cum se poate observa din tabelul nr. 5 unde sunt reprezentați 
principalii comercianți locali. Sub-sectorul comerţ a cunoscut o dezvoltare continuă 
de-a lungul timpului fapt evidenţiat şi de numărul relativ ridicat al firmelor din acest 
domeniu de 958 (o treime din totalul celor existente în municipiu), precum și al 
salariaților (19% din totalul celor existenți la nivel local). În localitate funcţionează 
numeroase unităţi comerciale, depozite de materiale de construcţii, farmacii, staţii de 
carburanţi, service-uri şi spălătorii auto, etc., care deservesc locuitorii oraşului cât şi 
pe cei din zonele limitrofe oraşului. În ultimii ani, au fost deschise unităţi comericale 
ale unor reţele internaţionale cum ar fi: Carrefour, Lidl, Profi, Kaufland, care 
depasesc cu mult cifra de adfaceri a comerciantilor locali prezentati în tabelul nr. 5: 

 
Denumirea 
companiei 

Domeniu  
de activitate 

Cifra de 
afaceri 

Profitul 
brut 

Nr. 
Salariati 

Grupul De Distributie 
Eta SRL 

Comert cu ridicata 
nespecializat de 

produse alimentare 71.044.357 484.095 149 
Ovisim Impex SRL Comerț cu ridicata 

nespecializat de 
produse alimentare 42.851.040 1.008.849 108 

Castilio SRL Comerț cu ridicata a 
lemnului 29.737.144 1.777.395 64 

Pita SRL Comerț cu ridicata 
nespecializat 27.025.990 255.417 40 

Pita Impex SRL Comerț cu amănuntul 25.111.301 447.404 90 
Beristeanu Impex 

SRL 
Comerț cu amănuntul 

al carburanților 22.976.107 9.702 46 
Combustibilul SRL Comerț cu ridicata al 

lemnului 20.647.516 171.172 42 
Romarta Copiilor 

SRL 
Comerț cu amănuntul 

al calculatoarelor 18.388.885 20.859 2 
Met Axa SRL Comerț cu ridicata al 

lemnului 18.355.050 11.711 80 
Erste Klasse 

Distribution SRL 
Comerț cu ridicata al 
produselor din carne 17.167.908 2.921 30 

Androx SRL Comerț cu ridicata al 
altor alimente 16.975.143 18.575 47 

Anca Farm SRL Comerț cu amănuntul 
al produselor 
farmaceutice 16.035.698 1.326.286 31 

 
Tabel nr. 5 - Firme din orașul Botoșani cu activitate în domeniul comerțului. 
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Concluzii  
 
Orașul Botoșani a fost un puternic centru comercial în secolele al XVIII-XIX-lea 

(unul dintre cele mai importante centre economice ale Moldovei), începutul secolului 
al XX-lea şi, în special, perioada interbelică s-au înscris cu un regres vizibil pe plan 
economic, Botoșanii neținând ritmul dezvoltării capitaliste, au rămas la periferia 
vieții economice. Odată cu trecerea comerțului în proprietatea socialistă, a avut loc şi 
un proces de concentrare a unităților în magazine de talie mare, ce se consideră că 
asigurau o economie de timp şi de mijloace de transport. După 1990 numărului 
unităților comerciale a crescut, la fel şi volumul vânzării de mărfuri (atât alimentare 
cât şi nealimentare), prin apariţia agenților comerciali privați. Conturarea şi 
dezvoltarea zonelor comerciale, din municipiului Botoșani, au depins de evoluţia 
numărului de locuitori (concentrați în cea mai mare parte în cartierele centrale) de 
căile de comunicație, de mijloacele de transport, dar şi de evoluţia pieței imobiliare 
(chiriile sau prețul spațiilor comerciale sunt mai mici în zonele periferice comparativ 
cu zona centrală). 

Evoluţia de ansamblu a activităţii comerţului va fi marcată de încercările 
întreprinderilor de a face faţă unui mediu în continuă transformare. Aceste încercări 
se vor materializa în dezvoltare şi perfecţionarea conceptelor manageriale, precum şi 
în promovarea unor noi practici şi tehnologii comerciale. Aplicarea spiritului şi a 
tehnicilor de marketing prin studiile de piaţă şi de motivaţie pentru atragerea 
clientelei, perfecţionarea metodelor de ambalare şi de prezentare, utilizarea unui 
design şi a unui merchandising atrăgător vor determina dezvoltarea comerţului. 

Sub aspectul numărului de unităţi, trebuie subliniat faptul că, în ţările dezvoltate 
din punct de vedere economic, asistăm la o diminuare a numărului total de unităţi. 
Acest fenomen se datorează înfiinţării magazinelor de tip hypermarket, dar şi faptului 
că perfecţionarea tehnologiilor comerciale şi introducerea unor forme moderne de 
vânzare, cum ar fi vânzarea pe bază de catalog, vânzarea prin corespondenţă, 
extinderea şi modernizarea comerţului mobil, televânzarea, vânzarea prin Internet 
etc., determină o bună servire fără prezenţa nemijlocită a consumatorilor în 
magazine. Vor rămâne în continuare numeroase, ţinând seama de natura produselor 
comercializate, magazinele alimentare, unităţile de textile-încălţăminte, unităţile de 
alimentaţie publică etc. În ceea ce priveşte mărimea unităţilor ce vor intra în 
alcătuirea circuitelor comerciale, se prevede o creştere puternică a marilor socităţi 
comerciale, care vor avea o capacitate ridicată de acoperire.  
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THE  SCHORT  HISTORY  OF  TRADE  DEVELOPEMENT  

IN  BOTOȘANI TOWN  (XVTH - XXTH  CENTURTIES) 
 

(Summary) 
 
Botoșani town was a powerful trading center in the eighteenth-nineteenth 

centuries (one of the most important economic centers of Moldova), the beginning of 
the twentieth century and, in particular, the inter-war period registered with a visible 
regress on economic plan, Botoșani not keeping pace with capitalist development, 
remained at the periphery of economic life. With the passage of trade in the socialist 
property, there was also a process of concentration of units in large stores, which are 
considered to ensure an economy of time and means of transport.  

After 1990, the number of commercial units increased, as did the volume of the 
sale of goods (both food and non-food), through the appearance of private 
commercial agents. The contouring and development of the commercial areas, in the 
municipality of Botoșani, depended on the evolution of the number of inhabitants 
(mostly concentrated in the central neighborhoods) by the means of communication, 
by the means of transport, but also by the evolution of the real estate market (rents or 
the price of commercial spaces are smaller in the peripheral areas compared to the 
central area). 
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