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SCURT ISTORIC ASUPRA DEZVOLTARII COMERTULUI
IN ORASUL BOTOSANI (SECOLELE XV - XX)
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Comertul joaca un rol important in dezvoltarea durabild a societatii omenesti,
fiind un sector de activitate cu un inalt grad de complexitate. Principala functie a
comertului o constituie cumpararea marfurilor de la producitori sau colectori si
transferarea acestora in depozite, in vederea pregatirii lor pentru véanzare cétre
utilizatorii intermediari sau finali. Alte functii sunt: stocarea marfurilor, fractionarea
cantitatilor mari de marfuri pe care le livreaza, productia, asortarea loturilor
respective, formarea sortimentelor comerciale §i asigurarea micilor partizi care
urmeaza a fi puse la dispozitia consumatorilor, transferul marfurilor catre zonele si
punctele cele mai indepartate sau izolate, pentru a fi vandute consumatorilor, crearea
conditiilor de realizare efectivd a actului de vanzare - cumpdrare, asigurarea
promovarii produselor, cercetarea doleantelor utilizatorilor, a sugestiilor acestora, a
capacitatilor de cumpirare, a gradului de instruire, a obiceiurilor de consum’.

Functia comerciala apare, deseori, ca functie dominanta. Este o activitate precisa,
cu un ridicat grad de complexitate, structuratd pe domenii multiple in cadrul cérora
roluri importante revin: distributiei cu amanuntul, depozitarii marfurilor si
aprovizionarii cu ridicata, precum si activittilor de import-export. Intr-o asemenea
acceptiune, comerful reprezintd una dintre cele mai importante componente ale
economiei moderne, devenind segmentul principal de piatd, indiferent de forma
acesteia’.

Functia comerciald in etapa economiei preindustriale. Infiintarea si evolutia
targului au fost conditionate de dezvoltarea activititii mestesugaresti, de separarea
mestesugurilor de agricultura si de intensificarea schimbului de produse.

In aceastid perioads, centrul targului Botosani era alcatuiti din doud nuclee
principale: Targul Vechi si Targul Nou care includea si Targul de Jos, despartite prin
Calea Nationald. Nucleul Targului Vechi dateaza din a doua jumatate a secolului al
XIV-lea, desfasurandu-se in lungul cailor de tranzit, cu piatd in targ, langa biserica
Sf. Gheorghe. Acest loc a fost, de la inceput, destinat iarmarocului anual, amintit in
1597 ca fiind cel mai vechi din Moldova, care era organizat in Targul Vitelor.

La inceputul secolului al XVI-lea, la Botosani era unul din cele mai vechi
iarmaroace de vite din Moldova, la care venea un numar mare de negustori din

'S. Toma, Nela Popescu, M.Felea, Bazele comerfului, Editura ASE, f.a., Bucuresti.
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strainatate. Afirmarea vietii economice a fost legatd, initial, de comertul de tranzit.
Cu timpul oragul a devenit un important centru comercial si mestesugéresc3.

Primele informatii documentare despre comertul botosanean cu tarile vecine
dateaza de pe timpul lui Petru Rares, iar mai tarziu, in timpul domniei lui Petru
Schiopu, se apreciaza ci, la Botosani, era cel mai vechi iarmaroc din Moldova*,

Dupa o perioada de decadere, datoritd suzeranitatii otomane, viata economica a
oragului a cunoscut o puternica revigorare intre secolele XVII-XVIII-lea datorita
activitatilor intreprinse de armeni. Cele mai comercializate produse erau: cerealele,
faina de grau, carnea de miel, vinul §i, bineinteles, animalele, caii (in special pentru
armata polonezd). Totodatd, pe piata botosaneana se comercializau un numar mare de
articole de provenienta straind, destinate sd satisfaca cele mai rafinate gusturi. Se
aducea aici marfa engleza, franceza, stofe turcesti, podoabe si colonii.

Boierii si negustorii strdini atrasi de avantajele targului, continuau sd cumpere
spatiile libere din jurul pietei si a oborului, unde si-au construit pravalii, ateliere,
carciumi si locuinte. Spatiul devenind neincapator, constructiile s-au extins treptat
din interior spre exterior, in lungul Caii Nationale, Drumul Savenilor si Stefanestilor,
oragul ludnd o structurd radiar-concentricd. Au aparut brutarii, locuinte, pravalii,
dand nastere unui nucleu cu functie comenciala, atestat documentar sub denumirea
de Targul de Sus, spre deosebire de Targul de Jos situat in jurul halei”.

Spre sfarsitul secolului al XVIII-lea si in secolul al XIX-lea, comertul botosanean
a cunoscut o puternicd dezvoltare. Date referitoare la anul 1845 indica un procent de
peste 34% din numarul familiilor botosdnene ca apartinand comerciantilor®. O atentie
deosebiti se di si modernizirii orasului. In anul 1848 primiria a emis “Regulamentul
pentru infrumusetarea §i siguranta orasului Botosani in ceea ce priveste
constructiile”. Prin aplicarea acestui regulament s-au ddramat vechile dughene cu
aspect oriental care mai rimiseseri in partea centrala a orasului’.

Puternica viata economica a orasului Botosani in veacurile trecute, cu un comert
de mare intindere, cu mestesuguri foarte dezvoltate si cu o infloritoare viatd
spirituald, il face si ajunga unul dintre cele mai mari din Principate®.

Romanii nu au putut rezista concurentei evreiesti in comer{ de aceea majoritatea
lor au dat faliment. {i gisim prezenti in comertul de librarii, coloniale, seminte (I.
Préajinariu, 2004). Dezvoltarea comertului si dublarea populatiei orasului, la inceputul
secolului al XIX-lea prin stabilirea evreilor a accentuat extinderea zonei comerciale
si indesirea locuintelor in zona centrald, de-a lungul Caii Nationale spre gara si
bariera lasilor, Savenilor, Stefanestilor. Apar pravalii si ateliere pe aleile secundare.

3v. Tufescu, Judetul Botosani, Editura Academiei Romane, Bucuresti, 1977.

4t VL Prajinaru, Tdrgurile din judeful Botosani in cadrul comertului Moldovei, Editura
Quadrat, Botosani, 2004.

5 Eugenia Greceanu, Ansamblul urban medieval Botosani, Muzeul de Istorie, Bucuresti,
1981.

% I. Prajinariu, op. cit., 2004.

7 Eugenia Greceanu, op. cit., 1981.

¥ V. Tufescu, Botosanii sub raport numeric. Un criteriu de analizd urbanisticd, Editura
Argus, Botosani, 1936. Pentru perioada urmatoare documentele indicd pentru Botosani
32.521 loc. in 1899, 32.813 in anul 1912, 32.107 in anul 1930.
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ANUL ETNII 1832 | 1891 | 1913 | 1945
Numarul unitatilor comerciale 248 586 1245 | 357
Structura angajatilor pe romani 29,7 19,6 13 58,4
nationalitati (%) evrei 38,9 | 814 |83,1 |378

alte 31,2 19,6 3,7 3,8
nationalitati

Total angajati 403 609 1565 | 675

Tabel nr. 1- Structura nationala a anagajatilor din unitatile comerciale

in perioada 1832-1945 (dupa I. Prajinariu, 2004)

Categorii de proprietari Toi.:al . Din care

proprietari | Roméni % | Evrei %

Proprietari de depozite en-gros 119 5 95
Proprietari de magazine (pravalii) 372 7 23
Pfopru.etarl dg unitati cu profil de 134 10,5 89.5
bauturi alcoolice
Proprle‘Far} de unitati pentru 9 3,3 96,7
comercializarea cerealelor
Proprietari de exploatari forestiere 29 3,4 96,6

Tabel nr. 2 - Structura etnica a proprietarilor de unitati comerciale din anul 1929
(Sursa: Anuarul Romdaniei pentru comert si industrie, meserii §i agriculturad,
1929)

Orasul a fost un puternic centru de comercializare a cerealelor, ce erau cumparate
de la tarani, arendasi si mosieri. O parte din cereale erau destinate exportului, iar
cealaltd morilor locale. In orag lucrau 58 de comercianti de cereale si functionau 4
depozite de cereale si 19 doar pentru faind. Concomitent cu iarmarocul, in oras avea
loc ziua de targ, cand ,pravaliile si atelierele meseriasilor erau luate cu asalt”, in
special de taranii veniti din judet’.

Evolutia ascendentd a comertului botosdnean a facut ca acest orag sa intrefind, la
sfarsitul secolului al XIX-lea, relatii comerciale cu numeroase firme si piete din
Germania, Austria, Ungaria, Anglia, Belgia, Elvetia, Olanda si Italia. Catre sfarsitul
secolului, Tnsa, eficienta iarmaroacelor a Inceput sa scada, fapt ce a facut ca din cele
patru iarmaroace care se tineau la Sf. Teodor, Sf. Ilie, Sf. Maria Micd si Vinerea
Mare, sd ramana doar doua: unul anual, in perioada 1-15 septembrie si unul
saptimanal, in fiecare miercuri. In aceastd perioada, vanzarea produselor nu ridica
probleme, deoarece mestesugarii nu produceau decat foarte putine produse, ceea ce
facea ca cererea practic sa nu poata fi saturata, predominand astfel stadiul de penurie.

® L. Theodor,
Botosani, 1914,

Starea economica a judetelor Botogani-Dorohoi-Suceava in anul 1913,
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Numarul negustorilor ce se ocupau cu comertul animalelor Botosani era destul de
mare, in 1832 ajungand la 81, din care 20 erau straini'’.

In aceastd perioadd importante venituri erau obtinute din comercializarea
bauturilor alcoolice (aspect ce denotd consumarea unor cantitafi importante de
alcool). Orasul Botosani a fost o mare piata de desfacere a rachiului si vinului, fiind
in acelasi timp §i un important depozit, unde se strangeau mari cantitati de vin din
mai multe centre viticole ale Moldovei. Vinul era comercializat apoi in Polonia,
Ungaria, Germania. Numarul carciumelor din Botosani era de 205 in anul 1891. Din
cei 131 carciumari 79 erau romani, 46 evrei si 6 armeni'.

Cresterea populatiei (cu mai mult de jumatate, prin imigrarea a circa 10000 de
evrei) a determinat inmultirea dughenelor in Targul Nou'. Suprafetele ocupate de
aceste dughene au fost restranse, comparativ cu cele construite In perioada
anterioara.

Stagnarea economica dupa 1870, favorizata de constructia cailor ferate, a dus si la
retragerea activitatilor comerciale citre zona centrala si pardsirea unor areale (ale
vechilor vaduri), fapt care a fragmentat zona comerciald construitd initial in mod
unitar, pastrandu-se insd grupuri izolate de dughene. Cu toate ca era situat la capat de
linie feratd, Botosanii anului 1929 aveau 20 de depozite en-gros.

Antrenarea tot mai profundad a pietei botosanene in comertul international, ca o
consecinta a cererii tot mai mari de produse locale pe pietele strdine, a cererii pe piata
locald a produselor din alte zone, a dus la aparitia unor ,,desfaceri” de mari proportii
care nu puteau fi asigurate de producatorii directi. Astfel apareau toptangii (cei care
cumpiarau marfa in cantititi mari si apoi o revindeau in zilele de targ)". Datorita
intensei activitdti comerciale ce se desfasura in Botosani, orasul si-a castigat in acea
perioada, pe buna dreptate, denumirea de “Metropola comerciala a tarii de Sus”.

In prima parte a secolul al XX-lea apare fenomenul de concentrare a comertului,
la Inceput prin crearea “cooperativelor de consum” iar apoi, dezvoltdndu-se puternic,
prin aparitia marilor magazine, a intreprinderilor cu sucursale multiple, a comertului
integrat si a altor asemenea forme. Pentru nevoile zilnice locuitorii se puteau
aproviziona din cele trei piete: Piata Targului Vechi (pentru legume si fructe), Piata
Sf. Gheorghe (unde se afla o hald cu carne) si Targul Vitelor. Lemnul pentru
constructii era comercializat In Targul Vitelor si “pe un maidan mic” pe strada
Garii'*.

Importurile din aceastda perioadd au fost impulsionate de infiintarea Vamii de la
Botosani si desfiintarea Vamii de la Burdujeni unde stationau marfurile. Pe primul
loc in ceea ce priveste importurile se situau “articolele de fierarie”, masini agricole si

195t Ciubotaru, Monografia orasului Botosani, Editura AXA , Botosani, 1997.

"I, Prajinariu, op. cit., 2004.

2 Dezvoltarea economicd a orasului a atras ca un magnet numeroase etnii: evrei, armeni,
greci.

3 Florica Ivorenciuc-Rotaru, Maria Petraru, Judeful Botosani-oameni si locuri, Editura
AXA, Botosani, 2002.

"'v.C. Nadejde, L. Titu, Dicfionar geografic al judefului Botosani, Editura Thoma Basilescu,
Bucuresti, 1895.
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industriale, care se aduceau din Germania, Austria, Anglia, Belgia si America. Pe
locul al doilea era “comertul de manufactura cu: matasuri, stambe, stofe de lana
etc.” importate din: Anglia, Germania, Franta, Austria, Italia, Elvetia, Olanda si
Spania. Al treilea loc este ocupat de “comerful cu coloniale” din Turcia, Grecia,
Austria, Germania, Anglia, Belgia, Franta si Olanda".

La inceputul sec al XX-lea, comertul orasului Botosani se desfasura intr-o zona
centrala situatd in lungul Caii Nationale, de la bariera lasului pana la Gara, de la
Podul de Piatrd pand la Teatrul Mihai Eminescu, intre strada Savenilor, Parcul
Tineretului, strada Grivita pana la Calea Nationala.

Anul 1930 a marcat 1nsa, un regres vizibil 1n activitatea economica a Botosanilor,
determinatd printre alte cauze si de criza economica care cuprinsese lumea
capitalista. Multe din vechile fabrici si ateliere si-au Inchis portile, iar activitatea
comerciald a stagnat. In pragul celui de-al Doilea Rizboi Mondial, rimisese doar
amintirea vechiului prestigiu economic al orasului Botosani.

Dupa cum reiese din text si din tabelele prezentate, comertul botosdnean era
asigurat de evrei si armeni, deoarece acestia aveau o abilitate comerciald mult mai
dezvoltata decat a romanilor. Aparea, astfel, concurenta intre comercianti care se
intreceau 1n a oferi cumparatorilor produse si servicii de cea mai buna calitate. Cu
toate eforturile comerciantilor romani, suprematia a fost detinutd de evrei pana in
anul 1940.

Vatra orasului a fost renumita pentru valoarea arhitecturala a centrului (Piata 1907
si portiunea aferentd Ciii Nationale), fapt care a determinat amplasarea, ulterior, a
unui mare Magazin Universal modern. In general, arhitectura cuprindea o cladire in
care erau reunite atelierele, dughenele si spatiile de locuit, diferentiindu-se in functie
de starea materiald a proprietatilor si de importanta fiecarei portiuni de vad
comercial. Conform fisei monumentului, halele au fost construite in 1902 - 1904,
fiind proiectate de Anghel Saligny. Conform Listei Monumentelor, au fost construite
in 1912 dupa proiectul austriac Hutter si Schsank (1902), adaptat in 1904 - 1909 de
arh. Constantin Botescu, ing. Mario Zonio si Leon Erachid, constructii

ce-au fost usor modificatd in anul 1936".

'3 Lazir Theodor, op. cit.,1914.
16 Arhivele Statului, Serviciul Judetean Botosani, fond Primdria Comunei Botosani, dos.
Halele Comunei Botosani.
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Functia comerciald in etapa economiei socialiste (1947-1989). In perioada
socialistd, orasul Botosani s-a transformat radical. Comertul din piete si oboare cu
produse agricole a evoluat in functie de noua legislatie comerciala. S-a desfiintat
marele comert particular, au disparut en-grosistii i marii negustori, s-au desfiintat
marile firme comerciale si bursa de cereale. A disparut comertul liber dintre
populatia de la munte, podis si campie. Muntenii vor mai aduce doar sporadic
cherestea si obiecte din lemn pand in anii 1952-1953, dupa care comertul liber
regional a disparut. Fondul centralizat al statului era format din productiile LA.S.,
produsele preluate de la S.M.A. (S.M.T.) pentru lucrarile agricole efectuate la C.A.P.
de la taranii individuali, prin sistemul contractelor, achizitiilor, cotelor etc."”.

In anul 1950 s-a introdus sitemul preturilor unice la comertul cu ridicata si
amanuntul. Aceste masuri au limitat comertul particular cu cereale si animale din
piete si oboare. Téranii puteau procura produsele industriale numai prin
cooperativele satesti, iar oragenii de la unitatile de desfacere GOSTAT, infiintate la
sfarsitul anului 1947, dar din aprozare. in 1948 au aparut primele magazine de stat si
institutii caracteristice comertului socialist'®.

Comertul cooperatist cu produse agricole a aparut in 1950 si se practica prin
contracte intre C.A.P. si stat. Comerful privat cu produse agricole a scazut treptat.
Taranii erau interesati sd-si valorifice produsele pe piata libera, unde se platea mai
bine decat la stat si cooperativele mestesugaresti. Statul era nevoit sid permita
practicarea acestui comerf particular datoritd cresterii cerintelor pietei urbane si
pentru cd [.A.S-urile si C.A.P.-urile nu reuseau sa acopere cerintele pentru consum.
Produsele aduse de tarani pe pietele urbane erau formate din cantititi mici de cereale,
pasdri, oud, fructe, legume, zarzavaturi, lapte si produse lactate.

Odata cu trecerea comerfului in proprietatea socialistd a avut loc o intensd
transformare si un proces de concentrare a unitatilor mici in magazine de talie mare,
cu raioane multiple, de tip universal pentru a asigura o economie de timp si de
mijloace de transport.

Dupa 1960, in raport cu cresterea populatiei orasului, a sporit si numdrul
unitdtilor comerciale (fiind in medie de aproximativ un magazin la cca. 200-280
locuitori). Evolutia desfacerii de marfuri prin comertul socialist s-a caracterizat
printr-o dinamica accentuata, Botoganii Inscriindu-se printre orasele cu cele mai mari
cresteri ale volumului marfurilor comercializate (de peste 100%) in perioada 1970-
1977, fenomen datorat cresterii populatiei si veniturilor provenite din dezvoltarea
functiilor productive".

Dupa impartirea administrativd din 1968, noua capitald de judet a inceput sa fie
studiatd in vederea restructurarii conform cerintelor unui oras care trebuia si
raspundad functiilor unui centru politico-administrativ si sa faca fata sporului de
populatie migrat. Rezultatele acestei prevederi au fost urmatoarele®:

"7 Toan V. Prajinariu, op. cit., 2004.

8. Tufescu, Judetul Botosani, Editura Academiei R.S.R., Bucuresti, 1977.

Y V. Nimigeanu, Podisul Central Moldovenesc - consideratii geografice privind dezvoltarea
economico-sociala in perioada socialistd, Editura Universitatii, lasi, 1987.

2 Eugenia Greceanu, op. cit.,1981.
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-construirea Magazinului Universal Botosani in partea de sud a Caii Nationale;

-dezafectarea unei parti din frontul de vest al Pietei 1907, spatiul fiind destinat
unor constructii moderne Intre Piata Targului si Magazinul Botosani;

-transformarea Pietei Targului intr-o esplanada de legatura intre Calea Nationala
si noua piata.

Zona comerciala, grupata inital in partea centrald (Targul Vechi), s-a extins si in
unele cartiere de locuinte. larmarocul si-a pierdut treptat din insemnatate, iar in anul
1977 in orasul Botosani functionau 270 de unitdti comerciale care dispuneau de
32135 m’ spatiu comercial®'.

Schimbarile produse in structura unitatilor comerciale (magazine cu volume si
proportii care nu se asemanau cu cele anterioare) au dat nastere unor contraste in
aspectul urbanistic al municipiului. Concomitent cu dezvoltarea economica si
sporirea accentuata a numarului de locuitori, in perioada 1965-1989, un loc important
l-a ocupat organizarea, dezvoltarea si amplasarea, in functie de cerinte, a retelei de
unitati comerciale din interiorul municipiului.

In aceastd perioadd au fost date in folosintd mari magazine universale, precum:
Botosani, Romarta, Modarom, Big, Complex Grivita, Complex Unirea, toate situate
in zona centrala a orasului.

Practic, mari unitafi comerciale functionau in toate cartierele oragului, dar zona
comerciald caracteristica si cu cele mai moderne unitati era centrul (Piata Revolutiei, Piata
1 Decembrie, Str. 1 Decembrie, Strada Pietonal Transilvaniei, Str. Unirii), pastrandu-se
tipicul oraselor socialiste, cu decalaje intre centru si periferie, in ceea ce priveste
asigurarea serviciilor, concentrarea acestora in zona centrald si reducerea unor cartiere de
locuinte la simple dormitoare. De asemenea, la buna servire a populatiei contribuia si
unele unitati de alimentatie publicd, sub forma unor cantine-restaurant, organizate pe langa
unele intreprinderi industriale precum: Miorita, Parc, Grivifa, Rapsodia.

Alaturi de comertul socialist s-a mentinut §i piata {araneascd, asezatd in centrul
oragului, piatd ce Inregistra fluctuatii saptdmanale si sezoniere importante, n functie
de traditii si de ritmul lucrarilor agricole. Piata libera completa cu produse vegetale si
animale necesarul populatiei, iar participarca acestora la totalul desfacerilor de
marfuri era in scadere. In anul 1980, din totalul vanzarilor de marfuri, cele alimentare
detineau 33%, cele nealimentare 53,8%, iar alimentatia publica 13,2%*.

ANUL 1950 | 1955 1960 | 1965 | 1970 | 1975 | 1980 | 1985 | 1989
Marfuri
alimentare (%) 37,6 | 28,4 21,4 | 28,5 29,2 | 30,6 |31 37 38
Marfuri
nealimentare (%) | 51,2 | 61,6 71,6 | 63 60,8 | 58,8 | 63,9 | 57 56
Alimentatie
publica (%) 112 | 10 7 85 |10 |106 |51 |6 6
Tabel nr. 3 - Evolutia structurii marfurilor comercializate in perioada 1950-1989.

2Ly Tufescu, op. cit.,1977.
22 Directia Judeteand de Statisticd Botosani, 1980. Comertul. Vanzarea marfurilor.
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O analizd a structurii marfurilor cumparate de populatie indici o crestere a
vanzarii produselor alimentare in raport cu cele nealimentare, fapt determinat de
cresterea populatiei si de diversificarea modului de alimentatie a populatiei.

Urmarind dinamica structurii vanzarilor de marfuri dupa 1965, remarcam tendinta
si preferinta fireasca si explicabild a populatiei spre marfuri de folosinta indelungata.
Ca urmare a cresterii continue a veniturilor, comertul a cunoscut o continua
dezvoltare, atat sub raportul extinderii retelei si a suprafetelor comerciale, cat si sub
raportul cresterii volumului desfacerilor, in stare sa satisfaca cerintele in continua
crestere ale populatiei. Valoarea desfacerilor de marfuri cu amanuntul a crescut in
aceeasi perioada de peste 25 de ori.

245 80
240 60 1
235 40 -
230 20 +
225 0 -
220 » 1980198113821983 38419851386 19873881983
B magazine total
198019811982198 31984198 51986198 7138989 W unitati de alimentatie publica-total
B unitati.. chioscuri-total
Figuranr. 1- Figura nr.2
Evolutia unitatilor comerciale Evolutia ponderii tipurilor de
in perioada 1980-1989 unitati comerciale in perioada 1980-1989
1%
R
W magazine nealimentare alimentatie publica
magazine alimentare
] magazine universale
Figura nr. 3 Figura nr. 4
— Structura magazinelor — Structura marfurilor comercializate
in anul 1989 in anul 1989

Toate aceste schimbari au generat modificari in structura populatiei active ocupate
pe ramuri economice, comertul intrdnd in stagnare si regres vizibil, (fapt indus de
puterea de cumpdrare, oamenii cheltuindu-si salariile doar pe strictul necesar traiului
de zi cu zi si abia mai tarziu pe bunuri casnice).
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Comertul particular, desi era limitat ca volum, valoare si diversitate, avea o
importantd deosebitd, deoarece furniza permanent marfa proaspata, completand
comerful de stat si cooperatist care nu reusea sa satisfacd cererea de produse
agroalimentare de pe piata urbana

Numarul de salariati din comert s-a mentinut constant pana in anul 1970 (aprox.
1500 persoane), dupa care a inregistrat o crestere usoara, atingand un maxim de 2500
persoane in anul 1985, ca efect al infiintarii marilor magazine universale.
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Figura nr. 5 — Evolutia numarului de salariati din comert in perioada 1960-1989.

Treptat, spatiile libere din orage au disparut sub noile cartiere de locuinte sau
unitafi industriale, iar spatiile de la periferie au fost preluate de catre CAP-uri si
redate apoi membrilor cooperatori ca ,,loturi ajutitoare”. In aceste conditii, numerosi
tarani se aprovizionau cu produse agricole de strictd necesitate din oras, accentudnd
cerintele pietei care nu mai puteau fi acoperite prin comertul de stat si cooperatist.

In aceasti perioada exportul inregistra valori mari, intreprinderile botosinene
livrand spre tarile partenere, in general, materii prime si produse alimentare astfel:

-Intreprinderea de Utilaje si Piese de Schimb (I.U.P.S.) livra spre export: foarfeci
combinate, masini de deformare plastica, electropompe etc., citre tarile socialiste in
acea perioada, cat si in Egipt, India, Iran, Irak, Algeria, Canada, Israel si Grecia;

-Electrocontact exporta catre: Irak, Siria, Libia, Argentina, Polonia, Tugoslavia,
Iran;

-in aria exportului Intreprinderii Filatura de meland au fost cuprinse tari ca:
Austria, Elvetia, Iran, Irak, Ungaria, Egipt, Siria, Algeria, Israel, India;

-Intreprinderea textili Moldova exporta: tesituri de celofibra 100% in Libia,
Sudan, lordania, tercot in Marea Britanie si unele tari din Africa, tesaturi de bumbac
100% in S.U.A., Canada, Marea Britanie, Franta, Olanda, Iran, Rusia, Polonia, Irak,
Germania;
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-ICIL exporta 3/4 din productie in: Belgia, Marea Britanie, Iran, Algeria. In
perioada 1976-1990 s-a exportat: unt (Rusia), cascaval (Grecia, Liban, SUA),
branzeturi fermentate (Italia, Polonia).

Anul UM | 1983 | 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1988 | 1989

LUP.S. Mii | 13114 | 17799 | 17611 | 5428 | 10678 | 12627 | 3986
lei

SC Mecanica | Mii - - - 1400 | 3731 2450 1054
SA lei

Intreprinderea | Mii | 3369 | 3729 |3799 | 9834 |4325 | 10226 | 8681
Electrocontact | lei
Intreprinderea | Mii | 73860 | 92933 | 93187 | 87689 | 82303 | 81288 | 80052
filatura de | lei
melana
Intreprinderea | Mii | 53152 | 25981 | 50668 | 17870 | 26834 | 14945 | 20823
Textila lei
Moldova
ICIL Mii | 29310 | 8271 | 29103 | 34636 | 49347 | 39725 -
lei

Tabel nr. 4 - Evolutia valorii exporturilor principalelor intreprinderi in perioada
1983-1989

Putem concluziona cd, in perioada socialista, comertul municipiului Botosani nu a
cunoscut un ritm atat de alert precum industria; totusi, s-a mentinut la o cota pozitiva,
cu usoare tendinte de crestere. Pana in 1989 sistemul economic se sprijinea pe
proprietatea de stat in cadrul unei gestiuni greoaie, planificate si rigide.

Functia comerciala in etapa economiei de tranzitie (dupa 1989). Dupa 1989 este
evidentd imbunatatirea aproviziondrii populatiei, aspect materializat prin cresterea
numarului societatilor comerciale, a volumului vanzarilor de marfuri (atat alimentare,
cat si nealimentare) si prin aparitia agentilor comercialii privati. Asa se explica
cresterea numarului de angajati in domeniul comercial. In aceastd perioada, functia
comerciald ocupa un loc important in cadrul municipiului, ca urmare a trecerii de la
economia centralizat-planificata la economia de piata.

in perioada de tranzitie, privatizarea a cunoscut o amploare deosebita, firmele si
societatile infiintate orientandu-si activitatea mai mult spre comert. Trecerea
granitelor a devenit facild, pozitia geografica a municipiului Botosani, in apropierea
frontierelor cu Ucraina si Republica Moldova, a generat numeroase fluxuri de
marfuri cu deschidere, mai ales, spre comertul liber. in anul 1990, unitatile
comerciale de stat s-au reorganizat in Societati Comerciale pe Actiuni (S.A.), pe mai
multe criterii, si anume: dupa felul operatiunilor efectuate in cadrul obiectivului lor
de activitate, dupad sortimentul de marfuri comercializate, dupad marimea lor, dupa
raza lor de activitate.

Anul 1990 reprezintd o schimbare majord in evolutia municipiului Botosani. in
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zona centrald, Magazinul General Botosani, cel mai mare complex comercial al
orasului, devine Magazinul Elvila, cu multe standuri particulare, transformat ulterior
intr-unul de mobild (Elvila International) si produse electrocasnice (Altex). Tot in
aceastd zona semnalam si aparitia multor magazine de tip ,, boutique”, a Bazarului si
Complexul comercial ,, Tati”. In jurul pietei s-au infiintat baruri si pizzerii, iar marele
centru comercial Modarom adaposteste acum o discoteca, o sala de culturism si un
restaurant cu specific taranesc. Cinematograful Luceafarul a devenit acum un depozit
en-gross, iar Integrata de In s-a transformat in Complexul comercial Pars.

Dupa 1992, unitatile comerciale particulare mici si mijlocii le-au depasit pe cele
de stat atat prin numar cat si prin dinamica si dimensiunile fluxului comercial. S-a
constatat o dezvoltare mai mare a unitatilor comerciale “hibrid”, fara un profil bine
determinat (magazine mixte), precum si proliferarea haoticd, necontrolatd a
comertului ambulant si stradal cu suprafata utila mica, volum si varietate mare de
marfuri, cu dotari tehnico-edilitare (apd, canal, energie electricd) insuficiente care
poluau estetica arterelor de circulatie si care avveau un numar redus de angajati.
Dezvoltarea sectorului privat a avut loc, initial, prin orientarea cu preponderenta spre
unitai de tip consignatie $i magazine mixte, cu o structurd a ofertei neadaptata
cererii, cu practicarea unor preturi fard justificare si fara un minim de confort
comercial. O crestere importantd a numarului agentilor economici, in special in
sectorul privat, a avut loc in anii 1994-1996 cu un impact semnificativ asupra
economiei municipiului. In 1997, 75,2% din sectorul privat era reprezentat de comert
care in mod similar cu alte orage ale tarii, manifesta dinamica cea mai importanta.

2000
1500
1000
500
0

\9%0 '@qu’ \90)“ @Cb(" \9%0" ,\900 ’190"’ %QQ“ ’196(0 B 0-9 angajati W 10-49 angajati

m unitati active in..
Figura nr. 6 Figura nr. 7
— Evolutia numarului de unitati Structura unitatilor comerciale

comerciale in perioada 1990-2006 dupa numarul de angajati in anul 2006

Numarul redus de filiale din orasul Botosani denota un grad de atractivitate scazut
pentru desfasurarea activitatilor comerciale centralizate. Puterea de cumparare a
populatiei figureaza printre cele mai scazute din tard, la care se adaugid unele
dificultdti de reconversie economici sau de izolare geografici. In ultimii ani in
Botosani si-au facut prezenta urmatoarele filiale: Vladcon SRL Bacau, SC
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Transilvania Import-Export Oradea, SC Leonardo SRL,Vegastel, Fidelio, Altex,
Domo, Plus, Flanco, Flamingo, Depozitul de calculatoare, Ultra Pro, Dasimpex, Euro
GSM.

Dupa anul 2000, multe din chioscuri au fost desfiintate si noi spatii private au
intrat 1n circuitul comercial, astfel incat in anul 2006 in municipiul Botosani erau
active aproximativ 1600 de societdti comerciale, din care 89% aveau intre 1 si 9
angajati.

Volumul marfurilor comercializate in oras a crescut cu 13,6% in 1990 fata de
1989 (pe grupe de produse cele alimentare au inregistrat o crestere cu 20,8% iar cele
nealimentare o scadere cu 15,5%).

Asa se explicd faptul cd in Botosani, ca in toate orasele Moldovei, a crescut
numarul salariatilor in domeniul comercial de 1a6,8% din totalul angajatilor n anul
1990, 1a 21,1% in anul 2006. In aceasta perioada si numarul unitatilor comerciale s-a
dublat.

6000

MOV

3000 W W

2000
1000
0 r r r r r r r r r r r r r r r r )
AR C IR A IR A AN ARy

Figura nr. 8- Evolutia numarului mediu de salariati din comert in perioada 1990-2006

In aceasta perioadd are loc o restructurare a industriei in municipiul Botosani,
astfel cd o buna parte din forta de munca disponibilizata s-a reorientat spre activitati
comerciale, facand din aceasta o ocupatie de baza, dar si un mod de a-gi castiga
existenta.

Rolul pietelor tardnesti creste simtitor dupa 1990, atat prin volumul marfurilor
comercializate cat si prin gradul de modernizare. Functioneaza, in prezent, trei astfel
de piete: Piata Centrala, Piata Grivita, Piata Primaverii. Langa Piata Centrala se
afla Hala de carne si branzeturi. Pietele din Botosani au scopul de a organiza
comertul in zonele publice si sunt de doua tipuri: piete agro-alimentare, piete mixte.

Toate acestea reprezinta efectul masurilor de liberalizare a comertului, fapt care a
generat In ultimd instantd intense fluxuri de marfuri. Noile conditii politico-
economice si sociale, de dupa 1989, au provocat mari schimbdri in comertul cu
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produse agricole si mestesugaresti. Comertul de stat se desfiinteazd intr-o buna
masura, locul lui fiind luat de cel particular.

Dupa felul operatiunilor efectuate in cadrul obiectivului lor de activitate,
societatile comerciale se clasifica in trei grupe:

1. societati comerciale pentru desfacerea marfurilor cu ridicata (en-gros), in
numar de 296 de firme in municipiu;

2. societdti comerciale pentru desfacerea marfurilor cu amanuntul (en-detail), in
cadrul municipiului existand un numar de 1228 de firme;

3. societdti comerciale care exercitd simultan activitatile de en-gros si en-detail,
intretinerea si repararea autovehiculelor sunt in numar de 93 de firme.

M marfuri
alimentare

B marfuri
nealimentare

67%
servicii de

mComert cu ridicata $i amanuntul, intretinerea si repararea platé

autovehiculelor
®mComert cu ridicata si servicii de intermediere a comertului cu ridicata

Figuranr. 9 Figuranr.10
-Structura unitatilor comerciale — Structura volumului de marfuri
dupa profilul de activitate in anul 2006 comercializate Tn anul 2006

In structura societitilor comerciale botosdnene predomini magazinele ce
comercializeaza produse alimentare, fapt ce indica si preferinta populatiei pentru
aceste produse. Produsele alimentare primeaza prin volumul vanzérilor detinand 52%
din acesta, In defavoare produselor nealimentare cu 26% si a serviciilor de piata
22%.

Cagtigurile populatiei din comer{ au cunoscut si ele oscilatii in timp, astizi
inscriindu-se insa pe un loc secundar.
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Figura nr. 11 — Evolutia valorii salariului mediu brut lunar din comert in perioada
1990-2006

In ceea ce priveste cifra de afaceri si investitiile din comert, atat in domeniul
comertul cu amanuntul, cat si cel en-gros, se manifestd o dinamica pozitiva, in anul
2006 inregistrandu-se cea mai mare valoare a cifrei de afaceri, datorita, in special,
cresterii vanzarilor de produse nealimentare (Imbracaminte, produse metalo-chimice,
electrocasnice, mobild), cat si din vanzarea in crestere de produse alimentare, bauturi
si tutun, alimentatie publica (preparate culinare i de cofetérie).
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Figura nr.12 — Evolutia cifrei de afaceri din comert in perioada 1995-2006

https://biblioteca-digitala.ro



Paul Narcis VIERU, SCURT ISTORIC ASUPRA DEZVOLTARII COMERTULUI 235

In ultimii ani, s-au inregistrat schimbari importante, in cadrul economiei, la toate
nivelurile, uneori atat de rapide si de o asemenea intensitate, Incat, atat autoritatile
publice, agentii economici, cat si populatia, au fost confruntati atat cu greutati de
adaptare cat si cu prabusiri, materiale si morale.

Cuprinzand mai toate domeniile vietii si activitatile omului, tranzitia antreneaza,
deopotriva, economia si cultura, stiinta si invatdmantul, politica, libertatea de gandire
si actiune, sfera relatiilor interumane, traditiile si comportamentul, conditiile de
munca si calitatea vietii.

Reducerea drastica a productiei interne s-a reflectat in cresterea preturilor,
tarifelor §i scdderea puterii de cumparare. Nerespectarea corelatiei productie-
productivitate-salarii a facut ca economia sa nu functioneze pe criterii de eficienta,
ceea ce a dus la agravarea fenomenelor negative in economie.

In aprilie 2005 a fost inaugurat supermarketul Fidelio, unitate comerciald ce
apartine retelei de magazine Danilux. Magazinul Fidelio, din cartierul Central, se
intinde pe o suprafatd de peste 1000 mp fiind primul de acest gen din Botosani.
Fidelio a continuat sa deschidd magazine la Botosani in cartierele: Primaverii,
(octombrie 2005-500 mp), Grivita (noiembrie 2005- 600 mp), Bucovina (iunie 2006-
550 mp). Investitia de la Botosani se va extinde prin adaugarea unei suprafete de
4000 mp, ceea ce va face ca Fidelio Supermarket sa devina cea mai mare suprafata
comerciala din Botosani.

Reteaua magazinelor Plus apartine concernului german Tengelmann, grup cu
vechime si experientd la nivel mondial, avand nu mai putin de 7.500 de magazine in
17 tari din intreaga lume. in cei peste 30 de ani de activitate, reteaua de magazine
Plus s-a extins in permanentd, existand, In prezent, - cu peste 4.000 de magazine si
aproximativ 38.000 de angajati - in Germania, Spania, Ungaria, Cehia, Polonia,
Austria, Grecia, Portugalia si Romania. Intrarea pe piata romaneasca a fost tn 2002,
cand Plus a ales Romania datoritd cresterii economice dupa 1989. Compania - cu
sediul si depozitul central la Ploiesti — a fost constituita In martie 2003 si
intentioneaza sa deschidd 1n urmatorii 4-5 ani incd 170 de magazine pe intreg
teritoriul Romaniei. Prezenta retelei Plus Tn Botosani se inscrie in programul de
expansiune, la nivel national, care va continua in toate orasele cu peste 30.000 de
locuitori. Magazinul Plus este situat pe B-dul Mihai Eminescu, nr.2 si are o suprafata
aproximativa de 1.400 mp. Amplasarea magazinului n apropiere de gara si autogara,
precum si absenta pe piata botosdneana a unui magazin de o asemenea talie au
determinat o crestere deosebitd a vanzarilor si un flux de cumpératori din toate
cartierele orasului si chiar din zona rurala.

Proiectele de dezvoltare a activitatilor comerciale In viitor releva interesul
investitorilor pentru municipiul Botosani, gasind in zona o nisa de afaceri. Este cazul
reprezentantelor auto care nu existd pana in prezent in oras, botosanenii deplasandu-
se pentru acest gen de achizitii la Suceava si chiar la lasi.

Compania Real-Hypermarket este interesata sa deschida un centru comercial in
municipiul Botosani (pe locul fostei fabrici Armonia), ce se va intinde pe o suprafata
de 40.000 m®. Real- Hypermarket a intrat pe piata de retail din Romania in martie
2006, facand parte din grupul german Metro, al treilea mare retailer mondial, cu o
retea de peste 2.400 de magazine. Pe plan mondial, Real detine peste 400 de
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hypermarketuri, dintre care 370 in Germania si 44 in Polonia, Turcia, Rusia si
Romania.

Primul Mall din Botosani va fi construit la intersectia strazii Grivita cu Calea
Nationala de firma ieseand Moldova Universal (pe o suprafatd de 32000 m®). Spatiul
comercial multi-functional va include supermarketuri alimentare, un spatiu de joaca
pentru copii, unitati de alimentatie publica, o zona fast-food, trei sili de cinema
multiplex si multe magazine.

Renumitul distribuitor de materiale de constructii Dedeman va deschide un
hypermarket in Botosani, in zona Hudum. Firma s-a infiintat in 1992 si in decursul
celor peste 14 ani de activitate a reusit sd deschida o retea formata din sase unitati
comerciale si patru depozite in Suceava, Roman, lasi, Piatra Neamt, Onesti, Bacau,
Vaslui, Focsani, Briila, Targoviste.

Criza de teren este un impediment in localizarea la Botosani a hiper si
supermarketurilor, comparativ cu alte orase din tara, dezvoltandu-se in ultimii ani
mai multe retele de marketuri de cartier ce descurajeaza potentialii investitori. Desi
foarte multe firme din domeniu, precum Metro, Billa, Carrefour, Kaufland, si-au
exprimat intentia de a construi centre comerciale moderne, nu au putut concretiza,
intrucat nu2 sz-Sa putut pune la dispozitie suprafata mare de teren solicitatd (intre 15.000
- 50.000m")*.
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Figura nr.13—Repartitia marilor complexe comerciale si a
filialelor lanturilor comerciale nationale in anul 2007
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Sursa: Primaria Municipiului Botosani.
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Dupad adrearea la Uniunea Europeand, in orasul Botosani, sectorul tertiar este
relativ dezvoltat, dupd cum se poate observa din tabelul nr. 5 unde sunt reprezentati
principalii comercianti locali. Sub-sectorul comerf a cunoscut o dezvoltare continua
de-a lungul timpului fapt evidentiat si de numarul relativ ridicat al firmelor din acest
domeniu de 958 (o treime din totalul celor existente in municipiu), precum si al
salariatilor (19% din totalul celor existenti la nivel local). In localitate functioneaza
numeroase unitati comerciale, depozite de materiale de constructii, farmacii, statii de
carburanti, service-uri si spalatorii auto, etc., care deservesc locuitorii orasului cat si
pe cei din zonele limitrofe orasului. In ultimii ani, au fost deschise unitati comericale
ale unor retele internationale cum ar fi: Carrefour, Lidl, Profi, Kaufland, care
depasesc cu mult cifra de adfaceri a comerciantilor locali prezentati in tabelul nr. 5:

Denumirea Domeniu Cifra de Profitul Nr.
companiei de activitate afaceri brut Salariati
Grupul De Distributie] Comert cu ridicata
Eta SRL nespecializat de
produse alimentare 71.044.357 484.095 149
Ovisim Impex SRL | Comert cu ridicata
nespecializat de
produse alimentare 42.851.040( 1.008.849 108
Castilio SRL Comert cu ridicata a
lemnului 29.737.144] 1.777.395 64
Pita SRL Comert cu ridicata
nespecializat 27.025.990 255.417 40
Pita Impex SRL | Comert cu amanuntul | 25.111.301|  447.404 90
Beristeanu Impex | Comert cu amanuntul
SRL al carburantilor 22.976.107 9.702 46
Combustibilul SRL | Comert cu ridicata al
lemnului 20.647.516 171.172 42
Romarta Copiilor | Comert cu amanuntul
SRL al calculatoarelor 18.388.885 20.859 2
Met Axa SRL Comert cu ridicata al
lemnului 18.355.050 11.711 80
Erste Klasse Comert cu ridicata al
Distribution SRL | produselor din carne 17.167.908 2.921 30
Androx SRL Comert cu ridicata al
altor alimente 16.975.143 18.575 47
Anca Farm SRL | Comert cu amanuntul
al produselor
farmaceutice 16.035.698| 1.326.286 31

Tabel nr. 5 - Firme din orasul Botosani cu activitate in domeniul comertului.
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Concluzii

Orasul Botosani a fost un puternic centru comercial in secolele al X VIII-XIX-lea
(unul dintre cele mai importante centre economice ale Moldovei), inceputul secolului
al XX-lea si, In special, perioada interbelicd s-au inscris cu un regres vizibil pe plan
economic, Botosanii netinand ritmul dezvoltérii capitaliste, au ramas la periferia
vietii economice. Odata cu trecerea comertului in proprietatea socialista, a avut loc si
un proces de concentrare a unitatilor in magazine de talie mare, ce se considera ca
asigurau o economie de timp si de mijloace de transport. Dupa 1990 numarului
unitatilor comerciale a crescut, la fel si volumul vanzarii de marfuri (atat alimentare
cat si nealimentare), prin aparitia agentilor comerciali privati. Conturarea si
dezvoltarea zonelor comerciale, din municipiului Botosani, au depins de evolutia
numarului de locuitori (concentrati in cea mai mare parte in cartierele centrale) de
caile de comunicatie, de mijloacele de transport, dar si de evolutia pietei imobiliare
(chiriile sau pretul spatiilor comerciale sunt mai mici in zonele periferice comparativ
cu zona centrald).

Evolutia de ansamblu a activitatii comertului va fi marcatd de incercarile
intreprinderilor de a face fatd unui mediu in continua transformare. Aceste incercari
se vor materializa in dezvoltare si perfectionarea conceptelor manageriale, precum si
in promovarea unor noi practici si tehnologii comerciale. Aplicarea spiritului si a
tehnicilor de marketing prin studiile de piata si de motivatie pentru atragerea
clientelei, perfectionarea metodelor de ambalare si de prezentare, utilizarea unui
design si a unui merchandising atragator vor determina dezvoltarea comertului.

Sub aspectul numarului de unitati, trebuie subliniat faptul ca, in tarile dezvoltate
din punct de vedere economic, asistim la o diminuare a numarului total de unitati.
Acest fenomen se datoreaza infiintdrii magazinelor de tip hypermarket, dar si faptului
cd perfectionarea tehnologiilor comerciale si introducerea unor forme moderne de
vanzare, cum ar fi vanzarea pe baza de catalog, vanzarea prin corespondenta,
extinderea si modernizarea comertului mobil, televanzarea, vanzarea prin Internet
etc., determind o bund servire fard prezenta nemijlocitd a consumatorilor in
magazine. Vor ramane in continuare numeroase, {indnd seama de natura produselor
comercializate, magazinele alimentare, unitatile de textile-incaltaminte, unitatile de
alimentatie publicd etc. In ceea ce priveste marimea unitatilor ce vor intra in
alcatuirea circuitelor comerciale, se prevede o crestere puternica a marilor socitati
comerciale, care vor avea o capacitate ridicata de acoperire.
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THE SCHORT HISTORY OF TRADE DEVELOPEMENT
IN BOTOSANI TOWN (XVTH - XXTH CENTURTIES)

(Summary)

Botosani town was a powerful trading center in the eighteenth-nineteenth
centuries (one of the most important economic centers of Moldova), the beginning of
the twentieth century and, in particular, the inter-war period registered with a visible
regress on economic plan, Botosani not keeping pace with capitalist development,
remained at the periphery of economic life. With the passage of trade in the socialist
property, there was also a process of concentration of units in large stores, which are
considered to ensure an economy of time and means of transport.

After 1990, the number of commercial units increased, as did the volume of the
sale of goods (both food and non-food), through the appearance of private
commercial agents. The contouring and development of the commercial areas, in the
municipality of Botosani, depended on the evolution of the number of inhabitants
(mostly concentrated in the central neighborhoods) by the means of communication,
by the means of transport, but also by the evolution of the real estate market (rents or
the price of commercial spaces are smaller in the peripheral areas compared to the
central area).
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