Forme si modalititi de promovare a Muzeului Maramuresan din
Sighetul Marmatiei pe plan national si international
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Prezentarea generald a muzeului

Situatd in nord-vestul Romaéniei, iar in contextul Europei, chiar in
centrul geografic al acesteia (bornele care marcheaza aceasta sunt plasate in
localitatea Trebusani - azi Dilove, in Ucraina, la circa 20 km de Sighetul
Marmatiei), zona etnografici Maramures se defineste ca o arie culturala cu
caracteristici specifice, datorate unui puternic fond autohton de sorginte
daco-celtic-latin precum si influentelor celor doud mari culturi i civilizatii -
cea orientala §i cea occidentald, dar i a celor doud mari componente crestine
- cea catolici i cea ortodoxa, ce se intdlnesc si se interfereaza aici.

intre oamenii si creatiile lor realizate de-a lungul mileniilor integrate
armonios in peisajul zonei existd o interdependentd care conferd o anumita
specificitate, chiar unicitatea acestui habitat central-european, care este
Maramuresul.

Adipostind numeroase monumente de culturd materiala i spirituala,
marturii ale istoriei poporului romén, inzestratd cu frumuseti naturale
deosebite, regiunea Maramuresului constituie o zond turistici frecvent
cercetatd de un mare numar de vizitatori roméani §i straini.

Dacé o parte din bogitiile materiale si spirituale se gasesc §i pot fi
admirate pe intregul cuprins al tarii, altele, si dintre cele mai importante sub
aspectul istoric gi etnografic sunt cuprinse In colectiile muzeelor. Muzeele si
colectiile raspund unor insemnate necesitati legate de cunoasterea stiintifica,
estetica si etica.

Muzeul Maramuresan se recomanda ca un agezamant ale carui valon
ne indreaptd gindul catre universul de indeletniciri tradifionale specifice
zonei (Maramuresului), relevate prin exponatele expuse. Piesele, mai vechi
sau mai noi, ilustreazi capacitatea creatoare a acestor oameni, care §i-au
facut din aceste Indeletniciri un mijloc de existents, perpetuand tot ce a fost
util si frumos in ocupatiile specifice. Cu alte cuvinte muzeul este o generoasa
deschidere spre creatia proverbialului har al unor locuitori destoinici §i
inventivi, pastratori ai traditiilor valoroase.

Patrimoniul muzeal este compus din totalitatea bunurilor culturale
adunate din arealul geografic in care isi desfdgoara activitatea, muzeul.
Obiectele care alcatuiesc acest patrimoniu trebuie pastrate, conservate in cele
mai bune conditii spre a fi predate generatiilor viitoare.
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Pentru Muzeul Maramuresan, arealul din care gi-a adunat zestrea
este reprezentat de principalele subzone ale Maramuresului istoric (Cosau-
Mara si Iza inferioara, pana la Strimtura, Iza Mijlocie, Viseu-Borsa, subzona
Tisei gi a bazinului Ruscova ).

Muzeul functioneazi ca un complex muzeal cu dominantd
etnologicd (muzeu cu expunere pavilionard i muzeul in aer liber), ilustrate
printr-un patrimoniu valoros de 21.303 piese (dispuse in expozitii si
depozite), din principalele subzone ale Maramuresului istoric (Cosdu-Mara
si Iza inferioard, pana la Strimtura, Iza Mijlocie, Viseu-Borsa, subzona Tisei
si a bazinului Ruscova), dar si cu sectii de istorie-arheologie, istoria culturii
si memorialistica, stiintele naturii, galerie de artd i mai multe conservari ,,in
situ” ca puncte muzeale in principalele subzone ale Maramuresului.

Muzeul - forme si modalititi de promovare

Turismul a devenit in epoca contemporana o notiune deosebit de
complexd, antrendnd un numar foarte mare de oameni dornici de a cunoagte
frumusetile naturii si cele create de colectivitatea umana de-a lungul istoriei.

Turismul cultural, si in mod special, turismul muzeal ocupa un rol
deosebit de important in peisajul produselor turistice nationale, regionale si
locale. Datoria institutiei muzeale este de a spori amploarea acestui fenomen.

In ultimele doud decenii s-a constatat o crestere semnificativd a
rolului muzeului in comunitate; muzeul este din ce in ce mai implicat in
viata si formarea adultilor, tinerilor, copiilor.

In ultima perioadi a apirut o preocupare din ce in ce mai mare
pentru promovare in lumea culturald romaneascd. De aceea se cautd mereu
modalititi si forme de promovare a institutiilor de cultura.

» Un prim pas ar fi includerea in structura institutiei a sectiei de Relatii
Publice (PR), Imagine.

In institutiile de cultura sectorul PR-ului nu are inci un statut bine
definit. Sunt putine institutiile de cultura acorda o atentie domeniului de PR.

Relatiile publice se regisesc sub forma unor tehnici de primire,
tehnici utilizate in relatiile cu presa §i tehnici legate de evocarea unor
evenimente speciale.

Profesionalizarea PR-ului cultural ne-ar putea apropia cat de cat de
ceea ce se intdmpld la marile evenimente culturale internationale unde, cu
luni de zile inainte de un festival echipa de comunicatori stabileste strategii
coerente §i dialogheazd cu viitorii invitati, cu mediile de informare, cu
sponsorii, cu institutiile de stat, etc.

Relatiile cu publicul asigurd prin legitura directd cu publicul, cu
mass-media, cu reprezentantii comunitdtii locale cultivarea increderii,
in mass-media prin articole in presa scrisd, aparitii la TV sau interventii
radio sunt mijloace redutabile de cucerire a audientei.

> Situ-ul muzeului, este probabil cea mai eficientd formd de promovare a
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muzeului. Site-ul va avea urmétoarea structura:

-informatii generale despre muzeu, istoricul;

-descrierea sectiilor si conservirilor ,,in situ”;

-prezentarea evenimentelor organizate de catre muzeu. Aceasti pagind va
cuprinde activititile organizate in cursul anului, in ordine cronologica.
referitoare la perioada de desfasurare, locul desfasurarii, programul, afisul,
etc.

-servicii oferite de cétre muzeu. Va fi prezentata o lista cu serviciile oferite i
preturile.

-date pentru contact: adresa, nr. de telefon si fax, adresa de mail

-magazin virtual — posibilitatea de achizitionare a unor obiecte, publicatii ale
muzeului prin intermediul internetului.

-prezentarea publicatiilor muzeului: Revista Traditii si Patrimoniu, Anuarul
Acta Musei Maramorosiensis, seria monografiilor satesti. Fiecare publicatie
va avea o scurtd prezentare, un cuprins §i un rezumat al fiecarei lucrari.

-publicarea unor baze de date pentru specialisti care sa fie disponibile prin
intermediul internetului. Accesul se va face in urma unei cereri (model care
va putea fi accesat de pe pagina muzeului) si doar dupd acordul dat de
conducere. Se va putea accesa doar cu o parola.

-0 altd pagind ar putea fi dedicatd interviurilor, inregistrarilor. Vor putea fi
vizionate diferite inregistrari cu obiceiuri specifice principalelor momente
ale vietii (botez, nuntid, inmorméintare) dar §i imagini din timpul
evenimentelor culturale desfagurate in muzeu.

-imaginile care vor fi prezentate pe site vor fi in miscare. Cand se vor accesa
informatii despre o sectie vor apirea imagini cu sectia, dar aceste imagini se
vor schimba. La fel si pe pagina principald. multimedia, imagini care se
misca.

» innoirea gamei de carfi postale;

» tipdrirea de calendare, pliante, brosuri, ghiduri, albume, reviste;

> inregistrarea de CD-uri cu prezentarea muzeului in mai multe limbi
(romina, engleza, franceza, germana, italiana, maghiari)

> editarea de cataloage in mai multe limbi. Pe langa cataloagele fiecdrei
sectili se pot tipari §i cataloage tematice: catalogul colectiei de masti, de
camdsi, de covoare, de icoane etc.

O parte dintre aceste produse (pliante, brosuri) vor fi distribuite
agentiilor de turism din tara §i strdinatate si hotelurilor.

In mini libriria muzeului vor fi prezentate toate publicatiile
muzeului, lucrérile de etnografie, cartile postale, ghidurile si albumele.

Prin intermediul acestor publicatii va fi ficutd publicd valoarea
creatiei culturale proprii.

> reamenajarea sectiilor

» organizarea de expozifii temporare

> organizarea de tirguri. La targuri, mesterii de azi, care mai performeaza
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azi, vin §i vand produsele aici. Astfel apare contactul cu cel care face
obiectul, cu mesterul. Acesta discutd despre cum realizeaza produsul si isi
prezintd propriile traditii. Publicul vizitator poate asculta povestile
megterilor, poate cinta, dansa, exersa in cadrul atelierelor de arte plastice
sau arte mecanice, poate gusta manciruri traditionale etc. Targurile vor fi
periodice.

» deschiderea citre un public aparte: copiii. Se poate infiinta un atelier de
creativitate. Astfel copiii vor fi o prezentd permanentd, vom avea permanent
public de copii. Vom dezvolta acel univers al copilariei, cu deschiderea
muzeului spre copii §i cu valorificarea productiilor acestora, de cele mai
multe ori absolut extraordinare.

> organizarea de tabere de creatie. Copiii pot participa la atelierele de
sculptura, picturi, ceramica, tesut, muzica §i dansuri populare.

> organizarea de scoli de vard. Scolile de vara se pot organiza anual.

Elevi si studenti din tara si strdinitate, pe baza unui CV si al unui
eseu pe o temd dati pot participa la preselectie. Participantii, cazati la
cabanele din incinta muzeului satului, vor lua parte timp de doud saptimani
la seminarii sustinute de specialisti in domeniu. In restul timpului vor
organiza excursii in zona §i vor participa la atelierele de creatie.

» colaborarea cu alte muzee de profil din lume. Prin aceasti asociere cu
alte muzee vom putea organiza expozitii reciproce, vom putea face schimb
de experienta, vom afla mai multe despre cultura si obiceiurile lor.

> crearea unui cerc de prieteni a muzeului cdt mai larg, care la randul lor
sa fie nigte agenti, sa spunem, de promovare ai muzeului, astfel incat el si-gi
atinga scopul, muzeul e foarte important pentru cei care se formeaza, pentru
studenti, pentru straini, cei care vin.

> oferirea de permise de intrare gratuite sau acordarea de facilititi
diferitelor categorii de public. Aceste permise se pot obtine sub forma de
premii in urma unor concursuri pe diferite teme legate de activitatea
muzeului. Astfel apare crearea motivatiilor §i obisnuintelor de a vizita
muzeul.

» Organizarea unui etnoclub. Ideea este de a pune in scend diversitatea
culturald a minoritatilor din zona (maghiari, ucraineni, tipteri, evrei si alte
nationalitdti), invitdndu-i intr-un cadru de sociabilitate, nu doar de
conferinte. Astfel de contexte cred ci sunt favorabile unei convietuiri in
sensul profund al cuvantului.

» investigarea prin studii sociologice a relatiei muzeu-public real/
Dpotential, a eficientei manifestarilor culturale

» Cercetarea prin sondaje a publicului §i a preferintelor sale i
promovarea de relatii cu diverse segmente de public-tinti (categorii de
varsta, profesionale, scara de valori etc.)

» Dezvoltarea parteneriatelor cu universitdtile pentru efectuarea practicii
de vara a studentilor in muzeu

» Derularea in continuare a activititilor culturale §i educative care s-au
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constituit intr-o tradifie a muzeului (Festivalul obiceiurilor de iamna,
Festivalul obiceiurilor de priméavara)

» Informarea publicului in legdturd cu produsele §i serviciile oferite de
muzeu prin:

-reclame in reviste culturale. Aceste reclame se pot face pentru expozifii,
evenimente, si de ce nu chiar pentru muzeu.

-reclamd prin panouri publice §i insemne luminoase, prin afise, care se
diferentiaza in functie de modul de prezentare a informatiei, de locul de
expunere §i de durata expunerii
-popularizarea directa in scoli, licee, universitati
-popularizarea printr-o agentie de turism, printr-un hotel

Directiile de dezvoltare ale institutiei inscriu primordial atragerea
publicului §i satisfacerea nevoilor lui de cunoagstere, divertisment si
socializare.
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