Arta astazi

Asistdm astazi la o mullitudine de manifestari
arlistice ce se desfagoara cu o vilezd greu de urmarit cu
toatd explozia mijloacelor informationale. La aceasia
vitezd se adauga intr-un sens ,bulversant™ existenta
simultana a unui numar din ce in ce mai mare de directii,
medii i limbaje de exprimare artistica, vechi sau noi, care
incearca sa-si legilimeze intr-un fel sau allul dreptul de a
exisla gi de a firecunoscute.

Aceasta glare artistica de care trebuie sa ludm
act se numegle postmodemism, si desi era promisa n anii
'60 de catre ,,pop-arl” §i anun(ata poale chiar la inceputul
secolului de "migcarea Dada", se implinegle la sfarsgitul
anilor '70 i inceputul anilor ‘80 insolind dezvoltarea
socielatii de consum. Ofenrta lui ca si plaja de invesligalie
estetica este extrem de generoasa.

Editorii revistei arhitecturale PRECIS 6 (1987, 7-
24)' prezinld posimodemismul ca o reaclie legitima la
monolonia” viziunii universale a modemismului asupra
lumii. Dupd@ cum scrie David Harvey, fragmentarea,
nedeterminarea, §i neincrederea profundad a tuturor
discursurilor universale sau totalizatoare” (pentru a
utiliza termenul preferal) reprezintd piatra de hotar a
gandirii postmodeme. Redescoperirea pragmatismului in
filosofie (spre exemplu Rorty.1979) schimbarea centrului
de greutate a ideilor referitoare la filosofia stiintei
avansate de Kuhn (1962) si Feyerabend (1975),
sublinierea de catre Foucaull a disconlinuitdlii §i a
diferentelor istorice si privilegierea de catre acestea a
.corelaliilor polimorfice in locul cazualita|i simple sau
complexe”, noile descoperiri in domeniul matematicii ce
evidentiazd indeterminarea (teoria calastrofei si a
haosului, geomelria fractald), renasterea preocuparii
pentru validitalea si demnitatea .celuilalt™ in etica, polilica
si antropologie, toale acestea indicA o schimbare
profunda i larg raspandita in .structura sentimentelor™.

Dupa pérerea lui David Harvey, datorita crizelor
supraacumularii, care incep la sfarsitul anilor '60,
dimensiunile spatiului si timpului au fost supuse presiunii
conlinue a circulatiei $i acumuldrii capitalului, ceea ce a
alras o reaclie foarte putemica a productiilor estetice si
culturale, care sunt ,in mod special influentale de
experienla schimbaloare a spatiului i timpului datorita
faptului c3 ele presupun construclia de reprezentari §i
artefacte spaliale din fluxul experientei umane. Ele sunt
intotdeauna mediatoare inlre Fiin{a si Devenire.” Aceste
transformari, in fapt, au dus la estetizarea societati.
Harvey scrie: ,Experienfa spatiului §i timpului s-a
modificat, increderea in asocierea dintre judecétile
sliinjifice si cele morale s-a prabusil, estetica a triumfat
asupra elicii ca punct cenlral al preocupdrilor sociale si
intelectuale, imaginile domina naratiunile™.

Reaclie la manifestarile modeme, dupa unii, sau
reflex modem tarziu, dupd allii, dar cu siguranta cu un
grad estetic crescut, postmodemitatea ofera o productie
arislica care aduna sub denumirea de arld manifestari
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de la nivelul academic la cel comercial sau
Junderground”, de |aformele clasice la cele vulgare, dela
Jrap” la Bach, sau de la banda desenata la pictura lui
Balthus sau Kiefer sau de la instalatii la sculptura
sofisticatad a lui Paul Day, loate promovale intr-un model
de “puzzle” care seamana cu un tum Babel al limbajelor
artislice.

Aceastarealilate, in care teorii §i practici artistice
exiremde diferite ajung sacoexiste §i sd se manifestein
acelasi timp, aproape ca taie ,cheful” descifrarii in sensul
unei clarificari axiologice cat de cat obiective care,
pornind de la premisa ca este imposibil ca tot ceea ce se
face sa fie .bun®, sau sa poata fi considerat ca atare, sa
determine ce si cum ar putea fi acceptal ca filnd arta si
eventual care este sensul acesteia aslazi. Dupa unii
autori, prinire care Marius Babias, productia artistica
despre care vorbeam std sub semnul globalizarii: Al
treilealopos al globalizarii, care atinge direct evolutia artei
la Inceputul mileniului - disparitia artei In modelele
prezentarii ei §i identificarea artei cu modelele realitai,
precum noul rol in colonizarea vizuala a vietii cotidiene - ,
priveste njelegerea de sine schimbata si noile moduri de
funclionare ale artei gi culturii intr-o piald mondiala
neoliberal, fara granite™.

Socielatea de consum postmodema a impus, o
datd cu dreplurile si liberlatile sociale, mecanismul
economic de .cumpdrare® ca ideologie tolerantd si
universald care se adreseazd global consumalorilor,
indiferent de particularitatile for elnice, politice, geografice
elc. Oamenii de pretutindeni devin potenliali consumatori.
Indiferent de gradul de instructie sau de nivelul de trai, ei
trebuie s& gdseasca produsele care sa-i satisfac3,
inclusiv cele artistice. Astfel, produsele vor trebui sa
acopere diversitatea de nevoi a cumparatorilor dupa
principiul bine cunoscut al comenrtului ,.clientul nostru
stapanul nostru®.

Este un fapt cunoscut ca productia artisticd a
urmat totdeauna ideologia timpului sdu (innoirile
ideologice find precedate sau succedale de manifestan
n plan artistic) si a fost folositd ca mijloc de promovarea
ei. Asta datoritd capacitalii artei de a face credibil orice
mesaj, puterea de convingere fiind una din caracteristicile
profesionale sau daca vreli .profesioniste” ale ei. Astfel,
ideologia putemic Incarcata religios a Bizantului a fost
preluata de reprezenlarile artistice ale vremii, umanismul
Renagterii a impus un cadru de manifestare artistica care
sa-| reprezinte, iar pozitivismul modem mereu inovator
si-a gasit expresia in ,puzzle”-ul .metanaratiunilor”
manipulatoare care sub aparenta lor haotica promoveaza
acelasi sens totalitar al noului i al reconstructiei iluzorii a
unei istorii umane universale. Urmand acelasi mecanism,
productia arlisticd postmodema raspundebine ideologiei
puterii financiare suprastalale nou instaurate care, dupa
cum spuneam mai sus propune, intr-un mod profund
democratic, satisfacerea nevoilor consumatorilor
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indiferent de nivelul lor de instruire, etnie, sistem politic,
identitate cultural3, etc.

Departe de a fi in crizd, productia de arta isi
gaseste locul sub umbrela aceasta, care o accepia si o
susline in toala diversitatea ei in cadrul aceluiagsi model
de .puzzle” modem, dar mult mai tolerant si simultan de
data asla, ce poate suporta orice demers oricat de
excentric sau .cuminte” ar fi e, pentru ca el Tsi va gasi cu
sigurantd consumator. Procesul de estetizare la care este
supusa societatea o face sa raspunda pozitiv 1a procese
si metode de lucru cu simboluri §i concepte, pe care arta a
dovedit ca le slapanegte, si care servesc cum nu se
poate mai bine nevoile de .marketing” in condifiile unei
lumi care, dupd modelul cybemelic si cu ajutorul lui,
asaza o interfald conceptuald intre realitatea fizica a
lucrurilor $i consumatorii lor. Astfel, banii nu mai sunt reali
ci sunt accesali prin canli de credit, lumea virtuala a ,.net’-
lui intermediaza intalniri $i .chat"-uri care-si dezvolld un
limbaj propriu, intre oameni aflali la mii de kilometri
distan|a, simulatoarele §i jocurile pe computer oferad o
actiune intermediata si cu acelasi grad de virtualitate, si
insasi procreerea devine un concept care poate fi
satisfacut in laborator, in eprubete. Pe piala actuald
produsele se vand avand acoperirea conceptuald a
Jbrand™-urilor ca in cazul produselor Nike la care se
referd Marius Babias: ,Ce rol joaca lumea marfurilor in
formarea identitard a corpurilor ne-o aratd conceptul -
brand de .cyber - sport” al concernului Nike, care s-a
transformat dinir-un producadtor de pantofi de sport
intr-un producdtor de simboluri. Imperativul cyber -
sportului a fost confectional in .lechlab” - ul sau din
Oregon. La deschiderea Niketown la Berlin in 1999
spatiul urban era folosit ca brand. Nu te lasa folosit de
orasul tau. Folosegte-ti tu oragul” suna moto-ul de atunci.
De curand sirategia de marketing s-a indepartat si mai
multde propriul produs .techlab™ul, tintind spre subiectul
insusi §i spre transformarea lui intr-un .corp virtual™
Propriul produs - .sneaker”, cel care a realizat
transcenderea valorii sale de inirebuin{are - era destinat
unui mediu de utilizatori cu o reprezentare paramilitara a
corpului. Nu trebuiau cumparati pantofi de sport ci opliuni
de .lifestyle” si oferle de sens. Nike a conslruit imaginea
sportivilorcyberin linia in care afostconstruita Lara Croft,
al céarei .corp techno” face amalgam cu capacitatile
spirituale. Cerintele sportive, ca perseverenta si forta, au
fostcuplate cu inteligen{a cyborg- lui ca model eoretic al
noii subiectivitafi formate ca marfa... Acest .corp virtual”
revendicad tolalitatea sociald; el colonizeaza prolezele
procurate si simuldrile electronice ale adevaratuiui corp i
l subjugd; el constrange capacitalile perceptiei la
principiul halucinarii.)* si arta este folosita (ca mijloc de
limbaj expresivo-persuasiv, sau ca .sublect-obiect”) in
slrategiile lor economice: .$i se afla aici - ca o incununare
a consumului de libido-uriagul magazin, aproape
compatibil cu conceptual art, Comme des garcons”. Tn
spatele marcii infiinjate in 1969 de Ray Kawacubo sta un
complex program estetic care cuprinde moda, arta
plastica, design si marketing. ,Comme des garcons", care
organizeazd in magazinele sale expozili de artd
contemporand, foloseste in campaniile publicitare
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tablouri specifice - intre altele pe cele ale lui Gilbert &
George (1988), Enzo Cucchi (1990), Louise Nevelson
(1991) si Cindy Sherman (1994-1995) - pentru a promova
filosofia marcii.*

Legitimarea sub proteclia pietei suprastatale a
existentei simultane a numarului extrem de mare de
expresii arlistice, cu toatd acoperirea pe care o oferd
estetica invingatoare, nu linisteste in mare masurd
vechea problema a polemicilor aduse in prim plan de
cétre modemitate, adica care-iArta? (cu Amare) Cum e si
firesc, ea nu poate fi linistitd pentru ca emiterea de
judecati estelice care sa separe ceea ce credem ca ar
putea fiarldde ceeace credem ca nu ar putea fi, apariine
omului ca rezultat al unor sentimente eterogene care
seamana dupa parerea lui Thierry de Duve cu cele pe
care se intemeiaza dragostea’. Deci, oricum ar fi, va
exisia o incercare de recunoagtere a .artei adevarate”
intr-o productie care astazi poarld numele de artistica si
se legilimeaza astfel datorild faptului cd uzeaza de
aceleasi metode, tehnici §i limbaj (pe care arta si le-a
asumat din momentul in care a .terminat-o” cu
presupusele intenti de expresie strict retinald) si care
acoperd, dupa cum spuneam, de la genuri artistice noi
cum ar fi banda desenatd sau arta media la industria
.enterteiment”-ului, .advertise-ing” sau campanii
electorale §i publicitare, pana la forme artistice clasicizate
ca piclura, sculptura, instalatia, arta conceptuald etc.
Acceptarea globald a acestora de catre societate ca
obiecte si subiecte de consum, adicd marfa destinata
diferitelor nivele de instruire si gust nu rezolva integral
problema criticd a evaludni lor. Modemismul. de la
aparilia lui, a influentat conditia existentiald si atitudinala
aindividului. Indoiala .carteziana" combinata cu .educatia
revolutionard” promovatd de spiritul modem i cu
democratizarea societalii care casligd din ce in ce mai
mull teren, a dus la o noua alitudine generald, cu un
caracter contestatar evident, care s-a manifestat din plin
n anii '60, '70 si se pasireaza in continuare. O datacu
acest spirit revendicativ, modemismul lasd mogtenire gi
confuzia axiologicd. De fapt, ceea ce ingreuiaza,
incepand cu apariia (5i mai ales cu acceptarea)
impresionismului, functionarea unei judecdli estetice
coerente §i clare este disirugerea consensului cu privire
la ceea ce este sau ce trebuie sa fie arla, care actionase
pana atunci.

Tn locul acestei pierderi, care a determinat
.galceava” asupra adevarului artistic, a artei i neartei,
postmodernitatea aduce Inir-un sens Tmpaciuitor
notiunea de .altemativ". Cred ca daca artrebui sa definim
postmodemitatea intr-un singur cuvant acesta ar fi
altermativa. Acest concept, chiar dacd nu clarifica
lucrurile, macar le linigteste si Tncearcd s& acopere
manifestarile artistice complexe care se desfagoara azi
sau care au avut loc de-a lungul timpului. Astfel,
simultaneitatea inlocuieste succesivitatea distructiva a
polemicii modemiste liniare.

Tn aceste conditii, in care, datorita schimbarii de
paradigma culturald, criterile estetice de evaluare
apari{inand oricarei perioade de dinainte ating gradul de
relafivitate la care nu se mai pot impune categoric, ci pot fi
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doar operationalizate electiv, iar criteriul nou al pietei
primitoare, .permisive” si globale, care satisface ,poporul”
nu reugeste sa depageasca, cel putin in parte, un anumit
nivel, capacilatea de a discerne arta de nonarta din toata
productia artistica realizata cu aceleasi mijloace, devine,
sau o chesliune, care tine mai mult de cultivarea unui
.organ” cu ajutorul caruia sd potli .naviga® prinire
tendintele care se manifesta in jurul nostru, sd accesezi
dupanevoi criteriile pe care le cere analiza ceruta decéatre
demersul Tn cauza si sa incerci s stabilesti nivelul de
piala la care consideri ca se face distinctia intre arla gi
restul productiei artistice (aceasta ar presupune dorinta gi
conditile necesare unei instruiri in domeniu) sau
acceplarea fararezerve a ideii ca tot ce se produce sau
este asumal saupromovat caartatrebuie luat ca atare, §i
s-arputeabaza pe definitii de felul: ,Prin definitie, o opera
de arla este un obiect recunoscul ca atare de cétre un
grup” a lui Marcel Mauss sau pe felul in care Richard
Wollheim raspunde la propria intrebare: .Ce este arta?
Artaeste suma sau tolalitatea operelor de art&™.

Realitatea artistica actuald, departe de gandurile
pesimiste sau nu ale celor care anunjau de la Hegel
incoace moarlea artei, reclama din partea celor interesati
un eforl Tn plus in cercetarea fenomenului $i a asumdrii
unei judecéti estetice cu privire la art3, fie el chiar gi numai
din punctul de vedere al unei electii personale.
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“Este evident ca interogarea ontologica a artei se
poate ivi din alta parte gi ca nu lrebuie neaparat facuta
in limitele logicii. Celebrul text al i Heidegger,
.Originea operei de artd" , ataca deliberat, prin
invaluire si in mod subversiv, acestcadru conceptual.
Ramane lolusi un fapt ca, o data ce o teorie a artei
Tncearcd sa se fundamenteze pe o ontologie, are
deseori tendinla s& o facd pomind de la distinctia
predominanta din filosofia analitica dintre ontologie si
epistemologie. in care i se da prioritate celei dintai.
Intrebarea “in ce condilii este ceva arld ?* preceda
“de jure” Tntrebarea “In ce condilii este posibild o
cunoagtere a artei?".
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