RECLAMA IN PRESA SALAJEANA INTERBELICA DIN SALAJ

Motto:

Reclama este sufletul comerfului, Ca clo-
potul fiard limbad e comerciantul fara
reclamal,

Intr-o utild incercare de delimitare a sensului si continutului terme-
nilor de ,,publicitate“? si ,,reclama“3, cu care ne confruntim cvasinepregi-
titi dupd o tacere de aproape cinci decenii, ne putem convinge de carac-
terul enuntiativ, eminamente informativ, ce i se dd primului termen,
comparativ cu cel de persuasiune tenace, specific celui de-al doilea. Chiar
daca sfera de cuprindere a ,,publicititii® e mult mai cuprinzitoaret, insi
tributara unui statism conflictual, ceea ce retine atentia si influenteazi
nivelele de raspuns ale societitii se referd, primordial, la dinamica ,,re-
clamei®. Cu o finalitate declarafd, uzitind de o terminologie proprie, tran-
santi, ce face apel adeseori la fixatii psiholingvistice, termenul acesta se
impune viguros, ca un ferment al noului in societate. Individual sau la
nivel de grup, pentru industrie, comert, finante, politicd / ce altceva sint
programele si campaniile partidelor? / si culturd, reclama devine un mo-
dus vivendi fara de care nu se pot obtine banii si puterea ce ofera pozitie
sociald, sigurantd si confort.

Spatiul geografico-spiritual al Silajului interbelic oferd o intreitd
justificare demersului pe care-1 realizim in aceste pagini. In primul rind
este o zond apropiatd de grani{s, deci de confluentd, cu o mostenire siraca
si putin dezvoltati dupd Marea Unire din 1918, deci provinciald in cel
mai inalt sens al termenului. In al doilea rind, limitind in timp cerce-
tarea la perioada interbelici, avem ca termeni de comparatie perioada
anterioara primului ridzboi mondial c¢ind aproape nu inregistrim prezente
romanesti in dinamica societdtii si perioada postbelicd, comunistd, cind
reclama a fost costumatd in haine socialiste. In fine, cercetarea noastra
se bazeazd numai pe marturiile presei romanesti interbelice din acest
tinut, fara si ambitioneze la o rezolvare exhaustivi a problemei, multu-

1 MESESUL, 111, nr. 44/19 noiembrie 1927, p. 6.

2 | Faptul de a face un lueru cunoscut publicului; raspindire, difuzare in pu-
blic*, dupd V. BREBAN, Dictionar al limbii romdne contemporane, Bucuresti,
1989, p. 478.

3 Idem, p. 499. ,Activitate prin care se urmireste cistigarea interesului pu-
blicului pentru o marfd, pentru un spectacol, pentru folosirea unor servicii, etc.
Riaspindirea de informatii elogioase pentru cineva, cu scopul de a-i face popu-
laritate.*

4 Aceastd distinctie este operatd de cidtre T. PAVEL in lucrarea sa: ,,Publici-
tate si reclamd #n comertul socialist, Bucuresti, Editura Stiintifica, 1962, una din-
tre putinele lucrari dedicate domeniului. Amintim, pentru studiile sale dedicate
reclamei in perioada interbelicid, pe George Tudorica — autor al unei lucrfri esen-
tiale: ,,Reclama”, 1945.
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mindu-se sd propund subiectul, liniile gencrale de evoluiie ale acestuia
in zond si citeva concluzii reiegite din nivelul actual de stdpinire a
acestuia.

Dincolo de posibilele rezultante ale impactului reclamei asupra oa-
menilor si a societdtii In care acestia traiesc, ne intereseazi modul de a
gindi al celor ce folosesc reclama ca mijloc de comunicare. Declansarea
procesului psihologic, la care se poate reduce in fond traiectul reclamei,
are intr-o proiectie liniard la unul din capete producatorul, cel ce a de-
clansat, iar la celalalt destinatarul, cel ce urmeazi si beneficieze. Din
picate, cercetdrile noastre se limiteazd la materialul oferit de publicis-
tica vremii, deci la nivelul producitorului si a mijlocului grafic de care
acesta uziteazd pentru a-si convinge potentialul client. Dintr-o cercetare
nuantatd si in masura In care materialul de arhivd ne permite, am putea
extrage informatii interesante pentru explicitarea premizelor, respectiv a
rezultatelor concrete ale reclamei. In momentul de fati putem formula
doar o judecatd partiald, importantd si aceasta dacd t{inem seama de pu-
tinatatea studiilor intreprinse in domeniu®. Analiza pe care ne propunem
sd o realizam nu se limiteaza la sectorul industrial-comercial si are in
vedere, pe lingd aspectele referitoare la statistica cantitativa si calitativa
a domeniului, relevarea gradului de urbanizare a societitii romanesti
provinciale interbelice ce se poate urmari prin interogarea semanticd a
textului reclamei.

I. INDUSTRIE MICA

Nivelul de dezvoltare economica al Salajului interbelic era extrem de scazut
dacd ludm in considerare faptul ca toate reclamele aparute in presa timpului se
refera la simplii meseriasif. Sectorul particular era dominat cu autoritate de croi-
tori, care se aflau intr-o concurenta declarata, urmati de zugravi, timplari, foto-
grafi, etc. Cu deosebire se punea accentul in rec'ama croitorilor pe calitatea deo-
sebitd a meseriasului si, mai ales, pe reducerile cde preturi pe care era dis-
pus sd le facd pentru a-si atrage clientela, Exemplare pentiru surprinderea me-
canismului mental al ofertantului sint cazurile croitorilor Gregoriu Badies si Sa-
muel Samuel din Simleul-Silvaniei, respectiv Vasile Toth din Zalau, Formula cea mai
simpld de adresare o intilnim in textul lui Gregoriu Béies, care precizeazd obiectul
ofertei: uniforme pentru elevi din liceu, adaugind avantajele pe care le oferd clien-
tului: ,,dupa cea mai exactad forma receruta [! cu 20% mai ieftin, dau stofd si lucru
mai bun*/. Extrem de generos si de concret! Spre deosebire de el, concitadinul
sdu / ,.concurenta* [ Samuel Samuel, care produce aceleasi uniforme scolare, se
adreseazdi direct parintilor — asigurindu-i de calitatea si ieftindtatea produsului.
Acesta se dovedeste extrem de vag, utilizind o formuld menilda sa trezeascd intere-
sul partenerului de afaceri, in precizarea cuantumului reducerii de pret8.

sAtacul* declansat de Vasile Toth asupra consumatorului este penetrant si bine
sustinut de o formulare graduald a ofertei. Dupa o scurtd introducere in temg,

5 Vezi autorii citati anterior. Reclamei in cadrul economiei socialiste i s-a
acordat acelasi minim interes din partea specialigtilor.

6 Singurele exceptii le oferd reclamele unor intreprinderi sau ateliere din
afara Salajului. Vezi aici: Turnatoria NOVOTNY Timisoara. Uzinele de fier Hune-
doara, Uzinele melalurgice Timisoara, s.a.

? GAZETA de DUMINICA, 1V, nr. 30/29 iulie 1923, p. 4.

8 ,La comende in grupuri ofer scdzdmint surprinzitor de pret", idem, IV,
nr. 32/12 august 1923, p. 2.
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unde fixeaza ,obligativitatea* clientului de a apela la serviciile sale, urmeazd mo-
tivatia in formula ,,economisiti o sumd importantd, céci aceasta e singura croito-
rie care lucreazd in conditiunile cele mai avantajoase“!, si in final apelul la me-
moria clientului. Interesant ni se pare faptul ca, la putin timp, Vasile Toth simte
nevoia s revind, cu un nou text care-l completeazd pe primul, pentru a convinge
si mai bine clientela de onestitatea intentiilor sale. De aceastd datd elementul per-
suasiv este primordial, autorul aducind in discutie pregitirea profesionald exemplara
a atelierului sau. Gaselnita pe care o gaseste: seful conducator de atelier trimis
la Bucuresti pentru perfectionarel’, are menirea expresa si infringa toate posibilele
reticente si sa convingd de onestitatea desdvirsitd a intentiilor sale.

Meseriasul este obligat sd facd concesii publicului pentru a se impune si a
supravietui. Astfel, un simplu zugrav din Zalau!! oferd 10% reducere pentru func-
tionari / de unde spera sa-si atragd clienti / si inlesnirea platii in rate. Multi din-
tre micii producatori sint dispusi sd se deplaseze la domiciliul clientului pentru a
prelua comanda, chiar dacd e vorba de strabatut distante mari. Artistii locali se
comportd in moduri diferite. Tiberiu Hoppe, spre exemplu, oferd ,cele mai [ru-
moase cadre Blondel in orice dimensiuni*, fdra a uita si adauge, cvasinevinovat, ca
la el ,se gasesc si tablouri gata cu preturi moderate*!2. Am putea noi completa —
pentru toate gusturile, chiar dacd aceste surogate mic-burgheze sint kitchuri garan-
tate. Ceva mai prudent se dovedeste loan Bogdan din Simleul-Silvaniei, care se
adreseaza direct ,domnilor preoti care voiesc a picta biserici, a face iconostase din
nou, a renova iconostase vechi, voesc a procura icoane noua“ld, facind o oferti co-
recti si generoasd. Mult mai pompos se dovedeste profesorul de liceu I. Avram,
tot din Simleu, care_si face o reclama extrem de serioasd cu ocazia deschiderii ate-
lierului sau de sculpturd in gips, bronz sau marmural. In anexa studiului am re-
produs aproape integral textul, pentru savoarea lui deosebita, aici ne vom limita la
citeva consideratii. In primul rind, incad din invocatia reclamei autorul emite o
judecald , modestd" asupra propriei persoane, meniti sd cistige increderea clien.
tului: ,,iscusinta mea, care cred cd e in masura de a satisface gusturile celor cunos-
catori de artd“. Intr-o frazd dezvoltati I. Avram combind mestesugit formula artis-
tului dedicat meseriei si clientului cu promisiunea unei satisfaclii maxime cu efort
{inanciar minim. Excelent! Clientul magulit de increderea acordatd de un ,artist"
asa de devotat nu va ezita. Iar dacid cumva sint dubii, iatd remediul: ,Pentru a vi
cinvinge vd rog / politetea este esentiald intr-o reclamd eficientd |/ sd cercetati
expozitia mea de modele in vitrina federalei ,Salajul* [/ elementul oficial cu greu-
tale / si in locuinta mea [ elementul personal, de intimitate cu potential solici.
tant /*. Cine ar putea rezista tentatiei?

Tipografiile joacd un rol de prim ordin in configuratia peisajului industriei
mici interbelice. Salajul nu face exceplie, existind aici o concurentd pentru contro-
1ul judetului intre Zalau si Simleul®, Incontestabil, cea mai importantd tipografie a
zonei a fost ,Victoria® din Simleu, patronatd de Gregoriu Avram!l. Editind in timp

9 GAZETA SALAJULUI, VIII, nr. 34,21 august 1937, p. 4.

10 Jdem, nr. 40,2 octombrie 1937, p. 2.

11 MESESU!L, V, nr, 7-16 februarie 1929, p. 4. Spre deosebire dc el, pictorul
Nagy Nicolae, nu se limiteazd la zugrévit, ci ,Picteaza firme, table de scoala,
biserici. Renoveazd picturi de iconostase §i picteazd din nou icoanc bisericesti.
Desinfecteaza camere, stirpeste garantat plosnite din mobile de tot soiul.* Pentru
a completa portretul unui practicant al acestei meserii, in provincie, acesta e dis-
pus sad se tocmeascd la preturi si sd s2 deplaseze pe sate. Conditia unui ,pictor
de provincie nu era de invidiat. Vezi citat in MESESUL, II, nr. 4—5/11 martie
1926, p. 4.

12 SALAJUL NOU, I, nr. i 8 iulie 1934, p. 6.

13 GAZETA de DUMINICA, IV, nr. 23/10 iunie 1923, p. 4.

W MESESUL, 111, nr. 42/5 noiembrie 1927, p. 6.

15 In Zalau functionau tipografiile: , Luceafarul* si ,Seres”, iar in Simleu:
.Victoria* Gregoriu Avram, Lazar, ,Mdigureana“ si sucursala locald a ,Luceafiru-
lui* din Zalau.

16 A editat in timp ziarele: ,Gazeta de Duminica“, ,Salajul Nou*, ,Plugul®,
»Mescsul“, ..Gazeta Salaiulni* si ..Plugarul®. A fost agentul local al societatilor de
asigurare , Prevederea" si ,,Dacia-Romania“ din Bucuresli.
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sase dintre ziarele apdrute in Silajul interbelic, avind in dotare libririe si compac-
torie, servind ca agenturd locala a doud societdfi de asigurdri, tipogra-
fia ,Victoria“ a dat tonul productiei de gen. Fireste ca cele sase periodice editate
i-au permis sd-si realizeze o reclami permanenti si eficace, oferind un model urmat
si de celelalte tipografii salajene, In acelasi oras, Géza Lazar incearcd si mentini
concurenta la un nivel inalt!’, Spre deosebire de concitadinul s3u care controla si
Zalédul prin tipografia , Luceafdrul* deschisid aici, Géza Lazar s.a multumit cu pas-
tura de plan secund. Celelalte unitdti de profil aproape nu au contat in confrun-
tarea celor doi proprietari deja amintiti.

1. COMERT

Reprezintd, indiscutabil, sectorul cel mai activ In care se concentreazd viata
economicd a unei comunitdti umane, Prevaleazd micile magazine specializate pe
domenii foarte solicitate: stofe, haine, inciltaminte, coloniale. In fruntea comer-
tului local se plaseazd@ magazia ,Victoria* din Zaldu si cooperativa ,Simleul" din
Simleu, organizate ca unitati ce desfac un sortiment variat de produse. Se mentine
si In acest sector concurenta pentru intiietate dintre Zaldu si Simleu, concurenti
ce se prelungeste, probabil, si in ziua de azi. Spre deosebire de reclama frusti si
adeseori infantild a micilor meseriasi, comerciantii elaboreaza un program de con-
vingere a opiniei publice mult mai extins si mai bine articulat F&rd a accentua
asupra calitdtilor proprii, agsa cum fac meseriasii, reclamele comerciale scot in evi-
dentd cu prioritate calitatea produselor, unicitatea acestora ; dacd e posibil / si
ieftinidtatea lor. Dacad pe acest ieren, al grijii pentru finantele cumparatorului exista
similitudini marcate, comerciantii dobindesc un avantaj zdrobitor in construirea,
exacerbanti, a textului reclamei. Punctele de suspensie, semnele de exclamare, imagi-
nile insolite, versurile stingaci infantilizate!8, utilizarea superlativelor, tot acest zbu-
cium componistic este menit ca, finalmente, si conduca pasii sovditori ai clieniu-
lui spre locul rasplatei figaduite: marfa mult visata,

In conceperea unei reclame un rol! esential il ocupa formula de adresare.
Atunci cind aceasta promile cu generozitate, sporind cota de permisivitate a clien-
tului, si adaugd si elementul financiar asteptat cu emotie de acesta nu poate decit
si convingd, ca In exemplul: ,La cooperativa ,,Simleul" din S$imleul Silvaniei se
gdsesc orice fel de mdrfuri, cu preturi mai ieftine ca pe piatid“!9, Folosirea adver-
bului numai, in sensul sdu restrictiv, are darul de a elimina, din start, alte alter-
native si de a focaliza atentia asupra firmei careia i se face reclama. Asa se in-
timpld in cazul restaurantului CENTRAL din Simleu / ,,Numai la Restaurantul
CENTRAL gisiti minciri calde, reci si beuturi de tot felul pentru bani putini*® sau
a atelierului-magazin de incdltidminte IOSIF WOLLNER din acelasi oras / ,Numai
la IOSIF WOLLNER se pot comanda si cumpara cu preturile cele mai reduse in-
caltaminte solidd pentru dame, domni, copii, ete.* /2. Observdm revenirea obsesiva
la problema banilor, respectiv economisirea acestora, esentd a economiei de piata
de atunci si acum. Un text referitor la privilia comerciantului Eugen Gros, din
Simleu, cuprinde intr-o formulare savuroasd intreg arsenalul persuasiv menit sa
»insele" vigilenta cumparatorului. Intr-o anexd a studiuluj este reprodus in totali-
tate, aici ne vom limita sd extragem esenta si s comentdm semnificatia semantica.
Ideea dominantd este aceea a economiei de bani a consumatorului: ,Cum poti sa
cistigi pe usor bani mulli?* si ,Preturile cele mai ieftine ca ori si unde“., Urmeaza
doza nelipsita de ,ldudérosenie* a comerciantului cuprinsd in formula superlativa:

17 A editat ziarele: ,.Redesteptarea“, ,Poporul Sildjan* si ,Plugul“, respec-
tiv a fost agentul , Primei Societdti Ardelene de Asigurdri®.

18  Ne-am sculat de dimineatd /| Ne-am spalat pe miini si fatd / Ca si-n trecut
si acum / Citre Avram ni-e primul drum. ,Luceafarul* Zaldu. GAZETA SALA-
JULUI, IX, nr. 36—37/29 octombrie 1938, p. 4. o

19°'PLUGARUL, II, nr. 8/15 martie 1924, p. 4.

2 pLUGUL, 1V, nr. 1/1 august 1934, p. 4.

21 1dem, 1V, nr. 8/17 septembrie 1934, p. 4.
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»Cele mai bune si mai lesne lucruri®, Invocatia magicd este suplimentatd prin
descrierea calitatilor proprii ale negustoriei: ,Serviciu corect, solid si ieftin / din
nou apelul la buzunarul sensibil al clientului / ca la EUGEN GROS nu-i la nime!“,
Atragem atentia aici asupra efectului deosebit pe care-l produce exprimarea voit
populardjesentiald avind in vedere cui se adreseaza /. In fine, gradat, argumentul
decisiv al calitdtii minunate a produselor oferite de firma: ,Toti care vin in Simleu
de aici isi cumpara cele trebuincioase“?2, Orgoliul clientului este pus la grea incer-
care, achizitionarea maérfurilor de aici devenind automat obligatorie de vreme ce
comunitatea s-a pronuntat favorabil. Cel care n-ar proceda asa s-ar supune opro-
biuluj public.

Sarbadtorile de peste an sau evenimentele petrecute in viata comerciantilor/
jubileuri, mutarea pravaéliei, falimentul / oferd o ocazie minunati pentru atragerea
clientelei, creindu-se impresia unor avantaje nemaipomenite. Folosindu-se inteli-
gent de prilejul cadourilor de Anul Nou, conducitorii cooperativei ,,Silvania“ adau-
ga, dupa lunga Insiruire de produse puse la dispozitia celor interesati, un apendice
cdestinat sd consolideze pozitia firmel si s& argumenteze in plus calitatea ofertei:
.Silvania® are cel mai bogat si cel mai variat, cel mai bun cvant de marfa!
/superlativizarea] Cea dintii si cea mai solidd pravilie roméaneascd in Salaj este:
Sectia comerciald a ,Silvaniei* in Simleu“. ,greutatea prestigiului/?,

Pomenita firma de incaltiminte IOSIF WOLLNER isi permite sid ofere publicu-
Iui cumparéator o reducere de 209, cu ocazia jubileului de 25 ani de la infiintare.
Situatd la granita dintre iarnd si primdvard, atunci cind se schimba inciltdmintea
si valoarea produselor se depreciazad inevitabil, Sdptdmina eftind pe care o propune
firma are un dublu scop: pe de o parte mentine numele magazinului in centrul
atentiei, iar pe de alta scapad in mod rezonabil de o marfd a carei pret si valoare
sint serios amenintate. Persuasiunea este condusd cu abilitate, in crescendo, de la
calitatea deosebitd spre pericolul de a rata posibilitatea de achizitionare din cauza
indeciziei sau a comoditatii: ,Luati in considerare cd ghetele noastre sint fabri-
cate din cel mai bun material si avind fazonul cel mai modern. Profitati fiecare de
aceastd reducere, cici e valabild numai o saptamina“2?,

Reclama unor produse de prestigiu national este cvasiinexistentd in presa sala-
jeand interbelicd. Actiunea de penetrare a capitalului concentrat in marile orase
este lentd in acest finut al tdrii, fird ca sd lipseascd un oarecare interes regio-
nal. Se constituie reprezentante locale ale unor societa{i de asigurare, binci, garaje
de automobile, firme radiofonice, Sint prezente cu reclamele lor in paginile perio-
dicelor din Salaj, pe rind: Turnitoria de clopote NOVOTNY si Uzinele metalurgice
Timisoara, Uzinele de fier Hunedoara, Atelierele de masini agricole RIGER S.A,
Sibiu, Parfumeria D'Or din Cluj, s.a. Reclama de produse, efectivd si persistenta,
se realizeazd doar pentru adausul de cafea Enrilo Frank, crema de ghete ,VUL-
TUR"Y, respectiv tiglele de acoperit edificii ,,Bohn".

I1I. BANCI — ASIGURARI

Sector cu implicatii deosebite In activitatea economici dar slab reprezentat in
domeniul propagandistic. Formuldrile uzitate sint concrete, informative, fird a
oferi mari surprize destinatarului. Sobrietatea si franchetea se sustin cu date edi-
ficatoare pentru siguranta cistigatd de beneficiar prin raspunsul pozitiv la oferta
facuta, Retinem, pentru supletea imbindrii unui citat cu conotatii religioase la pro-
blema concretd a manevrarii banilor, urmatoarea reclama: ,,Sa ludm aminte! Banca
economilor din Sdlaj cumpird pe cel mai mare pret ori si ce fel de bani striini, ca
franci, dolari, mdrci, coroane, socoli, etc. si vinde mai ieftin ori si ce fel de valute

2 PLUGARUL, 1, nr. 18/20 septembrie 1923, p. 4.

22 GAZETA de DUMINICA, IV, nr. 17 ianuarie 1923, p. 8.

% pLUGUL, V, nr, 5/24 martie 1935, p. 4.

5 Retinem pentru savoarea lor urmatoarele reclame: ,DRACUL e negru,
dar tot nu e atit de negru ca crema de ghete marca ,Vultur®, in SALAJUL, VI,
nr 12/31 iulie 1925, p. 4, si ,,Curentat ar trebui si fie orice om, care nu-si lustru.
ieste ghetele cu crema de ghete Marca ,Vultur®, idem, nr. 19—20/16 noiembrie
1925, p. 4.
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strdine“.% In domeniul asigurdrilor 1l gasim implicat pe tipograful Gregoriu Avram
ca reprezentant local al unor societdti de nivel national. Astfel, argumentul prin-
cipal de cooperare al publicului, in cazul sdu particular, il constituie apartenenta
la etnia romdna a celor cdrora li se adreseazi. In plus, introducerea la momentul
potrivit a unei informatii despre vechimea si seriozitatea societatii in cauza ,,Dacia
Romdnia“, cea mai veche si mai puternica Institutie din Tara“?’ are menirea si spo-
reascd sansele de reusitd ale ofertei. La rindul sau, rivalul sdu localnic — Geza
Lazar, reprezentantul general pentru judetul Salaj al Primei Societdti Ardelene de
Asigurdri, utilizeazd aceiasi formula de persuadare, amintind ci firma pe care o
reprezinta este ,,cea mai de incredere, cea mai veche institutie de asigurari din Ar-
deal si Banat.“® Este evident pentru oricine cd, in acest domeniu atit de delicat —
unde stabilitatea e esentiala, trebuie sa demonstrezi perenitatea permanentei si nu
nesiguranta noutatii.

IV. DIVERSE

Domeniul cel mai imprevizibil si generos al ofertei care evolueaza intre reclama
individuala si cea a unei statiuni de agrement respectiv intre concursul de frumu-
sete ,Miss Salaj* si modalitati particulare de petrecere a timpului liber. Am retinut
pentru comentare cite un esantion din fiecare subiect enuntat.

Tinarul inginer Sabin Molnar este prezentat intr-o maniera deosebit de favo-
rabild in ,GAZETA DE DUMINICA"®. Calificarea deosebitd pe care si-a insusit-o
prin studii temeinice este menitd sa umple un gol imens in economia orasului Sim-
leu. / iatd un om providential! / Faptul cd e localnic si inrudirea cu prof. Emil
Molnar, unul dintre intelectualii de vaza ai localitatii, sporesc nelimitat sansele de
reusitd ale tinarului inginer. Desi mai Inregistrdm doud simple anunturi de des-
chidere a unor birouri avocatiale in Jibou, aceasta este singura reclami explicitd a
unei meserii intelectuale in intreaga presd sidldjeand romaneascad interbelica!

Statiunea balneo-climaticd Valea Vinului — Principesa Elena din Nasaud se
orezintd pe larg cititorului interesat de recreere si tratament intr-un numar din
~GAZETA SALAJULUI*®, In termeni cit se poate de expliciti se ofera date asupra
iezonului anual, amplasamentului, tratamentului posibil, posibilitdti de cazare si
de transport. Totul este cuantificat si inregistrat intr-o manierd ce aminteste puter-
nic de fosta administratie austriacid a zonei.

Organizarea unui concurs de frumusete feminind era atunci o mare indriz-
neald / nu si acum! /. La initiativa revistei ilustrate ,Realitatea“ se prezinti la
prefectura judetului Silaj, in data de 14 martie 1929, un numaéar de 8 candidate,
Ne putem imagina, ciliti fiind de experienta de azi, ce eveniment ,grozav“ a re.
prezentat pentru localnici o astfel de etalare a graliilor feminine / ce erau pazite —
teoretic! — cu o Iinversunare musulmana . Clasamentul final are in frunie doud fete
maghiare, iar pe locul trei o romanca, toate din Carei. Semnatarul scurtelor con-
sideratii asupra evenimentului isi incheie relatarea cu regretul sincer ,cid domni-
soarele romane s-au dezinteresat- de acest concurs neluind parte la el, Era doar vorba
de alegerea celei mai frumoase romdne“3. Ne mingiiem la gindul ca s-a facut drep-
tate frumusetii feminine romanesti, chiar daca saldjenii au trebuit si astepte sase
decenii pentru acest lucru.

Ce oferte de petrecere a timpului liber erau oferite cetdteanului dintr-un oras
al Salajului interbelic? Iata o intrebare care in sine ar putea conduce la redac-
tarea unui studiu ce se cere realizat. Ne limitdm aici sd formuldm citeva conside-
ratii preliminare la acest subiect. Am luat cunostinta deja despre statiunca bal-
neo-climatici Valea Vinului, situatd la o distantd accesibila, profitabild In egala

™~

6 PLUGARUL, 1, nr. 4.24 mai 1923, p. 4.

2 MESESUL, 1, nr. 3/14 februarie 1925, p. 4.

28 pOPORUI SALAJAN, 1, nr. 6—7/11 septembric 1926, p. 4.
29 Anul IV, nr. 38/18 noiembrie 1923, p. 4.

4 Anul IX, nr. 22/9 iulie 1938, p. 4.

1 MESESUIL, V, nr. 11/16 martie 1929, p. 3.
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masurd pentru tratament si turism. Tot pentru turism a adus un locuitor al Za-
laului, Ginea Teodor, ,un automobil pentru curse care std la dispozitia On. public
pentru a célatori cu masind noui si sigurd la caldtorie.“® La dispozitia célatorilor
stdteau si cursele de autobus locale, precum si cele care legau Zalaul cde Cluj, asi-
gurate de firma Blaga. Pentru cei care doreau sd imbine intr-un mod placut turis-
mul cu perfectionarea intr-o limba straina, prof. Gheorghe Matiesanu de la Scoala
Normald din Zaldu le oferd cursurile de varda in limba franceza ale Universitatii
din Dijon.¥® Tinerii dornici de miscare au de ales intre tenisul ce se poate practica
la Cercul militar din Zaldu sau cursul de scrimad organizat de maestrul Coloman
Juhasz, in aceeasi localitate3* Doamnele decise sd se perfectioneze in broderia ar-
tisticA puteau urma, in vara anului 1925 un curs organizat de societatea ,SINGER"
BOURND § Co. in localul , Ridwall* din Zalau®. lubitorii de literaturd puteau si-gi
procure ultimele aparitii de la librariile , Luceafarul” din Zalau si ,Rigo § Lazar" din
Simleu. Spectacolele de teatru si muzica, destul de rare si adesea inconsistente,
erau urmirite de preferintd in sala Teatrului Oraseness. In fine, reprezentatiile
cinematografice ale unicii sdli de proieclie din Zaldu, sala ,,Carol”, beneficiau de o
prezentare ce incerca sd tind pasul cu reclama de profil din marile orase ale Roma-
niei¥ Dincolo de grandilocventa proprie acestui gen de reclama [ a se vedea aici
si textele spectacolelor de revistd ale companiei ,Carabus* [ putem distinge, la fi-
nele deceniului patru, o racordare — e drept amendabilda — la scara de valori ale
culturii romaénesti interbelice. Terminologia dovedeste un progres remarcabil fata
de primele manifestdri locale, databile la jumatatea deceniului trei. Presa inter-
belicd locald reprezintd o altd posibilitate de instruire si de relaxare in acelasi timp.
Pe lingd informatiile si comentariile pe care oricine se asteaptd sa i le ofere acest
mijloc de comunicare se strecoard, insinuant, anunturi care fac reclama continu-
tului sau atitudinii publicatiei in cauza. Formu!ari de tipul ,,cel mai mare luptator
al dreptatii“¥, ,cea mai raspinditd foaic in popor“® cea mai bunad foaie pentru
popor®, | cea mai bunid foaie*! nu surprind pe nimenea in acest context. Deose-
bite sint insd reclamele pe care si le face ziarul ,Salajul“. Prima dintre ele, datind
din vara anului 1922, are un caracter emblematic, de o deosebitd [ortd sugestivi:
.Cine nu raspindeste ,SALAJUL" e dusmanul culturei rominesti“! Ideea de port-
drapel al aspiratiilor culturale roménesti va conduce peste trei ani, la o afirmatie
prea exclusivistd, ce se cuvine corectata?. Gazeta ,PLUGARUL" fructifica, cu coal
si real talent, ambele laturi ale personalitdtii umane: idealismul si pragmatismul,
sentimentul si nevoia de actiunes,

Urmarind problema reclamei In zona geograficd a Silajului am
putut face o constatare interesanta privitor la amplasamentul urban al
industriei mici si comertului in Zaldu si Simleu. Dacad In primul oras

J? Idem, I, nr. 35—36/7 noiembrie 1925, p. 3.
3 Idem, 111, nr. 14—15/23 aprilie 1927, p. 1.
3* ]dem, 111, nr. 26/16 iulie 1927, p. 4.

% 1dem, 1, nr. 22:7 iulie 1925, p. 4.

% Cinema CAROL Zaldu. 19—20 martie. Un film grandios! Senzatie mon-
diald! OGORUL. Draméi grandioasd din China eterna cu Paul Muni si Luise Rei-
ner, 23—24 martie. Pdpusa diabolicd. Drama criminala senzationald cu Lionel Bar-
rymore si Maureen O’ Sullivan“. in GAZETA SALAJULUI, IX, nr. 12/19 martie
1938, p. 2.

7 PLUGARUL, 1, nr. 9/19 iulie 1923, p. 4. GAZLTA de DUMINICA, IV,
nr. 12/25 martie 1923, p. 6.

# PLUGARUL, 1, nr. 16 6 septembrie 1923, p. 4.

3 MESESUL, 17, nr. 7 18 martie 1926, p. 1.

 Idem, nr. 3/26 ianuarie 1926, p. 3.

41 Anul 111, nr. 19/8 iulie 1922, p. 3.

2 La aceea datd, in paralel cu SALAJUL apareau: ,MESESUL“, PLUGARTUL
si ,Gazeta Oficiala a judetului Salaj“.
1993 4 Vezi reclamele din nr. 16/6 septembrie 1923, p. 4 si nr. 2111 octombrie
923, p. 3.
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amintit ne intilnim cu o concentrare, in patru puncte mari de interes,
a meseriasilor si comerciantilor, In Simleu opereazi o diseminare ac-
centuatd a factorilor economici. Mai multi disciplini in asigurarea ope-
rativititii sti, probabil, la baza acestei diferenfe si nicidecum un
rulaj diferentiat de méirfuri si materie primé intre cele doui localitati,
cu parametri aproximativ identici in epoci. In Zaldu centrul de interes
se situa in piata Mihai Viteazul.# Alituri de acesta si conexat la el se
desfasurau celelalte trei strdzi ce grupau mica industrie si comertul
local: Regele Ferdinand, Simion Birnutiu si Traian. Spre deosebire, spre
exemplu fatd de Turda, aici nu intilnim incd aceea concentrare fireasci
a intereselor financiar-bancare, comerciale si productive proprie econo-
miei roménesti interbelice din marile asezdri urbane. Salajul continua
sd-si conserve vechile structuri de evolutie, ce sint tributare Iumii
rurale.

Fatd de situatia anterioard Unirii din 1918 se constatd o prelungire a
preponderentei elementului maghiar si evreesc din Transilvania asupra
micii industrii, comertului si a finantelor locale. Romanii, desi aflati
in plind ofensivd economicd, nu reusesc si echilibreze raportul de forte
pe durata perioadei interbelice in Silaj. De aici si numeroasele apeluri
la sustinerea initiativelor roméanesti.%

Reclama, vidzuti ca imbinare de text in context, a putut nadzui si
ofere o imagine noud, veridici, a societdtii sdlijene interbelice. Atit
ca valoare intrinsecd, cit si ca element de imprumut, confinutul si in-
susi apelul la reclami ca formi de comunicare, ne-au relevat o lume in
miscare, dornicd sd se racordeze la pulsul vremurilor. Masura in care a
reusit si o facd societatea sildjeand, respectiv noi si o surprindem in
dimensiunile ei reale, urmeazi si o probeze viitoarele excursuri interpre-
tative comparative in domeniu. Deocamdati considerim cd ne-am in-
deplinit scopul propus in deschiderea prezentei lucriri, formulind un
subiect ce meritd sd fie luat, cu seriozitate, in consideratie.

CORNEL CRACIUN
ANEXE

I. MESERIASI

Aviz! Cu onoare fac cunoscut la Onoratul Public din loc. §i jur, cd fac uni-
forme pentru elevi din liceu dupa cea mai exactd forma recerutd cu 20% mai jef-
tin, dau stofa si lucru mai bun. Gregoriu Baies, croitor, Simleul-Silvaniei.

/GAZETA DE DUMINICA, IV, nr. 30/29 iulie 1923, p. 4/.

4 Ajci erau situate: ,Croitoria Ioan Odor, Tutungeria spec@alé, Tipografia
Seres, Magazia de piese agricole Bela Benedekffy, Libraria Gregoriu Avram, Ate-
lierul foto Maria Herczeg, Reprezentanta ,Tungsram®, Coloman Szabo si Farmacia
Brener,

%  Sprijiniti singurul frizer roman din Zaliu VASILE PUSCAS$*, in GAZETA
SALAJULUI, IX, nr. 11/15 martie 1938, p. 4 si ,Societatea de asigurari »PREVE.
DEREA". Agent principal: Gregoriu Avram, librar, Simleul-Silvaniei... Sper ca

cine simte roméneste ma va incuraja“, in GAZETA de DUMINICA, 1V, nr, 9/4 mar-
tie 1923, p. 4.
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In atentiunea parintilor!! Cele mai ieftine si mai frumos confectionate
uniforme gcolare pentru liceeni gata si dupd mésurid se pot cdpita la firma croitorie
Samuel Samuil din Simleul-Silvaniei. La comende in grupuri ofer scizdmint
surprinzétor /sicl/ de pret.

/GAZETA DE DUMINICA, IV, nr. 32/12 august 1923, p. 2/.

Halo! Sildjeni! Halo! Doriti costume eftine? Atunci numai la croitoria Vasile
Toth din Z&lau le puteti confectiona... Procurindu-vd un costum la croitoria
Vastle Toth economisiti o sumd importantd, cdci aceasta este singura croitorie
care lucreazd in conditiunile cele mai avantajoase. Deci nu uitat{i de croitoria
Vasile Toth.

/GAZETA SALAJULUI, VIII, nr. 34/21 august 1937, p. 4/.

Vreti o haind elegantd? Tot la croitoria lui Toth Vasile o puteti face!!! Pen-
tru a putea fi la curent cu ultima moda, aceastd croitorie si-a trimis pe seful con-
ducltor de atelier la un curs de perfectionare la Bucuresti. Peste citeva zile va
puteti confectiona haina dupa cea mai noud moda.

JGAZETA SALAJULUI, VIII, nr. 40/2 octombrie 1937, p. 2/.

In atentia d-lor preoti care voiesc a picta biserici, a face icomostase din
nou, a renova iconostase vechi, voesc a procura icoane noud, sda se¢ adreseze la
Ioan Bogdan, pictor de biserici si iconostase, Simleul-Silvaniei, care la dorin{d se
prezintd in fata locului cu plan si preliminar.

/GAZETA DE DUMINICA, IV, nr. 23710 iunie 1923, p. 4/.

NAGY Nicolae, pictor, Zalau str. Simion Barnutiu nr. 28 Executd pictarea
camerelor in culori mate si lucii dupd cele mai moderne metode. Picteazé: firme,
table de scoald, biserici. Renoveazd picturi de iconostdse si picteazd din nou icoane
bisericesti. Dezinfecteazd camere, stirpeste garantat plosnite din mobile de tot soiul.
Conditii de platd favorabile. La cerere merge si in provincie.

JMESESUL, 1I, nr. 4—5/11 martie 1926, p. 4/.

Doritorii de a-si aranja, respective a-si infrumuseta saloanele caselor cu
busturile péarintilor, fiilor sau cunoscutilor sint rugati a-ncerca iscusinta mea, care
cred cd e in masurd de a satisface gusturile celor cunoscatori de arta. Tréaiesc
pentru artd si in schimbul unei modeste remuneratii, promit a depune toata
sfortarea si cunostinta mea pentru frumosul succes. Pentru a vd convinge v rog
sd cercetati expozitia mea de modele in vitrina federalei ,Sdlajul* si in locuinta
mea din ,,Casa Maniu", str. Regina Maria, Simleul-Silvaniei. I. AVRAM, sculp-
tor, profesor.

/MESESUL, III, nr. 42/5 noiembrie 1927, p. 6/

Cu placere anuntdm onor. public, cd dl. SABIN MOLNAR, inginer, se va sta-
bili in Simleu. Este unul dintre cei mai bine calificati ai nostri /sic!/, vrednic de
atentiunea marelui public, pentru care de mult se simfea lipsa unui inginer. Do-
ritorii de-al incredinta cu lucradri tehnice, masuratori, etc, sd se adreseze la dl.
prof. EMIL MOLNAR, la redactia ziarului sau la banca ,Silvania“. 11 felicitdm
in mijlocul nostru!

/GAZETA de DUMINICA, nr. 38 18 noiembrie 1923, p. 4/.

Sprijiniti singurul frizer romin din Zilau VASILE PUSCAS. Salon de fri-
zerie in str. Regele Ferdinand 16. Barbieritul e o placere cu BARBAX, cremé
de ras. Fabricatie roméneascd dupa o retetd brevetata in Cehoslovacia.

JGAZETA SALAJULUI, IX, nr. 11,15 martie 1938, p. 4/.
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1I. COMERT

Cum poli sa cistigi pe usor bani multi? Veti afla, daca veti intra in pravilia
lui EUGEN GROS din Simleul-Silvaniei. Ce gasesti acolo, sa tot vezi. Cele mai
bune si mai lesne lucruri... Preluri cele mai ieftine ca ori §i unde. Serviciu co-
rect, solid si ieftin ca la EUGEN GROS, nu-i la nime! Toti care vin in Simleu de
aici isi cumpara cele trebuincioase. Nu deschide gura, ca sd nu-i uiti firma, cérei
se zice: EUGEN GROS, Simleul-Silvaniei.

/PLUGARUL, I, nr. 18/20 septembrie 1923, p. 4..

Veselij sintem noi cind mergem la... scoald, cdci avem caietele si rechizitele
cumpdrate ieftin la Baciul Avram!!! Adicd Luceafdrul.

Fii cuminte, ma Ioane!

Dacd vreai sd-ti iei creioane,
Carti, caiete, rechizite

Si altele cite-si-cite,

Nu-ti mai bate cdpusorul,

Dd fuga la ——— Luceafdrul!

/GAZETA SALAJULUI, VIII, nr. 41/9 octombrie 1937, p. 3’

Ne-am sculat de dimineaid,

Ne-am spdlat pe miini si fatd

Ca si-n trecut si acum

Cdtre Avram ni-e primul drum. ,Luceafdrul” Zdlau

/GAZETA SALAJULUI IX, nr. 36—37/29 octombrie 1938, p. 4.

Sdptdmina eftind! Cu ocazia jubileului de 25 ani acordam 25%, reducere, timp
de o saptdmind, incepind de la data de 25 martie pina la 6 aprilie. Cumparati
deci toti ghete numai de la magazinul nostru IOSIF WOLLNER, Simleul-Silva-
niei, casa lui Frankovits. Luati in considerare cd, ghetele noastre sint fabricate
din cel mai bun material si avind fazonul cel mai modern. Profitati fiecare de
aceasta reducere, cdci e valabila numai o sdptdmina.

/PLUGUL, V, nr. 5/24 martie 1935, p. 4/.

III. LOCALURI

Cu onoare fac cunoscut publicului local si calator, ci esind de la bodega
.,Corso“, lingad statia de autobuse CFR am deschis localul modern Bodega ,,ELITE*“
unde servesc zilnic bere proaspdtd, mincari reci si cu ,zona"“, proaspatd, pe linga
preturi modeste ca si-n trecut. Joia si Simbdta fripturd la grdtar si mititei! Bduturi
rdcoritoare! Local placut de convenire la plecarea si sosirea autobuselor CFR. Rog
sprijinul binevoitor: BELA TUNYOGI.

/GAZETA SALAJULUI, IX, nr. 24/23 iulie 1938, p. 4/.

Numai la restaurantul ,,CENTRAL" gdsiti mincdri calde, reci si beuturi de
tot felul pentru bani putini in SIMLEUL-SILVANIEIL

/PLUGUL, 1V, nr. 1/1 august 1934, p. 4.

1V. TIPOGRAFII

Suveran vei ajunge in bransa ta dacd nu neglijezi sd-ti inzestrezi firma cu
imprimate frumoase. Adreseazd-te numai la Firma ,LUCEAFARUL“ Zailau care
te aprovizioneaza cu cele necesare, cu preturi moderate.

/MESESUL, IV, nr. 18—19/26 mai 1926, p. 7/.
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AVEREA, fie bani, fie orice mosie, usor o poti pierde, Singura avere ce-ti
ramine pe vecie este STIINTA. Deci cirtile din care ai cistigat aceastd comoard nu
le ldsa prada timpului, ci du-te la compactoria ,LUCEAFARUL“ Zilau, unde ti
le leagd cu materie durabila.

/MESESUL, III, nr. 23/25 iunie 1927, p. 6.

V. ZIARE

Cereti in toate cafenelele si-n birturi Gazeta de Duminicd cel mai mare lup-
tator al dreptatii.

/GAZETA de DUMINICA, 1V, nr. 12,25 martie 1923, p. 6/.

PLUGUL, cel mai ieftin ziar.

/PLUGUL, IV, nr. 2/6 august 1934, p. 3/.

PLUGARUL este cea mai serioasa gazetd din partile noastre, sd-1 cetim cu
mic si mare.

/PLUGARUL, I, nr. 1/3 mai 1923, p. 2/.

Cereti in toate cafenelele si-n birturile PLUGARUL, cel mai mare luptétor
al dreptatii.
/PLUGARUL, I, nr. 9/19 iulie 1923, p. 4/.

In serile lungi de toamni si de iarnd cetiti PLUGARUL, care-i scris mai
frumos si la intelegere, ii mai ieftin, aduce vestile cele mai noud Tsic!/ dintre
toate gazetele noastre, si care sd nu lipseascd de la nici o casd de plugar. Plugari
pentru PLUGARUL!

/PLUGARUL, I, nr. 21/11 octombrie 1923, p. 3/.

Cine nu raspindeste SALAJUL e dusmanul culturei romanesti.
/SALAJUL, 1II, nr. 18/8 iulie 1922, p. 3/.

Cetiti si raspinditi ,,Sdlajul“. Unicul ziar romén in jud. Salaj.
/SALAJUL, VI, nr. 6/30 martie 1925, p. 4/.

Se scufundéd ... orice plan frumos, cind vrei si cumperi sau si vinzi ceva ori
pravdlia nu-ti merge cum vrei, iar {i-e mild de citiva bani sid publici o reclama
in MESESUL, cea mai raspinditd foaie culturald nationala a ,,ASTREI" din ju-
detul Silaj. Incearca!

/MESESUL, III, nr. 39/15 octombrie 1927, p. 4/.

Cititi si raspinditi Gazeta ,,Mesesul", cea mai bunéi foaie!

/MESESUL, II, nr. 3/23 ianuarie 1926, p. 3/.

Cititi si rdspinditi Gazeta ,Mesesul*, cea mai bund foaie pentru popor.
/MESESUL, II, nr. 7/18 martie 1926, p. 1.

Cine vrea sd cumpere sau sid vindd ceva, cine vrea sd i se cunoascd buna-
tatea firmei sale, s8 anunte in PLUGARUL care este cea mai raspinditd foaie
intre popor. Prefurile de anunt cele mai ieftine.

/PLUGARUL, I, nr. 16/6 septembrie, 1923, p. 4/.

VI. LITERATURA

Nou! A aparut de curind cartea 10 cintece pentru cor mixt la 4, 5 si 7 voci
datorita cunoscutului $ef de muzicd din localitate, dl. sublt. prof. Eugeniu Micu,
o lucrare de specialitate, cuprinzind o seamd de frumoase cintece pentru uzul
corurilor, scolilor primare, secundare, etc. si care nu trebuie si lipseascd din
biblioteca iubitorului de muzicd buni...

/GAZETA SALAJULUI, IX, nr. 19/14 mai 1938, p. 4/.

37 — Acta Musei Porolisensis
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VII. DIVERSE

Cu onoare aduc la cunostiinta On. public din loc. si jur, cd am adus in orasul
Zalau un automabil pentru curse care std la dispozitia On. public pentru a cilatori
cu masind noua si sigura la caldtorie. Rog sprijinul On. public Ginea Teodor,
str. Simion Barnutiu nr. 40.

/MESESUL, I, nr. 35—36 7 noiembrie 1925, p. 3/.

Cinema ,,CAROL" Zalau, 26—27 martie SAN FRANCISCO / Orasul Pacate-
lor /. -O istorie romanticd din zilele de desfriu ale San Francisco-ului. O viziune
caleidoscopicd a celui mai pitoresc oras din lume in cadrul unei romante de dra-
goste a unui om de afaceri si o cintdreatd, In rolurile principale: Clark Gable,
Janette MacDonald, Jack Holt si Spencer Tracy.

/GAZETA SALAJULUI, IX, nr. 13/26 martie 1983, p. 4/.

24—25 aprilie. ,,S-au cunoscut in luna mai”. Cea mai gigantici drama muzi-
cald a tuturor timpurilor, cu Janette MacDonald si Nelson Eddy. Melodiile celor
mai frumoase opere din lume. Un cor de 60 de persoane, acompapiat de o gi-
ganticd orchestra simfonica.

26 aprilie. ,,Drummond detectiv amator. Puternicd drama sentimentald, cu
Ray Milland, Sir Guy Standing si Edward Arnold.

/GAZETA SALAJULUI, IX, nr. 17/23 aprilie 1938, p. 4/.

LA RECLAME DANS LA PRESSE ROUMAINE DE SALAJ ENTRE LES
DEUX GUERRES MONDIALES

(Résumé)

Cette étude, organisé sur quattre segments de la vie socio-économique, a
proposée un sujet presque inconnue pour lhistoriographie roumaine des derniers
cinquante années. L’analyse s'est ne pas limitée au secteur industriel-commercial,
mais a relevée le grade d'urbanisation de la societé roumaine en province entre
les deux guerres mondiale. Cet aspect a été approfondé par l'interrogation seman-
tique du contenu de la réclame.

'L’exposition théoretique est completée par une recueil des texts /dans Iannexe
d’étude/ destinée de permettre, directement, la prise de contact avec le spécifique
du domaine.
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