
RECLAMA IN PRESA ROMANEASCA INTERBELICA DIN CAREI 

Cercetarea domeniului reclamei cu referire la oraşul Carei benefici­
ază, chiar din start, de un excelent punct de vedere exprimat într-una 
dintre gazetele romfmeşti interibelice ce apăre.au aici. Este vorba despre 
un articol de popularizare1 ce se referă, în mod explicit, tocmai la des­
cifrarea resorturilor intime ale subiectu1lui prezentului studiu. Reclama 
este echivalată cu accepţiunea ei cea mai accesibilă unui public prea 
puţin .avizat, anume cu ,,a merge vestea". Autorul anonim al articolului 
constată marele impact al enunţurilor aducătoare de câştig ra'Pid şi 
sigur, pentru societatea interbelică: „ ... Deschizi grazetele, răsfireşti 
prin reviste, calendare şi multe cărţi, călătorind treci pr:in gări, intri 
în oraşe, pe pereţi şi table anume fixate ceteşti reclame peste reclame, 
între cari de câte ori nu dai, de ce ai nevoie şi cauţi. Ce uşurotate pentru 
lumea de azi ... " Reclama - numită cât se poate de nimerit „sufletul 
vieţii de azi" - pare a fi o invenţie provenită. din acelaşi prolific mediu 
germanic. La jumătatea secolului al XIX-lea a trăit în Lipsea (Leipzig) 
un librar şi edi.tor care se numea Filip Reclam. Lui i se datorează debu­
tul într-un domeniu al relaţiilor publice ce s-a diversificat atât de mult 
până în zilele noastre, ajW1gând cel mai eficient mijloc de a-ţi dubla şi 
tripla câştigurile. Foarte interesante sunt informaţiile despre modul de 
producere a d:iseursului laudativ din mediul american şi francez. Nu 
insisUim aici asupra acestor elemente care pot fi extrase direct din 
presa locală a timpului de cei realmente interesaţi de problema ca atare. 
Demo:1straţia la care asistăm - pentru că în fond despre aşa ceva este 
vorba mereu pe paroursul textului menţionat - are ca finalitate rele­
varea stării de lucruri din Ardeal, aici unde minoritarii sunt cu mult 
mai bine racordaţi la scara de valori europene2. 

Comerciantul Iosif POLITZER este, la Carei, leaderul domeniului de 
referinţă. Când facem această afirmaţie atât de tranşantă ne gândim, 
firesc, nu numai la insisitenţa cu care ~evine în paginile periodicelor tim­
pului, ci mai ales la calitatea demersu1ui interpretativ, Ia imaginaţia de 
care dă dovadă. Spre deosebire de colegii săi de breaslă care se cram­
ponează, în cele mai numeroase cazuri, de o formulare pe oare o găsesc 
suficient de explicită, POLITZER nu-şi permite prea muHe reveniri la 
un text considerat definitiv. Mereu el va mai adăuga ceva, va 'încerca 
o nouă punere ÎI7 pagină, va formula o nouă versiune avantajoasă pen­
tru desfacerea produselor din magazinul său. 

1 „Reclama", în Graiul Neamului, I, nr. 2/1 mai 1927, p. 3. 
~ Ibidem: „ ... mai ales la noi în Ardeal. Câţi comercianţi, meseriaşi şi alţi 

români nu se plâng, că aici în ţară nu le merge bine .. Nu, căci nu ştie nimeni de 
ei! Ungurii, ovreii cu grămada-şi fac reclamă, în gazete maghiare şi române, ~i 
le merge, pe când românul se plânge, că el nu se poate fericii. Nu, că nu-şi face 
redamă. "' · 
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Profitând de seriozitatea unei într:eprinderi comerciale create în anul 
1896, POLITZER se impune pe piaţa looală cu deosebire în preajma săr­
bătorilor de iarnă. Astfel, cu ocazia marelui ·târg de Crăciun al anului 
1931 - când îşi sărbătorea împlinirea a 35 de ani de comerţ - insistă 
asupra importanţei pe care o capătă împlinirea dorinţelor copii'lor de 
către ceilalţi membri ai familiei: „ ... preţul articolelor de jucării este 
redus 'la cost, ba la une1'e chiar sub cost"3, respectiv: „ ... cu reducerile 
ce nu şi le poate admite oricare firmă, a înlesnit situaţia părinţilor dân­
du-le posibilHatea şi celor mai săraci să 1le fa.că o bucurie de ziu'l Naş­
terii Domnului copilaşilor lor ... "4 Folosind tehnica intercalărilor p2 
durata textului respectivului număr de ziar, comerciantul din Carei 
„bombardează" literalmente pagina pentru a se impune în memoria vi­
ZJuală a concitadinilor săi. Actua'li şi potenţiali clienţi ai stabilimentului 
pe care-l posedă în centrul comercial al oraşului, copii, femei şi bărbaţi, 
toţi pot găsi măcar unul dintre produsele pe care şi-l doreşt~ cu insis­
tenţă: poşete pentru doamne şi domnişoare, cărucioare pentru copii, cio­
rapi de mătase GBL5. Foarte interesantă este „diplomaţia" preţurilor 
pe care-o practică, care dublează calitatea şi designul avantajos al modc­
lefor. Astfel, pe durata aceluiaşi număr dedicat sărbătorilor din iarna 
lui 1931, asistăm '1a o veritabilă mişcare simfonică :a preţurilor. Deja p2 
prima pagină avem textul refel".itor la jucării pe care l-am amintit 
puţin mai sus. ln pagina a treia a publicaţi'ei distingem următ{)arele 
cupluri de „forţe" competiţionale: poşetele iau preţurile „cele mai conve­
nabile, jumătate oa Ila alte magazii"; cărucioarele pot fi achiziţionate 
„cu un preţ de nimica", ciorapii de mă.tase GBL" pe lângă preţul de 
Lei 110, în Carei nu găsiţi decât la mag.azi.a POLITZER"6. in pagina a 
patra este părăsită calea referirilor concrete în favoarea unei exprimări 
cu titlul de generalitate universal admisă: „ ... ou reducerile ce nu şi le 
poate admite oricare firmă ... "7 St:nategia veşnicei reveniri şi a reluării 
insistente a enunţurilor fac parte componentă din arsenalul uzitat ac 
comerciantul în cauză. in decembrie 1933, descifrăm o nouă referire la 
sectorul jucăriilor de CrădunB. Peste alţi trei ani, cu ocazia celui de-al 
41-lea târg de Crăciun al comerciantului, ajungem la o formuL3re deose­
bit de percutantă: „Târgul al 41-lea de Crădun a lui POLITZER întrece 
toate aşteptările de până .acum. PREŢURI IEFTINE CA DIN POVEŞTI! 
Posibilitate abundentă de cadou. Asortiment uriaş. Gust de capita:lă"9 . 
Recunoscând dificultăţile apăTute în .aprovizionare şi deservire odată cu 
declanşarea celui de-al doilea răziboi mondial, POLITZER răm<:îne aC'e­
faşi optimist incorigibil -- secret care i-a menţinut faima .şi clientela 
de-a lungul deceniilor - atunci ·când garantează respectarea, printr-Un 

3 Graiul Neamului, V, nr. 35/29 noiembrie 1931, p. 1. 
4 I bid<'m, p. 4. 
5 Jbi.dem, p. 3. 
C Jt,·:c~rm. 

7 lbic!<'m, (J 4. 
~ Ibidem, VII, nr. 12/decembrie 1933, p. 3: „Cu toate că importul de jucării 

întâmpină mari greutăţi, cumpărări .avantajoase şi ef ine de jucării, fabricaţi:! 
originală, Germană, se pot efectua şi în anul acesta numai la Politzer". 

9 Solidaritatea, II, nr. 3/13 decembrie 193G, p. 3. 
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travalLu personal, a prestigiu;lui „la înălţimea ~teptărilor publicului din 
oraşul Careii Mari"10. 

Nici celelalte sărbători creştine esenţiale - p,aştile - nu sunt tre­
cute uşor cu vederea de întreprinzătorul comerciant careian. Anul 1936 
ne oferă posiblita-tea unei desfăşurări de forţe fără precedent în econo­
mia domeniu1ui referenţial. Din nou,, textele sunt reluate frecvent şi 
benefic pentru autorul lor. Deosebit de semnificativ este enunţul apărnt 
pe 19 aprilie 1936. Invocaţia este făcută femeii precaute, care - firesc 
îşi probează această calitate ,târguind şi economisind parale „căci pre­
ţurile Lui POLITZER sunt IEFTINE, calităţile lui POLITZER sunt ŢI­
ITOARE, mărfurile lui POLITZER sunt GUSTOASE"ll. După această 
prima tranşă de invocaţii adjectivale se pretează un mic gest conspi­
rativ, cu atât mai apreciat de o reprezentantă a sexului frumos: „ ... Vă 
şoptesc Dvs., un lucru pe care fiecare femeie îl ştie: ciorapi, chiloţi, 
combinezoane de mătase numai i}a POLITZER trebuie cumpărate". Moti­
vul? Nimic mai simplu: „POLITZER dă m3rfă bună, preţurile lui POLIT­
ZER sunt ieftine, mărfurile lui POLITZER sunt la modă". Iar după un 
scurt intermezzo, asaltul ofertant continua: „La POLITZER prime~ti 
marfa cea mai frumoasă, cea mai bună, cea mai ieftină, în orice cali­
tate, mărime şi culoare". Nu ne dezmeticim bine din aceas,tă avalanşă 
de superlative şi ingeniosul comerciant ne pune în prezenţa unei utile 
şi insistente recapitulări: „Dacă vrei să târguieşti bine, frumos şi ieftin, 
cercetează şi vizitează - fără oblligaţia de cumpărare - magazinul spe­
cial de ciorapi, chiloţi, combinezoane de mătase a lui POLITZER, unde 
de toate găseşti numai ceeace visezi!" In a-tari condiţii îndemnul final 
devine superfluul2 ... Pe linia amintiteiur repetări şi prescurtări textuale 
se situează invocaţia din data de 23 1aprilie 1936. De această dată este 
re1uată doar prima fracţiune a reclamei integrale13 - cu foarte mici 
modificări - probabil autorul ei considerând că este suficientă această 
versiune scur,tă pentru un public deja cucerit. 

Atenţi1a specia1lă pe care i-am acordat-o lui POLITZER ar putea con­
duce la ideea unei veritabHe lipse de concurenţă în domeniu, însă lu­
crurile nu stau deloc aşa. Proprietarul unei prăvălii de modă pentru 
dame - venerabilul HERSKOVITZ -- îşi cons0truieşte reclama prin refe­
rire la o loterie pe care ·o organizează, în mod special, pentru cei „cari vor 
tace o cumpărătură de cel puţin 1000 Lei"14. Având în vedere faptul că 
marele premiu este „UN COVOR în mărime de 3 X 4 metri şi în vialoare 
de 20.000 Lei" care „se poate vedea în fiecare seară în prăvălia frumos 
luminată", nu ne îndoim că a repurtat un succes pe măsura ofertei ... 

Ludovic KERTESZ este titularul unui binecunoscut magazin de ma­
nufactură. In primăvara anului 1922 se adresează publicului din Carei de 
o manieră ce aminteşte bucuria suscitată de întoarcerea păsărilor mi­
gratoare: „Au sosit! Au sosit! Articole de Manufactură Galanterii Bur.1-
bac pentru brodărit ciorapi de prima calitate. Cele mai moderne cravate 

Jo Ibidem, V, nr. 170/25 decembrie 1939, p. 3. 
n Ibidem, I, nr. 21/19 aprilie 1936, p. 3. 
12 Ibidem. 
13 Ibidem, nr. 22/23 aprilie 1936, p. 1. 
14 Graiul Neamului, II, nr. 33/14 octombrie 1928, p. 3. 
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au sosit pentru firma: Ludovic Kertesz, Calea Victoriei No. 36 (vis-ă-vis 
cu CC!fetărie Nemethy) Să-Şi iae fie cine osteneală de a privi vitrina aces­
tei firme! Servici prompt. Pretruri fixe" 15• în vara ace1uiaşi an revine 
cu un anunţ datorat reparaţiilor Ila looalu1 magazinului său, situaţie în 
car: este nevoit să-şi transfere temporar mărfurile în prăvălia de gabn­
terie GROSZ şi SCHWARTZ. Publicul este invHat să profite de pe urma 
reducerilor de pre~uri pe care le onorează în aceste condiţii1°. 

Din primăvara anului 1922 datează şi prima consemnare a unui 
depozit de ghete local. Este vorba despre comerciantul Paul HARASZ 
care ofertează Ghetele Relia - „oele mai bune şi mai renumite"l7. Sec­
torul este însă dominat de reprezentanţa uzinelor clujene DERMATA. 
Suntem în situaţia favorabilă de a deţine reclama pe care şi-o realizează 
stabilimentul la inaugurarea sa oficială, odată cu începerea anului şco­
lar 1930/1931. Poate tocmai din cauza emoţiilor debutului sau pe consi­
derente pur pragmatice, prima ,,ieşire" în lume a magazinului speciali­
zat se cantonează la nivelul descrierii produsului şi a preţului iaferent. 
Ceea ce este de remarcat, în acest caz, este utilizarea vignetelor pentru 
redarea imaginii concrete a pantofului sau ghetei ofer.tate18• într~o altă 
intervenţie se insistă asupra calităţii şi preţului de o manieră mai mult 
deccît promiţătoare: „Ghete de prima garanţie sunt numai cele „DER­
MAT A" ce se cumpără cu cea mai deplină încredere iatât ca calitate cc.ît 
şi pentru preţurile unitare de pe •talpă«19. în data de 9 mai 1936 are 
loc inaugurare.a prăvăliei de ghete „ERICA", oe aparţine lui Samuel 
HERMAN, un fost angajat al firmei DERMATA. Descrierea bunelor ser­
vici'i pe care ,şi le oferă noul comerciant merită să fie redată în forma 
originală: „ ... Servire domnească •atentă fără nici o obligaţie de cum­
părare. Preţurile ieftine fixe gravate în talpă, asigură On. Clientelă, c[1 

nu se i:nşală. Numai mărfurile expre bune din toate fabricile de ghete, 
cari garantează pentru fie-oare păreche de ghete şi rastfel fiecare părechc 
de ghete, în ca.Zi că nu corespunde, va fi schimbată"2o. 

Sectorul colonialelor este disputat de către firma MATOLCSY, fra­
ţii LUDESCHER şi LEFKOVITS. Primul dintre cei enumeraţi, care parc 
a fi şi cel mai vechi în branşă, îşi reorganizează prăvălia în toamna anu­
lui 1936 după ce „în ultimii ani a fost închiriată de către FRAŢII 
LUDESCHER". Aprovizionată cu mărfuri noi şi proaspete, în mare asor­
timent, ea acorda şi alte iaviantaje clienţilor fideli: preţurile cele mai 
convenabile şi servire promptă, atentă şi precisă21 . FRAŢII LUDESCHER 
sunt renumiţi pentru rnărlurHe lor de calitate şi pentru pre~urile extrem 
de scărute pe care le practică de Paşti. Exemplul cel mai elocvent este 
vinul care costă, în condiţiile speciale deja amintite, doar 7 lei un litru22

• 

15 Gazeta de Luni, I, nr. 6/3 aprilie 1922, p. 4. 
16 Ibidem, nr. 21/17 iulie 1922, p. 4. 
17 Ibidem, nr. 14/29 mai 1922, p. 4. 
18 Graiul Neamului, IV, nr. 34/21 septembrie 1930, p. 3. 
19 Solidaritatea, I, nr. 2i8 decembrie 1935, p. 1. 
20 Ibidem, nr. 27/28 mai 1936, p. 4. 
21 Ibidem, nr. 1/12 noiembrie 1936, p. 1. 
22 Ibidem, nr. 19.'5 aprilie 1936, p. 1. 
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LEFKOVITS şi-a creat un bun renume din comercializarea peştelui de 
Dunăre, pe care-l aduce în fiecare Miercuri şi Joi23. O intervenţie a 
respectivuLui comerciant, din fanuarie 1939, ne reţine a•tenţia prin mo­
dul de construire a textului: „Nu trebue să târguieşti colonia·le şi fructe 
meridionale dela Satu-Mare, Oradea şi Bucureşti, că le poţi primi mai 
ieftin în prăvălia LEFKOVITS din CAREI"24. O prezentaţie împănată cu 
superlative deţinem din partea unui reprezentant de plan secund al 
domeniului, respeetiv comerciantul HAULER25. Chiar dacă posibilităţile 
sale investiţionale sunt inferioiare, asta nu înseamnă că nu-şi valorifică 
dreptul la supravieţuire. în consecinţă, propunerea sa nu este cu nimic 
inferioară - pur formal - celorlalte reclame trecute în revistă. Este 
şi acesta un reflex al dreptului la competiţie ce se manifestă liber într-o 
societate democratică . . . Ne situăm în acelaşi •teritoriu cu filiala V. 
FARAGO, care-şi lansează propunerea cu ocazia sărbătorilor sfârşitului 
de an 1933. Dincolo de o necesară - în opinia proprietarului stabili­
mentului - etalare a produselor oferite, textul nu conţine inovaţii rele­
vante26. 

în ciuda faptuLui că sectorul comercial este deosebit de generos re­
prezentait din punct de vedere al cantităţii reclamelor, vom mai reţine 
- spre comentare - doar două anunţuri luate din spaţii tot1al opuse. 
Primul dintTe ele se referă la prăvălia de fierărie STRUHAR şi MANDL. 
Având în vedere profilul ofertei, aceasta se adresează - prioritar -
meseriaşilor (adică unor profesionişti) şi conţine datele esenţiale nece­
sare respectivului nivel iniţiatic27. Cea de~a doua este ocazionată de [nau­
gurarea librăriei şi papetăriei MINERVA, în toamna anului 1924. Pro­
prietarul stabiUmentului - din nou un minoritar: MARCOVICS -
este interesat ca din reclama lui să reiasă trei elemente definiitorii: în 
primul rând adresa localului, apoi enumerarea materialelor oferite spre 
cons.um şi, finalmente, avantajele la achiziţionare: „ ... preţul cel mai 
redus. - D. funcţionari şi învăţători se împărtăşesc în reducere de 
10o/0"2a. 

„Românii Şi alcoolul" este titlul unui articol meniit să ne pună pe 
gânduri. Deşi a apărut într-un ziar din C:areiul interbelic, el îşi păstrează 
intacte toate calităţile informative şi concluzive necesare unei atitudini 

23 Ibidem, nr. 1/12 noiembrie 1936, p. 2. 
24 Ibidem, IV, nr. 143/18 ianuarie 1939, p. 2. 
25 Ibidem, I, nr. 19/5 aprilie 1936, p. 2: „Cele mai plăcute aperitive, cele mai 

gustoase răcituri, cărnării, brânzeturi, fructe meridionale cele mai proaspete şi 
beuturile cele mai bune se pot gusta, mânca şi cumpăra, cu preţurile cele mai 
ieftine la HAULER din Carei". 

26 „Cumpăraţi pentru trebuinţele Dvs. de sărbători dela FARAGO V. filiala 
unde găsiţi aromate, vopseli, coloniale, cafea prăjită, pesmeţi, ghiveciuri, compo­
turi. zaharicale, pentru pom de Crăciun, apă minerală de „Stoiceni". Vin excelent 
Preţuri reduse Serviciu prompt numai la FARAGO V. Piaţa Unirii şi str. General 
Moşoiu", in Hot.arul, I, nr. 17/21 decembrie 1933, p. 3. 

-· Gazeta de Luni, I, nr. 15/5 iunie 1922, p. 4. 
28 Neamul Nostru, I, nr. 29/13 septembrie 1924, p. 4. 
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obiectivante în raport ou subiectul în ca.uză. Autorul articolului - zia­
ristul C. SORAN - ne iat·enţionează printr~o statistkă menită să îngri­
joreze opinia publică locală: în primăvara anului 1924 ·- atunci dmd 
s-a rea'lizat sondajul -- existau la nivelul judeţului al cărei capitală era 
Careiul, un număr de 802 cârciumi. Dintre acestea 664 erau patronate 
de evrei, 86 de unguri şi numai 52 de români (slavă Domnului!). Con­
cluziile sunt ·şi mai deprimante dacă împărţim populaţia totală a jude­
ţului la numărul enunţat de cârciumi. Ar rezulta -- concludent - un 
număr de 285 de suflete la o cârciumă!! !29 Dacă mai adăugăm şi pro­
centajul de 70-80D/o sifilitici pe care-l înregistrează, din motive de 
alcoolemie avansată, Ţara Oaşu.lui - avem o panoramă extrem de rele­
vantă ... 

Dacă atribuim localului funcţia primordială de spaţiu amenajat pen­
tru petrecerea timpului liber într-un mod plăcut şi folositor, atunci o 
primă 1uare de poziţie în presa careiană o vom înregistra cu referire 
la Casina Română din localitate. Atributele puse în joc cu .acest prilej 
- es.te vorbQ despre toamna anului 1928 - se referă la posibilitatea de 
a întâ•lni Lumea românească, de a te distra „pe plac şi ieHin"30. 

In primăvara 1anului 1934 se deschide o cofetărie ultra-modernă în 
Carei, prilej pentru proprietarul acesteia să lanseze o invitaţie extrem 
de sugestivă, pentru a-şi recruta o clientelă permanentă. Să urmărim 
puţin modul în care-şi conduce finul demonstraţiei: „ ... In cofetăria mea 
se vor primi întotdeauna prăjituri fine şi proaspete, bomboane speciale 
- cafea neagră şi cafea cu lapte - frişcă şi îngheţată de tot felul". 
Mai mult decât atât: ,, ... Primesc comenzi pentru nunţ.i şi alte ocazii, 
pe care le efeotuez prompt şi eftin". Pentru a capacita protipendada 
loca1lă sunt necesare lămuriri suplimentare, pe care propri·etarul loca­
lului le oferă cru promptitudine: „ ... F'ac cunoscut că ptmă acum am 
condus cea mai renumită cofetărie din Baia-Mare, care fapt garantează 
că în cofetăria mea se vor servi lucruri fine .şi gustoase"31 . 

In toamna anului 1936 se inaugurează cafeneaua şi ospăt;Iria „Re­
gele României", un bun prilej pentru noii ei comanditari să„şi bnseze 
oferta pe piaţa locală. In comparaţie cu ceea ce am putut descifra pentru 
pretenţiile unei cofetării - chiar şi de elită - situaţia este mult m1gu­
mentată în cazul pe care-l vom discuta acum. Construcţia urmeazC:-1 o 
sinusoidă ce nu poate scăpa nici unui potenţial client. Se debutează prin 
relevarea calităţii produselor propuse. „ ... Bucătărie escelentă rom<:înă, 
maghiară şi franceză. Grătar special. Mititei. În fiecare seară supă de 
fasole proaspătă. Vinuri de soiu ardelenesc!" După etalarea acestei prime 
avalanşe de promisiuni tentanbe urmează, logic, propunerile din sfera 
serviciilor puse la dispoziţia onoir public. „ ... Servire punctuală, rapidă 
şi atentă! Preţuri ief.tine! Muzică ţigănească combinată cu J.azz-bancl! 
(vă puteţi imagina ce poate rezu.l•ta ... ) Luminat feeric!" Nu în ultimă 
instanţă, noii, chiriaşi „de mare practică orăşenească" sunt intercs:;ţi 

29 Ibidem, nr. 9/26 aprilie 1924, p. 2. 
31 Graiul Ncamu!ui, II, nr. 34/21 octombrie 1928. p. 3. 
3. Hotarul, II, nr. 30/19 aprilie 1934, p. 1. 
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să enumere o veritabilă tipologie de prestaţii pe care le ang2jcază: abo­
namente, nunţi, petreceri, banchete şi diverse întruniri3'.!. 

Aceiaşi cafenea iese în evidenţă, doi .ani mai târziu, graţie serviciilor 
jazzului condus de capel-maistrul Ştefan Stoica din Cluj33. O altă pro­
punere 'interesantă - probabil de mare efect şi gr2cl de repetitivitate 
in mediul provincial - ne adresează ŞOPRON! Ana, proprietara restau­
r?ntului din Piaţa Unirii nr. 7. Se pare că exista iun obicei al serilor 
de carbotaj .:__ organizate de pcr-eferinţă în ziua de Sâmbă·tă --- ce se 
adresau unui public fără prea mari pretenţii. Oferta doamnei ŞOPRON! 
Ana este susţinută şi de prezenţa unor elemente suplimentare indispen­
sabile realizări unei atmosfere de neuitat: concursul de popice şi mu­
zica unui jazz-band34. Trecimd în revistă aceste reclame, în aparenţă. 
doar lipsite de consistenţă, putem realiza faptul că ştim a'lât de puţin 
despre modul în care-şi petreceau timpul liber bunicii şi străbunicii 
noştri ... 

Anton LITZ, proprietarul restaurantului „CASINO", demonstrează 
- în context - o serioasă opţiune pentru modul pragmatk de punere 
în pagină a ofertei. Adresându-se unui public specializat - respectiv 
obişnuit să ia masa la localuri - el mizează pe stabilitatea acestuia, 
indicând doar valoarea lunară a abonamentului3". 

* 
Nu întâmplător am inclus prestaţia fabricii de băuturi „TRANSIL­

VANIA" din Carei la capitolul serviciilor oferite de meseriaşi, fiindcă 
prin dimensiuni şi zona deservită se pretează unei atari situări. Prima 
ofertă datează din primăvara anului 1922, atunci când suntem avertizaţi 
că: „Plăcut le vei putea petrece Sărbă1torile Paştilor dacă îţi vei procura 
Rom Liqueruri Cognacuri Vinuri Ia fabrica de liqueuri şi cognac 
„TRANSILVANIA" (lângă Primărie)"26 . După cum lesne se poate con­
stata, stabilimentul este avantajat şi de poziţia sa strategică ... Doi ani 
mai târziu, proprietarii fabricii revin ou un text suficient de moralizator 
- ce insistă pe coordonatele general valabile ale calităţii şi ieftinătăţii 
produselor: ,,PENTRU CE VA PRADAŢI BANII (chiar aşa!) cumpărând 
licheururi în sticle decorate şi cu numiri foarte sunătoare (aviz amato­
rilor de azi!), dar de calitate inferioară, când ştiţi că cel mai bun, mai 
verifabil şi mai ieftin licheur se poate cumpăra numai la fabrica „TRAN­
SIL VANIA" (lângă Primărie)"37. Într-un fel extrem de ciudat, acum -
la trecerea a mai bine de şapte decenii de la formularea reclamei - ne 
cuprinde regretul pentru pericolele cărora trebuiau să le facă faţă înain­
taşii noştri ... 

32 Solidaritatea, I, nr. 42,'10 septembrie 1935, p. 4. Vezi aici şi un alt text 
apărut în Gazeta de Luni, I, nr. 3113 martie 1922. p. 4: ,.HOTEL-RESTAURANT­
CAFENEA „Regele României" careii-Mari Camere curate şi modern aranjate! 
Mânc[truri alese şi bine pregătite !Beuturi excelente! Locul de convenire al clasei 
inteliqente din localitate şi din rirovincie!" 

33 Solidaritatea, III. nr. 131/16 octombrie 1938, p. 4. 
34 Ibidem, II, nr. 94/12 septembrie 1937. p. 2. 
35 Ibidem, III, nr. 131/16 octombrie 1938, p. 4. 
36 Gazeta de Luni, I, nr. 7/10 aprilie 1922. p. ·1. 

".IT Neamul Nostru, I, nr. 3/15 martie 1924, p. 3. 
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Sectorul legat de confecţionarea hainelor este ex.trem de bine re­
prezentat la Carei. Incepând cu oferta doamnei Maria FABIAN - din 
primăvara anului 1922 - şi până la incisivele tentative de impunere p<.' 
piaţa locală, operate de croitorul Ludovic SABAU în verile anilor 193'7 
şi 1938, deţinem un material realizat după cele mai serioase canoane ale 
domeniului. Aşa cum afirmam, prima „mutare" îi aparţine doamnei Mari~1 
FABIAN ce posedă o „croitorie franceză pentru bluze .şi toalete pentru 
dame" situată în plin centrul localităţii, respectiv pe Calea Prinţul Carol 
la nr. 15. Textul oferit spre lectură îmbracă forma unei abile combinaţii 
între tipurile de se["Vicii puse la dispoziţia clientelor .şi calitatea accs­
tor.a38. Adalbe~t HANCSIS este adeptul unui stil mult mai direct dt' 
prezentaţie: „Cele mai elegenate costume, după ultima modă, se fac nu­
mai în atelierul de croitorie Adalbert Hancsis Str. Regina Maria 1 "~~. 
Pentru a rezuma cele exprimate, sugerăm o posibilă schemă ce ai!" arăfa 
în felul urmMor: a) calitatea produsului - formulată printr-un super­
lativ; 2) calitatea prestaţiei - combinaţie de adjectiv cu substantiv; 
3) concluzia ce rezul•tă cu necesitate - adverbul de exclusivitate „numai". 
Intr~un mod similar se prezintă, cu ocazia Paştilor anului 1924, croi­
torul Iosif WEISZNER40. 

O evidentă înviorare a sectorului o aduce un alit meseriaş minori­
tar, este vorba despre Leopold WEISZ. De această dată oferta este adrt>­
sată în exclusivitate bărbaţilor şi este axată pe calităţile probate de 
cre1atorii de modă englezi: „Domnilor! Vreţi paltoane, costume elegan:te în 
ultima modă? Vizitaţi ,atelierul de croitorie engleză ce l-am deschis în 
Carei, Str. Pintea Viteazul No. 2. Sunt în situaţia de a satisface cele mai 
rafinate pretenţii, având ultima modă din Londra şi pot achiziţiona cele 
mai fine stofe engleze, după monstrele ce se pot vedea zilnic în ate­
lier ... 1141 Să insistăm puţin asupra elementelor definitorii ale unei con­
strucţii simptomatice pentru un anumit traiect mental. Debutul recla­
mei, schiţat sub o formă intenţionat interogativă, este menit S·ă atragă 
atenţia asupra prestaţiei stabilimentului. El nu face altceva decât S<i 
pregătească terenul pentru evidenţierea datelor legate de plasarea în 
spaţiul oraşu1ui. Deşi suntem într-o zonă provincială de graniţă şi am fi 
poate tentaţi să considerăm că pretenţiile localnicilor n~ar trebui să fie 
extrem de mari, „tratamentul" 1'a care-şi supune virtualii clienţi croitorul 
în cauză este acela al unei adevărate met:Jropole. Grija deosebi1ă, pedan­
teria pe care o .afişează vis-ă-vis de doleanţele consumatorilor, este desti­
nată să le cucerească acestora sufragiile atât de necesare. In fond. este 
minunat să fii tratat ca şi oum ai reprezenta cea mai vânată investiţie 
posibilă . . . Intr-un text de revenire, datat în octombrie 1936, acelaşi 

38 Gazeta de Luni, I, nr. 2/6 martie 1922, p. 4: „CROITORIE FRANCEZA 
PENTRU BLUZE ŞI TOALETE PENTRU DAME în Careii-Mari, Calea Prinţul 
Carol 15. Pregătesc costumuri de stradă, de casă sau de societate pentru dame 
şi copii, precum şi pentru mirese după moda cea mai nouă, care va satisface r:i 
gustul cel mai delicat. Costumurile de jale le pregătesc prompt la termen şi cu 
preferinţa altor comande. Cu toată stima: MARIA FABIAN". 

39 Neamul Nostru, I, nr. 5/29 martie 1924, p. 4. 
40 Ibidem, nr. 9/26 aprilie 1924, p. 7: „Oele mai bune şi eftine costume se 

fac numai la Iosif Weiszner croitor în Careii-Mari, Calea Victoriei 26". 
4.. Graiul Neamu.lui, VI, nr. 6/14 februarie 1932, p. ·1. 
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Leopold WEISZ demonstrează o netă diversificare a ofertei. în primul 
rând, el nu se mai adresează doar bărbaţilor; în al doilea, introduce o 
punere tehnică în pagină mult mai dinamică; în al treilea, adaugăl ele­
mente suplimentare - menite să capteze benevolenţa publicului. Formula 
interogativă din primul exemplu analizat este înlocuită aici şi acum 
de o invocaţie rituală atent decanta1tă: „Elegant şi bine se îmbracă la 
LEOPOLD WEISZ". în continuare se păs·trează referirea obligatorie la 
situarea spaţială a stabilimentului. Noutatea apare la detalierea titula­
turii atelierului, în care nu mai fa.ce absolut nici o referire la moda 
engleză: „ ... croi,torie pentru dame, domni, militari şi uniforme şcolare". 
În acest segment al reclamei intervine o interesant{t intercalare între 
caracterul formatului de litere cules cu petit şi cele supradimensionate. 
Partea a treia a construcţiei textuale - ultima de fapt - cuprinde ele­
mentele de supralicitare, menite - în intenţia autorului - să atragă 
luarea aminte a clienţilor. Jonglând între plural şi singular, Leopold 
WEISZ afirmă: „ ... Executăm orice lucrare ce .atinge branşa noastră. 
De cur<înd întors din Bucureşti, Vorbim româneşte la perfecţie."42 Prima 
remarcă are darul să atenţioneze pe toţi posibilii clienţi prin nota de 
generalitate pe care o conţine. Faptul că meseriaşul tocmai ·a fost la 
Bucureşti este destinat, cum uşor se poate bănui, publicului românesc 
care începea să fie „asaltat" de ofertele producătorilor de etnie româ­
nească. Cunoaşterea limbii era, în atari condiţii, mai mult decât utilă 
într-o competiţie dură. Să nu .uităm că ne găsim într-un an - 1936 ·­
care înregistrează un puternic reviriment naţional românesc, punctat de 
numeroase luări de poziţie naţionaliste, pe fondul unei progresive de­
precieri a situaţiei politice europene ... 

Primăvara anului 1937 este dominată de ofertele proprietarilor de 
saloane de modă feminine. Aşa este cazul doamnelor SZEPESI, respectiv 
KOVACS şi PUCSER. Ambele oferte au un fond comun datorat folosirii 
inadecvate - cel puţin .aşa rezultă din context - a unei trimiteri super­
lativizate. Doamna SZEPESI pregăteşte ,,cele mai gustoase şi cele mai 
moderne haine pentru doamne"43, în vreme ce la al doilea atelier citat 
pob fi comandate: „ ... - pentru sezonul de primăvară - paltoane, cos-
1tJume, haine engleze şi fronceze în creaţia cea mai gustoasă pc lângă 
preţurile cele mai convenabile"44. Nu este de mirare - vezi formulările 
aiuristice de mai sus - că vom asista la o vehementă luare de poziţie, 
în presa vremii, la adresa acestor „perle" de exprimare în limba româ­
nă.· Ne propunem să revenim asupra acestui aspect - deloc neglijabil -
în finalul prezentului studiu. 

Verile anilor 1937 şi 1938 sunt utilizate, cu asiduitate, de un mese­
riaş român oare este dornic să se impună în domeniu. Ludovic SABAU 
îşi deschide un atelier de croitorie pentru domni în acela~i spaţiu unde 
a profesat Leopold WEISZ. Nu am putea afirma că îi succede acestuia 
sau că-şi împart spaţiul de activitate - deşi lucrul acesta pute.a fi in-:­
.tâlnit extrem de frecvent în această perioadă -, considerăm că mult 

42 Solidaritatea, I. nr. 48 22 octombrie 1936, p. 3. 
4:J Ibidem, II, nr. 68/14 martie 1937, p. 4. 
41 Ibidem, nr. 69/21 martie 1937, p. 3. 

www.muzeuzalau.ro / www.cimec.ro



464 CORNEL CRĂCIUN 

mai importantă este ideea de „moştenire" a unei poziţii privilegiate in 
graţiile publicului local, pe care o forţează specialistul de etnie română . 
.Al;;a cum afirmam ceva mai devreme, atitudinea lui nu era singulară, ci 
ea se încadra unui veritabil curent de opinie ce urmărea să armonizezt' 
situaţia demografică net superioară a elementului românesc cu poziţia 
de inferioritate pe plan socio-economic faţă de minoritari. 

Debutul şi finalul prezentaţiei lui Ludovic SA.BAU sunt relevante 
in ·ceea ce priveşte dimensiunile problematicii formulate. Invoc:::iţia este 
redată în formula: „Firmă Românească!", iar concluzia în termenii: 
„ ... Rog sprijinul Onoratului Public român". Ce se petrece între aceste 
extreme? Consecvent modelelor existente în circulaţie, croitorul nostru 
se simte obligat să-.şi plaseze cât mai avantajos adresa stabilimentului, 
după care nu pier:de ocazia să se autoevidenţieze: „ ... După experienţe 
îndelungate (minunată această plasare la plural, care sporeşte impactul 
informaţiei) ce am câştigat lucrând în Capitală şi în cele mai mari or~t' 
din ţară". Urmează, oarecum firesc, o listă a servkiilor pe care le pune 
la dispoziţia celor interesaţi. Ceea ce este şi mai relevant este faptul 
că se preiau, fără modificări, formulările ce individualizează domeniul 
- dar îi şi probează inadecvarea lingvistică45. Deşi plasată în subsolul 
primei pagini a unei publicaţii ou mare priză la publicul careian, :x­
clama din debutul lunii septembrie 1938 nu aduce - practic - nimic 
nou în economia mijlo:icelor de persuasiune. Realizată într-o notă im­
perativă, minimalizată de generalizarea nefuncţională din context, re­
clama pedalează pe calitatea stofelor menite să susţine eforturile prac­
ticianului46. 

Sectorul fotografic este controlat cu autoritate de către domnişoar.'.l 
Victoria URBAN. Chiar de la prima intervenţie demnă de memorat -
databilă în aprilie 1934 - avem certitudinea că ne găsim în prezenţa 
unui autentic profesionist. Deşi nu e semnată, reclama - prin consitroc­
ţia ei - nu poate decât să ne conducă la acelaşi personaj. Încă de aid 
se pot decela constantele proiecţiei mentale pe care le va exploata, bene­
fic, în anii următori. Invocaţia este percutantă: „O fotografie bună 
încântă orice privire!" Ea este urmată de invitaţie, formulată la modllll: 
„Mergeţi cu toţii la noul atelier fotografic deschis în localul - moment 
în care pot interveni posibile modificări de tex·t47. Demonsitraţia calită­
ţilor ofertantei se realizează după un tipic cvasiidentic: „Rutina şi C'll­

noştinţele conducătorului acestui atelier, 'Care a studiat arta fotografică 
la Academia din Dresda" (anunţul din aprilie 1934)48 sau „Rutina şi 
cunoştinţele întinse în acest domeniu ale d-rei Victoria Urban, care a 

----·-----
45 Ibidem, nr. 92:29 august 1937, p. 2. 
46 Ibidem, III, nr. 125/1 septembrie 1938, p. 1. 
47 „Mergeţi cu toţii la noul atelier fotografic deschis în locul vechiului nte­

lier al decedatului Schmidt şi vă veţi convinge de acest adevăr", in varianta pu­
blicată în Hotarul, II, nr. 30/19 aprilie 1934, p. 3; „Mergeţi cu toţii la atelien.tl 
Foto Victoria deschis de curând în Str. Stroescu No. 18 şi vă veţi convinge singuri 
de acest adevăr", în Democratu! Român, I, nr. 11/4 septembrie 1936, p. ·1 şi res­
pectiv Solidaritatea, I, nr. 41/3 septembrie 1936, p. 3. 

48 Hotarul, II, nr. 30/19 aprilie 1934, p. 3. 
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studiat arta fotografică vreme îndelungată la Bucureşti"49 (versiunile din 
septembrie 1936). Urmează un spaţiu laudativ la adresa oraşului şi, im­
plicit la cea a fotografului: „ ... formează cea mai deplină garariţic ci'i 
oraşul nostru a fost dotat cu o întreprindere de adevărată artă fotogr.a­
fică:iu, unde oricine poate merge cu cea mai desăvârşită încredere". Fina­
lul diferă, funcţie de anul de realizare a textului51 . Preluarea în exploa­
tare a fostului atelier fotografic HUSZTHY - lucru ce se petreC'e cu 
începere de la 1 octombrie 1936 (moment ce semnifică lărgirea cifrelor 
de afaceri) - este anunţată în două periodice ale vremii sub forma 
unui text ce diferă relativ puţin şi care ne confirmă obiceiul de utilizare 
a acestei formule operative şi eficiente de a face reclamă52. La finl'le 
lunii noiembrie 1937 avem ocazia !Xl apreciem un a!:t „preparat" laudativ, 
ocazionat de mutarea atelierului FOTO VICTORIA -- fapt ce confirmi'i 
succesul în branşă - din strada Avram Iancu în Piaţa Brătianu. De 
această dată s-ar părea că ne aflăm în situaţia unui unicat, pe care ne 
şi luăm permisiunea să-l reproducem în cele ce urmează: „Fotografiile 
eşite din noul atelier corespund celor mai noui cerinţe, fiindcă pentru 
confecţionarea lor se întrebuinţează cele mai moderne aparate, cari au 
fost date la iveală în arta .technică fotografică. ·--- Deci, Onorc;i,tul Public 
poate fi asigurat pe deplin, că suntem în măsură a satisface celei mai 
gingaşe pretenţiuni în această artă" 53. Odată în plrus este evidenţiată 
dorinţa de progres a societăţii româneşti provinciale interbelice, căreia 
i se subordonează calitatea ofertelor de profil. 

Frizerii şi coaforii din Carei încearcă să facă faţă, în mod absolut 
onorabil, unei presiuni conourenţiale ce vine dinspre alte sectoare ale 
micilor meseriaşi locali. Categoric, oferta lor nu se situează la cele m:.1i 
înalte cote valorice. De „vină" pentru această stare de lucruri pot fi, 
în egală măsură, atât cei ce prestează serviciul respectiv, cât şi cei cc 
beneficiază de pe urma lui. In actualul stadiu al derulării investigaţiilor 
noastre credem că este mai util să demonstrăm cum se face şi c<H se 
face reclamă de către frizeri şi coafori, nu de ce nu se fac:e cât ar trebui 
poate să se realizeze acest lucru. Gheorghe FABIAN şi TOTH Fran:::isc 
par a-şi disputa întâietatea în Careiul interbelic. Concurenţa e cu aLlt 
mai aspră, cu cât - cel puţin în anul 1934 - cei doi au ateliere situate 

49 Democratul Român, I, nr. 11/4 septembrie 1936, p. 4; Solidaritatea, J, nr. 
41/3 septembrie 1936, p. 3. 

50 Versiunea din 1934. Cea din 1936 se reduce la formula: „întreprinde:-e de 
artă fotografică". 

5- „Fotografii bune şi ieftine se pot face la Carei numai în acest atelier din 
sţrada Avram Iancu" - varianta 1934 - şi „Toată lumea să se fotografieze )a 
Foto Victoria din str. Stroescu No. 18" - în 1936. 

52 Părţile ce diferă din text sunt următoarele: ,.AVIZ! Urban V~ctoria a 
preluat din 1 octombrie fostul atelier fotografic HUSZTHY reamenajat" în Soli­
daritatea, I, nr. 45/2 octombrie 1936, p. 4; „A VIZ ! Cu onoare aduc la cunoştinţa 
publicului, că dela 1 octombrie am preluat fostul atelier fotografic Huszthy, unde 
voiu deschide salonul meu fotografic, VICTORIA ... Cerând binevoitorul sprijin 
al onoratului public rămân, cu stimă: Urban Victoria" în Democratul Român, I, 
nr. 16/8 octombrie 1936, p. 2. Partea comună celor două texte este următoarea: 
„Salonul fotografic e prevăzut cu cele mai moderne şi mai noi aparate fotografice. 
Fac fotografii artistice nu numai în caz de timp frumos, ci în orice timp al zilei, 
deci şi ~eara, pe timp noros, la lumină artificială". 

53 Graiul Neamului, XI, nr. 41/27 noiembrie 1937, p. 2. 
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la mică distanţă, pe Calea Victoriei, evident într-un spaţiu central, pnv1-
legiat, al oraşului ... ) Gheorghe FABIAN este, nici mai mult, nici mai 
pUJţin, „Cel mai bun coafor de dame din Carei"54 -- şi poate că această 
părere o împărtăşesc mulţi dintre concitadinii săi. La o distanţă de doi 
ani - în condiţiile ofensivei elementului românesc -- el se recomand<"t 
ca fiind „românul FABIAN din Carei". Textul este susţinut de superla­
tive - „cele mai reuşite şi mai durabile ondulaţii, (n.a.), instrumentele 
şi maşinile cele mai moderne" - şi de prezenţa, obligatorie într-o astfel 
do preparaţie incantatorie, a adverbului de exclusivHaite - „numai Li 
friseurul specialist de doamne"55. „BărbieruL•• TOTH Francisc - după 
propria sa formulare - se insinuează pe piaţa ofertei locale cu prilejul 
sărbătorilor de la finele anului 1934. Momentul este foarte bine ales si 
exploatat, în consecinţă, de întreprinzătorul meseriaş: „Doamne Lor! 01~­
dulaţie permanentă pentnu părul Dv. puteţi să faceţi la Carei numai la 
bărbieruL Toth Francisc din Calea Victoriei, având cea mai modernă in­
stalaţie în acest scop. Adresaţi-vă cu încredere. Cu un preţ eftin aţi 
scăpat de grija ondulatului, atât de .anevoioasă şi de costisitoare, pentru 
aproape un an. Nu neglijaţi îngrijirea şi frumuseţea părului Dv.! "~r; 
Punerea în pagină merită să fie şi ea comentată. Textul debutează au o 
a:dresaţie exclamativă ce este subliniată. Urmează un corp italic de 
format mediu, apoi o transcriere în petit, cuvântul „bărbierul" subliniat, 
corp italic mediu şi petit. Finalmente, ultima propoziţie -- cea care 
atenţionează odată în plus asupra importanţei îngrijirii părului - este 
redactată cu corp înalt. Conţinutul şi tehnoredactarea servesc de minune 
scopului declarat de meseriaş: atragerea unei clientele permanente. 

Un ultim exemplu, pentru acest sector deosebit de reprezentativ, 
l-am ales dintr-llln spaţiu mai puţin prezentat în paginile presei autoh­
tone. Domnul Ştefan DRĂGUŞ este proprietarul unui atelier de tinichi­
gerie şi apaduot (alăturarea este puţin stranie ... ) situat în Strada Ştefan 
cel Mare nr. 3. Este un meseriaş cu multă experienţă, dacă luăm în con­
siderare faptul că şi-a creat stabilimentul în anul 1895. Bucurându-se de 
aprecierea concitadinilor săi prin statutul aparte pe care-l posedă, el 
îşi construieşte un text simplu şi atent d'mtărit, în care insist;:l. exact 
atât cât este cazul .şi unde e necesar: „ ... Garantează de execuţia cu 
gust, mulţumind chiar pe cei mai pretenţioşi. Pregăteşte gratuit plan şi 
devizul lucrărilor. La invitaţie se prezintă şi-n provincie."57 Ce idei putem 
extrage din această prezentaţie? În primuL rând, sentimentul că a fost 
făcută de cineva care-l cunoştea foarte bine pe meseriaş - vezi utili­
zarea persoanei a III-a singular şi aerul de obiectivitate ce rezultă de 
aici. In al doilea, oferta gratuită a planuLui şi devizului - de unde im­
presia de mare responsabilitate a executantului şi implicită economie a 
beneficiarului. Posibilitatea unei gratuităţi era la fel de bine privită şi 
atunci, ca şi în zilele noastre. Nimeni nu-l obliga pe ofertant să recu­
noască că-şi scotea această „pierdere planificată" din costul întregii 
lucrări! In al treilea, posibilitatea de a se deplasa pentru lucrări în veci-

54 Hotarul, II, nr. 50/11 octombrie 1934, p. ·1. 
55 Solidaritatea, I, nr. 25/17 mai 1936, p. 4. 
56 Hotarul, II, nr. 59-60/22 decembrie 1934, p. 5. 
57 Graiul Neamului, IV, nr. 16/20 aprilie 1930, p. ·1. 
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năta·tea Careiului. Acest lucru însemna, automat, că-şi sporea extrem de 
mult clientela. Ca şi unii dintre fotografi - care uzitau şi ei în repetate 
ocazii formula respectivă - Ştefan DRAGUŞ îşi proba, prin egalizarea 
şanselor de a fi contactat din mediul urban sau rural, profesionalismul 
atât de necesar unei cariere de lungă durată. 

Un segment aparte în expunerea noastră va fi ocupat de prezenta­
rea reclamelor de produse, persoane şi servicii publice. Domeniul este 
destul de puţin cunoscut, suficient de vast pentru a se prnta unei selecţii 
ce prezinUt evidente note subiective şi extrem de interesant. Cel puţin 
asta ne propunem să demons·trăm în cele ce urmează! 

„Celebrul" comerciant local POLITZER este preocupat, în mod spe­
cial, de felul în care poate fi conservată frumuseţea feminină. Printre 
mUJl.te produse pe care le propune spre cumpărare, se află şi corsetul 
sexappel de cauciuc care „dă forma perfectă feminină"58 . Construcţia 
textului său se bazează pe asigurarea unei comodităţi, atât de apreciate 
de reprezentanrtele sexului frumos. 

Transferându-ne într-un alt spaţiu al obiectelor de lungă folosinţă, 
ne vom afla în prezenţa produselor fabricii de încălţăminte „DERMATA" 
din Cluj: „GHETELE DERMATA" sunt apreciate de ~oată lumea, ci'1d o 
păreche de ghete DERMATA înlocuiesc 3 părochi de ghete de altă 
marcă"59. Nu ne mai rămâne nimic de adăugat ... Pe acelaşi „c'1lapod" 
se ofertează tocurile de cauciuc marca „AMERICA", fabricaţie a Uzinei 
Chimice S.A. Bucureşiti6°. Şi în acest caz, putem distinge o atentă echi­
librare gramaticală între adjective şi atribute, totul fiind pus în slujba 
ideii de perfecţiune a mărfii ce ni se încredinţează spre testare. Nu 
părăsim acest teritoriu înainte de a face faţă .asaltului chimistului fabricii 
SCHMOLL din Braşov. Acesta ne propune minunata ,,,Schmoll-Pasta" 
care nu se usucă niCiodată, un produs plin de calităţi şi extrem de 
ief.tin61 . 

Vasile TOTH este proprietarul unui magazin care comercializează 
biciclete. in primăvara anului 1938 el expune, spre vânzare, modelul 
german al respectivului an (aproape incredibilă această concordenţă tem­
pwală lin'terbelică!) ce poate fi .achiziţionat pentru o sumă modică şi 
chiar ou plata în raite62. Un important birou comercial din Carei este 
preocupat de soarta sătenilor ce nu-şi pot fructifica la maximum recol­
tele realizate. Pentru a veni în întâmpinarea doleanţelor acestora şi spre 
a evita eventualele afaceri necurate ale morarilor profesionişti, es.te ofer-

58 Solidaritatea, I, nr. 52/20 noiembrie 1936, p. 3. 
59 Ibidem, nr. 20/12 aprilie 1936, p. 1. 

· 60 Ibidem, nr. 24/10 mai 1936, p. 4: „Tocurile de cauciuc de calitatea cea 
mai de încredere sunt cele de mal'oa „AMERICA" fabricaţia Uzinei Chimice S.A. 
Bucureşti, care se găsesc de vânzare fn orice pielărie mai bună. lncercaţi-Je cum­
părând numai de marca aceasta şi vă veţi convinge de calitatea lor aleasă". Vezi 
şi ibidem, nr. 28/7 iunie 1936, p. 4: „ ... Bine umbli, dacă păşeşti pe „PALMA"! 
căci e marcă mondială. Se găseşte de vânzare în oricare prăvălie de pielărie mai 
bună! lncercaţi tocurile de această marcă şi vă veţi convinge de calitatea lor 
a!ea ""i·; ~ •• 

6. Ibidem, II, nr. 70/28 martie 1937, p. 3. 
62 Ibidem, III, nr. 119/19 mai 1938, p. 2. 
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tată „MEDICAGO" - „Maşina universală de măcinat şi sdrobit" care 
„este ultimul şi cel mai mare progres în technica morli.ritului"03_ Un alt 
utilaj extrem de folosi,tor sătenilor ar putea fi plugul „Ebcrhardt", ce 
poate fi obţinut în urma unui concurs gospodăresc organizat, în primă­
vara anului 1937, de F'rancisc MANDL -- reprezentantul local al fc1bricii 
de pluguri a fraţilor Eberhardt din Ulm (Germania). Calităţile utilajului 
sunt incontestabile, preţul de achiziţionare a scăzut în comparaţie cu al 
altor firme, iar calitatea de furnizor al Curţii Regale, pe care tocmai au 
obţinut-o proprietarii fabricii germane, ne scuteşte de alte insistenţe04 . 

Sfera de practică sportivă - fie că cs·te vorba de- performanţă sau 
numai de exerciţiu recreativ - nu pute.a lipsi din vederile unei pre­
zantaţii laudative. în 15 iunie 1927 îşi începea, la Carei, cursul său de 
scrimă maestrul italian Pellegrini. Conceput să dureze şase săptăm<:îni, 
contra unei taxe de 1200 de lei, respectivul curs avea să polarizeze in­
teresul publicului tânăr din loca1Hate65. La 7 august 1932, clubul sportiv 
local „VICTORIA" a organizat o mare zi sportivă - ou întreceri la mai 
multe discipline, dintre care cel mai însemnat moment a fost meciul 
de fotbal66• O propunere incitantă, ce îmbină turismul l',>i sportul, vine 
din partea lui Iuliu BROCZKO - reprezentantul local al biroului co­
mercial „Dacia". în decembrie 1937, el se oferă să intermedieze o călă­
torie de plăcere cu „Trenul de sport „Venus" Bucureşti -- Budapesta -­
Viena fără paşaport şi vizum(?)"67. Expediţia acopcrc"'1 şi Revelionul 
1938 ... 

În condiţiile dedanşării celui de-al doilea război mondial se observă 
o impresionantă creştere a interesului faţă de modul cum îşi duc exis­
tenta locuitorii ·urbei. Unul dintre reflexele acestei stări de lucruri se 
repercutează în sectorul gastronomic, presa anului 1940 înregistrând o 
serie de sugestii şi informaţii referitoare la acest aspect. în gazeta „Soli­
daritatea" se asigură spaţiu tipografic pentm „Rubrica gospodinei" -
susţinută de doamna Viorica LAURENŢIU, îrnvăţă·toare maestră din Carei. 
Săptămânal, ea le prezintă concitadinelor ei o serie de reţete şi de me­
niuri ce cuprind combinaţii culinare de folosinţă zilnică68 . F'ără a fi 
redactată în termenii unei reclame autentice, rubrica amintită ne ajută 
să pătrundem puţin mai profund în „tainele" existenţei cotidiene ale 
familiilor de condiţie medie de la finele deceniuliui patru. 

Pentru a realiza translaţia spre sectorul divertismentului, credem 
că un exemplu nimerit este acela al numeroaselor reuniuni mondene or-

G3 Ibidem, I, nr. 17. 22 martie 1936, p. 4. 
i;i Ibidem, II, nr. 67 /7 martie 1937, p. 3-4. 
65 Graiul Neamului, I, nr. 8/12 iunie 1927, p. 3. 
6G Ibidem, VI, nr. 19/20 august 1932, p. 3. 
01 Solidaritatea, III. nr. 106/9 decembrie 1937. p. 2. 
c,a Ibidem, V, nr. 172/13 ianuarie 1940, p. 4. Iată ce cuprindea oferta săptă­

mânală: „Luni - Morcovi cu smântână şi frigănele de pâine. Conopidă cu unt. 
Ştrudel cu mere; Marţi - Mazăre bătută. Praz cu carne. Compot de pere; Mier­
curi - Supă de roşii. Vinete umplute cu carne. Torte cu mac; Joi - Topitură cu 
brânză de vacă şi mămăligă. Budincă de macaroane. Friptură de raţă; Vineri ·­
Sup<"t ele fasole boabe. Macaroane cu sos de roşii. Spum[\ de vin; Sâmbătă -
Ochiuri în tomate. Cartofi francezi. Plăcintă cu brânză; Duminecă - Supă de 
carne. Musaca ele cartofi. Friptură de raţă pe varză. Mere în aluat". Poate se in­
spir{, cineva ... 

www.muzeuzalau.ro / www.cimec.ro



RECLAMA' ROMÂNEASCA IN CAREI 469 

ganizate de asociaţiile social-culturale locale. Dintre acestea, într-o pozi­
ţie privilegiată se situa Reuniunea Femeilor Române. în data de 11 •Jc­
tombrie 1931, respectiva reuniune organiza un ceai dansant ia cafeneaua 
„Metropol": „ ... în ţinută de stradă. Căci Reuniunea nu caută să des­
volte luxul, ci să distragă publicul românesc într-un cerc cc''it mai intim 
~i familiar, contribuind în acelaşi ti.mp cu venitul, puţin c[1t, la ajuto­
rarea celor lipsiţi până şi de pâinea zilnică"oo. 

Emisiunile radiofonice încep să pătrundă în conştiinţa maselor lu 
finele deceniului trei. într-un articol găzduit de „Graiul Neamulul"7°, 
ziaristul N. D. CORÂCIU se adresează unui public larg de cititori spre 
a-l convinge de avantajele noului mod de comunicare: „ ... locul cel mai 
potrivit de instalare (la sate, n.a.) .ar fi şcoala. Ce adevc'.'irat focar cul­
tural ar fi atunci şcoala? Cu câtă plăcere n-ar veni oamenii la şezători 
ascultând şi la radio. Desigur că cu timpul locul lor ar fi la casele cul­
turale. Dar neexistcînd azi decât alocuri, le putem aşeza la şcoalcl.". 

Din domeniul spectacolului cultural propriu-zis am selecţionat d1teva 
anunţuri, sperăm relevante, pentru „campania" de presă ce însoţea ma­
rile manifestări artistice. Concertul tenorului Nicoară Sassu, din 16 mar­
tie 1938, este anunţat - în termeni cv.asisimilari - în două publicaţii 
locale ale timpului. Originar din Arad, au studii absolvite la Academia 
de Muzică din Viena, tânărul solist român prezenta garanţia studiilor 
-efectuate la Bucureşti cu maestrul Folescu şi premiul obţinut la concursul 
internaţional de canto din Viena. Aflat în ajunul plecării la Milano, 
pentru perfecţionarea callităţilor sale muzicale deosebite, el le oferă careie­
nilor privilegiul de a-l asculta într-un recital extraordinar. Prez·entaţia 
concertului insistă asupra acestui aspect relevant pentru mentalitatea 
provincială în speţă: „ ... O rară ocazie când .şi lumea de aici poate să 
asculte concertul unui tânăr artlist român, care ne-a făcut cinste în 
streinătate, remarcându-se alături de cântăreţii altor neamuri"71 . .Ernun­
ţul din „Solidaritatea" insistă - cu deosebire - pe d:1telc personale ale 
vocii tenorului72 ~i pe editarea programului concertului respectiv. 

Teatrul Naţional din Cluj prezintă - pe data de 20 iunie 1924 -
spectacolul cu piesa „Sărutul Morţei((, o dramă în patru acte de Louis 
Gouriadec. Din textul anunţului aflăm că respectiva producţie a avut un 
succes nemaipomenit în Belgia (nu ne dăm seama în ce măsură realizau 
careienii valoarea acestui etalon!) şi în America. În plus, pi2sa: „ ... E 
o operă sănătoasă de purificare socială şi în care sc tratează cu multă 
mtehgenţă chestiunea boalelor lumeşti, nenorocirea atâtor generaţii. Nu­
mele autorului(?) e destul de cunoscut pentru a garanta opera sa."73 în 
18 martie 1933 se află în localitate ansamblul Teatrului „Vestul Româ­
nesc", ce pune în scenă comedia în 3 acte „Fraţi de cruce" de Paul 
Prodan. Din prezentaţie reţinem esenţialul, .şi anume: „ ... Piesa cc se 
va juca fiind una dintre cele mai vestite comedii rom<îneşti(!?), iar in­
tetpreţii rolurilor fiind dintre cei mai buni şi încercaţi artişti ai teatrului 

l!l Graiul Neamului, V, nr. 2a111 octombrie 1931. p .. '3. 
70 Ibidem. III, nr. 30'29 septembrie 1929. p. 1. 
7. Ibidem, XII, m. 11/11 martie 1938, p. 4. 
72 Solidaritatea, III. nr. 114/14 martie 1938. p. 1. 
73 Neamul Nostru, I, nr. 18/28 iunie 1924, p. 1. 
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„Vestul Românesc", noi prevedem o excelentă reuşită a acestei unicP 
reprezentaţii teatrale, la care invităm publicul a lua parte în număr 
cât mai mare"74• Actorii fiind atât de serioşi, nici măcar nu li s-au mai 
pomenit numele ... Reprezentanţii ansamblurilor bucureştene nu se pu­
teau lăsa mai prejos în ceea ce priveşte reclama producţiilor înscena1t~'. 
Comedia „Gaiţele" de Alexandru Kiriţescu este jucată la Carei de colec.·­
tivul Teatrului Naţional din Capi.tală, la 17 iunie 19-34. „ ... Comedia 
aceasta constituie mândria li.teraturii noastre dramatke. La Bucuresti C'a 
a fost jucată de 250 ori. Interpreţii rolurilor sunt cei mai de seamă ~rtiş1i 
ai Teatrului Naţional. Localnicii vor avea fericitul prilej să admire 
farmecul unor impozante decoruri şi vor fi delectaţi de o rară şi frumoas;-1 
muzică de scenă. "75 Nu vom face aici nici o referire la spectacolele dt> 
revistă ale trupei „Că.răbuş", deoarece tipologia de prezentare a produ­
selor acesteia nu diferă cu mult de punerea în pagină „clasică" operatii. 
şi în alte localităţi din provincia ardeleană. Mult mai incisivă esite anun­
ţarea prestaţiei din 1 februarie 1936 a TeatruLui Naţional bucureştean. 
Persuasiunea este abil întreţesută prin raportarea antitetică dintre cali­
tatea spectacolului şi pauperitatea artistică ce se înregistrează aici, li! 
graniţă: „ ... Suntem convinşi că publioul românesc va susţinea această 
mişcare culturală, atât de necesară aici unde respirăm un are strivit de 
indiferentismul naţional. Această reprezentaţie teatrală („Fete în uni­
forme", n.a.) este un popas de des·tindere a încorda.tei hrană(!) după exis­
tenţă ... Este absurd a concepe că publicul românesc ar rămânea imper­
meabil faţă de o importantă şi utilă mişcare culturală cum este aceaslii 
reprezentaţie pe care ne-o dă „Compania Teatrală din Bucureşti". Va fi 
o reprezentaţie în care verbul românesc se deapănă sonor, în sală, duc<'md 
dela scenă la public, într-o limbă literară, imagini, tablouri, însoţite cu 
adevăl'!llri superbe ... Ne place a crede că „Fete în uniforme" excelent.a 
piesă în 12 tablouri, în frunte cu vestita artistă Maria Antonova, c;.m:~ 
se va juca Sâmbătă seara 1 Februarie va fi admirată şi aplaudată de o 
sală ticsită"76 • 

Chiar dacă e destul de slab reprezentat, comparativ ou alte oraşe ale 
zonei, sectorul plastic posedă suficiente calităţi laudative spre a putea 
fi menţionat în prezenta lucrare. Expoziţia pictorului băimărean Petru 
T. Ratz, găzdui.tă între 18 şi 28 decembrie 1928 de cafeneaua „Regele 
României", este vernisată de Aurel P.opp - colegul său de breaslă. Tra­
ducâd o evidentă retardare mentală provincială, textul reclamei apare 
mult după inaugurare.a expoZiiţiei şi ocupă un loc puţin avantajos -­
undeva în cuprinsul penultimei pagini a ziarului. în plus, el este redac­
it:at cu litere dispuse sub forma petit şi are evidente t.rim:iteri comer­
ciale: „ ... Intrarea e gratuită şi fără nici o obligaţiune. Cumpără cine 
vre.a. (ca în magazinele de manufactură, n.a.) Dar oricui i se îmbie cea 
mai bună ocaziune să vadă arta frumoasă a unui artist cu renume(!) şi 
plaiurile pitoreşti dela Baia-Mare reproduse de dl. Ra.tz parcă ar fi vii"77• 

Textul ce anJUnţă vernisajul expoziţiei de pictură a doamnei Elisabeta 

74 Graiul Neamului, VII, nr. 4/12 martie 1933, p. 4. 
75 Hotarul, II, nr. 38/14 iunie 1934, p. 4. 
76 Solidaritatea, I, nr. 9/26 ianuarie 1936, p. 4. 
17 Graiul Neamului, II, nr. 42/23 decembrie 1928, p. 7. 
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Hubic-Galov, din 27 februarie 1937, îmbină datele referitoare la poziţia 
social.:i a soţului - judecător în Valea lui Mihai - cu prestigiul obţinut 
de artistă prin frecventarea şcolii de pictură băimărene7S. 

Urmărirea proiecţiei reclamei în sfera de referinţă a spectacolului 
cinematografic ar putea forma subiectul unui studiu aparte în ceea ce 
priveşte Careiul interbelic. Aici şi acum ne vom rezuma la relevarea unor 
trăsături caracteristice - adevărate „fixaţii" ştiinţifice ale textului ,tipă­
rit. O excelent11 introducere în temă ne ajută să facem anunţul publicat 
de periodicul „Solidaritatea" pe data de 1 iarnuarie HJ36: „Cum vrei să-ţi 
începi noul an? Cu distracţii şi surprize? Vrei să-ţi petreci bine seara 
de revelion? Cea mai potrivită ocaziune de distracţie tot cinematograful 
rămâne, unde poţi să-ţi petreci mai minunat seara de revelion şi merită 
deci să-ţi începi anul cu el. 31 decembrie tragere loterie gratuită cine­
matograf; 1-2 ianuarie Cel mai monumental film ce s-a realizat P<înă 
.azi „BENGALI". Imnul eroizmului şi a camaraderiei, în rolul principal 
cu Garry Cooper"79. Prodrucţiile muzicale şi cele ale genului de aventuri 
domină piaţa ofertei interbelice. Noi am ales, spre exemplificare, doar 
„modele'' de enunţuri cu referire la prima categorie amintită. Cinema­
tograful „Astra" din Carei prezenta, în perioada 31 ianuarie--2 februa­
rie 1931, „cel mai reuşit film sonor, care a stcîrnH admiraţiunea lumii 
întregii. „Două inimi într-un vals" e filmul care înalţă sufletele şi şterge 
durerile. E filmul de pură artă muzicală şi scen'kc.i, care merită să fie 
văz;ut de toată lumea, mai cu seamă că preţurile nu sunt ridicate116:i. 

O constantă a demersului persuasiv este reprezentată de superlativul ce 
trebuie să introducă, cvasiobligatoriu, producţia căreia i se face reclamă. 
El poate fi sau nu dublat - uneori chliar triplat - pe parcursul circuitu­
lui, însă nu poate lipsi din construcţie. !n cazul deja prezentat, datele 
particulare ale filmului sunt augmentate de larga posibilitate de acces 
pe care o dau preţurile ce nu sunt ridicate. !n această democratizare a 
posibilităţi~ de vizionare a spectacolului putem distinge unul dintre 
secretele reuşitei mesajului filmic in conştiinţa opiniei publice. Impactul 
acestei invitaţii deschise la consumarea unui vis colectiv are do:;r de 
câştigat de pe urma uniformizării costului biletului de intrare. De aici 
derivc"1 at<:lt succesul de public, cât - mai ales - reţeta de încasări. Cu 
mult mai declamativ este „scenariul" ce premerge derularea proiecţiilor 
unui alt film muzical .al anHor '30: „Cel mai mare eveniment cinema­
tografic va .fi înregistrat la Carei in zilele de 17 şi 18 Februarie a.o. 
(1934, n.a.) când se va rula extraordinarul film-şlager.,. MELODIA 
INIMII care este cea mai fenomenală realizare şi cel mai străluc!t film 
„operetă"&!. Ploaia de superlative este menită să supraliciteze o produc­
ţie care nu a revoluţionat evoluţia genului, nef:iind reţinută în mod 
special de memoria interpretativă a lucrărilor de specialitate. MELODIA 
INTh1II se supune însă canoanelor menii.te să asigure succesul oricărei 
realizări, ce impuneau ca fiecare ofertă nouă să încerce să fie ooperioară 

78 Solidaritatea, II, nr. 66/28 februarie 1937, p. 3. 
79 Ibidem, I, nr. 5/1 ianuarie 1936. p. 3. 
M Graiul Neamului, V, nr. 4/1 februarie 193'1, p. 3. 
01 Hotarul, II, nr. 22/1 februarie 1934, p. 3. 
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celei deja existente. Dacă producţia era inferioară calitativ, ea putea 
„recupera" mult prin ingeniozitatea şi percutanţa „imaginii" construite 
prin reclamă. In cadrul sectorului muzical, run loc particular era deţi­
nut de ecranizările unor operete sau music-halluri celebre. Din aceastfr 
categorie face parte şi oferta locală din zilele de 23-25 iunie 1934: 
„Aici prima oară! CONTESA MARIŢA Cine nu cunoaşte această opc1x"'.i1 
nemuritoare a lui EMERIC KALMAN ~i oare există vreuniul, pe c~re 
nu-l interesează filmul acesta şi care nu ar vrea să audă muzica fru­
moasă şi fermecătoare a acestui film?" 02 Menit să zgândăre orgoUiul pro­
priu al spectatorului - pe principiul: „nu sunt mai prejos dec[1t vecinul 
meu" - textul se amplifică pe această spirală ascensională a unei per­
petue interogaţii. Răspunsul enigmei nu-l poate da decâ:t publicul printr-o 
prezenţă masivă in sala de proiecţie. Următorul film-operetă din pro­
gramul cinematografului din Carei este, între 30 iunie şi 2 iulie Hl34, 
„Moanţi şi iubitul ei" - un tipic exemplu de adaptare a prolificei cine­
matografii maghiare interbelice la pretenţiile mediocre ale unui gust 
public contaminat. De altfel, titlul în sine spune totul despre produsul 
înveşmântat în ambalajul muzical al operetei veşnic tinere ... De această 
dată găselniţa .autorrulud reclamei este reprezentată de compararea nctriţei 
ce deţine rolul titular cu celebra Greta Garbo! ! !63 Nici genul şi, cu atât 
mai p!Uţin, calitatea peliculei nu cadrau cu acest sacrilegiu comport."1-
mental, dar el traduce - pe de o parte ourajul fără limite al concurenţei 
în domeniu, pe de alta apelul la memoria afectivă a publicului „educat" 
prin intermediul Marelui Ecran şi aflat la curent cu topul vedetelor 
momentului. In fine, aacă în zilele noastre genul muzical a căzut !n 
desuetudine, el a permis construirea unor cariere fulminante pe durata 
anilor interbelici. Aşa e şi cazul tenorului spaniol Jose Mojica, comparat 
- nu de puţine ori - pentru fotogenia sa şi in virtutea darurilor inter­
pretative, ou celebrul Rudolph Valentino. CalHăţile interpretului şi a.1e 
producţiei in care evoluează la debutul lunii februarie 1936 pe ecranul 
cinematografului din Carei sunt atent combinate şi superlativizate într-un 
text ce rămâne multă vreme în memoria cinefilului: „ ... Tenorul adorat 
al femeilor Don Jose Mojica într-un grandios fi.Im spaniol „ULTI1\1A 
ROMANŢA". Un film mruzi·cal, piooresc şi senzaţional în cadrul exotic al 
Mexicului de azi (anii '30, n.a.) ... „Ultima romanţă" întrece cu mult suc­
cesele extraordinare ale tuturor filmelor lui Jose Mojica. Cu acest film, 
celebrul tenor a ajuns la culmea carierei sale"b4. 

Presa perioadei, care oferă spaţiul tipografic pentru susţinrea dome­
niului pe care-l analizăm, este nevoită şi ea - la rândul ei - să promitci 
o serie întreagă de avantaje cititorilor spre a putea supravieţui. Astfd, 
editorul ziarului „Graiul Neamului" are o idee ingenioasă şi utilă ia 
finele lunii octombrie 1931: aceea de a propune un cadou de 10 note 
muzicale de la Magazinul MORA VETZ din Timişoara pentru cei ce pot 
face dovada practică că şi-au achitat abonamentul lunar. „Efortul" pe 
care-l preS1Upune achiziţionarea aminti·telor note este explicitat prin 

82 Ibidem, nr. 39/21 iunie 1934, p. 3. 
83 Ibidem, nr. 40/28 iunie 1934, p. 4. 
84 Solidaritatea, I, nr. lli7 februarie 1936, p. 3. 
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faptul că respectiva gazetă îşi oferă serviciile de reclamă editurii timi­
şorene: ,„ .. Firma Morevetz este cea mai mare editură de note muzicale 
din România, iar preţurile îi SJUnt cele mai ieftine. Trimite catalog gratis 
pentru ori şi cine ... "&5 Procedând identic cu mul-te alte publicaţii din 
branşa sa, ziarul „Hotarul" intercalează de foarte multe ori în interiorul 
numerelor editate - de preferinţă pe prima pagină - texte scurte, dar 
explicite, ce fac referire la existenţa sa. Aşa este cazul la finele lunii 
septembrie 1933: „ATENŢIE! Cine .susţine ziarul „HOTARUL" serveşte 
cultura rome:înească în general şi cauza Românilor dela graniţa de Vest, 
în special"06. Indemnul conţinut în publicaţia „Solidaritatea" -- la de­
butul anului 1936 - pedalează pe aspectul pecuniar al problemei: .„Re­
clama este sufletul comerţului! Publicaţi în „SOLIDARITATEA", care 
face publicaţii, anunţuri şi reclame DUPA TARIF MINIMAL"&7. Tre­
buie să remarcăm, dincolo de aspectul suficient de comun al celor trans­
mise, modrul de dispunere şi de subliniere a elementelor considerate esen­
ţiale în contextul atingerii scopului propus prin intermediul anunţului. 

Sectorul beletristic nu putea lipsi din sfera de interes a factorilor 
culturali locali. In numărul de Paşti al săptămânalului „Graiul Nea­
mului" este recenzată cea mai bogată carte de rugăciuni a momentului 
-- suntem în anul 1927 - care „cuprinde toate celea de lipsă pentru 
cantori, elevi, intelectuali şi popor. Rugăciuni de dimineaţă, de se3ră, 
b mânemt şi înserat ... "B Literatura de calendar are adm!iratori fer­
venţi în zonă, dacă este cazul să dăm crezare insistenţei cu care se reco­
mandă producţia ziarului „Universul"69 pe anul 1934. Spaţiul literar al 
.anului 1936 este controlat, la Carei, de apariţia a doruă lucrări cu profil 
asemc'inăbor şi care au un succes oarecum previzibil, având în vedere 
investiţia laudativă ce le însoţe~te. Prima dintre ele se intHuleciză „Unde 
merge România" şi aparţine vestitului profesor craiovean Th. Martinescu 
Assău90 . Cea de-a doua, ce se preocupă de aceiaşi problemă spinoasă a 
solidarismului naţional pus serios 13 încercare de sibuaţia destJUl de ten­
sionată a Europei, este semnată de un colaborator al gazetei locale „Soli­
daritatea"91. 

83 Graiul Neamului, V, nr. 30/25 octombrie 1931, p. 1. 
86 Hotarul, I, nr. 5:28 septembrie 1933, JJ. 1. 
87 Solidaritatea, I, nr. 7/12 ianuarie 1936, p. 3. 
86 Graiul Neamului, I, nr. 1.12•1 aprilie 1927, µ. 4. 
89 „Ce să citiţi. Cel mai bun şi folositor calendar pe 193l cete ca]enclarul-al­

manah al ziarului „Universul". Cuprinde un material atât de bogat şi variat . .:[1 
nu trebuie să lipsească din nici o casă. Cereţi-l la depozita:·ii de ziare şi Jibriirii. 
Se poate cere şi ramburs. Preţul 30 lei", în Hotorul, II. nr. lB 4 ianuarie rn:l4, p. 1. 

oo „Vestitu[ profesor Th. Martinescu Assău din Craiova autoru~ :1 o mu;ţim2 
de lucrări de conţinut naţionalist al spiritului vremii, are ~'Ub tipar o nou[1 J ucrare 
intitulată: „Unde merge România", în care tema principală ec.te tendinţa ds ·:on­
verg-ere a forţelor naţionale către un scop: Solidaritatea şi uni'atea celuleior ;;r;c!a'e. 
tn cele 300 pagini se găseşte descrisă toată durerea şi năzuinţa unui 'neam ce 
balansează încă nesigur în imperativele vremii. E o lucr<1re ce merită to;:it;i ::iten­
ţiurl€a şi sprijinul românilor. O recomandăm călduros publicului românesc din 
timp!", în Solidaritatea, I, nr. 8'19 ianuarie 1936, p. 3. 

91 Ibidem, nr. 44,24 septembrie 1936, p. 3: Recomandăm călduros lucrarea 
„SOLIDARISMUL" a distinsului nostru colaborator Ion C. Sbiru - o forU\. 
de muncă a românisului - care în cele 230 de pagini descrie haosul social politic 
în care ne svârcolim în căutarea unei orientări salvatoare. Arată lupta interesată 
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Campaniile electorale dau naştere unei lupte acerbe ş1 m ceea .ce 
priveşte reclamele elaborate de fiecare formaţiune politică în parte. Cu 
ocazia alegerilor din decembrie 1937, locuitorii din Carei sunt invi~i\i 
insistent să-şi dea voturile partidului „UNITAŢII NAŢIONALE·' care 
este reprezentantul cel mai autorizat al intereselor solidarismu1ui local. 
Pentru bogăţia clişeelor mentale pe care le conţine, pentru savoarea ex­
primării şi, nu în ultima instanţă, pentru conotaţiile mereu actuale pe 
care i le putem găsi, ne-am luat permisiunea să-l reproducem în tota­
litatea sa: „Cetăteni votati semnu[ nuîntttirei voastre Fiecare cct<ltean 
treaz şi cuminte,' fie plugar, meseriaş, comerciant, int~lectual, p'.::nsi;nar,. 
fost luptător pe fronturi, I.O.V., voluntar, decorat, colonist, moţ, adl'c<"t 
toţi cei cari vor o îndreptare a lucrurilor de astăzi într-un mai bine şi 
sc<'iparea fiecăruia din nevoile mari de astăzi votează lista partidului 
.,UNITAŢII NAŢIONALE" în acestea alegeri cu semnul drapelul biruin­
ţei c~tăţeneşti sau steagul mfmtuirei tale, familiei, ţării: trimiţcînd ~;,,. 
casa ţării adevăraţi deputaţi şi conducători ai poporului. Cu acest ser.m 
vei învinge. Ţine-I dară bine-n minte. P.une peceta pe lis·ta cu ac::es: 
semn SOLIDARISMUL"92. 

Obosiţi după lungul parcurs la care am fost nevoiţi să facem faţă, 
îl vom invita --- în finalul studiului - pe lectorul ce şi-a probat ri,b­
darea şi pasiunea, drept recompensă, să ne însoţească în1r-un superb 
loc de recreere. La începutul lunii iunie 1930 erau redate în exploata;-(' 
băile sărate din Coştiu, spre bucuria protipendadei careiene. Renovaie, 
mcirite şi completate cu instalaţii competitive, ele au fost dotate cores­
punzător şi pentru distracţia publicului: „ ... s-a aranjat Muzic:1 Bat. 9 
Vânători, care va concerta în fiecare zi c<:îte G ore pe tot sezrnul băilor 
şi s-a pus la dispoziţia vizitatorilor restaurant şi bufet chiar în inte­
riorul (curtea) băilor"93_ M3i mulit decât at<ît, suntem înclinaţi să apre­
ciem că alături de cei mulţi care nu au putut rezista tentaţiei bahice 
s-au aflat şi câţiva cetăţeni prudenţi care au dat concurs îndemnului: 
·„Păzeşte-ţi sănătatea şi bea în continuu apa minerală „Matild şi Vâl­
cele"94. Nici nu se putea visa un tratamen1 mai nobil dec<ît cel indimt 
mai sus! 

În locul clasicelor note concluzive, am socotit că ar fi cu mult m;1i 
util - pentru a rotunji imaginea evoluţiei domeniului de referinţă 1~1 
Carei -- să reţinem şi o reacţie la modul cum se concep textele de re­
clamă de către unii dintre ofertanţii epocii. În paginile ziarului Gr<hul 
Neamului din prima jumătate a anului 1932 sunt înserate o serie de 
reflecţii critice ce pleacă de la nerespectarea regulilor elementare ;~'e 
gramaticii române. Semnatarul notelor - zugravul de firme Sabin 
CÂRCIOC - face o demonstraţie pe exemple concrete, dovedind - -

a partidelor politice după acapararea puterii, cum şi noul orizont ~ocial-po)i:.:c 
al „Solidarismului" - curent şi crez social-politic nou în comandamentele imr>l'­
rioase ale vremii naţionalismului epocei. Lucr·area merită atenţiunea :·omâni> r, 
solidarinrea cărora se impune în jurul ideii noui a viitorului, care in sifu::~.1:1 
de azi nu pnate fi decât .. Solidarismul" tuturor forţelor vii, cinstite şi necon:cte 
Incit - Se gă5eşte de vânza;·e la librării. PREŢUL 100 LEI". 

92 Ibidem, ITI, nr. 107 16 decembrie Hl37. p. 3. 
93 Graiul Neamului, IV, nr. 22,8 iuriie 1930, p. ·1. 
94 Solidaritatea, I, nr. 33,9 iulie 1936, p. 2. 
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pentriu majoritatea cazurilor - reaua voinţă a comercianţilor sau mese­
riaşilor în ceea ce priveşte vehicularea termenilor din limba românei. De 
pildă, firmele GUTTMAN şi BORGER - respectiv JANITZKY, îş,i 
denumesc stabilimentul _,„Magazin de Piele" în loc de „Magazin de Pie­
lărie'" cum ar fi corect9,). Se afirmă pozitiv „Magazin de Fierărie" şi nu 
,.Prăvălie de Fier", „Pompe Funebre" şi nu „Intreprindere Funebrală", sau 
„Institut de Înmormântare"; „Modistă" şi nu „Modistă de Pălărie". In­
tervenţia scrisă a zugravului de firme - deci un profesionist în dome­
niu - este cu atât mai binevenită cu cât se observă un fogrijoră·tor 
fenomen de împrumut lingvistic de la comercianţii şi meseriaşii minori­
tari spre cei români. Nu e cazul să revenim asupra exemplelor pe care 
le-am diseminat în interiorul studiului, însă nu putem să nu subliniem 
această susţinere completă a circuitului reclamei în Careiul interbelic. 
Cu alte cuvinte, cetăţenii sunt preocupaţi nu numai de existenţa şi rele­
vanţa textelor de prezentare, ci sunt sensibili şi la aspectul calitativ, 
estetic, al problemei în cauză. Distingem, chiar dacă expresia este discu­
tabilă, un început de teoretizare a importanţei sectorului de marketing 
în mediul urban provincial interbelic. Ni se poate reproşa faptul că toate 
citatele pe care le face Sabin CÂRCIOC se referă doar la minonitari. 
Lucrul este perfect explicabil, fiindcă aceşti·a controlau comerţul, mita 
producţie şi sfera serviciilor - respectiv domeniul reclamei. A'titud;nea 
semnatarului articolului citat este elegantă şi la obiect. Ea nu are în 
vedere persoana, ci numai respectarea regulilor gramaticii limbii romfme 
· - lucru extrem de firesc în Rom<:lnia. 

ParC1Urgerea materialului oferit de presa interbelică careian;l. ne-a 
convins, mai mult ca niciodată, despre adevăratele dimensiuni şi impli­
caţii ale domeniului cercetat, despre necesitatea continuării demersurilor 
în vederea obţinerii unei imagini de ansamblu a spaţiului ardelean. 

CORNEL CRAC/UN 

ANEXE 

I. COMERCIANŢI 

„Avis Cu onoare aduc la cunoştinţa P.T. Public, că prăvălia :r.ca de manufac­
tură din cauza lucrărilor de transformare, interimal(!) am aşezat-o în prăvălia de 
gdlanterie GROSZ şi SCHWARTZ (lângă claustrul călugăriţelor). ln acest timp 
toate mărfurile depozitate le voiu vinde cu un preţ foarte redus, la ce atrag 
atenţiunea P.T. Public cumpărător. Sprijinul P.T. Public cere Ludovic Kertesz. 
P2ste câteva zile voiu servi P.T. Public în prăvălia mea veche transformată şi 
mârită (Casa Sternberg, lângă cofetăria Nemethy)." 
(!n „GAZETA de LUNI", I, nr. 21/17 iulie 1922, p. ·1) 

„ 

„Toţi aceia, cari vor face o cumpărf1tură de cel puţin 1000 Lei în prăvălia 
de modă de dame a lui HERSKOVITS vor primi un bilet gratuit, cu care vor 
putea câştiga prin loterie UN COVOR în mărime de 3x4 metri şi în valoare de 

oo „Cum se face estetică urbană la Carei" în Graiul Neamului, VI, nr. 17/17 
iunie 1932, p. 3. 
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Z0.000 Lei. Covorul se poate vedea în fiecare seară în prăvălia frumos Jumina:<'1. 
Biletul se primeşte Ia cumpărare. Tragerea loteriei se va face în prezenţa d-:ui 
notar public şi a proprietarilor de bilete." 

(în „GRAIUL NEAMULUI", II, nr. 33/14 octombrie HJ2B, p. 3) 

* 
„tn 9 mai c. Sâmbătă dimineaţă s-a deschis aranjat modern, J>răvălia de ghr;~ 

„ERICA" în casa d-lui ROTH Lipot şi vecinătatea d-lui Herskovits Ernestin. 8<:·r­
vire domnească, atentă, fără nici o obligaţie de cump<irare. Preţurile idtine fixe 
r,ravate în talpă, asigură On. c:ientelă, că nu se înşeală. Numai miirfuri exprEs 
bune din toate fabricile de ghete, cari garantează pentru fiecare păreche dl' ghe:e 
::;i astfel fiecare păreche de ghete în caz, că nu core~puncle, \'a fi ~chimb<:tf1. 
Semmel Herman fostul angajat al DERMATA roagă spirijinul On. Public." 

(ln „SOLIDARITATEA", I, nr. 27/28 mai 1936, p. 4) 

„Cu onoare aducem la cunoştinţa mult stimaţilor cumpf1rrttori. cum c0.·1 P'r:1-
vălia de coloniale şi mixte de dec211ii „MATOLCSY". de lâng(t biserica ;·om:m(J­
catolică, care în ultimii ani a fost închiriată de către fraţii J.UDESCHEI? ·- aprn­
vizionată cu mărfuri noui şi proaspete în mare asortimen~ :\ M DESCHIS-O. Ul".de 
cu preţurile cele mai convenabile şi servire promptă. atentu şi p;·2cis:'i st<'\m :·;_1 
dispoziţia On. Public cumpărător. al cărui sprijin binevoitor îl cer: comercianţii 
de coloniale şi mixte MATOLCSY ŞI HEINRICH Vinuri !'xcelente rle proprie 
producţie cu 10 Lei litrul, iar la 5 litri cu 8 Lei litrul. Zi!nic cafea proospăt 
măcinată!" 

(in „SOLIDARITATEA", I, nr. 51/12 noiembrie 1936, p. 1) 
„ 

„Obişnuitei". noastre vitrine şi expoziţiile clin Duminici şi Sărbători, din pri­
cina că personalul e plecat la concentrare nu s-au mai putut aranja. 

Asigurăm însă c'ientela noastră că o voi servi eu personal şi că voi fi. C'il 

şi până acum, la înălţimea aşteptărilor publicului din oraşul Careii Mari. POUT­
ZER Magazin de mărunţişuri CAREII-MARI." 
(ln „SOLIDARITATEA", V, nr. 170/25 decembrie 1939, p. 3) 

II. LOCALURI 

„Atenţiune! încunoştiinţăm P.T. Public, că curt<'a rafenelei noastre am tran~­
format-o într-o grădină cu parc modern, elegant şi plăcut. în acest local plf1cut 
de vară în toată seara concertează o orchestră de lăutari, iar de trei ori la săptă­
mână: Marţi, Joi şi Sâmbătă orchestra Regimentului 88 de Infanterie. 1ngheţat;\_ 
cafea de ghiaţă, beuturi răci, culină excelentă. Cu toată stima cerem sprijinul 
Publicului inteligent Szirmai şi Lefkobits proprietarii Hotelului „Regele României". 
(ln „GAZETA de LUNI", I, nr. 21,'17 iulie 1922, p. 3) 

* 
„Cofetărie nouă Cu onoare aduc la cunOl?tinţă publicului local, că Duminec;"1 

22 Le. voi deschide cofetăria mea cu aranjament ultra-modern vis-a-vis de şcoala 
primară romano-catolică (Norma) în ca~a SpHz. în cofetăria mea se vor primi 
întotdeauna prăjituri fine şi proaspete, bomboane speciale - cafea neagr(i si 
cafea cu lapte - frişcă şi îngheţată de tot felul. Primesc comenzi pentru ~'U"1ţi 
şi alte ocazii, pe cari Ie efectuez prompt şi eftin. Fac cunoscut că până acum cm 
condu.> cea mai renumită cofetărie din Baia-Mare, care fapt garanteaz·1 c[1 în 
cofetăria mea se vor servi lucruri fine şi gustoase. Rog on. public s<\ ml'i ~priji­
nească. Cu toată stima: proprietarul cofetăriei „Sport" din Carei". 
(În „HOTARUL", II, nr. 30'19 aprilie 1934, p. l) 

• 
„Sub c"Jnducerea 5pecială a unor chiriaşi noui s-a deschis Sâmbiitf1 ~e<:ra 

(trecută) Cafeneaua şi ospătăria „Regele României". Bucătihie escelentă românf1. 
maghiară şi !';anceză. Grătar ~pecia!. Mititei. in fiecare seară supă de fa'.c:Olt> 
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proaspătă Vinuri de soiu ardelenesc! Servire punctuală, rapidă şi atentă! Preţuri 
ieftine! Muzică ţigănească combinată cu Jazz-band! Luminat feeric! Chiriaşii noui 
de mare practică orăşenească angajează: abonaţi, nunti, petreceri, banchete şi 
prevederea altor feluri de întruniri. - Lozinca lor este: Totul pentru oaspeţi. a 
căror sprijin binevoitor îl cer." 

(În „.SOLIDARITATEA", I, nr. 42.10 septembrie 1936, p. 4) 

III. MESERIAŞI 

„Domnilor! Vr2ţi paltoane, costume elegante în ultima modă? Vizitaţi ate­
lierul de croitorie englez'.! ce l-am deschi5 în Carei, Str. Pintea Viteazul Nr. 2. 
Sunt în situaţia de a satisface cele mai rafinate pretenţii, având ultima -modă din 
Londra şi pot achiziţiona cele mai fine stofe engleze, după monstrele ce se pot 
vedea zilnic în atelier. Stau la dispoziţia On. Public şi execut prompt. Grăbiţi ~;i 
faceţi comandă la croitorul Weisz Leopold, str. Pintea Viteazul 2." 

(În „GRAIUL NEAMULUI", VI, nr. 6/14 februarie 1932, p. 4) 

* 
„Cu onoare bcunoştiinţăm Mult Onoratul Pub:ic Feminin, ca m salonul de 

modă pentru Doamne KOVACS şi PUCSER din Carei, Str. Iuliu Maniu nr. 23. se 
pregătesc -. pentru sezonul de primăvară - paltoane, costume, haine engleze şi 
franceze în creaţia cea mai gustoasă pe lângd preţurile cele mai convenabile." 

(În ,,SOLIDARITATEA", II, nr. 69. 21 martie 1937, p. 3) 

* 
„Firmă Românească! Am deschis atelier de Croitorie pentru Domni în Carei. 

Str. Pintea Viteazul Nr. 2. După experienţe îndelungate ce am câştigat lucrâml 
ln Capitală şi în cele mai mari oraşe din ţară, confecţionez costume bărbăteşti şi 
uniforme şcolare cel mai gustos, modern şi cu preţ convenabil. Rog sprijinul Ono­
rantului public român. Cu stimă: .SABAU LUDOVIC croitor." 

(În „SOLIDARITATEA", II, nr. 92/29 august 1938, p. 2) 

* 
„O fotografie bnnă încântă orice privire! Mergeţi cu toţii la noul atelier foto­

grafic deschis în localul vechiului atelier al decedatului Schmidt şi vă veţi con­
vinge de acest adevăr. Rutina şi cunoştinţele conducătorului acestui atelier, care 
a studiat arta fotografică la Academia din Dresda formează cea mai deplină 
garanţie că oraşul nostru a fost dotat cu o întreprindere de adevărată artă ~'cno­
grafică, unde oricine poate merge cu cea mai desăvârşită !ncredere. Fotografii 
bune şi ieftine se pot face la Carei numai în acest atelier din strada Avram 
Iancu". 

(În „HOTARUL'', II, nr. 30/19 aprilie 1934, p. 3). 

* 
„Foto - Victoria O fotografie artistică lucrată, încântă orice privire! Mergeţi 

cu totii la atelierul Foto - Victonia deschis de curând în strada Stroescu 18 
şi vă ~eţi convinge singuri de acest adevăr! Rutina şi cunoştiinţele întinse in ace~t 
domeniu ale d-rei Victoria Urban, care a studiat arta fotografică vreme !nde:un­
gată la Bucureşti, formează cea mai deplină garanţie că oraşul nostru a fost dotat 
cu o întreprindere de artă fotografică unde oricine poate să meargă cu cea mai 
desăvârşită încredere. Toată lumea să se fotografieze la „Foto - Victoria" din str. 
Stroescu nr. 18". 

(ln DEMOCRATUL ROMAN, I, nr. 11/4 septembrie 1936, p. 4). 
„ 

„AVIZ! Cu onoare aduc la cunoştinţa publicului, că dela 1 Octombrie :im 
preluat fostul atelier fotografic Huszthy, unde voiu deschide salonul meu ::otografie. 
VICTORIA. Salonul fotografic e prevăzut cu cele mai moderne şi mai noi aparate 
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foto optice. - Fac fotografii artistice nu numai m caz de timp frumos, ci in 
orice timp al zilei, deci şi seara pe timp noros la lumină artificială. Cerând bine­
voitorul sprijin al onoratului public român, cu stimă: Urban Victoria .... 

(ln „DEMOCRATUL ROMÂN", I, nr. 16/8 octombrie 1936, p. 2). 

IV. CINEMATOGRAF 

,.ATENŢIE. Zileie acestea, dela 7 la D februarie, va rula la cinematograful 
„Astra" din loc. cel mai somptuos film românesc, lucrat după _elebrul roman 
„Ciu:eandra" al eminentului romancier national, Liviu Rebreanu. Cele mai (ru­
moase obiceiuri vechi româneşti sunt redate" cu bogăţie de culori vii, relevând mo­
mentele înalte şi luminoase din viaţa patriarhală rustică, a poporului rnmân. 
Artiştii cei mai valoroşi, societari ai Teatrului Naţional din Bucureşti, se întrec 
pe ei înşişi prin gradul înalt al grandioa5elor lor realizări scenice. Cum pentru 
noi „Ciuleandra" este primul film românesc (?), care va delecta sufletele noastre, 
datori sunt toţi Românii din Carei să se folosească de această ocazie rară, -
sprijinind în acelaşi timp arta cinematografică naţională". 
(ln „GRAIUL NEAMULUI", V, nr. 5/8 februarie 1D31, p. 4) . 

• 
„Cinematograful orăşenesc va prezenta In curând 3 şlagăre deosebit de sen­

zaţionale. Toate aceste filme aparţin producţiei anului 1933/34 şi vor fi prezentate 
la noi înaintea multor oraşe. La 9 şi 10 Decembrie se va juca extraordinarul film 
,.Nagana" în care vor apărea peste 40 de urşi, întrecând toate producţiile de până 
acum. L:t 13 şi 14 Decembrie, sub titlul „Căpitanul Severin" vor rola artiştii VAR­
KONY MIHAI şi LUIZ FRENKER şi se va putea admira cele mai minunate pri­
velişti de iarnă. La 16, 17 şi 18 Decembrie, se va prezenta filmul „Dragă Maşin", 
cea mai nouă şi mai mare producţie a renumitei artiste de cinematograf POLA 
NEGRI, în care se relatează crima săvârşită asupra Regelui Sârbilor şi este dotată 
cu cele mai magistrale acţiuni. Până în prezent, acest film nu s-a jucat nicăeri la 
noi în ţară". 
(ln „HOTARUL", I, nr. 15/7 decembrie 1933, p. ·1) • 

• 
„Pregătiţi-vă pentru cel mai mare şi mai senzaţional film care întrece cu 

mult toate creaţiile cinematografice vestite de până acum. Apariţia extraordinară 
a acestui film constituie o mare sărbătoare în istoria cinematografică. Se numeşte: 
KING-KONG (A opta minune a lumei) şi e lucrat după un roman al lui Edgar 
Wallace. in rolurile principale vor apărea Fay Wray şi Robert Armstrong". 
(tn „HOTARUL", II, nr. 26/8 martie 1934, p. 3). 

„ 
„ ... cel mai impozant film din câte s-a văzut până acum: „VERONICA" cu 

GAL FRANCISCA şi partenerul său Paul HORBINGER în rolul principal. 1n 
alte oraşe, această capodoperă cinematografică a fost jucată câte 2-3 săptămâni 
în şir. A-ia ceva n-a mai văzut oraşul nostru. Să nu scape deci nimeni ocazia 
de a vedea acest film încântător". 

(În „HOTARUL", II, nr. 37/8 iunie 1934, p. 4). 
„ 

14-16 iulie „Păcatul Madelanei Claudet" prin care se redă in culorile cele 
mai ;ii şi mai puternice, dragostea şi jertfa unei mame. Rolul principal îl deţine 
vedela Helen Hayes, care debutează în acest film mai întâiu ca fată tânără, apoi 
ca damă elegantă". mamă iubitoare, cocOltă şi în fine ca o bătrână lovită de soa;tă, 
cu o artă desăvârşită şi cu o putere dramatică atât de zguduitoare, încât pubhcul 
va privi acest film cu lacrimi în ochi ... " 

(ln „HOTARUL", IT, nr. 41-42/12 iulie 1D3-1, p. 2). 
„ 
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„11-13 august a.c. FRUMOASA din ARANJUEZ cel mai interesant film al 
sezonului de vară. E o întâmplare modernă cu subiect emoţionat în care mi ... te­
rioasa vedetă „regina eleganţei" BRIGITTE HELM apare în rolul unei fete amo­
rezate care cade în urma unei iubiri pasionată şi sinceră. Impresionantă este sC'ena 
când recunoaşte că pentru ea a murit iubirea. Cadrul acestei pasiuni ;irzătoare t;e 
desfăşoară în cele mai pitoreşti ţinuturi din Spania şi e însoţit de o splendidă 
muzică spaniolă. 

Publicul e dator să răsplăteasci't strădaniile ce le depun conducătorii l'i:ie­
matografului pentru ca gustul său ~ă fie preferat în alegerea filmelor cele r:rni 
pretenţioase'·. 

(ln „HOTARUL", II, nr. 43--44/9 august 1934, p. 2). 

* 
„A cucerit cele 5 continente! 

Ca.~ino de Paris 
Cel mai mare spectacol muzical 

Balete nemaivăzute până în prezent! 
O muzică încântătoare! 

O distribuţie fără precedent 
Celebrul cântăreţ: AL .JOLSON 
şi o stea nouă: RUBY KEELER 

Un film cum n-ati mai văzut! 
Cel mai nou! Cel mai mare! Cel mai inter<"sant! 

T ARZAN cel fiiră fricii 
Championul înotului: BUSTER GRABBE 

într-un grandios film de junglă". 

(in „SOLIDARITATEA", I, nr. 10,12 februarie 1936) . 

• 
„15-17 februarie Copila răsfăţată a lumii, cea mai strălucitoare stea a ecra­

nului SHIRLEI TEMPLE într-un film de milioane: „MICUL COLONEL". Un inge­
raş de fată izbuteşte să înduioşeze inima de piatră a unui sever colonel şi să 
aducă astfel fericirea în căminul greu încercat al părinţilor ei. O senzaţie deose­
bită în acea~tă capodoperă a cinematografiei este ultimul act, care ne înfăţişează 
progresul uimitor al fimului în culori naturale. Culorile se văd plastic, spre uimi­
rea spectatorilor. cari nu mai pot deosebi filmul de realitate. E ultimul stadiu al 
f:irnului în culori naturale". 

(În .. SOLIDARITATEA", I, nr. 12/16 februarie 1936, p. 4). 

* 
„La Cinematograf două filme de mare valoare! 
„INFERNUL LUI DANTE". Un film de milioane, care ne înfăţişează a.~cen-

siunea şi căderea unui om, a cărui singură ţintă în viaţă a fost bogăţia. lată 
câteva dintre senzaţionalele puncte de atracţie ale acestei capodopere a cine­
matografiei: 

1. Grandiosul şi înfiorătorul „Infern al lui Dante" cu exhibiţiuni spect:.i<·u­
loase, nemaivăzute până în prezent. Sute de figuranţi, efecte senzaţionale, :;urp:; Zl' 

uluitoare. 
2. Prăbuşirea giganticului „Infern". înfiorătoarea catastrofă e~te reclat{1 [n 

mod senzaţional. Dimensiuni uriaşe. lnvălmăşeală. Groază. 
3. Catastrofa unui uriaş transat1antic cuprins de flăc{1ri. Scene (•moţion<:~:e. 

Lupta cu echipajul nedisciplinat. Panica pasagerilor. Acţiune puternică, Y."r.ti­
mentală, susţinute de un ansamblu de artişti de mare clasă. Cel mai senzaţional 
film de aventuri al sezonului!!! „ORAŞUL PATIMnOR". O dramă de aventuri 
de mare putere, cu renumitul Paul Muni, cunoscut din filmul „Sunt un evadat ... " 

(ln „SOLIDARITATEA", I, nr. 13/23 februarie 1936, p. 3). 
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V. PRESA LOCALA 

„Fiecare Abonat al ziarului nostru primeşte gratis 10 note muzicale deia 
Magazinul de note muzicale MORAVETZ din Timişoara, dacă trimite chitanţa de 
abonare pe luna (Septembrie) a firmei susnumite. Firma MORAVETZ e;te cea 
mai mare editură de note muzicale din România, iar preţurile îi sunt cele mai 
ieftine. Trimite catalog gratis pentru ori şi cine. Rugăm totdeauna a imita !una 
I-'reccdentă". 

(ln „GRAIUL NEAMULUI", V, nr. 30/25 octombrie 1931, p. 1). 

* 
„Mulţi nu ştiu cu câtă greutate se scoate un ziar. Nu e de.stul ca să fie :;cris, 

ci mai trebuesc şi bani pentru plătirea tipografului, a hârtiei şi pentru cumpăra­
rea timbrelor. Şi toate acestea din ce să le facem dacă onoraţii abonaţi nu ne 
achită abonamentele?!? 

De aceia iubiţi abonaţi mai gândiţi-vă şi la plată, căci altfel „Hotarul" va 
muri înainte de vreme!" 

(În „HOTARUL", II, nr. 21/25 ianuarie 1934, p. 1). 

* 
„Cine ne asigură 5 abonamente, trimiţându-ne înainte costul lor, primeşte 

gratuit „Solidaritatea" pe un an. 
Solidaritatea face un călduros apel fiecărui cititor, să sprijine acţiunea sa 

romârwască. 
Fiecare poate deveni un apostol al crezului ei: propăşirea culturală şi mate­

rială a tuturora, a Statului şi a Naţiunei". 

(ln „SOLIDARITATEA", I, nr. 1/1 decembrie HJ33, p. 1). 

VI. DIVERSE 

„Băile sărate din Coştiu s-au renovat, s-au mărit şi completat instalaţiile, 
pentru distracţia publicului s-a angajat Muzica Bat. 9 Vânători, care va concerta 
în fiecare zi câte 6 ore pe tot sezonul băilor şi s-a pus la di~poziţia ·.;izitatorilor 
restaurant şi bufet chiar în interiorul (curtea) băilor". 

(tn „GRAIUL NEAMULUI", IV, nr. 22/8 iunie 1930, p. 4). 

* 
„Femeia precaută este atentă Ia fiecare pas al său. Dacă cumpără la POLIT­

ZER ciorapi, chiloţi, combinezoane de mătase, economiseşte bani, căci preţurile 
lui POLITZER sunt eftine calităţile lui POLITZER sunt durabile, mărfuri:e lui 
POLITZER sunt gustoase!" 

(În „SOLIDARITATEA", I, nr. 22/23 aprilie 1936, p. 1). 

* 
„Numai Corsetul sexappel de cauciuc dă forma perfectă feminină. Asigură 

toată comoditatea. Nu împedică mişcarea liberă. Comod, perfect, elegant, durabil. 
Singuratic Ia POLITZER!". 

(În „SOLIDARITATEA'', I, nr. 2/20 noiembrie 1936, p. 3). 
„ 

.,Plugul Ebcrhardt - perfecţia de căpetenie a technicei germane - întinde 
o îndeplinire primordială în toate raporturile de teren, este alcătuit din materia 
de cea mai mare garanţie aşa zicând de o durabilitate vecinică ... Plugw·i i~ermane 
EBERHARDT . . . Orice ma;-că s-a scumpit, numai plugurile germane de oţel "e 
capătă şi mai ieftin decât în preţurile vechi până Ia 15 Martie. Orice plugar :>ă :;e 
provadă cu cele necsare până ce nu se ridică preţurile. GRIJIŢI DE MARCA!" 

~ln , SC'LIDAHjTATEA", II, nr. 67/7 martie 1937, p. 3-4). 
„ 
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„Cu cât e mai mare, cu atât mai eftină! Chimistul fabricei SCHMOLL 
spune: 

Cine cumpără zero, pe acela il co.stă lu.struitul unei perechi de ghete 60 de 
bani. 

Cine cumpără cutia Nr. 4, pe acela îl costă lustruitul unei perechi de ghete 
42 de bani. 

Iar cine cumpără cutia Nr. 5, pe acela U costă lustruitul unei perechi de ghete 
numai 32 de bani. 
(Tlignetă doamna şi servitoarea) - Mario! Deacum încolo vom cumpăra numai 
Schmoll Nr. 3, căci aceasta este cea mai potrivită pentru gospodăria noastră de 6 
persoane. 

„Scitmoll-Pasta" nu se usucă niciodată!" 

(ln „SOLIDARITATEA", II, nr. 70:'28 martie 1937, p. 3). 

* 
,,Circul Emilio vă procură excelente distracţii. Cai dresaţi şi Scara Morţii in 

CIRCUL EMILIO. Trapez Volant, Cerb săritor la CIRCUL EMILIO. Jonglări pe 
cai. Numai pentru câteva zile în oraşul nostru. Reprezentaţii la ora a,30 sear::?. 
Duminica la ora 4, matineu familiar cu preţuri reduse". 

(ln „SOLIDARITATEA", III, nr. 129/9 octombrie 1938, p. 3). 

* 
„BARBAX În 3 minute te bărbiereşti fără săpun ~i fără pensu'.1i, ~ntrebuir.-

ţând crema de ras BARBAX Produs al Fabricei „ARDEALUL" S.A. CAREI Secţia 
chimică". (Vignete prodtts + ceas + faţa unui bărbat zâmbitor). 

(ln „SOLIDRITATEA", III, nr. 131/16 octombrie 1938, p. ~). 

LA RECLAME DANS LA P!RFSSE ROUMMNE DE CAREI PENDANT 
L'ENTRE DEUX GUERRES 

(Riisume) 

Notre etude realise une abordation thematique et une anaJyse concrete de 
l'evolution de la reclame dans la presse roumaine de Carei pendant l'e<1tre deux 
guerres. 

Le domaine commercial est domine par POLITZER - son magasin a ete 
cree en 1896 - tant par l'insistence avec qu'il revienne dans Ies pnges de la 
presse, que par la qualite de son demarche interpretatif et l'imagination de ses 
constructions semantiques. A la difference de ses collegues qui utilisent le memc 
text explicatif, il ajoutera toujours une explication, essayera u;1e nouvelle mise 
en page, formulera une frais version, d'avantage pour se defaire de produits dr 
son magasin. Ses offerts s'intensifient aupres des fetes chretiennes. La :·epresen­
tance de l'usine DERMATA de Cluj s'impose en ce qui concerne Ies depâts de~; 
chaussures. Nous sommes dans la situation favorable de poseder plus des types 
succesives des reclames, y compris laquelle de l'inauguration officielle du magasin 

dans l'automne de l'annee 1930. Le secteur des produits coloniales 
est dispute par Ies firmes MATOLCSY, Ies freres LUDESCHER •:t LEFKOVIT~ 

Si nous accordons au local public la fonction primordial d'espace :lmenagc 
pour Ie reunion entre amis, alors une premiere prise de position - l'automne 
de l'annee 1928 - se refere a la Casine Roumaine de Carei. L'hotel et la cafe 
„Regele României" (Le Roi de la Roumanie) est - dans le context - Ie plu:; 
important etablissement public du domaine. 

Le secteur Iiee aux maisons de couture est extremement bien :·epresente 
dans la presse de l'endroit. En commenc;ant avec l'offre du madame Maria FA­
BIAN - du printemps de l'annee 1922 - jusqu' aux incisives tentatives de 
dominer la marche locale du couturier Ludovic SABAU de l'ete des annees 1937 
et 1938, nous detenons un material realise selon Ies meilleurs modeles. L'ana!yse 

31 - Actil Mvsei Porolissensis voi. XIX 1995 
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du-c:;ela fait l'objet d'un veritable etude du cas dans l'interieur du domaine de 
rE:forence. 

Le secteur du foto est controle autoritairement par le mademoiselle Victoria 
URBAN. Les texts et Ies reprises modifies sont analyse pour leurs qualites seman­
tiques et la technique de mise en page. Gheorghe FABIAN et TOTH Franci'c 
disputent le premier place comme Ies plus importants coiffeurs de la ville. Leur 
offre, bien que honorable, se situe au-dessous du niveau des autres services mis 
o':t la disposition de la collectivite. 

Un segment a part dans !'economie de natre etude est reserve aux reclames 
des produits, personnes et services. îls sont analyse Ies offres de lingerie (eminine, 
des chaussures et des machines agricoles. La sphere de la pratique sportive vst 
represente par le cours d'escrime du maître PELLEGRINI (l'ete d'annee 19~7). 
Ies initiations du club VICTORIA et le voyage de plaisir avec le Train du sport 
„Venus" sur la route Bucharest-Budapest-Vienne - organisee it l'ocasion du 
ri;vcil!on 193.:i. 

Dans l'annee 1940, le journal „Solidaritatea" offre une espace typographique 
permanent pour la „Rubrique du bonne menagere" - soutenu par l'institutr!ee 
Viorica LAURENŢIU. Chaque semaine, elle presente aux ses concitoyennes · . .me 
serie des recettes et menus qui contiennent combinations culinaires d'usage quoti­
dienne. 

Le domaine du spectacle cultural est illustre par l'entremise des conce·ts 
musicals, des pieces du theâtre, d'expositions plastiques et - specialement - df's 
projections cinematographiques. Parce que l'offre etait trop abondante, nous optons 
seulement pour Ies productions musicales de l'epoque. 

La presse, la litterature et la campagne electorale du decembre 1937 conclu­
rent un parcours eloquent a travers l'espace de la reclame de Carei pendant l'~ntre 
deux i!ueri es. 

Dans le final, nous avans retenu aussi une reaction ă l'adresse de la mani(;re 
du construction des texts de la reclame dans Carei. Les notes critiques sont con­
centres dans l'article „Cum se face estetică urbană la Carei" (Comment se fait 
l'e5thetique urbaine au Carei), qui a apparu dans le journal „Graiu~ Neamului''. 
du 17 juin 1932. Elles appartiennent aux peintre des firmes Sabin CARCIOC qu1 
demontre la mauvaise foi des offrants en ce qui concerne l'utilisation correcte 
des mots de la langue roumaine. 
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