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Istoria unui festival (II)
Ce înseamnă azi Sanremo?
Chiar aşa, se întreabă mulţi, ce sens mai are azi un

festival muzical de o asemenea amploare, în cunoscutele
condiţii de criză? Sanremo rezistă
peste timp prin audienţele TV uriaşe,
poveştile frumoase, cântecele de
mare popularitate şi mai ales pentru
că reprezintă, cum se spune, ”ţara
adevărată”, Italia profundă, chiar
dacă efectele imediate nu mai sunt ca
pe vremuri: piesele lansate aici abia
dacă ajung la 2% din piaţa discului şi
doar un sfert din tinerii cântăreţi
beneficiază de o lansare pe măsura
concursurilor TV gen ”X Factor”. Însă
audienţele TV sunt imbatabile: în
2014, un an considerat slab, media a
fost de 39,32%, iar în 2015 s-a depăşit
40%. Sigur, au fost ediţii, pe vremuri,
în care media a depăşit 50% şi s-a
ajuns chiar la vârfuri de 70, dar
trebuie ţinut seama de criza
televiziunilor generaliste, care au
pierdut nu mai puţin de 9 puncte în
trei ani. În orice caz, în termeni
economici Sanremo nu pierde: în
2014 Rai a câştigat 2 milioane, în 2015
– 4 milioane, mai ales că s-a calculat că 71% din populaţia
Italiei sunt, într-un fel sau altul, interesate de festival! Chiar

dacă publicul-ţintă este unul mai în vârstă, mai
tradiţionalist, în ultimii ani şi-au făcut loc şi piese cu o
tematică specială, contemporană. În această categorie intră,
de pildă, piesa ”Io sono una finestra”, despre identitatea
sexuală, interpretată de travestitul(a) Platinette (Mauro
Coruzzi) şi Grazia Di Michele, în care se spune: ” În corp
nu e o femeie sau un bărbat, ci o fiinţă umană...” (de altfel
întreaga ediţie 2015 a fost închinată ”diversităţii” pe toate
planurile, de unde titulatura ”Mozaic”). Cum spuneam,
însă, efectele pe piaţa muzicală nu mai sunt nici pe departe
cele de altădată. Enzo Mazza, preşedinte al Federaţiei
industriei muzicale italiene, regretă: ”În ”anii istorici”,
Sanremo era un eveniment central al pieţei discografice, dar
în ultimele două decenii s-a schimbat totul, una din

explicaţiile impactului scăzut fiind deformarea
evenimentului, devenit mai mult un produs de televiziune
decât unul muzical. Vânzările discografice sunt astăzi
dependente de alţi factori”. Acesta a fost cu siguranţă
motivul pentru care Carlo Conti a apelat pentru ediţia 2015
la un melanj între monştrii sacri (Al Bano, Romina Power,

Pino Donaggio, Massimo Ranieri, dar
şi Ed Sheeran sau Imagine Dragons),
artiştii interesând generaţia 40-50 de
ani (Raf, Marco Masini, Irene Grandi,
Gianluca Grignani, Alex Britti sau
Spandau Ballet, grup mitic al anilor
80), dar şi tineri din generaţia nouă:
Annalisa, Dear Jack, Moreno (lansaţi
la emisiunea TV ”Amici”), Chiara
Galiazzo, Lorenzo Fragola (de la ”X
Factor”). Dezbaterile ”Dopofestival”
vor fi difuzate doar pe web. Cert este
că se acordă importanţă noilor
fenomene, iar oamenii din business
speră că un talent tânăr va orienta
publicul şi mai mult către festival.
Am amintit la un moment dat de
aspectul economic, aşa încât nu e de
neglijat gajul protagoniştilor. Carlo
Conti încasează în jur de o jumătate
de milion de euro. În ce priveşte cele
două ”vallette”, asistentele sale
(reîntoarcere la o blondă şi o brunetă,
ca pe vremea lui Baudo), Emma

Marrone şi Arisa, aceasta din urmă cântăreaţă cunoscută,
ele au primit câte 80.000 de euro fiecare. Să nu uităm însă că
au fost o serie de invitaţi speciali, muzicali sau nu: Tiziano
Ferro, Gianna Nannini, Biagio Antonacci, Allevi, Enrico
Ruggeri, Saint Motel, Conchita Wurst, Vincenzo Nibali,
Antonio Conte, Massimo Ferrero (cu Fabrizio Pulvirenti,
medicul vindecat de Ebola, Vittoria Puccini şi familia
calabreză compusă din tată, mamă şi cei 16 copii), baletul
new-yorkez Philobolus, comicii Giorgio Panariello (co-

prezentator în 2006),
Angelo Pintus, Luca şi
Paolo (la cârmă alături
de Gianni Morandi în
2011), Alessandro Siani,
ne-maivorbind de
celebrii Charlize Theron
şi Will Smith (care mai
fusese în 2005 la Ariston,
prezentându-şi atunci
filmul ”Focus”), pentru
care, în total, s-ar fi plătit
undeva între jumătate şi
un milion de auro. În
schimb, să nu uităm
încasările uriaşe din
publicitate, care
dovedesc scepticilor că
festivalul de la Sanremo

e încă foarte tare pe poziţii. Preţurile s-au dublat faţă de
anul anterior, o secundă de publicitate costând nu mai
puţin de 14 mii de euro; doar în prima seară de festival (la
Gală lucrurile se schimbă), marţi, tariful este de 144.000 de
euro pentru 15 secunde!
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Cei mai frumoşi ani
Statistici grăitoare
După cum se ştie, concursul de la Sanremo are două

secţiuni distincte: una de creaţie, cu melodii interpretate de
nume consacrate (“I Big”, “Campioni in gara”), şi o alta de
interpretare, deschisă tinerilor, speranţelor cântecului ita-
lian (“Le nuove proposte”). Cu cât revii mai des pe scena de
la Sanremo înseamnă că ai o cotă înaltă de popularitate,
compozitorii îţi încredinţează piese (atunci când nu este
vorba de cantautori, care-şi scriu singuri melodiile), eşti
cotat cu şanse la premii. Din acest punct de vedere, ierarhia
participărilor este grăitoare. Pe locul 1, cu 15 prezenţe, se
situează Toto Cutugno, Peppino di Capri şi Milva, urmaţi,
cu 14, de Al Bano şi Anna Oxa. Claudio Villa şi Fausto Leali
au 13, cu 12 înscriindu-se în acest clasament Bobby Solo,
Gigliola Cinquetti, Matia Bazar şi Ricchi e Poveri. 11 pre-
zenţe au Orietta Berti, Domenico Modugno, Antonella
Ruggiero, Michela Zarrillo, iar Loredana Berté, Pino
Donaggio, Little Tony şi Iva Zanicchi – 10. Johnny Dorelli,
Sergio Endrigo, Fiordaliso, Enrico Ruggeri, Paola Turci se
mândresc cu 9 prezenţe, mult mai numeroşi fiind cei cu 8:

Luca Barbarossa,
Marcella Bella,
Drupi, Riccardo
Fogli, Gino Latilla,
Mietta, Amedeo
Minghi, Mariella
Nava, Patti Pravo,
Tonina Torrielli.
Nume mai puţin
familiare meloma-
nilor de azi sunt
unele din cele de
la ediţiile mai
vechi, unii dintre
aceştia totalizând
7 prezenţe: Nicola
di Bari, Rosanna
Fratello, Mango,
Marco Masini,
Nada, New Trolls,
Nilla Pizzi, Mino
Reitano, Fran-

cesco Renga, Anna Tatangelo, Achille Togliani, Ornella
Vanoni. În fine, statistica noastră se opreşte la artiştii care au
reuşit performanţa de a urca de 6 ori pe scenă: Antoine,
Carla Boni, Caterina Caselli, Christian, Giorgio Consolini,
Betty Curtis, Aurelio Fierro, Flavia Fortunato, Peppino
Gagliardi, Dori Ghezzi, Wilma Goich, Gianluca Grignani,
Anna Identici, Gianni Morandi, Gianni Nazzaro, Romina
Power, Pupo, Massimo Ranieri, Tony Renis, Ron, Flo

Sandon’s. Cum românii au în-
drăgit întotdeauna muzica ita-
liană (“ginta latina”…), iar pe
vremuri TVR transmitea festi-
valul (că nu o mai face acum nu
ne miră…), multe din numele
de mai sus sunt binecunoscute
şi la noi. Mai mult, au concertat
în ţara noastră, din lista ante-
rioară, Toto Cutugno, Al Bano,
Romina Power, Ricchi e Poveri
(în câteva rânduri fiecare),
Gigliola Cinquetti, Caterina
Caselli, Bobby Solo, Sergio
Endrigo, Riccardo Fogli, Gianni
Morandi.

Octavian URSULESCU

Ileana Popovici împreună cu Ma�a Bazar

Enrigo Ruggeri

Franco Fasano


