+»STOFA SI COSTUMUL*-
O TABLETA DE TUDOR ARGHEZI -
INSEMNARI PE MARGINEA UNEI
VECHI TIPARITURI

Oliver Velescu

In biblioteca Muzeului Municipiului Bucuresti se pistreazi o brosuri
(10 x 24 cm) — nr. de inventar 23.182, carc contine 12 pagini aviand o coperta
din carton moale de culoare rosu-purpuriu.

Titlul imprimat pe coperta, dar mai ales pagina de garda, ne pune in tema
cu subiectul brosurii, este vorba de aniversarea in anul 1933 a 75 de ani de la
infiintarea firmei ,, Gl. Schlesinger succ. W. Winter” din Bucuresti.

Brosura prin continutul ei oferd un bun pretext pentru evocarea unui crampei
din traditiile comertului bucurestean care prin mijloacele sale specifice a contribuit
la formarea unor noi deprinderi comportamentale §i crearea unor noi mentalitati
de loc strdine de receptarea unei culturi de haine — la propriu — occidentale. De
altfel, de semnificatiile mutatiilor de la ,,boieresc” la ,,negustoresc” in societatea
romaneasca erau constienti §i contemporanii epocii. Citim in acest sens din ziarul
»Mercur” (1839, nr. 1), dintr-un articol despre insemnatatea comertului urmatoarele
randuri: ,,Negotul statorniceaza fericirea unui popor §i cezasuieste pacea de din
launtru si siguranta de din afara; negotul a fost faclia care a luminat popoarele
cétre civilizatie”. In primele doud decenii ale veacului al XIX-lea va scrie Nicolae
lIorga in 1927 (Istoria industriilor la romani) ,striinatatea a lucrat puternic prin
relatii tot mai stranse cu viata mult timp izolatd a tarilor noastre... materialul
(materia prima O. V.) a devenit altul sosind gata facut... si cu acest material a
venit alt gust pentru a-1 impodobi. Vantul parizian bate pe toate granitele”.

%*
* *

in anul 1898 in vechiul centru al Bucurestilor, la coltul ulitelor Ncmteasca
(Smirdanul de astdzi) si Lipscani, s-a petrecut o importantad schimbare in
desfasurarca comertului bucurestean. Cunoscuta bacédnie ,,.La Crucea.......... ” a
doi respectabili asociati — Martinovici $i Asan — se muta in hanul Serban Voda.
Era un loc aici unde dominau constructiile Hanului Grecilor, spatiu unde dupa
1882 isi va construi sediul Societatca de Asigurari ,, Dacia — Romania”, cu
fatada pe Lipscani si strada Stavropoleos, iar peste drum, pe locul unde este
astizi Banca Nationali era marele han Serban Voda. In aceasti arie functiona
incepdnd din anul 1849 »opitaria 1 si bacania Martinovici §i Asan” care §i-a
castigat prin marfurile puse in vinzare o binemeritatd faimd pe vremea
caimacamiei §i a divanului ad-hoc.

Despre innoirile din societatea romaneasca in general §i cea bucuresteand
in special, in perioada post pasoptistd s-a scris mult si bine documentat.
. Martinovici §i Asan” ca si celelalte bacanii, adaugdm, au contribuit si ele prin
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produsele oferite la vanzare la largirea gustului, si de ce nu, a apetitului
bucurestean pentru ,,delicateturile evropenesti”, dar mai ales ,,franjozesti”. Dis-
puta nu se desfdsura numai intre gampania frantuzeasca si ,, Dragasaniul” nostru
sau intre ,, Penteleu” si ,,Ementhaler”, ci si intre ,,postav” si ,stofd”. Este in
vogd moda ,,bonjuristilor”, vin croitorii de haine nemtesti. Lumea bucuresteana
isi comanda imbracamintea la Coulevrin venit de la Paris sau la vienezul Franke.

Desigur, trecerea de la croiala orientald, de la caftan la cea europeana,
adicd la redingota si pantaloni a fost un fenomen social cu addnca rezonanta in
comportamentul orasenilor. Generalizarea costumului european intr-o perioada
de timp relativ scurtd aduce schimbari §i in comertul textil. Noua croiala cerca
s1 tesdturi potrivite. Bineinteles, stofa de lind din ,Englitera” era cea mai
potrivita, iar postavarii bucuresteni s-au aliniat cererii. Comanda fiind mare se
inmultesc si negustorii de stofe, unii cunoscand solicitérile pietei vin de departe.
Opinia publica salutd venirea negustorilor. B. Boerescu, intr-un articol intitulat
»Despre comer. Strainii comercianfi” (,,Naﬂonalul" 1, 1858, p. 53) scrie ca
,.Strdinii aduc cu sine industrie si capltalurl fac sa prospere comer;ul” si cere
s ,,dispara micile restrictii la care mai sunt supusl” in anul 1858 soseste de la
Viena Gl. Schlesinger si isi deschide pravilia in plin centru comercial al orasului,
intr-un vad cu renume, in localul fostei bacanii a lui ,, Martinovici §i Asan”,
reamintim la coltul ulitei Nemtesti cu cea a Lipscantlor.

Anii trec. Bucurestii se dezvolta. Vechiul Pod al Mogosoaiei devenit artera
principald a capitalei, numitd din 1878 Calea Victoriei este spatiul in care nu
se mai deschid ,,pravilii” ci ,,magazine” destinate unei alte clientele; ,,0 altd
lume” dupd expresia unui memorialist bucuregtean. Negustorii, deveniti la rindul
lor ,,comercianti” simt chemarea acestei clientele si se muta si ei cu praviliile
lor in acest nou cartier comercial. Fratii Capsa isi deschid in anul 1868 cofetaria
apoi cafeneaua §i restaurantul in casa Slitineanu, pe locul unde se mai afla si
astazi, parasind vechiul vad aflat ,,dincolo de Bulevard” din Casele Castrisoaiei.

Casa ,,Capga” devine un reper al vietii sociale bucurestene pentru
urmaitorul secol, de aceea nu-i de mirare ca poate servi $l ca reper topografic.
in anu 1933 ﬁrma ,,Schlesinger” 1si precizeaza adresa in brosura pe care o
prezentam: ,,Calea Victoriei nr. 31, peste drum de Capsa”. Remarcadm cd acum
64 de ani desi firma avea incepénd din anul 1901 un nou patron pe W. Winter
si un nou sediu, ea isi pastreazd numele de la 1858, dorind si sublinieze
continuitatea i seriozitatea firmei. Abia dupa 1848 fiind nationalizat magazinul
va primi numele de ,,Ldna de aur” sub care functioneazi §i astdzi. Instalata la
parterul cladirii ,, Societafii Generale” (astazi Hotel Capitol), avand si calitatea
de ,furnizor al casei regale” si o clientela selecta, firma era indreptatita in 1933
sd-gi serbeze cei 75 de ani de existenta.

In acest scop editcaza in gustul si grafica epocii un caiet festiv tiparit cu
o deosebita acuratete pe hartie retatd la Sibiu, la ,, Krafft & Drotleri” una din
cele mai moderne imprimerii ale térii. Fotografiile se imbind cu desenele,
prezentand o istorie ilustratd a negotului de postavuri §i stofe.

Din cele doud pagini ale textului introductiv aflam ca traditia firmei este
confirmata de ,,fidelitatea clientelei noastre, printre care se numara familii a caror a
treia generatie targuie de la noi”. Se mai poate citi: ,,cu mandrie numaram printre
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clientii nostri in afara de curtea regala inalti demnitari ai statului §i ai bisericii,
reprezentanti ai stiintei §i arte precum §i alte personalititi marcante din viata
publicd. Numele ,, Schlesinger” a devenit de multd vreme sinonim al expresiei
,,Stofd buna”.

Doctor Nicolae Remerita, intr-o nota foarte concisa intitulata ,, Trei sferturi
de veac” prezintd comertul bucurestean de stofe in perspectiva lui istorica si
aparitia primilor croitori europeni, mai sus mentionati. ,,Solia vestimentara agi
a modei - scrie autorul — deschidea in multime definitiv calea vremurilor moderne
si negustorii, incd o data, isi indeplineau rolul de prospectori”.

Urmeazd apoi revelatia acestui caiet festiv, o tabletd iscilita de Tudor
Arghezi intitulata ,, Stofa §i costumul ”, care, surpriza, nu este inclusa in volumele
de ,,Opere” ale scriitorului. Asadar un text, care retipdrit aici este pus astfel la
dispozitia exegetilor arghezicni. Dar Tnainte de a face unele consideratii privitoare
la semnificatiile istorice ale textului lui Arghezi mai trebuie amintita si scurta
rubrica de insemnari intitulata ,, Psihologia costumului”. Au fost selectate doua
scurte fragmente literare si o stire — actuale in 1933, insolitad insd la sfarsitul
veacului XX. Aflam astfel cd in studiourile Radio Difuziunii Britanice actorii
au fost obligati sd se prezinte pentru a-gi sustine programul in tinutd de seara.
Motivatia: haina ,influenteaza dispozitia intimd a individului intdrind astfel
impresia necesara artistului de a concerta in fata unui public numeros §i exi-
gent”. Sunt citate doud scurte fragmente din romanul ,, Mogsia spaniola”, de
Ralph Mottram in care este pusd in evidentd ,.ecleganta involuntard a omului
care alege totdeauna ce e mai bun, ca fiind §i cel mai ieftin”. Urmeaza cel de-al
doilea citat din romanul lui Upton Sinclair ,,Asa se fac dolarii” in care studentul
sdrac Jed, pentru a parveni isi permite o singurd cheltuiala ,,un costum elegant
dupd ultimi modi”. Autorul anonim al acestei brosuri afirmi in incheiere:
»hainele noastre — aceste tovardge mute — ne pot da incredere in noi sau pot
constitul o jend... o imbracaminte eleganta constituie prin ea insagi un succes”.

In acest context gandurile lui Tudor Arghezi exprimate in tableta sa au in
perspectiva istoricd o valoare deosebita.

Antagonismul intre Tmbraciminte §i starea morala a persoanei este o veche
tema a cticei de sorginte medievala si pe care o gasim exprimati si in literatura
noastrd. De pilda in versurile lui Anton Pann grupate sub titlul ,,Haina mai mult
¢ privitd decat persoana cinstitd” (Nastratin Hogea, Biblioteca pentru toti,
ed. Alcalay, pa. 16). Nuntasii din povestire ,,pe cei cu haine scumpe sa trateze
alergau”, iar concluzia din ultimul vers suna astfel: ,,ca vaz toti privesc la haine
§i persoana n-o cinstesc”.

Maximei medievale ,,vestimentum non fecit monachum” (T. Vianu, Dictionar
de maxime comentat, Bucuresti, 1902, p. 100) i se opune 1nsa o realitate exprimata
in zicala cunoscuta ,,Haina face pe om”. Dand un infeles mai adanc acestet ,,atitudini
de viatd” Tudor Arghezi scrie: ,,costumul e expresia exterioara a sufletului si a
inteligentei”. In stilul siu caracteristic poetul pamfletar se ridica 1mpotr1va
moralistilor de ,,blbllotec"’ care se¢ opun ,aspectelor mai noi ale decentei” cu
referire la ,,omul civilizat §i curat de dupa razboi”, evident cel din 1918.

Parerile lui Tudor Arghezi asternute pe hartie nu sunt intampladtoare. Dupa
incheierea razboiului, in Bucurestii deveniti capitala Romaniei Mari au loc
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transformari spectaculoase cu implicatii comportamentale deosebite. Eleganta
este o preocupare In societatea bucuresteand. $i in ,,micul Paris” are loc o
adevaratad revolutie in domeniul modei feminine; scurtarea fustelor i ciorapii
de matase turbara pe esteti §i nu numai! Eleganta barbateasa este si ea diferita
de cea de dinainte de rizboi. O gidsim descrisd pana in cele mai mici amanunte
de Camil Petrescu in al sdu ,, Pat al lui Procust”. La un barbat imbricat dupa
moda zilei, in 1927, haina era scurtd iar vesta inchisd pana sub nodul cravatei.
Pantalonii sunt stramti pe glezna iar pe cap faimoasa palidrie” a la Maurice
Chevalier”. Fata este rasa, fara barba si mustata (,, Patul lui Procust”, ed. 1957,
p- 277). '

Comertul bucurestean profitd din plin de toate aceste schimbari §i aici se
leagd lucrurile. O firma de veche traditie cu o clienteld selecta isi aniverseaza
trei sferturi de veac de existenta editdnd un caiet festiv de inalta tinuti culturala,
avandu-l colaborator §i pe unul din literatii de seama ai epocii care scrie despre
semnificatia eticd a stofei §i costumului intr-o societate civilizata.

Tudor Arghezi §i firma ,, Schlesinger”, iata o concordantd deloc
intimpladtoare care ilustreaza un aspect al istoriei Bucurestiului prosper din
perioada interbelica.

I, Spitaria” nu are cum s-ar crede sens de farmacie (spiterie). Cuvantul german din care
se trage acest neologism de inceput de modemitate este ,, Spezerai” adica tot bacanie. In infelesul
zilelor noastre titlul firmei ar fi ,, Bacdniei gi delicatese” fapt confirmat si de produsele pentru
care ,, Martinovici §i Asan” publicitate in presa vremii.
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