Monumentele istorice
Valori spirituale - valoare turistica'

Oliver Velescu

La inceputul noului secol, in conditile generalizarii unor noi concepte
geopolitice cum sunt globalizarea sau mondializarea, Europa federald sau un
continent unit al natiunilor, sau al statelor nationale, valoarea spirituala a
monumentelor capatd noi dimensiuni. Aceasta cu atit mai mult cu cat
prestigiosi oameni de cultura considera globalizarea un pericol, “un sfarsit al
moralei”, “o uniformizare dusé pana la ridicol cand castelul de la Milano este
iluminat la fel ca acela de la Disneyland” (Umberto Eco). Aceasta parere a
fost exprimata Th cadrul unui colocviu cu tema “Viitorul este deja aici”
desfasurat la Modena in luna iunie a anului 2001 si unde jurnalistul Vittorio
Zucconi i-a avut ca interlocutori pe binecunoscutul Umberto Eco si pe Jeremy
Rifkin, “profetul american al noului capitalism cultural™.

in alt context, diferit de cel citat de la Modena, in polemica pro sau
contra globalizarii s-a afirmat, contrar opiniei cd mondializarea ar fi
reductionista, ca dimpotrivda, ea ar Tnsemna punerea in valoare a
universalului, fiind o continuare, la o altd scara, a secolului luminilor (secolul
al XVIll-lea) care a dat, la timpul sau rezultate extraordinare ih dezvoltarea
culturi. Se mai sustine ca globalizarea Tnseamnad ‘unitate lipsitd de
uniformitate”. In fine, se doreste ca acestui proces istoric in curs de
desfagurare considerat ca “obiectiv i normal”, consecinta a dezvoltarii
tehnicii sa i se imprime o “tendintd umand si umanizantd” (Dionigi
Tettamanazi, cardinalul Genovei).

in afirmarea individualitétii unei natiuni, monumentele istorice devin in
conditiile sus aratate argumente convingatoare ale originalitatii si specificitatii
unei culturi nationale. Din relatarea amintita de la Modena, retinem in acest
context si opinia lui Vittorio Zucconi, potrivit careia “problema principala este
apérarea diferentelor culturale“. Ca argument au fost invocate turnurile din
San Giminiano, ramase ca nigte simboluri ale luptelor purtate de-a lungul
secolelor de familile locale, dar si povestea de dragoste dintre Romeo si
Julieta.

intre global si national, monumentele istorice tind s& capete o
importantd mult mai mare decat cea care li s-a atribuit in secolele XIX si XX.

Comunicare prezentatd la sesiunea stiintifica “Conservarea integralda a Patrimoniului
Cultural”, Arcus, 2001.
2 Cf. unei corespondente semnatd de Magdalena Popa - Buluc, “O noud Renastere sau un
secol intunecat?” in ziarul “Curentul” din 20 iunie 2001, pag. 11. Vom reveni in cele ce
urmeaza asupra conceptelor expuse de participantii la acest colocviu, subintelegandu-se ca
sunt preluate din aceasta relatare.
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De aceea nu lipsita de interes este cunoasterea preocuparile privitoare
la continutul mesajului lor. incad din anul 1764, parintele istoriei artelor
plastice, Johann Joachim Winckelmann (1714-1768), in bine cunoscuta sa
“Geschichte der Kunst der Alterfums” scria ca “toate artele au un dublu scop,
s& producd placere si sa transmitd invataminte”. Scoala romantica a pus
accentul pe “invatdmintele istorice” care se desprind din monumente. Mai
tarziu, Konrad Fielder (1841-1895) se ridica impotriva istorismului scriind:
“Interesul predominant istoric asupra operei de artd este chiar o piedica in
calea interesului pur artistic pentru ea™. O sinteza in perspectiva istorica a
preocuparilor pentru monumentele istorice din punctul de vedere al receptarii
mesajului lor, dar si al relatiei comunitate — monument a facut-o Max Dvorak
(1874-1921) intr-o lucrare aparutd postum, in anul 1929*. Retinem ideea,
deosebit de actuala si In zilele noastre a conceptului de “veneratie pentru tot
ce s-a mostenit de la strdmosi”, veneratie care facea parte din obligatiile
cetdtii in mai toate marile perioade ale istoriei.

Dvorak punea in discutie si “entuziasmul patriotic” care “isi gédseste
satisfactie in operele de artd ale generatiilor trecute” ele ilustrand anumite
epoci de aur. In acest context trebuie amintitd polemica intre doi corifei ai
istoriei artelor Georg Dehio (1850-1932) si Alois Riegl (1858-1905). Primul
considera “sentimentul patriotic ca sursa principald a cultului pentru
monumente” iar Riegl potenta aceasta categorica definire, subliniind si
valoarea artistica a monumentelor. Dvorak opineaza pentru o mediere intre
cele doua curente. Dupa el “O sursd deosebit de importantd a consideratiei
pentru vechile monumente de artad... este ndzuinta spre imbogétirea
experientei si informatiei istorice. Ea este adédnc inrddacinatd in sufletul
omenesc si probabil tot atit de veche ca insdsi cultura umana’. in
continuare, Dvorak atrage atentia ca istorismul, concept al veacului al XIX-
lea, nu poate fi convingétor. “In cazul unei ruine modeste...dar care totusi se
ridicd pe o coasta impdaduritd, deasupra unui rdu ndvalnic il bucurd si
entuziasmeaza pe calator, degi acesta nu stie nimic despre trecutul ei...doar
pentru cd ii starneste placerea si-i creazd o stare de spirit elevatd”. Este
limpede, subliniazd Dvorak cad in acest caz “intrd in actiune alte valori...si
anume cele caracterizate prin apelativele romantic, pitorese, plin de
atmosfera”, determinante fiind infatisarea pe care a capatat-o monumentul
de-a lungul vremii i cadrul lui ambiental.

In literatura de specialitate se vorbeste de existenta unor stimuli de
origine psiho-fiziologici care creaza “sensibilitati afective” ce stau la baza unor
“trairi culturale” (Em. Kant). Este vorba de “satisfactii fard

® Konrad Fielder, Observatii privitoare la esenfa si istoria arhitecturii, in antologia Scrieri
despre arta intocmitd de Sanda loanovici - Munteanu, Bucuresti, Editura Meridiane, 1993,
pag.12, 399.

4 Max Dvorak, “Cultul pentru monumente si evolutia artei’, editia romaneasca in culegerea
“Scrierf despre arta”, Bucuresti, Meridiane, 1983, pag. 467 si urmatoarele.
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interese” (Interesselosigkeif) care creaza sentimentul de plenitudine sau
“Implinire” (Einfuhlung). |dee pe care o gasim dezvoltatd de John Ruskin
(1818-1900) in binecunoscuta sa lucrare “The Seven Lamps of Architecture”
aparuta in 1849, care cuprinde frumoasa metafora potrivit careia “edificiile
trecutului ne vorbesc, ne fac sd& auzim glasuri’ exprimatd sintetic prin
sintagma “Voice fulness”. Ruskin se refera la “sentimentul difuz’ care-|
provoaca contactul cu vechile constructii, constatand existenta unei “valori de
pietate”, care conferd o dimensiune sacra operelor omenesti, teza larg
dezbatutd in operele sale de catre Mircea Eliade. Continuédnd rationamentul
constatam ca o astfel de traire poate deveni deprindere si exista categorii de
oameni care recepteaza bogatia senzorialda a unui anumit ambient.
Contribuie la aceasta §| acel “pathos al distantei” definit de Frledrlch
Nietzsche ca “acea rdvnid a sufletului omenesc spre orizonturi noi”
Regasim in randurile de mai sus, una din motivatiile “calatoriei”, baza
teoretica a turismului.

Ajuns in acest punct al argumentatiei trebuie inclus in discutie si
factorul comert, sub forma sa numita turism pe care il definim aici numai
sub aspectul de organizator al deplasarilor celor care doresc sa-si satisfaca
dorintele de implinire a chemarilor spre cunoastere gi frumos.

in publicatiile de specialitate s-au cautat multe explicatii pentru aceasta
trasatura a turismului. Din numeroasele articole si studii publicate sub egida
Organizatiei Mondiale a Turismului se desprinde ca un leit-motiv teza potrivit
céreia turismul este unica metoda® care poate satisface prin contact direct
dorinta ihascuta a omului de a-gi imbogati cunostiintele, de a intra in legatura
cu colectivitati umane, altele decéat cele cu care este in contact cotidian. Se
mai afirma ca turismul este un act intelectual menit sa contribuie la largirea
culturi generale a celui care céalitoreste ca turist. In fine se mai
argumenteaza cresterea interesului pentru imaginea virtuala, care, chipurile
ar insemna sfarsitul erei Guttenberg dar si a dorintei de deplasare in scopuri
recreative sau culturale, fapt dezmintit de realitate, prin milioanele de turisti
inregistrati de statisticile anuale. Suntem, in fapt, in fata unui aspect al
capitalismului cultural, comertul turistic fiind o confirmare a teoriilor lui Jeremy
Rifkin.

Prin turism, forma de Tnsusgire a cunostiintelor inceteaza de a mai fi
didactica, ea realizdndu-se prin actul voluntar de participare la procesul de
cunoastere indiferent de varsta, temperament, pregatire scolara, conditie
sociala si credinta religioasa. Nu trebuie uitat cd& monumentele — subiectul
acestei prezentari — vin dintr-o altd lume si sunt Thcarcate cu cele mai variate

° F. Nietzsche, Jenseits von Guten und Bose, Neuntes Hauptstuck, pag. 235.
® Celelalte metode sunt de natura senziorala - audio-vizuala - si se realizeaza prin lectura,

radio, cinematograf, televiziune, internet si toate celelalte mijloace moderne de informare.
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semnificatii. Descifrarea acestora contribuie la reconstituirea unor crampeie
de viatd sau gandire ale unor oameni care au trait intr-o altd epoca. in
aceasta consta intelesul ideii de mesaj pe care-l poarta fiecare
monument. El emana din realitatea fizicA a constructiei respective, din
decoratia picturala si sculpturald si nu trebuie uitata nici perenitatea
mesajului spiritual al fiecarui monument in parte.

In fata acestor realitati organizatorul de turism trebuie sa fie nu numai
un bun negustor, constient de valoarea economica a unor asemenea
obiective turistice dar si om de cultura care sesizeaza valorile, perene ale
monumentelor istorice.

in materialele de ofertd turistica, in cele publicitare (ghiduri, pliante) si
mai ales in ghidajele care se fac este necesara facilitarea intelegerii
monumentelor noastre istorice. Pentru straini, referiri (punere in paralel) la
cultura tarii de origine a vizitatorilor este binevenitad. Raportarea la literatura si
folclorul In care monumentul respectiv este amintit prezintd un plus de
atractivitate, dar si detaliile tehnice cu privire la sistemul constructiv, pictura,
piatra sunt foarte bine venite.

Pictura medievald, mai ales cea de facturd bizantind poate promova
aceleasi greutati de intelegere ca si arta moderna, de unde nevoia de a fi
explicatd corespunzator. Foarte valoroase sunt din acest punct de vedere,
zugravelile din bisericutele de tara, care, de cele mai multe ori sunt trecute
prin filtrul bunului simt $i al umorului tardnesc. Pictura aceasta, prezentata cu
interes, poate avea o valoare turisticA nebadnuitd. Amintim in treacat,
reprezentarea ladului si ilustrarea pacatelor care-l pot conduce pe om in iad.

Nu sunt de neglijat nici piesele de patrimoniu din inventarul
monumentelor. Valoarea artisticA a acestora depageste de multe ori
importanta locald. Un chenar de usa cioplit in piatra, o usa de lemn sculptat,
un potir din metal lucrat in filigran, o scoarta de carte veche, cartea insasi —
poate o raritate bibliografica — si atdtea altele pot constitui tot atatea
evenimente de interes turistic, daca sunt prezentate corespunzator.

Ideea principalda care se desprinde din aceasta extrem de sumara
ingirare a valorilor spirituale egale cu potentiala lor valoare turistica este
aceea de a intelege ca valorificarea lor trebuie gandita din punct de vedere
comercial. Adicd, in sensul Thsusirii pe care le au aceste valori patrimoniale
de a fi atractive, de a fi demne de vazut. Turistului trebuie sa i se creeze
impresia ca participa la un eveniment deosebit, o ocazie unica de a admira
piese de o deosebitd valoare. Ideea este veche si a fost formulata Thca in
secolul al XIX-lea de filosoful Konrad Fielder astfel: “succesul, efectul unei
opere spirituale reprezintd mai putin un criteriu al valorii operei, cat mai ales
al particularitatilor spirituale ale publicului céruia i se adreseazd”.

"Konrad Fielder, op. cit. pag. 400.
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Dar vizitarea monumentelor istorice de catre turisti nu trebuie
idealizatd. Paradoxal, chiar si turistii pot deveni o sursa de pericol pentru
monumente. Turismul, daca urmareste rentabilitatea cu orice pret, poate
trece rapid Tn categoria factorilor cu actiune si rezultate din cele mai nocive.
De la acte barbare de distrugere, de iscalire pe peretii pictati sau dislocare de
fragmente de zidarie, Thsugirea de piese mici luate ca “amintire”, turistii
reprezintd un pericol potential pentru ca pot fi cauza unor pagube
ireversibile®.

in evitarea unora din efectele poluante, un rol important il are desigur
amenajarea teritoriului din jurul monumentelor (inclusiv amplasarea grupurilor
sanitare), dar oricat de perfecte ar fi masurile luate, nu trebuie neglijat
factorul uman. Crearea unei constiinte civice, de respectare a naturii, a
marturiilor trecutului istoric, de dezvoltare a bunelor traditii, ale curteniei, a
deprinderilor igienice sunt poate mai importante decat amenajarile si/sau un
sistem coercitiv prevazut in legi si regulamente.

Valoarea unui monument sau a unor monumente dintr-o zona
determinata ridica gradul lor de atractivitate, dar, cu consecinta fireasca,
aglomeratia. Acesta este unul din factorii de poluare cel mai nociv, prin
influentele bine cunoscute in lumea specialigtilor: schimbarea microclimatului
si a echilibrului microbiologic (exemplele sunt bine cunoscute: picturile
rupestre din Franta, monumentele Atenei, frescele din Bucovina).

in literatura de specialitate, de turism, se foloseste expresia “punct de
saturatie turistica a terenului’®. Fenomenul obligd a ne gandi /a raportul
dintre elementele cantitative (numarul mare de turisti) si cele calitative
(protejarea monumentelor si a mediului), in vederea stapanirii consecintelor
cu caracter stihinic datorate turismului anarhic. Din punctul de vedere al
organizatorului de turism trebuie sa se inteleaga ca o marfa scumpa se cere
protejata, tocmai pentru a-i pastra valoarea comerciala.

in conditiile cregterii afluentei turistice se impun masuri de
optimizare care sa franeze degradarea “produsului turistic”.

Pentru preintimpinarea fenomenelor negative sus amintite este
necesar a fi luati Th considerare toti factorii care concura la desfagurarea
activitatii de turism, factori care pot fi cuantificati. Specialistii in turism
folosesc termeni ca “intensitate turistica in profil teritorial” care determina
‘rangul turistic al unei zone"'’. Se poate astfel elabora un model

¢ Qliver Velescu, Monumentele istorice — Mediu inconjurdtor — Turism. O contributie la
problema zonelor protejate, in “A.D. Arhitext - Design” an.VIl, 2000, nr. 11, pag. 54.

® Michael Dower, Le tourisme et 'environnement. Recommandation aux gouvernements et
aux peuples d’Europe. Rapport bassé sur les déliberations de la conférence organiseé par
fa Commission Européene du Tourisme et “Europa Nostra” tenue a Copenhague le 26
octombre 1973. (Extrait de I'Architect Journal, 1ere Mai 1974.)

"°Dumitru Marinescu, Turismul, indice de calitate al mediului inconjurdtor, in Lucrarile celui de
al IV-lea Colocviu nafional de geografie a turismului, Bucuresti, 1980, pag.43.
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matematic de regresie liniara, de repartitie spatiala a turigtilor vizitatori
ai monumentelor. in ecuatia plurifactoriald urmeazd a fi introduse
urmatoarele variabile: capacitatea de cuprindere a spatiului din jurul
monumentului (suprafata aleilor) stiut fiind cad un om in picioare ocupa cca.
0,20 mp. Durata de vizitare in timpul orelor de program (in turismul de
grup cca. 30 - 40 minute), gradul de solicitare (ore de varf) in cursul zilei,
incarcarea inegala pe zile si alte variabile (zile de sarbatoare, pelerinaje,
manifestari religioase si culturale). Un factor deosebit, care presupune o alta
ecuatie, cu alte variabile este “gradul de motorizare” sau de incarcare a
soselelor, pentru ca traficul auto este un factor de loc neglijabil in prevenirea
poluarii prin turism.

Cele doua ecuatii pot fi cuprinse intr-un model matematic care
poate contribui la dispecerizarea fluxului turistic. Credem ca, evitandu-se,
sau chiar eliminand factorii poluanti sus enumerati se poate ajunge la un
sistem eficient de descongestionare a monumentelor, asigurandu-se un
ambient corespunzator in jurul lor.

Organizatorul de turism trebuie sa aiba in vedere si factorul psihic —
emotional al turistului in clipa cand porneste sa viziteze un monument istoric.
A parcurge de pilda cca.100 - 300 metri pe jos in cadrul natural al locului sunt
elemente esentiale de deconectare a turistului si de sensibilizare la
“frumosul” ce urmeaza sa-l vada. Efectul vizual al descoperirii treptate a
monumentului joaca din acest punct de vedere un rol deosebit. Toate
acestea fac necesard o judicioasa organizare a terenului din jurul
monumentelor. Amenajari locale — parcari, grupuri sanitare, puncte
comerciale, trebuiesc astfel amplasate incat gazele de esapament, murdaria
sa nu atinga monumentele.

incercand o sinteza a celor cuprinse in paginile de mai sus se poate
afirma ca relatia “valoare spirituala - valoare comerciala” este o
componenta a sistemului social contemporan care trebuie sa tinda spre
echilibru mai ales astdzi “cand totul are un pret, totul este de
vanzare...” (J. Rifkin). Perturbarile care se ivesc sau existente deja sunt de
natura subiectiva, generate de neintelegerea interactiunii intre factorii:
culturd, economie, ecologie, in favoarea unor considerente de conjunctura
sau de marunte interese locale daunatoare. Exemple pot fi multe. Dar...sa
fim optimisti. “Totul depinde de noi” - spunea la Modena economistul
american Rifkin — “de cum vom sti s& punem in balantd comercializarea
culturii si mentinerea spatiilor culturale...trebuie s& stim s& apéaram istoriile
noastre”.
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Resumé

Au début du XXI°™ siécle, quand les nouveaux concepts géopolitiques
comme globalisation, mondialisation ou I'Europe Unie ont devenu des lieus
communs, la valeur spirituelle des monuments beneficie des nouveaux
dimensions. Des éminentes pérsonalitées culturelles considérrent la
globalisation comme un péril, la “fin de la morale”, “une uniformisation
ridicule quand le chateau de Milano est illuminée comme celui du
Disneyland” (Umberto Eco). Cette opinion a été exprimée aussi dans un
coloque a Modena “Le futur est déja ici” (I'été 2001) qui a reuni des
personnages tres connus, parmi lesquels, Umberto Eco, Jeremy Rifkin,
surnommé “le prophéte américain du nouveau capitalisme culturelle” et le
journaliste Vittorio Zucconi.

La rélation “valeur spirituelle — valeur commercial” est une partie du
systhéme social contemporain et d'aprés Rifkin elle doit aspirer vers
I'équilibre surtout dans une société girée par les rélations de marché.
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