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Motto:

Integratd sistemului cultural, infr-un moment temporal marcat de explozia
informationald, institutia muzeald nu poate fi viabild fard o deschidere spre exterior.

Stocarea volorilor patrimoniale - de orice fel ar fi ele -devine inutild fira posibilitatea
de a le "comunica" lumii inconjuratoare, dar nu oricum, ci tinzind spre obtinerea uner eficiente
maxime.

Articolul de fata isi propune sid evidentieze, pe de-o parte caracterul pernicios (nociv) al
adoptirii/perpetuarii aga-ziselor "strategii de supraviefuire" §i, pe de altid parte -acordind o extensie
fireasci- necesitatea promovirii unui concept nou, apt a circumstanfia dimensiunea interactivd a
institufiei muzeale in prezent. )

Interactivitdtii (feed-back-ului) ca functie integratoare oricdrui sistem i se poate conferi un rol
director in domeniul muzeologiei romanesti. in acest sens voi incerca s configurez dinamic, insufletit
institutia muzeala sibiana, asemenea unei entitati capabile si modifice publicul vizitator si si se lase
modelati, transformata de acesta.

Succesul, atractivitatea si popularitatea Muzeului Civilizatiei Populare Traditionale "ASTRA" au
fost si sunt obtinute numai printr-o continud comunicare/comuniune cu publicul vizitator. Relatia,
activitdtile cu publicul constituie elementul de baza care-i confera muzeului personalitate. Daci dialogul
cu publicul este unul alimentat reciproc si dinamizat in egald masura de "parteneri”, efectele vor fi
benefice atit pentru institutie cat i pentru publicul vizitator.

Dimensionarea corectd a valentelor comunicationale in ecuatia muzcu-public, unde vectorul de
sarcind este reprezentat de muzeografi, este una dintre exigentele ce se impun la sfarsit de secol XX, in
aria activitatilor Muzeului Civilizatiei Populare Traditionale "ASTRA".

in prezentul articol nu ne propunem epuizarea unei problematici atit de vaste cum este aceea a
muzeului viu, ci doar schitarea, sub forma unei pledoarii pro-domo, a unei actiuni cultural educative
organizate de muzeul sibian de-a lungul anilor si care poate fi circumscrisi conceptului de "museum
vivum".

Transformarea Muzeului Civilizatiei Populare Traditionle "ASTRA" sau redimensionarea sa la
conceptul de "muzeu viu" trebuie sa duca la acel tip de institugie cataliticd $i nu conservativa. in
cadrul institutiei muzeale sibiene, dinamizarea programatica constituie elementul central al tuturor
activitatilor organizate si gizduite de aceasta.

in perioada actuald, muzeele in aer liber de la noi din tara acorda sau ar trebui sa acorde o atentie tot
mai mare termenului de "Museum vivum"'. Inainte de toate trebuie si clarificim intelesul acestui
termen metaforic.

"Museum vivum" (muzeul Insufletit, muzeul carec trdieste) este acel muzeu, care, printr-un
ansamblu de activitdti si servicii metamuzeale, incearcd si reducd pe cdt posibil fira a elimina
caracterul stiintifico-intelectual, facindu-1 cit mai accesibil acelora care doresc sa se implice in
fenomenul cultural, rlustrat de tematica si profilul muzeului..

Printr-o reforma in cadrul Muzeului Civilizatiei Populare Traditionale “ASTRA”, s-a reusit, in parte,
demitizarea sacrd de "stiintd, culturad si educatie", transformandu-i pe vizitatori din "spectatori” in
"actori" sau participanti la actul cultural, beneficiari ai unei oferte numeroase distractiv-educative®. in
cadrul unui "muzeu viu" caracterul static al modului de prezentare a exponatelor si interpretare a
fenomenului cultural, trebuie sa fie inlocuit cu "imagini §i scene" aflate in permanentd migcare
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si transformare, realizindu-se astfel o animatie continua. Aceasti animatie trebuie sa fie generatoarea
unei atmosfere specifice, in masura si atraga publicul vizitator, si stirneasca interesul pentru actul de
animatie si sa trezeasca in interiorul lui sentimente participative la acest act.

M.C.P.T. ASTRA, prin Targul Creatorilor Populari din Romania, a reusit si creeze acea atmosferi
care sa trezeasca sentimente participative, prin care, vizitatorii devin beneficiarii acelor actiuni.

Nu este scopul acestui articol de a face o trecere in revistd a numeroaselor actiuni cultural-educative
organizate in cadrul muzeului sibian si care pot fi circumscrise conceptului de "museum vivum", in cele
ce urmeaza am dori sd analizdm doar o singurd manifestare culturala, care in decursul anilor a dobandit
o importantd majora, plasind Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale "ASTRA" in fruntea muzeelor
care se identifica tot mai mult cu conceptul de "museum vivum".

Zestrea culturala traditionald acumulati i transmisa cu mare grija din generatie in generatie, a ajuns
sa fie etalatd la cea mai inaltd cotd a indemanarii si acuraretii artistice prin intermediul Targului
Creatorilor Populari din Romania, implicat in pastrarea, revitalizarea si promovarea valorilor
culturale, create, pastrate §i perpetuate de Maria Sa, taranul romén..

Organizat din anul 1983 in muzeul din Dumbrava Sibiului -de sarbatoarea Sf. Maria (15 august)-
Targul Creatorilor Populari din Romaénia a cunoscut o deosebitd efervescentd devenind un fenomen
social, atat printre actanti (mesteri populari) cat si in rindul publicului vizitator, iubitor de artd populard
si doritor de a se implica tot mai mult Tn atmosfera targurilor de odinioara.

Targul a reprezentat §i reprezinta si astazi in lumea satului roméanesc acea imagine idilica, si unul din
aspectele fundamentale ale vietii comunitare, reunind un ansamblu de activitati specifice menite s3 duca
la o interactiune cat mai intensd intre actanti. Aceste targuri aveau - pe langa caracterul lor specific-
scopul de a mentine si chiar de a intiri coeziunea in cadrul unei comunitati, oferindu-le oamenilor
posibilitatea de a se intilni, de a se cunoaste mai bine si de a participa in mod direct la toate activititile
specifice (slujba de la biserica, hora, etc.).

in acest context, Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale "ASTRA" a fincercat si a reusit, prin
osmoza ambient-func;iona.litate-demonstra;ie practica si oferta comerciala, si creeze acea
atmosferda, proprie targurilor de odinioard, descrise cu atita har de lon Creanga in neuitatele sale
Aminitri din Copildrie. Prezenta la tirg a mesterilor populari din majoritatea zonelor etnografice ale
Romaniei, reprezentdnd intreaga tipologie a mestesugurilor traditionale, conferd muzeului din
Dumbrava Sibiului acea raza de "viatd" si insufletire avand un impact deosebit asupra vizitatorilor
muzeului, care devin in acele zile participanti directi la toate "secventele" specifice targului.

Targul din Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale "ASTRA" pastreazd caracterul original,
addugénd funcgiei comerciale specifice, funcfia instructivd, prin demonstratii practice
mestesugdresti, funcfia documentar artistica, prin etalarea frumusetii costumelor populare din
zonele de provenientd a creatorilor gi functia sociald, de intermediere a unor contacte intre mesteri si
publicul vizitator.

Functia comerciald, specifica fiecarui targ, ilustreazd fara putere de tdgada si in cadrul Targului
Creatorilor Populari din M.C.P.T. "ASTRA" interesul publicului vizitator pentru calitatea §i valoarea
obiectelor oferite spre védnzare de megterii populari. Este imbucuritor, ca la ultimele editii ale
manifestdrii sus mentionate, s-a inregistrat un interes sporit pentru obiectele oferite spre vanzare de
mesterii populari, inregistrindu-se un numar sporit de cumparitori, veniti in mod expres la Sibiu, atat
pentru a cumpara obiecte de calitate cit si pentru a participa in mod direct la targ.

Chiar daca functia comerciali-specifica oricarui tirg-ocupa un loc central in cadrul targului sibian,
functia instructiva, caracterizata prin demonstratii practice mestesugaresti, transforma intreg muzeul
sibian intr-un adevirat "atelier" de creatie populard. Acest "atelier" de creatie nu are numai rolul de a-i
familiariza pe vizitatori cu tehnicile §i procedeele traditionale de lucru, ci mai ales de a revitaliza
vechile mestesuguri, unele dintre ele cazute in desuetudine sau chiar disparute. Foarte multi vizitatori se
aratid foarte interesati si chiar fascinati de secretele vechilor mestesuguri traditionale, manifestand
disponibilitate pentru a deslusi tainele acestora.

Un alt aspect care vine sa intregeasca conceptul de "muzeu viu" in cadrul targului este punerea in
evidentd a functiei documentar artistice, prin etalarea frumusetii si bogatiei costumelor populare din
zonele de provenientd a mesterilor participanti la tirg. Parada portului popular, organizatd odatd cu
inceperea fiecarui targ din muzeul sibian, nu face altceva decat sa puna in valoare frumusetea si bogatia
straielor, purtate cu atita mandrie de mesterii populari. Se urmareste astfel pastrarea vechilor obiceiuri
vestimentare ale tirgului, obiceiuri care in multe zone cu vechi traditii etnografice sunt respectate pana
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astazi, chiar daca tandra generatie manifestd un oarecare dezinteres fata de frumusetea straielor populare
de sarbatoare.

Dintre toate functiile Targului Creatorilor Populari din cadrul Muzeul Civilizatiei Populare
Traditionale "ASTRA", functia sociala este cea care poate fi considerati drept cea mai importanti in
procesul de vitalizare (insufletire) a institutiei muzeale. Aceasta funcfie are la bazd intermedierea a
numeroase contacte intre mesterii populari si publicul vizitator. Pentru a da co consistenta si mai sporitad
acestei functii, cu ocazia fiecarui targ, muzeul sibian invitd cu ocazia sdrbdtorii de Sf. Maria o
comunitate sdteascid in muzeu, care, condusid de personalitatile satului (preot, primar, invatitor),
participd la toate activitatile specifice unei zile de tirg, incepand cu serviciul religios de la biserica si
incheind cu voie buna la carciuma.

Prin imbinarea functiilor specifice unui targ de tard oarecare si transpunerea lor in mod practic,
spontan intr-o institutie de culturd, muzeul din Dumbrava Sibiului devine in acele zile un loc sfant care
scoate in evidentd pe de-o parte, rolul si locul mesterilor tarani in panteonul cultural traditional iar pe de
alta parte, identificarea publicului vizitator cu valorile cultural traditionale romanesti.

Toate aceste "secvente" din cadrul unei manifestdri culturale de anvergurd nationald si chiar
internationald au rolul de a conferi conceptului de "muzeu viu" o cit mai mare consistenti, de a
evidentia, conserva si perpetua identitatea culturald a poporului romén, evidentiind implicarea Muzeului
Civilizatiei Populare Traditionale "ASTRA" in sistemul valoric al civilizatiei traditionale in special si al
civilizatiei universale in general.

Note:

' Metafora de "Museum vivum" este folositi de dr. Cornelui Bucur intr-unul din pliantele M.C.P.T. ASTRA in
care face o prezentare in versuri hazlii a citorva activitati care dau intr-adevdr muzeului un caracter animativ §i
insufletit.
2 Ibidem.

THE CONCEPT OF THE “MUSEUM VIVUM” AT THE
TRADITIONAL ARTISAN FAIR IN THE
“ASTRA” MUSEUM

This paper attemps to approach two aspects of the present development of the museum
institution the so-called “survival strategy” on the one hand and secondly, but naturally more
extensively analyzed, the need to promote a new development concept which can sustain the interactive
role museums are expected to play in our days.

As in any interactive system, the feed-back component is the key element in the development
strategy of the modern museum. This paper focuses on the case of the “ASTRA” Museum in Sibiu,
analyzing both the strategy and its impact on our beneficiaries.

My study is based on the concept that the museum is a dynamic and lively institution which must
have the capacity to influence the public but at the same time to show flexibility towards the visitor’s
needs.

Our museum can be successful, attractive and popular only if the communication with our public
functions uninterrupted and both ways. This relationship is fundamental for the museum’s image and
personality. If the dialogue between the museum and itspublic is dynamic and continuously maintained
by both sides, results are positive for both the visitors and the institution.

In the equation museum-public, the load vector is represented by the curators. Today, at the end of
the 20 th. Century, they are expected to evaluate correctly the opportunities for a good communication.

My paper is a pro domo plea.

It does not attempt to exhaust the much too broad issue of the living museum. My study is focused on some
outlines and guide marks as well as personal proposals for a development strategy.
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Foto 1: Reconstituirea obiceiurilor populare in muzeu.
Reconstitution of folk customs in the museum.

Foto 2: Obiceiuri stravechi pastrate si prezentate in muzeu.
Old customs preserved and presented in the museum.
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Foto 3: Olarul la lucru in muzeu.
Potters work in the museum.
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Foto 4: Demonstratii practice ale mestesugarilor.
Practical demonstration of the craftsman.
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Foto 5: Interactiunea mester popular - vizitatori.
Interaction between craftsman and visitors.

Foto 6: Atmosfera “sateasca” la hanul din muzeu.
“Village atmosphere” in the museum’s inn.
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