ASOCIATIA CREATORILOR POPULARI DIN ROMANIA
INITIATA ST COORDONATA DE MUZEUL “ASTRA”

Cristina Ungurean

Necesitatea educarii artistice a publicului in spiritul valorilor autentic-traditionale, precum si
necesitatea de a ajuta tiranii megtesugari -care au salvat miraculos si continud sd practice mestesugurile
traditionale - sa-si promoveze produsele §i sa supravietuiasca intr-o competitie acerba, globala, generata
de economia liberd de piatd nu au fost niciodatd mai stringente decat in acesti ani de tranzitie, cind
problema fundamentala a natunii, vizand destinul sau istoric pe termen lung, este conservarea identititii
cultural nationale, in conditiile globalizarii civilizatiei moderne occidentale.

Dictionarul “Random House Webster’s Collegate” defineste breasla ca “ o organizatie de persoane
legate de interese si obiective comune, special creata pentru protectia si ajutorul reciproc al membrilor
sdi”. Breslele mestesugarilor sunt originare din Germania secolului al XI-lea. Instituirea uniunilor de
bresle dateazi din perioada medievald, mai exact din sec. XIII-XIV, din Anglia. O definitie moderni a
zilelor noastre ar asimila breasla unei asociatii sau organizatii care serveste interesele mestesugarilor din
domenii specifice si din anumite arii geografice. Cele mai multe dintre aceste uniuni au inceput cu un
grup restrans de mestesugari, reuniti din necesititi economice si de comunicare, de promovare a
produselor lor, de impértasire a problemelor specifice persoanelor din afara comunitatii.

in Romania, taranii mestesugari reprezinta un grup socio-profesional ancorat inca intr-un mod de
viatd traditional-conservator, care beneficiazi in micid masurd de accesul la informatii si se
caracterizeaza printr-o inertie mare a adaptarii la conjunctura socio-economica actuald, dominati de
problemele tranzitiei spre economia de piatd. Dupa anul 1989, pe fundalul regresului economic general,
numaérul practicantilor mestesugurilor traditionale a inregistrat o descrestere dramatici. Abandonurile
temporare sau definitive au fost §i sunt motivate §i de lipsa contactelor cu piata .Multi dintre
mestesugari locuiesc in zone rurale izolate sau indepartate, cu acces limitat la piata de desfacere, pentru
multi rimasa o mare necunoscuti. Patrunderea masiva a produselor industriale ca inlocuitori ai celor
traditionale “facute in gospodérie”, chiar si in cele mai indepartate localititi, au micgorat, adeseori pand
la disparitie, piata locald si regionala. Putinii mestesugari ramasi se intreabd unde sd-si gaseasci
cumparatorii, in lipsa carora productia nu se justifici. Adeseori, pusi in contact cu cumparétorul,
producitorii nu pot aprecia corect preturile propriilor valori create, vianzind produsul muncii lor sub
nivelul costurilor reclamate de reluarea ciclului productiei. Dificultétile in aprovizionarea cu materie
prima se constituie intr-un alt uriag handicap. Productia de arte facte traditionale de calitate se bazeaza
pe folosirea de materii prime foarte bune. Aceeasi izolare de piata restrictioneaza accesul la materialele
necesare, de calitatea doritad ( in special in cazul textilelor tesute sau brodate, al icoanelor pictate, al
magtilor etc.) . Atunci cand totusi se gédsesc, se cumpird de obicei in cantitifi mici, la preturi “en
detail”, mai mari . Lipsa pregatirii antreprenoriale §i manageriale este, evident, o conditie de natura sa
condamne din start orice efort de adaptare si modernizare. Dobéandirea abilitétilor practice, de productie
propriu-zisa se invata de obicei in familie, de la o generatie la alta, dar lipseste formarea calititilor prin
care un simplu producator sd poatd dezvolta o afacere de succes . Fara aceste cunostinte, megtesugarul
poate avea dificultati in evaluarea si selectia alternativelor de productie si plasare pe piata a produselor.

Constatarea facuta de catre specialistii etnografi, in urma cu aproape 8 ani, a existentei aceloragi
motive, la nivelul grupului creatorilor populari romani, a semnalat nevoia de asistentd, de asociere a
acestora pentru rezolvarea problemelor comune. Dar se putea afirma atunci, cd grupul monitorizat nu isi
cunostea nici drepturile, nici obligatiile. Totusi, desi exista constiinta de grup si se simtea dorinta de
actiune colectiva, lipseau deprinderile de organizare gi actiune necesare intr-un asemenea demers.

Acesta a fost momentul la care Muzeul “ASTRA” si-a asumat rolul de generator si catalizator al
procesului de constituire a “Asociatiei Creatorilor Populari din Romaénia”. La inceputul anilor ’90,
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institutia muzeala sibiand, ea insasi in fata unei provociri capitale, aceea de a-si reinnoi functiile (fari a
le abandona pe cele clasice) a initiat, asumandu-si pentru intdia oard, intr-un proces ordonat si
coordonat, sarcina de a proteja, incuraja si valorifica superior si patrimoniul cultural national “viu”, pe
langa cel imobil (obiectual sau monumental). '

in sedinta de constituire a Asociatiei, desfasurata in august 1992, cu prilejul desfasurdrii Targului
Creatorilor Populari din Romania — actiune organizatd anual la Sibiu, avand ca actanti pe cei mai
renumiti megtesugari romani ai momentului - s-au definit scopul si obiectul de activitate ale noii
asociatii, acestea constand in : promovarea statutului oficial al creatorilor contemporani din domentul
creatiei megstesugdresti si artistice traditionale contemporane ; incurajarea activititii de creatie
mestesugareasca si artisticd traditionala in toate satele in care existd o asemenea activitate, iar la nivelul
noilor generatii, transmiterea acestei stafete culturale viitorimii ; protejarea si incurajarea creatiei
autentice valoroase si combaterea kitsch-ului ; promovarea creatiei autentice in cadrul retelei comercial-
turistice nationale si internationale; promovarea celor mai reprezentativi creatori populari pentru
manifestari oficiale, organizate in tard si in striinitate ; apararea intereselor morale si materiale ale
acestor creatori "

Asociatia numira in prezent 195 creatori populari, membri cotizanti, reprezentand toate genurile
creatiei artistice traditionale si provenind din toate zonele térii, adulti si copii, romani §i reprezentanti ai
altor etnii, indiferent de apartenenta religioasa si sex. Inscrierea in Asociatie se face pe baza unei
selectii bazatd pe criterit de respectare a traditiei, de cédtre un grup de membri specialisti in acelasi
domeniu cu creatorul candidat. Completarea bazei de date la scard nationala a creatorilor populari — un
alt program al Muzeului “ASTRA”, intreprins pe baza de contracte de colaborare cu cele mai
importante muzee etnografice din tard - ne-a semnalat cd un numéir de aproape 1000 de mestesugari
chestionati sunt interesati de activitatea Asociatiei si de inscrierea ca membri, ei intrunind criteriile de
eligibilitate. Acest fapt odata implinit ne permite a afirma cd Asociatia reprezinta interesele a peste
1.000 de creatori populari si este doar o chestiune de timp, legata de posibilitdti tehnice si financiare, de
deplasare in teren, pentru a intocmi formalitdtile de inscriere a tuturor celor interesati.

Primii ani de existentd ai Asociatiei au relevat dificultati de asumare a responsabilititilor la nivel de
conducere, desi presedintele si comitetul director au fost schimbati,in conditii statutare de 3 ori. Este
adevarat insd, ci nici resursele financiare si umane nu permiteau programe de mare anvergurd §i ci
formarea deprinderilor servirii prioritare a intereselor de grup, fata de cele individuale este o chestiune
de timp, de schimbare de mentalitate, de efort sustinut, in primul rand la nivel personal, de aparitie a
liderilor autentici, formati in spiritul nou al principiilor democratice.

In aceste conditii, Muzeul “ASTRA” si-a asumat rolul de “agent motor” al activitatilor Asociatiei,
urmarind cu consecventa indeplinirea obiectivelor organizatiei:

Promovarea produselor membrilor pe piata interna si internationald a avut ca punct de plecare, chiar
deschiderea celei dintdi expozitii permanente cu vidnzare a muzeului, intitulatd “Galeriile de artd
populara”, in anul 1993. Succesul de care s-a bucurat aceasta prima initiativd deopotriva in plan cultural
si comercial a determinat deschiderea unei a doua unitati, in 1999, in Muzeul in aer liber din Dumbrava
Sibiului. Ambele “magazine” etaleazd produse ale membrilor Asociatiei - dar nu numai — si constituie
importante surse de venituri, atit pentru mestesugari, cat si pentru muzeu. Urmand exemplul Muzeului
“ASTRA”, multe alte unititi muzeale din tard si-au infiintat unitati comerciale proprii, cu rezultate
notabile. Activitatea de marketing a institutiei sibiene s-a concentrat §i pe marketingul produselor de
artd populard contemporana, expuse la vdnzare in magazinul propriu, astfel incat, in timp, s-au
identificat si finalizat oportunitati de export (Olanda, Italia, Japonia, Germania ) in curs evident de
extindere. S-au orientat direct spre producatori numerosi potentiali cumparatori, s-au promovat in
tirguri nationale si internationale §i in imprejurdri “neconventionale” ( prin standuri cu vénzare
organizate cu prilejul unor festivaluri, intruniri internationale, prin reteaua INTERNET - prezentarea
Galeriilor de arta populara ) produsele de gen.

Promovarea celor mai reprezentativi creatori populari pentru manifestéri oficiale, organizate in tara
si in straindtate a fost un obiectiv urmarit inca de la inceput, continuat cu consecventd si indeplinit,
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pind acum, in numeroase prilejuri in care, prin reteaua de relatii internationale la care s-a racordat
Muzeul “ASTRA” - statornicite prin parteneriate sau schimburi de experientd - grupuri de artizani
romani membri ai Asociatiei — adulti §i copii-, adevarate ambasade culturale ale Romaniei, au evoluat
in strainitate (Franta, Germania, Cehia, Olanda, Bulgaria, S.U.A.).

Pentru actiuni organizate in tari, muzeul, atunci cind este solicitat, face in numele Asociatiei
recomandari, baza de date de care dispune fiind permanent actualizati si extinsa.

Transmiterea citre viitorime a stafetei culturale a activitatii de creatie mestesugareascd se
incurajeaza prin actiuni dedicate copiilor mestesugari. Concursul national al acestora, desfagurat anual
in muzeu, sub forma fazei finale a Olimpiadei scolare, in maniera cunoscuti, agreata si finantati de
Ministerul Educatiei Nationale este scena pe care apar, pentru prima data, la examenul cu publicul si cu
juriul format din specialisti etnografi i maestri adulti, copii de varsta scolara, straluciti continuatori ai
traditiilor artei populare . Premiantii fiecarei editii a Olimpiadei sunt recompensati cu invitatii in
taberele de perfectionare, organizate sub indrumarea specialistilor muzeului.

Promovarea statutului oficial al creatorilor contemporani din domeniul creatiei mestesugaresti si
artistice traditionale contemporane se traduce prin cuprinderea celor mai merituosi mesteri populari,
membri ai Asociatiei, n “Academia Artelor Traditionale din Romania “, cel mai inalt for national de
recunoagtere a valorilor individuale ale culturii si civilizatiei populare traditionale, ca valori
reprezentative nominale ale capacitatii de creatie superlativd in domeniul artei populare.

Totusi, vorbind despre statutul socio-profesional al mestesugarilor, in materie de recunoastere
oficiala, la nivel de autorititi centrale, de conferire a unor drepturi, facilitati stimulative pentru
continuarea activitdtii, nu s-a inregistat nici un progres evident. Rdmane ca, printr-un efort comun
sustinut,al tuturor membrilor, avidnd aldturi muzeele, organizatiile mestesugaresti similare, factorii
interesati de conservarea fenomenului creatiei populare, sa inceapd demersuri de constientizare a opiniei
publice si a legiuitorilor cu privire la insemnitatea demersului niscut dintr-o necesitate obiectiva de
conservare activa a tuturor valorilor fundamentale etno-identitare.

In 1995, fundatia americana neguvernamentala, non-profit “Aid to Artisans” si-a inceput, alaturi de
Muzeul’ASTRA” - singura institutie din Roménia care a primit cu incredere provocarea originala si
ingenioasa a fundatiei americane, oferindu-i deopotriva sprijin logistic si de specialitate - in nume
propriu $i ca reprezentant al Asociatiei Creatorilor Populari din Roménia , proiectul “Romania-
Artisans&Enterprises”. Dezvoltat la nivelul membrilor Asociatiei §i al unitdtilor din cooperatia
mestesugareasca, proiectul -aflat acum in al cincilea an al existentei —urmareste marketingul produselor
traditionale (asistarea productiei, studiul pietei, promovarea pe piata americand §i vest-europeand),
pregatirea producatorilor pentru economia de piata ( prin seminarii desfasurate de doua ori pe an, in
Muzeul “ASTRA™, prin stagii de pregatire si schimburi de experienta in S.U.A.), incurajarea activitatii
de grup, prin organisme neguvernamentale de tipul Asociatiei ( consultanta ) . Interesul evident de care
se bucura acest program, numarul mare al beneficiarilor directi sau indirecti, rezultatele materializate in
gasirea de comanditari straini si implicit stimularea productiei si cresterea substantiald a veniturilor,
inregistrarea primelor marturii ale schimbarii de mentalitate a producitorilor mestesugari
recompenseaza meritoriile eforturi materiale §i organizatorice deopotriva ale membrilor echipei “Aid to
Artisans” si ale specialistilor muzeulut.

Atét Asociatia Creatorilor Populari si Academia Artelor Traditionale din Romania, cét §i complexul
de activititi de conservare §i promovare a patrimoniului cultural “viu”, initiate §i dezvoltate de
Muzeul”’ASTRA” se inscriu in perspectiva Recomandérilor Conferintelor UNESCO de la Paris — 1989
si Venetia — februarie 1999, de salvare a culturilor traditionale. UNESCO a acordat recunoasterea
oficiald activititilor Muzeului “ASTRA” de acest gen , inscriindu-le si monitorizdndu-le in cadrul
Programului de anvergura universala “Tezaure umane vii”.

Desi bilantul activitatilor Asociatiei este unul pozitiv, incurajator nu trebuie sd neglijam faptul ca,
deocamdatd, meritele organizatorice revin Muzeului “ASTRA”. Din picate nu s-a gésit, incd, formula
optima, motivationala si stimulativd, de preluare reald, nemijlocitd a destinelor organizatiei de cétre
chiar membrii sii. Sperdm, totusi, ca asistenta, consultanta, activitatea de advocacy (mobilizarea
resurselor pentru promovarea sau initierea unor schimburi de idei, atitudini, actiuni, proceduri la nivelul
institutiilor/indivizilor) pe care Muzeul’ASTRA” intentioneaza sa le acorde in continuare Asociatiei
Creatorilor Populari din Roméania, o vor transforma curdnd intr-o organizatie maturd, puternicd,
recunoscuta si eficienta.
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DER VEREIN DER VOLKSKUNSTLER AUS RUMANIEN

Die Bauernhandwerker stellen in Ruménien eine sozio — professionelle Gruppe dar, die noch in
einer traditionell — konservatorischen Lebensweise verankert ist, in geringem Male iiber den Zugang zu
Informationen verfligt und sich durch eine gesteigerte Tragheit der Anpassung an die derzeitige sozio —
dkonomische Konjunktur, die von den Ubergangsproblemen zu einer Marktwirtschaft beherrscht wird,
kennzeichnet.

Zu Beginn der 90 — er Jahre hat sich das ,,ASTRA* — Museum die Verantwortung iibernommen, den
Griindungsprozess des ,,Vereins der Volkskiinstler aus Ruminien® einzuleiten und zu unterstiitzen.

Der Verein vertritt die Interessen von {iber 1000 Volkskiinstlern und es ist blo} eine Sache der Zeit,
gebunden an technische und finanzielle Maoglichkeiten, der Reisen ins Gelinde, um die
Einschreibeformalititen aller Interessenten zu erledigen.

Obwohl die Bilanz der Vereinstitigkeiten positiv, ermutigend ausgefallen ist, soll nicht
vernachldBigt werden, daB vorliufig die organisatorischen Verdienste dem ,,ASTRA“ — Museum zu
verdanken sind.

Leider wurde die optimale motivierende und stimulierende Formel noch nicht gefunden, die
Geschicke der Organisation unmittelbar von ihren Mitgliedern selbst zu iibernehmen.

Anexi

STATUT

ASOCIATIA CREATORILOR DEARTA POPULARA DIN ROMANIA

Art. 1. Denumirea societatii este Asociatia Creatorilor Populari din Romania.

Art.2. Asociatia Creatorilor Populari din Romania este alcétuita din membrii creatori populari
din Romania (estimati pentru inceput la numar de 200 de persoane).

Art.3. Sediul Asociatiei este in Romania, orasul Sibiu, Piata Micd nr.11.

Art 4. Durata activitatii Asociatiei este nelimitatd, cu incepere de la data inregistrarii i
aprobarii statutului in Adunarea Generala de constituire.

Art.5. Scopul si obiectul de activitate al Asociatiei este unul cultural — stiintific:

- promovarea statutului oficial al creatorilor contemporani din domeniul creatiei

mestesugdresti si artistice populare traditionale;

- incurajarea activitatii de creatie mestesugareasci si artistica traditionald in toate satele in
care existd o asemenea activitate, iar la nivelul noilor generatii, transmiterea acestei stafete
culturale viitoromii;

protejarea si incurajarea creatiei autentice valoroase i combaterea kitsch-ului;
promovarea creatiei autentice in cadrul retelei comercial-turistice nationale si internationale;
- promovarea celor mai reprezentativi creatori populari pentru manifestari oficiale, organizate
in tard si strdinatate;
- apararea intereselor morale §i materiale ale acestor creatori;
Art.6. Organele de conducere ale Asociatiunii sunt:
- Adunarea Generala
- Comitetul Director
- Biroul Executiv
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Art. 7. Adunarea Generald se intruneste in sedinte ordinare, cel putin o datd pe an si in sedinte
extraordinare, ori de céte ori este nevoie, acestea din urma putand fi convocate, fie prin decizia a cel
putin o treime din membrii alesi, fie prin decizia Comitetului director. Lucriarile curente ale Adunirii
Generale sunt asigurate de biroul Executiv, care are sedinte de lucru trimestriale.

- Adunarea generald are urmatoarele atributii:

a). adopta Statutul Asociatiei Creatorilor Populari din Romania cu majoritatea a cel putin doud
treimi din numarul total al membrilor Asociatiei;

b). alege presedintele Asociatiei si membrii Comotetului Director;

c). prezintd Comitetului Director rapoartele privind executare anuala a bugetului;

d). desemneazi vicepresedintele de specialitate al Asociatiei, care se va ocupa direct de
activitatea Asociatiei.

Art.8. Membrii Asociatiei Creatorilor Populari din Romania platesc o cotizatie de 10.000 lei,
care va intra in bugetul Asociatiei iar banii vor fi folositi pentru activititile curente ale Asociatiei.

Art.9. Membrii Asociatiei au urmitoarele drepturii:

s aleaga si sa fie alesi in organele de conducere a Asociatiei;
- sd participe la toate actiunile organizate de Asociatie in tara si in striinatate;

sd beneficieze de facilititile asigurate de Asociatie privind procurarea resurselor materiale
necesare desfasurarii activitatii lor creatoare, cu sprijinul organelor locale;

- sa-si valorifice produsele realizate prin munca proprie, prin magazinele specializate in
vénzarea creatiilor de arta popularé originala din tara si din strainitate.

Art. 10. Membrii Asociatiei au urmatoarele obligatii:

- sarespecte intocmai prevederile statutului Asociatiei;

- sd-si intensifice activitatea de cercetare pentru stabilirea celor mai importante mutatii
produse in ultimile decenii in domeniul creatiei de artd populara traditionali;

- s3 manifeste combativitate fatd de orice incercare de depreciere, prin abaterea de la traditia
focala a artei populare;

- sd participe cu consecventd la toate actiunile organizate de catre Asociatie, cu scopul
revitalizdrii si transmiterii tinerei generatii a mestesugului de artd populard romaneasca
traditionald; transmiterea citre tdndra generatie de megstesugari a secretelor mestesugului
artistic, deopotrivé cu tehnicile de lucru.

Art.11. Conducerea Asociatiei se va preocupa de statornicirea unor relatii directe de
aprovizionare intre creatori §i beneficiarii de resursemateriale din zoni, solicitandu-se dupa caz si
sprijinul autoritatilor locale in asigurarea bazei materiale pentru toate formele de activitate
mestesugareasca.

Art. 12, Nerespectarea prevederilor statutare duce la pierderea calitatii de membru al Asociatiei;
calitatea de membru seretrage prin hotararea adunarii generale dupa procedura de adoptare a fotararilor.

Art.13. Prezentul Statut este susceptibil de modificare, respectiv de complectare prin acordul
membrilor, optinute pe baza procedurii statutare de adoptare a hotérarilor.

Asociatiei Creatorilor Populari din Romania, cu sediul in Sibiu, Piata Mica, nr.1!, s-a iregistrat
ca persoana juridica la Judecatoria Sibiu sub nr.414 din 02.11.1992.
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Foto 1: Intrunirea Asociatiei Creatorilor Populari din Romania, august 1996.
Die Zusammenkunft des Vereins der Volkskiinstler aus Ruménien,
August 1996.

Foto 2: Aspect de la sedinta Asociatiei Creatorilor Populari din Romania,
august 1998.
Aspekt von der Zusammenkunft des Vereins der Volkskiinstler aus
Ruménien, August 1998.
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