Valorizarea patrimoniului multietnic in expozitii
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Museum institution, through its activities, can contribute to the development of positive
attitudes about cultural diversity. Museum can contribute to awareness of the Other's existence,
knowledge and understanding, tolerance / acceptance and appreciation of its values. The team of
museum from Tulcea was and is concerned, that trough the organized programs and projects, to
contribute to the knowledge of ethnic minorities from Dobrudja. We are convinced that a society formed
by history trough different ethnic groups can cohabit in an atmosphere of tolerance and harmony,
keeping both individual identity and social identity.
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Diversitatea culturala si religioasa din Dobrogea face ca multiculturalitatea sa fie la ea acasa,
iar analizele interculturale sa nu fie doar notiuni teoretice ci realitdti care confirma ca o societate pe care
a format-o istoria, din grupari etnice diferite, poate convietui intr-o atmosfera de toleranta si armonie.
In sprijinul acestei afirmatii stau cercetrile realizate de etnografii secolului trecut si prezent'.

Daca trecutul, traditia si valorile traditionale ca si cele bazate pe traditie, joaca un rol esential
in formarea personalitatii unui popor si constituie elemente de calitate incontestabila a vietii, Inseamna
ca muzeograful are datoria elaborarii de modele care sd readuca in atentia opiniei publice interesul
pentru valorile pe care ea insasi le-a creat, si a caror beneficiara este. Pentru a putea supravietui ca
entitate culturala tendinta fireascad a minoritdtilor etnice este sa urmaresc permanent obtinerea
drepturilor egale cu cele ale majoritdtii, dar totodata si dreptul de a avea libertatea de a-si pastra si
dezvolta cultura specifica, la fel cum si majoritatea 1si pastreaza si dezvolta cultura proprie. Astfel,
minoritatile nationale au nevoie nu doar de drepturi egale, ci si de acceptarea statutului lor, respectiv a
dreptului de a fi diferite. Cunoasterea istoriei comune tuturor acelora care convietuiesc de secole pe
teritoriul actual al Dobrogei poate asigura acest aspect.

In perioada 2002-2015 am participat la campanii de cercetare care aveau drept scop
observarea directa a grupurilor etnice din mediul rural. Ne-am concentrat atentia asupra romanilor
(incluzdnd aici si aromanii, meglenoromanii), grecilor, bulgarilor, italienilor, rusilor-lipoveni,
ucrainenilor, rromilor, turcilor si tatarilor. Am putut astfel observa cda membrii comunitatilor
multietnice chiar daca apartin unor etnii si religii diferite, la nivelul comunitatii se contopesc si au
comportamente, atitudini, actiuni si limbaj comun, in cotidian. Manifesta acelasi comportament civic
si de consum, au aproximativ aceleasi ocupatii si mestesuguri. Ceea ce ii despart sau diferentiaza cu
adevarat sunt dogmele religioase cu regulile si restrictiile ce sunt impuse in special in lumea
musulmana, si a crestinilor de rit vechi si stravechi. Exista diferente si la nivelul traditiilor legate de
vestimentatie, alimentatie, obiceiuri calendaristice sau din ciclul vietii, muzica si dansul, s.a. De
asemenea, in activitatea de cercetare, dar si in cea de pedagogie muzeald, am constatat reticente din
partea in ce priveste recunoasterea apartenentei la un grup minoritar.

Cercetarile aprofundate privind identitatea fac distinctie intre identitatea individuald care
sugereaza identitatea sinelui, cea asumata de persoana ca efect al recunoasterii de sine, in functie de
dispozitii particulare, unice si identitatea sociala creatd in raport cu mediul comunitar de exigentele
rolurilor sociale pertinente 1n contextele socio-istorice In care este integrat individul. Daca prima se
formeaza si pastreaza in familie, cealaltd se ingemaneaza cu realitatea sociald formatd pe baza
dihotomiile noi-altii, buni-rai. Exista un proces permanent de comparare cu celalalt si exista
inclinatia, confirmata de teoriile atribuirii, de a realiza atribuiri pozitive propriei persoane si propriului
grup de apartenentd si atribuiri negative celuilalt’. Catriona Kelly in lucrarea Popular
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cultura’ vorbeste despre existenta sovinismului (de ex. rusii i-au numit pe ucraineni haholi, ceea ce se
traduce - murdar) si a stereotipurilor negative (ex. tiganii sunt hoti). Aceastd perceptie negativa este
prezentd si in comunititile tulcene, de exemplu apelativul hahol este utilizat ca exonim' pentru
ucraineni si chiar acceptat de etnici ucraineni care nu stiu ce Inseamna. Societatea multietnicd are
nevoie permanenta de impulsuri care sa demonteze atitudinile negative, denigratoare ce se formeaza
pentru outsider-i.

Identitatea etnica, privitd in contextul unor relatii vii, dinamice cu alte identitéti (asa cum se
intdmpla in Dobrogea), in care dintr-un dat (afinitétile de sange, de limba, de obiceiuri se dovedesc a fi
coercitive prin ele insele, individul fiind legat, independent de vointa lui, de familia sa, de rudele sale,
de vecini, de colegii de serviciu etc.), identitatea devine un proces de dobandire. Etnicul 1si construieste
reprezentarea de sine in raport cu alti actori sociali intr-o societate anume. Pentru a mentine o anumita
coerenta existentiald, el apeleaza la diverse strategii identitare cu scopul de a asigura un sens integrator
experientelor cotidiene. Identitatea se afla intr-o permanentad schimbare, este dinamica, pluralista si
interactivd . Dezbaterea teoretici cu privire la aceste problematici nu este nici pe departe finalizati si de
aceea In interventia noastrd nu ne propunem expunerea teoretica ci modul in care au fost utilizate aceste
teorii in produsele muzeale create de noi (expozitii, programe si ateliere pedagogice, proiecte
educative, etc.).

Intr-o zona multietnica simpla necunoastere a celuilalt poate cauza neintelegeri. De aceea
colectivul Muzeului de Etnografie si Arta Populara Tulcea (MEAP) a fost si este preocupat, ca prin
programele si proiectele organizate, sa contribuie la eliminarea deficitului de cunoastere prin oferirea
de informatii suplimentare despre contributia, in timp, a etniilor din zona Dobrogeli, la formarea acestui
tinut unic, dar si contextul realitatii complexe a societatii de azi, reprezentata de coexistenta diferitelor
identitati etnice si credinte.

Institutia muzeala, prin activitatile sale, poate contribui la dezvoltarea atitudinilor pozitive cu
privire la diversitatea culturala. Ea 1si poate aduce aportul la constientizarea existentei Celuilalt,
cunoasterea si intelegerea, toleranta/acceptarea, dar si aprecierea valorilor lui. Demontarea atitudinilor
negative, de tip xenofob, rasist, dar si a stereotipiilor negative, a raporturilor intergrupale ostile
(ucrainenti vs. rusi; musulmani vs. crestini) reprezinta un deziderat al colectivului preocupat sa elimine
cat mai multe bariere de comunicare. Se cultiva noi perspective de colaborare intre grupurile etnice
pornind de la sentimentul identitatii si apartenentei culturale a fiecarui membru.

Pentru a utiliza cunostintele dobandite si ale impartasi cu ceilalti am utilizat tehnici specifice
marketingului etnic. Acesta, reprezintd o modalitate modernd de segmentare a pietei in vederea credarii
unor produse de succes. El apare ca o formd de adaptare la nevoile culturale specifice unui anumit
segment de consumatori. Este vorba de o piata care prezintd enorme perspective de evolutie si deci care
oferd un potential economic si cultural important. Marketingul etnic are ca tinta sa puna in prim-plan
specificitatea etnica sau culturald a anumitor consumatori.

Conceptele de baza ce definesc marketingul etnic, conditiile si modul de actiune pe o piata
multiculturald, evidentiaza faptul ca acesta nu se limiteaza la nivelul datelor economice, cercetarea
comportamentului consumatorului fiind amplad si complexa, iar natura informatiilor utilizate este
diferita si priveste atitudinile si sensibilitétile culturale, traditionale, valori si obiceiuri care determina
tipologii de consum ce ies din tiparele pietei globale. Cercetarile realizate demonstreaza ca doar prin
cunoasterea si intelegerea modelului cultural comunitar, se poate asigura identificarea similitudinilor
culturale care faciliteaza implementarea unui program educativ si se pot delimita acele diferente
culturale generatoare de cerinte specifice consumului comunitar pentru care politicile de marketing
etnic ofera posibilitatea credrii unor produse adaptate gustului local. In aceste conditii, elaborarea si
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adoptarea strategiilor de marketing se poate realiza avand in vedere trasaturile specifice ale profilului
cultural regasite la nivelul societatii.

De aceea, in elaborarea programului educativ de la Muzeul de Etnografie si Arta Populara
(MEAP) am incercat sa utilizam strategii de marketing etnic pe baza informatiilor ce s-au constituit in
suportul practic pentru definirea profilului cultural individual sau de grup etnic. Am pornit de la
conceptul multicultural paradoxal: Toate popoarele impartasesc aceleasi nevoi de baza si valori, difera
insd modul in care isi satisface acele nevoi si cum isi exprimd valorile®. Astfel, tema aleasi este una
comuna din care se desprind in primul rand similitudinile Dragii mamei copilasi, Fosta nunta mare-n
sat! Magia intemeierii - NUNTA, Varstele Timpului — Marea trecere.; O zi de targ, Jocurile copilariei,
Din lumea satului de altadata, sunt titluri de expozitii care au prezentat, utilizand piesele din
patrimoniul muzeal mobil, obiceiuri din ciclul vietii, mestesuguri, ocupatii, anumite habitudini,
produse preferate, alimentatie, jocuri si jucarii, s.a.

S-au valorificat informatiile primare obtinute si s-au inventariat modelele unice, asa numitele
,»,marci identitare” cu specificitati ce constituie cadrul formativ in care are loc modelarea personalitatii
fiecarui individ, ca membru al comunitatii si consumator de culturd. Am consemnat elementele
identitare desprinse din calendarul sarbatorilor pe care-1 respecta (romdnii si aromdnii sunt pastratori
ai credintelor ortodoxe de stil nou; ucrainenii si grecii din mediul rural tin sarbatorile dupa calendarul
ortodox pe stil vechi; rusii-lipoveni respecta sarbatorile ortodoxe de rit vechi si stravechi; italienii din
localitatea Greci sunt catolici; furcii si tatarii urmeaza normele din calendarul islamic), port popular si
vestimentatie rurald, gastronomie, muzica si dansul.

Inainte de a pune in practici o strategie de marketing a avut loc consultarea cu liderii culturali
ai fiecarei etnii sau grup etno-cultural cu care am colaborat. Au fost incluse persoane din acea etnie in
elaborarea activitatilor din program. S-a urmadrit gasirea eterogenitatii comunitatii tintite avand in
vedere mai ales nivelul ei de adaptare si gradul de alteritate al fiecareia. S-au stabilit intalniri cu fiecare
grup in parte, dar si intalniri comune. La fel s-a procedat si in crearea evenimentelor: au avut loc
activitati care implicau mai multe comunitati etnice. Ex: targuri de gastronomie unde au fost degustate:
pita di prasi (placinta de praz), halva, piperchi tzigarsite, tigani facute de aromanii din Stejaru; karido
pitam, spanaco pita, kori (prdjitura fetei), suflachea gatite de grecii din Izvoarele; penne al ragu di
verdure (paste cu legume), fritelle di riso (gogosi de orez), pann de fritze (biscuiti cu jumeri), pasta
asciutta preparate de grupul italienilor din Greci; sarmalute in foi varza, placintd dobrogeana, gogosi,
cornulete, biscuiti de casa, gatite si prezentate de romanii din Luncavita; baclavale, sibeérek, revani au
gatit turcii din Ciucurova; sesca molodoi (colacul miresei), protap ucrainean din crap au fost degustate
la standul ucrainenilor din Murighiol; vareniki, pampuski, casnik, piroski au fost gatite de rusii-
lipoveni din Slava-Cercheza si Sarichioi.

De exemplu expozitia Dragii mamei copilasi!, a prezentat secvente din obiceiurile si traditiile
legate de riturile de integrare ale nou-nascutului care vine pe lume intr-o familie de: roméani, aromani,
lipoveni, ucraineni, italieni, greci, turci si tatari. Ea a debutat cu versuri populare care trimiteau spre
imaginea arhetipala a copilului dorit: De-ar vrea bunul Dumnezeu/ Sa-mi asculte dorul meu! / De-ag
avea un copilag / Dragul mamei ingerag! / Cdt e ziua, cat e noapte, / I-as sopti cu blande soapte, / Cdt e
noapte, cat ezi,/ Tot la sanu-mi [-ag pazi!...

Din multitudinea de credinte ale romanilor ne-am oprit la una mai putin practicata astazi si anume
venirea ursitoarelor:

Se crede din batrani ca in a treia noapte dupa nastere vin Ursitoarele. Acestea locuiesc in locuri
curate/de picior de om necalcate/cu flori semanate/si de pasari cantate. Cea mare este Ursitoarea,
care toarce firul vietii, cea mijlocie e Soarta, care spune pataniile noului nascut, iar cea mica, Moartea,
care taie firul vietii.

Masa pentru ursitoare se punea in fata geamului, pentru ca acestea sa se ospateze §i sa se
sfatuiascd cu ce dar sd inzestreze copilul. In jurul mesei se puneau trei scaunele, pentru odihna zénelor
ce torceau firul vietii, spre a le imbuna. Pe masa se puneau apd sau vin, pdine sau colaci, turta

‘Susan K. Donley, Building Museum & School Partnerships, Beverly Sheppard Editor, Harrisburg: Pennsylvania
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ursitoarelor (adicd azima cu putind sare pe ea), dar si faind, boabe, trei monede, zahar, miere de albine,
usturoi, sare, un fuior cu lana, foarfece, cleste, ciocan, margele, lumdnare.

Ursitoarele veneau noaptea, se asezau la geam, se uitau daca totul este pregatit §i incepeau
ursirea: Sd fie copilul cinstit. Sd fie cuminte. Sd fie harnic. Sd fie bun. Nu existd putere omeneasca sa
schimbe ce au rostit si scris acestea in Cartea Sortii. (text explicativ din expozitie). — Fig. 1

Aromanii au fost reprezentati prin obiceiul numit - La tigani unde apare firul rosu protector
asemanator celui de martisor, foarte cunoscut si astazi: Un eveniment deosebit in familie, o bucurie
impartasita de la cel mai mic la cel mai mare, era nasterea unui baiat, un viitor picurar. Astazi o
asemenea mentalitate s-a perpetuat. Se considera, in continuare, ca baiatul este cel care duce numele

familiei mai departe. Exista la aromdni obiceiul ca cel care aduce vestea (sihirichea) sa fie cinstit
(miscut) de rude. Cand sihirichea anunta nasterea unui baiat este, evident, rasplatit mai bine. Astazi
vestea o aduc de reguld copiii care se intrec pentru a fi recompensati.

Dupa cateva zile de la nastere, rudele (doar femeile) vin sd felicite mama, copilul, dar si pe cei
din casa, aducandu-le diferite daruri (se spune ca merg cu tiganile).

Creasti-ni, gione, creasti-ni mari,/ Ti candu a s-iesi priimnari,/ S-badzi musatili-n uhtari,/ Sa-ni
ti veada, s-ti-ariseasca,/ S-tr-a ta'l ocl'l si s-tucheascd. (text explicativ din expozitie) Pentru protectia
mamei si a copilului, patul se inconjura un fir rosu. - Fig. 2

Conexiunea inter-culturald dintre romani si rusii lipoveni a fost realizatd pornind de la o
credinta religioasa a celor din urma. Lipovenii protejau pruncul de duhurile rele botezdndu-1 aproape
imediat dupa nastere. La opt zile, nasa lua copilul si pornea cétre biserica cu un alai restrans. Botezul se
oficia 1n zori, inaintea slujbei, pe la ora cinci, cand preotul era nemancat. Un moment important in
ceremonial era legatul la mijloc al copilului cu pois-ul (braul). Acesta este considerat insemn al
increstinarii, stabilind legatura dintre trup si suflet. —Fig. 3

S-a creat astfel comparatia inter-culturald bazata pe similitudinea — ambele etnii 1si boteaza
copii la bisericd; si relateaza o simplitate a evenimentului concentrat pe crestinare, spre deosebire de
ceremonialul care, astdzi, se concentreaza pe sarbatoresc. Vizitatorii sunt astfel provocati sa faca
conexiuni cu propriile experiente culturale.

Pentru etnia ucraineana a fost reprezentat momentul in care, inainte de a se pleca la botez, se
ageza copilul pe o pernd frumoasa, aflata in pragul casei si pe care se presarau flori si zahar (ca sd fie
frumos §i la lume mieros). Sub perna se punea toporul, ca sa taie toate relele, acolo unde drumul era
considerat anevoios.

Similar romanilor, se spune la placare: I/ ludm nebotezat si-1 aducem botezat de trei ori!, dar in
ucraineand: Vozmenom necrihcene, prenese vam hrescene. La intoarcerea de la biserica se rosteste: Am
luat nebotezat si am adus crestin. (Uzeale nehrescene, prenesle hrescene).

La intoarcere, copilul era dat mamei, asezata pe pat. Acesteia i se oferea o felie de paine
muscata, presarata cu sare, o cana cu apa sau vin si o floare.

Nanii de botez erau diruiti cu o pereche de colaci si buchetele de flori. inmuindu-le in apa,
bunica copilului stropea fiecare cumatru, spunand: Duminica de duminica sa fiti intr-o singura lucrare.
Tinerele erau si ele urate: Aceasta-i floricica, primeste-o, ca §i tu sa ai copil §i sa ne chemi la botez. -
Fig.4

Pentru reprezentarea in cadrul expozitiei a etnicilor italieni si germani, s-au avut in vedere
elementele ce apartin cultului romano-catolic pe care majoritatea il practica. Si anume, faptul ca traditia
catolica etapizeaza integrarea religioasa a noului — néscut pe trei stadii: Botezul, Confirmatiunea si
Eubharistia.

La romano-catolici botezul se realizeaza prin aspersiune sau stropire. Biserica recomanda ca
acest sacrament sd se celebreze in vigilia pascala sau in dimineata zilei de duminicd, in primele
saptamani dupa nasterea copilului. Copilul este tinut in bratele nasului sau nasei, i se pune un platou sub
barbie si este stropit abundent cu apa.

Riturile cu valoare integrativa sunt predominante (ritul de primire al copilului, profesiunea de
credintd, botezul propriu — zis, ungerea cu sfanta crisma, impunerea hainei albe, daruirea lumanarii
aprinse, ritualul Efata in cadrul caruia preotul atinge cu degetul mare urechile si buzele copilului
spunand: Domnul nostru Isus Cristos, care i-a fdacut pe surzi sa auda §i pe muti sa vorbeasca, sa-ti dea

www.muzeulastra.com / www.cimec.ro



Valorizarea patrimoniului multietnic in expozitii

harul de a asculta cu bucurie cuvantul sau si de a marturisi credinta, spre lauda si marirea lui
Dumnezeu Tatal.), acestea interferand cu riturile de separare (rugdciunea de exorcism, lepadarea
parintilor si a nasilor de Satana) si cele de purificare (sfintirea apei, ungerea inainte de botez, ungerea cu
sfanta crisma de dupa botez, binecuvantarea de la final pentru parinti i participanti).

Grecii din satul Izvoarele au fost reprezentati cu un moment binecunoscut si anume:
Scaldatoarea. Aflam astfel, ca in apa de scalddatoare (prima baie a nou-nascutului dupa botez) se pune:
ou (sa fie ugor); bani (sa fie bogat); flori (sa fie frumos). Banul pus in apa de scédldatoare era folosit
initial pentru a se face cruce asupra copilului. La sfarsit, apa este aruncata de o fata cu parinti (,,sa nu fie
orfana”), care ia banul. La scaldatoare participau numai femeile; la masa de botez participau si barbatii.
Nasa daruia copilului lucruri de imbracaminte si bani, si la rdndul sdu primea si ea daruri. Toti
participantii la botez, ,,puneau” bani copilului’.

Discursul expozitional continua cu cel mai solemn moment legat de nastere la turci i tatari -
nunta la botezul baiatului. Varsta copilului, atunci cand se organizeaza aceat eveniment, variaza intre
trei si zece ani. O ruda a parintilor merge din casa in casa cu o papusa si anuntd data botezului sau a
nuntii, iar cei care primesc invitatia prind in papusa o batista, un cevre sau geauldc (tesaturi decorative
specifice) cu un banut sau fara, cum avea puterea fiecare. Apoi cu panzele respective se impodobeste
baldachinul (vezi imaginea), iar banii sunt folositi la organizare. — Fig. 5

Expozitia s-a incheiat cu o secventa care amintea de Ziua Babei, sarbatoare organizata in multe
localitati dobrogene pe vremea cand femeile nasteau acasa. Elementul esential al acestei sarbatori il
constituie desfagurarea unor gesturi ritualice prin care femeile aduc prinos de recunostintd batranei
(babei) care le-a ajutat sa aduca pe lume copiii. La nagterea unui copil, moasei (,,babei”) i se dddeau in
dar: o rochie, un sapun, un prosop. De ,,Ziua Babei” ea primea colac, placinta, o gdina, vin, iar ea facea
trei-patru feluri de mancare. Astazi sarbatoarea este Intalnita doar in satul Izvoarele, la etnici greci, dar
in trecut era serbata si de etnici lipoveni, ucraineni, romani, bulgari, aromani, s.a. — Fig. 6

Toate expozitiile amintite (Fosta nunta mare-n sat! Magia intemeierii - NUNTA, Varstele
Timpului — Marea trecere; O zi de targ, Jocurile copilariei, Din lumea satului de altadata, Zi de targ)
urmeaza cumva acest tipar al reprezentarilor multiculturale avand ca scop principal marcarea
contributiei fiecarei etnii. Elementele narative (prezentate sub forma de storytelling, ghidaje audio) il
conecteaza pe vizitator la atmosfera expozitiei. Se poate spune ca aceastd atmosferd umple spatiul
muzeal neutru si rece. Ea este emanata din piese, din contexte de piese si din persoanele care le
realizeaza. Atentia vizitatorului se schimba de la ce reprezinta obiectul la cum este obiectul reprezentat.
Atmosfera design-ului expozitional este completata de explicatiile date de muzeograf menite sa
influenteze trairile unui vizitator dar si sa-i acorde posibilitatea de a dialoga si de a-si exprima imediat
parerea. Feedback-ul este imediat si utilizat in expozitiile viitoare.

In lucrarea Exhibiting Cultures (1991), Ivan Karp si Stephen Lavine invitd muzeele din zonele
multiculturale sa depaseasca barierele imaginii de muzeu-templu si sd vind in sprijinul publicului
multicultural, prin crearea unor spatii de tip forum 1n care vizitatorii au posibilitatea de a invéta despre
diversele traditii si perspective cultural’. Muzeul tulcean poate sd devina un facilitator in comunicarea
diverselor forme si expresii culturale care reflecta valorile, interesele si experientele unor comunitati.
Muzeul ca zona de contact trans-culturald, aduce toti membri comunitatii la acelasi nivel de cunoastere
al valorilor identitare studiate ca un Intreg intr-o societate consolidata prin convietuire.

"Surse orale: Dascilu. E., n. 1947; Lefter A., n. 1933; Gh. Vasile, n. 1921; Costea L., n. 1922, loc. Izvoarele, jud. Tulcea,
cercetare de teren 2008, I. Titov si St. Parau.

*Karp, Ivan, Steven Lavine (eds) (1991) Exhibiting Cultures. The Poetics and Politics of Museum Display, Washington, DC:
Smithsonian Institution Press, apud: Ang, 1., The Predicament of Diversity: Multiculturalism in Practice at the Art Museum,
Ethnicities, 2005, p. 305-320.
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Fig. 2 La tigani
Aromanian custom called La tigani

Fig. 1 Obiceiul Ursitoarelor
The custom of the Fairy Godmothers

Fig. 3 Secventa expozitionala: Fig. 4 Secventa expozitionalad
Nagterea la rusii-lipoveni cu tema Nasterea la rusii-lipoveni
Exhibition sequence: Exhibition sequence, having the theme
Birth celebrated by Lipovan-Russians of Birth celebrated by Lipovan-Russians
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Fig. 6 Secventa expozitionald: Ziua Babei

Exhibition sequence: The old lady's day

Fig. 5 Baldachinul impodobit la nunta de
baiat organizata de turci i tatari

Adorned baldachin for the groom's wedding
organized by Turks and Tartars
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