Multiculturalitate, dialog cultural, globalizare in cadrul tirgurilor muresene.
Negustorul, intermediar al schimburilor culturale
Laura POP’

In 2013, in the cultural project The Mures Fairs, places of the comercial and cultural
exchanges, funded by the AFCN, at the Mures County Museum, we began a field research about the
contemporary fairs from Mures County and around, following some famous fairs, like “girls” fair from
Gurghiu, the horse fair from Sanpetru de Campie, the weekly fair from Miercurea Nirajului or the
yearly fairs from Monor and Toplita.

In the research, we try to found answers of some important question: How to maintain the
traditional fairs in XXI-th century? How they are establish cultural contacts in our fairs and how
globalization leave its mark above the traditional fairs. We think that the merchant is the agent of the
cultural exchanges in the fairs and we try to discover the travels of some merchant and the fairs were
they go to sell their goods.
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Targul, spatiu al schimburilor economice, dar si culturale, aduna la un loc oameni diferiti, cu
identitati si ocupatii diverse, dar nu uniformizeaza, ci din contra este un spatiu de frontiera, unde
diversitatea este la ea acasd, unde identitatea fiecaruia se afirma la modul superlativ, in contrast cu alte
identitati. Din acest punct de vedere, lumea pestrita a targurilor pare a fi locul ideal de observare a
schimburilor economice, dar si al contactelor culturale.

Dincolo de imaginea pitoreasca a targurilor de altddata, dar si de astdzi, cu multimea de marfuri
diverse, cu tarabe, cdrute cu coviltir, ceea ce impresioneaza cel mai mult in acest cadru sunt oamenii, ei
fiind promotorii si colportorii unei anumite culturi. La mijlocul secolului al XIX-lea, un calator strain
prin Transilvania, Charles Boner, a nimerit intr-o zi de targ In Sighisoara si a surprins in desen si text,
atat imaginea de ansamblu a pietei centrale, carutele cu coviltir §i tarabele, boii care stiteau fara juguri
in fata carelor cu porumb si legume, dar a fost impresionat mai ales de oamenii veniti la targ. ,,In fata lor
stiteau valahele infofolite si valahii cu parul lung”', iar mai incolo spune ci a gustat un delicios vin de
Batzko Madarasch (posibil Madaras).

Figura 1 Piata din Sighisoara, sec. XIX,
desen Charles Boner

Marketplace of Sighisoara,
XIX-th century, draw by Charles Boner

MARKET-PLACE, SCHASSBURG.
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'Boner, Charles, Transylvania: its products and its people, London, Longmans, Green, Reader, and Dyer, 1865, p. 220.
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La targ se negociaza marfuri, dar, imperceptibil, se negociaza identitati culturale, se raspandesc
noi idei, fiind un loc predilect al dialogului cultural. Targul devine astfel un spatiu potrivit de cercetare a
identitatilor culturale aflate in contact, caci intotdeauna ,,mizele identitare nu se situeaza in centrul
grupurilor sociale ci, asa cum a spus Frederik Barth, ci la frontierele lor, acolo unde se negociaza
identificarea ,aceluiasi” si diferentierea fati de ,,celilalt™.

Un cercetator renumit pentru studierea contactelor culturale, Roger Bastide, constata inca din
anii 70 ai secolului XX, in Anthropologie applique, ci ,,niciodati nu sunt in contact culturi, ci indivizi’”,
iar acestia transmit doar o parte a culturii din care provin.

La targuri gdsim o varietate de oameni, nu numai de marfuri, de la producétori directi care vin
sd-si vanda produsele proprii (tarani, mestesugari), cumpdratori i mai ales negustori, care sunt de
multe ori intermediari intre producétori si cumpdaratori. Negustorul este un fel de antropolog in
devenire, deoarece el cutreierd targurile din diferite zone si astfel ia contact cu diverse comunitati,
diverse idei si conceptii. In general, cei mai ,jumblati” negustori sunt cei care vand marfuri
mestesugaresti, iar cei care vand animale sau produse agricole circuld pe un teritoriu mai restrans astazi.

Astfel, considerand negustorul, un intermediar al schimburilor economice, dar si al celor
culturale, am intervievat la targurile cercetate mai ales negustorii, mestesugarii, producatorii care vand
pe arii mai largi i mai putin cumparatorii sau simpli participanti, care nu au experienta targurilor din
alte parti, ci doar a celor din regiunea lor (observatie valabila cel putin pana la mijlocul secolului XX).

De lanegustori si mestesugari, am incercat sa aflam mai ales targurile frecventate de ei, din zona
de referintd sau din alte zone, precum si modul cum 1si alcatuiesc ei un calendar al targurilor. De
exemplu, un negustor de talangi vine de la Suceava sa vanda la Gurghiu. Un ghicitor cu papagalul vine
dela Valcealatargul de la Gurghiu s.a.m.d.

In evul mediu, negustorii se bucurau de diverse privilegii, intre care scutirea de taxe vamale la
intrarea in targuri. Apoi, anumite categorii de negustori, cum au fost cei armeni, apoi cei evrei primesc
privilegii speciale la targuri. Vladislav al II-lea, la 2 febr 1498, scuteste orasul Targu-Mures, de orice
vama, care, boi, boi, persoane si alte bunuri, indiferent de marfurile ce se transportau pe apa sau pe
uscat’. Faima targurilor din oras aducea aici o serie de negustori din alte parti: greci din Brasov si Sibiu,
armeni din Dumbraveni si sasi din Medias si comercianti evrei si maghiari din Gheorgheni, Trascau,
etc. La Inceput, cei privilegiati au fost negustorii greci. Contractul incheiat de consiliul ordsenesc si
Compania negustorilor greci la 1741 prevedea printre altele ca satrele grecilor sa fie pastrate si ingrijite
de oras, iar comerciansii strdini, fie armeni, evrei sau poloni care isi vand marfa, cu cotul sau cu fontul
pe piata orasului, in afara celor trei targuri, sa fie amendati, amenda impartindu-se intre oras si
companie’.

Numarul mare al targurilor nu este iIntodeauna in favoarea negustorilor. ,,Camera de Comert si
Industrie din Tg. Mures avertiza, in 1891, cd ar trebui restrdns numadrul targurilor, deoarece
mestesugarii vor fi ruinati din cauza lor, cheltuielile fiind din ce In ce mai mari, iar venitul, din ce in ce
mai mic™.

Dintotdeauna au fost mai multe tipuri de negustori, cei considerati negustori profesionisti, cei
ambulanti, apoi cei intermediari: precupeti (de alimente), geambasi (de cai) sau sfarnari (negustori
intermediari pentru vase de lut si lemn)’. Odati cu aparitia magazinelor, in secolele XVIII — XIX, unde
are loc un comert permanent, negustorii de marfuri nu mai sunt interesati de targuri, unde avea loc un
comert periodic.

In secolul al XIX-lea apar asociatii ale negustorilorin toate orasele, cea din Tg. Mures - care data
din 1860 —1n 1883 avea 45 de membri, pe langa care activa §i o societate culturala a negustorilor. La Tg.
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Mures, la 1868, erau consemnati 58 de negustori, detindtori de pravalii, dintre care 17 de stofa, 11
bacanii (combinate cu fier, piele, galanterie, 3 cu vopsele), 6 de sticla si portelanuri, 3 de piele (1 i cu
obiecte de arama), 2 de fier, 1 mercerie, 2 de palarii (1 cu cojoace), 1 de panze, 2 de galanterii, 1 de
confectii, 1 librarie si 12 mixte. Din numele proprietarilor magazinelor, aproximativ 17 denota origine
armeand, 13 origine evreiascd™”.

Cu toate ca targurile pierd din importantd, in favoarea magazinelor, de la mijlocul secolului al
XIX-lea, totusi, inca in secolul XX, la Targu-Mures, magazinele sunt obligate sd-si modifice
programul, in zilele de targ. Astfel, se publicd in presa vremii, un anunt al Camerei de Comert si
Industrie privind programul magazinelor in zilele de targ, in care se spune ca Ministerul Muncii ,,a
incuviintat ca in zilele targului saptdmanal, magazinele comerciantilor sa nu fie inchise intre orele 13 si
14, La fel, un Anunt al Asociatiei comerciantilor, modificarea programului pravaliilor din Tg. Mures
in zilele de targ: ,,In zilele de targ, praviliile ce cad in zona targului vor fi deschise la amiaza, prezenta
decizie rimane in vigoare pani la 15 sept. 1939”".
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Figura 3 Anunt al Asociatiei comerciantilor
referitor la programul pravaliilor

Annoucement of the Merchant Association
about the stores programme

Atat producatorii si comerciantii din targuri, cat mai ales negustorii ce vindeau in magazine, se
simt adesea amenintati de negustorii ambulanti si de cei intermediari, impunand adesea autoritatilor sa
ia masuri impotriva lor. La Targu-Mures, in 1830, praviliasii de aici au cerut interzicerea vanzarii de
catre negustorii ambulanti slovaci a marfurilor lor (panza, dantela, panglica etc), la targurile
saptimanale”. Incercirile de a interzice comertul ambulant au continuat si in a doua jumitate a
secolului; in 1892, la Tg. Mures si Tg. Secuiesc, magistratul, la cererea negustorilor, a adoptat o

*Ibidem, p. 240.
’ Viitorul Muresului”, TArgu-Mures, nr. 11, 15 septembrie 1925.
* Glasul Muresului”, Targu-Mures, nr. 194-195, 9 august 1939.
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reglementare in acest sens™ .

In perioada interbelica, pentru a proteja negustorii profesionisti si producatorii, intermediarii
sunt restrictionati la intrarea in targuri. Astfel, la Tg. Mures, precupetii, cum sunt numiti negustorii
intermediari de alimente, nu au voie sa intre in targurile saptamanale, numai dupa ora 9, iar in cele mari,
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numai dupi ora 11", tocmai pentru ca producitorii s poati si-si vandd marfa la un pret avantajos si
pentru a elimina astfel specula.
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In 2013, in cadrul unui proiect cultural finantat de AFCN, intitulat Tdrgurile muresene, locuri
de schimburi comerciale si culturale, am initiat o campanie de cercetare de teren asupra targurilor
actuale din judetul Mures si imprejurimi, urmarind cateva targuri cu renume, targul fetelor de la
Gurghiu, targul de cai de la Sanpetru de Campie, targul saptdmanal din Miercurea Nirajului, dar si
targurile anuale de la Monor si Toplita. In cadrul cercetarii, am incercat si aflim raspunsuri la citeva
intrebari importante: cum se mentin targurile traditionale in lumea de astdzi, cum se manifesta astazi
multiculturalitatea in targuri si cum isi pune amprenta globalizarea asupra desfasurarii targurilor
traditionale. In acest sens am realizat cateva interviuri cu mesterii si comerciantii (cum sunt numiti
astdzi negustorii) intalniti in mai multe targuri cercetate, pentru a afla mai multe lucruri legate de
targurile frecventate de acestia. In continuare voi prezenta cateva date despre cativa dintre acestia:

KISS FERENC, dogar din Reghin, intalnit la targul de Rusalii din Dumbrava, comuna Vitava,
judetul Mures. Merge la targurile din Monor, Sieu (prima miercuri din fiecare luna), la Herina (jud.
Bistrita-Nasaud), Raciu (jud. Mures) (20 iulie, de Sf. Ilie), Toplita si Sdrmas (jud. Harghita). Dupa
spusele sale, la targul de la Sieu se vinde cel mai bine, caci sunt mai multe animale.

Az Figura 5 Kiss Ferenc, dogar din Reghin

Kiss Ferenc, cooper from Reghin

"4l Judith, op.cit., p. 239.

 Viitorul Muresului”, TArgu-Mures, nr.134, 24 aprilie 1926. ,,Revanzitorii (precupetii) nu vor putea cumpira sau arvuni
alimente pe piata inainte de orele 9, iar in ziua targului saptdmanal sau targurile mari Inainte de orele 11.” ,,Sunt interzise

achizitionarile de alimente de catre precupeti pe strazi sau la barierele orasului”.
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GROSU LIVIA, din Reghin, prezenta la targul de Rusalii din Dumbrava, comuna Vatava, vinde
paldrii de paie in diverse targuri muresene. Ne-a marturisit cd ea confectioneaza palariile si detine presa
pentru palarii de la un evreu din Reghin, Berstein, iar materialul, paiele impletite manual, le cumpara de
la Sambrias.

Figura 6 Grosu Livia, producatoare
si vanzatoare de palarii la targuri

Grosu Livia, manufacturing and saleswomen
of straw hats in the traditional fairs

Mestesugarul KLEIN NAGY FRANCISC GABRIEL, din Reghin, intalnit la targul din Monor,
vinde hamuri si alte harnasamente din piele, participa la alte targuri din zona: Sieu, In prima vineri din
luna, la Fantanele, la Tulghes si Bilbor. A mostenit meseria de la tatdl sau, Nagy Francisc. Cunoaste
toate tipurile de hamuri, de munte, de campie, etc. De obicei cumpara o piele intreaga, de vita sau bivol,
pentru confectionarea hamurilor, de la tabacariile din Brasov si Satu-Mare. Piele mai ieftind a cumparat
din Italia.

Figura 7 Mestesugarul Klein Nagy Francisc Gabriel
din Reghin, la targul din Monor

Craftsman Klein Nagy Francisc Gabriel,
from Reghin, at Monor Fair

In zilele noastre, comerciantii, producitorii, negustorii, meseriasii prezenti in targuri sunt
nevoiti sa se adapteze contextelor noi aparute in domeniul comertului, cand mijloacele de transport
moderne permit deplasarea mai facila intre localitati, iar aparitia supermarketurilor duc adesea la
scaderea marfurilor vandute in targuri, dar si a celor din micile magazine. Efectele globalizarii se resimt
si in targurile actuale, fie ele targuri de animale, de marfuri sau ,,traditionale”, cum este targul de fete de
la Gurghiu. Astfel, nu ne vom mira daca gasim ,,inghetata londoneza™ la targul de cai de la Sanpetru de
Campie, monumente funerare din marmura la targul de fete din Gurghiu sau carute cu coviltir adaptate
secolului XXI latargul de cai de la Sanpetru de Campie.
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Figura 9 Monumente funerare de vanzare
la targul de fete de la Gurghiu
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Figura 8 ,,Inghetata londonez'” :

la targul de cai de la Sanpetru de Campie Funeral Monuments in the
?girls fair” from Gurghiu

”London icecream”

at the horse fair in Sanpetru de Campie

Figura 10 Caruta cu coviltir adaptata la normele de circulatie
si cu materiale specifice secolului XXI

Covered wagon adapted at XXI-th century
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