RECLAMA iIN ORASELELE BIHORENE.
CONSIDERATII PENTRU PERIOADA INTERBELICA

de
CORNEL CRACIUN

Studiul nostru isi propune si investigheze un spafiu situat la grani{a nord-
vesticd a (drii dintr-o perspectivd ce vrea si reconstituie gradul de urbanizare al re-
giunii in perioada interbelicd. Pentru aceasta am apelat Ia scctorul reclamei socio-
economice §i cuturale, folosind “mérturia” depusd - cu temeinica obiectivitate - de
periodicele timpului. Ne-am oprit, in sondajul pe care-1 urmirim deja de cativa ani,
asupra ordselelor bihorene Beiug, Marghita gi Salonta, convingi fiind ca rezultatele
ne vor permite configurarea unor linii general valabile pentru intreg registrul medi-
an de comprehensiune al problemei - situat intre comunitatea rurald §i cea a mare-
lui orag. Am avut in vedere §i vechimea, respectiv gradul de dezvoltare al regiunii
unde sunt plasate agezirile amintite. Un factor important il reprezinti conviefuirea
mai multor etnii in acest teritoriu de interferente, dintre care se detageazd cea roma-
nd gi cea maghiara.

Modul de prezentare a reclamei, sectoarele viefii comunitare la care se apli-
cd, frecvenfa §i varietatea (in msura in carc se face simtitd) mesajului confinut,
toate la un loc pot aduce argumente serioase - si inedite - asupra nivelului de dez-
voltare al unei societdfi. Existen{a si evolutia fenomenului de certificare competi-
tivd pe care-1 contine inftrinsec procesul mental al elabordrii semanticii reclamei se
manifestd cu atdt mai putemnic intr-o lume aflatd in plin progres pe scara urbanizi-
rii. Lumea micilor comunitifi, traditionald prin excelentd, reactioneaza intr-un mod
specific la presiunea noului, a “strdinilor”. Solidarititile sociale, etnice §i confesio-
nale se prevaleazi de vechile drepturi “strimogesti” pentru a rezista. Dar sldbiciu-
nea - ca in cazul celebru al troienilor - se manifesta din interior, tineretul se per-
verteste - distanfindu-se de generatiile anterioare - si prin fisura produsa se strecoa-
14, insinuant, “dugmanul”. Reclama este unul dintre aliatii de nidejde ai noului, ai
urbanismului. Pornitd pe drumul triumfator al modernitdii dupa revolufia industri-
ala englezd si propulsatd de victoria revolufiilor burgheze din America §i Franta,
reclama ia in stdpanire paginile periodicelor gi mintile oamenilor porniti in aventu-
ra imbogdirii.
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318 Cornel Crdaciun 2

Reclama s-a ficut in forma orali din cele mai vechi timpuri §i continui si se
faca pand §i in ziua de azi (dovada zvonurile §i rdspandacii lor). Reclama scrisd - in
spetd cea publicatd in presd - existd doar din secolul al XVIII-lea, iar cea pe lungimi
de unde si video doar de céteva zeci de ani. Suntem, practic, pentru situafia in-
terbelicd, in situatia tranzitiei de la presa scrisi la cea vorbitd, radioficati. In vreme
ce pe alte meridiane se descoperea voluptatea construcfiei semantice pentru audien-
ta radioascultitorilor, in vreme ce Bucurestiul tinea pasul cu noutdtile modei euro-
pene §i americane in domeniu, provincia - lumea “periferizatd” a acesteia - lupta
pentru supravietuirea presei ca unic mijloc mass-media de comunicare. Timid, ime-
diat dupa 1918, si apoi din ce in ce mai accelerat se dezvoltd gustul pentru produce-
rea §i consumarea reclamei. Se instaleazi i aici termenii economiei de piata, ai ce-
rerii §i ofertei, fie c3 este vorba de profesiuni industriale, comerciale, fapte de cul-
tur3 sau prezentarea unor produse.

Cele trei oragele bihorene vor “depune mérturic” in cele ce urmeaza intr-un
proces la care au luat parte - indiferent de standardul de dezvoltare atins - toate lo-
calitdtile cu tentd urband din Romania. Fenomenul este de altfel generalizat la scara
intregii comunititi umane. Calitatea de martor este legatd de existenfa unui izvor
documentar care sa se fi pastrat intr-o forma corespunzitoare. in cazul nostru, ne
referim la presa interbelicd. Unele localitdti nu au avut posibilitatea sd editeze pe-
riodice, altele au avut dar nu s-a pastrat mare lucru din aceste dovezi probatorii,
atit de necesare unei restituiri istorice obiective. Nici micile noastre comunitdti:
Beius, Marghita §i Salonta nu fac exceptic la proba timpului. Perioada interbelica
nu este acoperitd in totalitate, numarul periodicelor este mic, iar posibilitigile de
comparatie sunt reduse in aceste conditii. Totugi, pasiunea pentru culturd a bihore-
nilor i orgoliul lor proverbial le-au permis sa reziste §i sa se evidentieze §i in acest
domeniu: al reclamei concepute pentru presa periodica.

De la bun inceput facem precizarea ci materialul pe care l-am avut in vedere
se referd numai la presa in limba roméand a perioadei. De aici numérul redus de pu-
blicatii §i intervalul incomplet de timp acoperit pentru fiecare localitate in parte.!
Beiusul, cel mai mic dintre ordselele in discufie - dacd ne raportdm la numdrul de
locuitori? - este considerat inca de la finele secolului XIX ca “emporiul culturei, in-
dustriei si comerciului din acest tinut.”3 Centru al activiti{ii romanesti din Bihor, el
se afla la antipod faf3 de celelalte doud localitifi citate, §i mai ales in comparatie cu

1. - Pentru Beiug semnaldm publicatiile BEIUSUL, OBSERVATORUL i BIHORUL ce
au ca date extreme anii 1921-1930 si 1940. Marghita cu publicatiile VALEA BARCAULUI si
MARGHITA pentru anii 1926 i 1934-1938, iar Salonta cu ROMANIA §i BULETINUL ORA-
SULUI SALONTA pentru perioada 1932 si respectiv 1937-1938.

2. - 3.000 de locuitori la sfargitul secolului XIX, pt. cf. C. DIACONOVICH, Enciclope-
dia Romana, Sibiu, vol. I, 1898, p. 439, pentru ca la mijlocul deceniului patru sd numere 4.294
de locuitori, cf. Enciclopedia Roméniei, vol. IT, Bucuresti, 1938, p. 60.

3. - C. DIACONOVICH, op. cit., p. 439.
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3 Reclama in ordgelele bihorene 319

Salonta. Din informatiile pe care le detinem rezulti indubitabil accesul mult mai
accelerat la urbanitate pe care l-a cunoscut Beiugul. Marturie stau datele referitoare
la nivelul socio-economic al cererii §i ofertei, initiativele culturale §i stabilitatea
presei.

In domeniul industrial, situatia era dominata net de orasul Beius. Aici se gi-
seau fabrica de cherestea “Sohodol”>, o fabrica de spirt si rafindrie, una de tigla si
caramidd, moara i uzina electrici si o intreprindere de pompe funebre®. Marghita
oferea doua intreprinderi de transporturi particulare”, iar Salonta uzinele comunale
- de gheata si cea electrica®.

Micii intreprinzitori - meseriagii - sunt orientafi spre producerea directd de
bunuri de folosintd imediata i de servicii. Prevaleaza croitorii, frizerii, fotografii i
farmacistii.

Reclama pe care si-o produc croitorii este seaca si stereotipa. O singura ex-
ceptie o intdlnim in cazul lui Paul Bandi din Marghita. Acesta este dispus si utili-
zeze, inteligent, intreg arsenalul persuasiv al domeniului. Folosirea adverbului re-
strictiv “numai” urmat de atributul “modern”, addugat ca argument suplimentar
meseriei pe care o practicd, are menirea de a exclude din start orice refineri fatd de
seriozitatea ofertei pe care o avanseazi. Inserarea unor mici artificii, precum: “cel
mai elegant”, “croiald la ultima moda”, “croiald din striinitate”, “garantie
pentru clienti” (asta sun foarte bine pentru buzunarele acestora!), respectiv inclu-
derea fotografiei croitorului intr-un text bilingv®, ii deschide drumul spre scopul
propus.

Nici frizerii nu dau dovadi de mai multi inspiratic. In anuntul pe care-I
insereazi in paginile ziarului MARGHITA!C, Stefan Petrigoru utilizeazd formula-
ristica - extrem de prevenitoare - valabild la debutul secolului XX. Repetitia “o-
nor” §i “onoratul public”, ctalarea serviciilor pe care le oferd: “tuns pentru dame
si domni, dupil ultima modi!” (extrem de incitant), alituri de compromisul ficut
unui public mai putin rafinat, atdta vreme ct adauga: “Tdiere de bataturi!”, serio-
zitatea fafd de persoana §i bugetul clientului: “Servire atentd si higienici!”, pre-
cum §i continua curtoazie semantici; “Rog cu profund respect sprijinul on. public”,
ne indreptitesc si sperdm in succesul afacerii sale.

Fotografii igi susfin cauza cam in aceiasi termeni. In Beiug, dincolo de fluc-
tuatia specialigtilor locali ai domeniului, ne refine atentia reclama pe care §i-o pu-

4. - Oragsul avea 12.650 de locuitori la sfargitul secolului XIX, pt. ¢f. C. DIA-
CONOVICH, op. cit., p. 873, pentru ca la mijlocul deceniului patru sd numere 15.1176 de
locuitori, cf. Enciclopedia Romaniei, vol. II, Bucuregti, 1938, p. 60.

5. - Enciclopedia Romaniei, vol. I, Bucuresti, 1938, p. 60.

6. - intreprinderea cuplului Belényes si Morschl, vezi BEIUSUL, V, nr. 12/29 mrtie
1925, p. 4.

. 7. - Intreprinderea de transporturi Iosif Jakab, MARGHITA, IX, nr. 20/14 mai 1937, p. 1
§i Intreprinderea de transporturi Kovacs, ibidem, nr. 21/21 mai 1937, p. 4.

8. - Cf. BULETINUL ORASULUI SALONTA, I, nr. 21/30 decembrie 1937, p. 2.

9. - MARGHITA, VIII, nr. 30/7 august 1936, p. 3.

10. - Ibidem, VI, nr. 18/13 mai 1934, p. 3.
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blicd un profesionist din Oradea!!. Sosirea maestrului Dajkovits, ce are o “firmi
cunoscuta si cu reputatie”, pare de domeniul miraculosului, un adevérat cadou fa-
cut localnicilor de citre metropola orddeand. Fotograful nostru dovedeste o cunoas-
tere sigura a gustului public. fapt ce atestd o practicd serioasd in meserie. La insis-
tentele elevilor (§i am putea adduga ale parintilor §i ale conducerii liceului), provi-
denfialul fotograf descinde in urbe §i, constatind deplorabila stare de lucruri din
domeniu, se decide s3 ajute populatia cu “fotografii de prima calitate pentru toti
amatorii”’. Degi refinut de afacerile bdnoase in Oradea, totugi, valorosul meseriag
este decis sd-si sacrifice “anumite zile ale siptdmanii” (cat mister de cea mai bu-
nd calitate!) pentru cauza generoasd a slujirii intereselor unui public despre care
este “convins ci va [i pe deplin mulfumit”. In nuce, depistdm aici argumentatia
suficientd pentru confecfionarea unui mit. Din fericire, fotograful orddean s-a limi-
tat la aceastd unica oferta.

Farmaciile plasate in Beiug capteazd imediat atentia §i simpatia cititorului
prin firmele incitante pe care le poartd. Astfel, stabilimentul sotilor Blaga poart3
poeticul nume “Isvorul tAmaduirii”!2, iar cel al lui Wilhelm Scharfer - “La ingerul
pazitor”!3. Din aceasti perspectiva, cei din Marghita sunt mai modesti, farmacia d-
lui Gliick!4 - despre a cirei existentd aflim direct - fiind lipsitd de o denominatie
corespunzitoare.

George Jager, un intreprinzitor serios preocupat de problema sanitar a Be-
iugului, deschide in luna august 1922 o “Bae de vani s§i aburi”15. La inceputul a-
nului 1925 afacerea este preluatd de citre Constantin Lizirescul®, care se angajea-
z4 sa mentina programul, confortul §i sinitatea populafiei. intre timp. ca orice afa-
cere rentabild, baia de aburi capatd un nume - §i care putca fi mai potrivit decét cel
al zeitei vandtorii... Beiusul nu are la dispozifie intreprinderi de transport particu-
lare, dar incearca s substituie acest handicap printr-o scoald de soferi!?. Brutarii
se bucurd de o oarecare trecere in acest mediu, insd anunfurile pe care le fac nu au
consisten{a reclamei!8. O ultima aparitie in sectorul meseriasilor - ce beneficiazi
de o prezentare adecvatd - se referd la atelierul de {esdturi §i cusdturi roméanesti,
deschis in Beiug, de vdduva Maria Cosmal?. Textul elaborat face trimiteri precise
la targul de mostre din Bucuresti, insistdnd asupra condifiilor deosebit de avanta-
joase in care sunt satisfacute comenzile.

11. - BEIUSUL, 111, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 6.

12. - Ibidem, I, nr. 31/25 decembrie 1921, p. 8.

13. - Ibidem, VI, nr. 25-26/22 august 1926, p. 4.

14. - MARGHITA, VI, nr. 18/13 mai 1934, p. 3.

15. - BEIUSUL, II, nr. 31/13 august 1922, p. 5.

16. - Ibidem, V, nr. 2/12 ianuanie 1925, p. 4.

17. - BIHORUL, I, nr. 3/15 decembrie 1940, p. 3.

18. - Vezi vinzarea unei case cu brutirie la Beiug in BETUSUL, III, nr. 35-36/16 septem-
brie 1923, p. 3, respectiv amintirea brutarului Alexndru Juhas in MARGHITA, VIII, nr. 46/4
decembrie 1936, p. 2.

19. - BEIUSUL, I, nr. 26/20 noiembrie 1921, p. 6.
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Localurile au un regim aparte, special, in viata socio-economica a oricérei
comunitdfi umane. Oriselele bihorene nu fac exceptie, reclama acestei forme co-
merciale propunand o multitudine de variante. Pe primul plan sc¢ situeazi, cum ¢
oarecum firesc, restaurantele. Beiugul conduce in topul numeric al prezenielor, res-
pectiv al consistentei ofertei negustoresti2®. Restaurantul “Vatra vanitorilor” (din
nou un titlu de firma extrem de sugestiv) este situat intr-un minunat punct strategic
- langd Casina Romand - si oferdi “cele mai alese mancaruri calde §i reci, vinuri
excelente (de Holod) si bere rece”, fiind condus de o vaduvi care-i castig astfel,
mai mult decit onorabil, existenta?l. Intrat in competitie cu firma amintitd, negus-
torul Iosif Vancu face apel, primordial, la intelectualii din provincie. S3 nu ne pripim
si s4 tragem concluzii eronate! In ciuda consumului insemnat de alcool la nivelul
intregului jude{??, care-1 plasa pe locuri fruntage intr-o ierarhie de nimeni dorita,
intelectualii nu au depdsit media onorabild a consumatiei in domeniu. Trebuie s3
intelegem mai repede acest apel ca pe o doring de plasare in lumea bund a orasului
provincial, cdreia i se pune la dispozifie “popici si bere proaspiti”, la prefuri mo-
derate si cu un serviciu prompt?3. Dac3 cineva a avut curajul i timpul disponibil si
intreprinda o cercetare privitoare la gustul burgheziei intelectuale provinciale, poa-
te s depuni mirturie c3 aceste deziderate reprezinti exact cerintele de respectabi-
litate pe care {i le impune aceast categorie sociald.

Magazinele de stofe si haine de gata se gisesc angajate intr-o competific a-
cerba. Indubitabil, acesta este sectorul comercial cel mai activ, unde se manipulea-
z3 mairfuri §i se tes iluzii prefabricate pentru clientul credul. Magazia “FARKAS”
lanseazd in deschiderea propunerii sale un semnal de alarm3 menit sd atenfioneze
pe oricine ar fi tentat sd ocoleasc3 generoasa ofertd a firmei: “Nu v 13sati trasi pe
sfoardl de orice reclami”. Pus serios in gard4, clientul va medita asupra farmece-
lor magaziei “FARKAS”, “recunoscutd pentru preturile moderate §i serviciul
prompt”. in final, se atinge cu delicatefc pedala magici a comerfului “preturile
cele mai ieftine”24. Cititorul imbrobodit ar putea crede ci a atins Paradisul... Ras-
punsul magazinului “RECLAM?”, patronat de Léwy §i Lebovits, este prompt. El in-
sisti pe avantajul procurdrii mérfii direct de la sursi - ce aduce dupa sine ieftina-
tatea, preturile fiind “in afar#i de orice concurentii”25. Se ingeald proprietarii ma-
gazinelor amintite §i cumpdrdtorii care nu {in cont de reclama comerciantului
roman loan losif. Marfurile sunt proaspete §i provin din Cehoslovacia §i de la Vie-

20. - Cu cele patru restaurante ale sale: “Vatra Vanitorilor”, Iosif Vancu, Crigma de pia-
trd i Restaurantul Garii, fatd de numai doud in Marghita: Iuliu Urav §i Hotelul Central, respectiv
Restaurantul Coroana din Salonta.

21. - BEIUSUL, I, ns. 8/24 iulie 1921, p. 3.

22. - Valoarea anuali a consumului de alcool se ridici la 300.000.000 lei. Cf. BETUSUL,
VI, nr. 6/25 septembrie 1927, p. 1-2.

23. - Ibidem, II, nr. 18/14 mai 1922, p. 5.

24. - Ibidem, nr. 47/3 decembrie 1922, p. 5.

25. - Ibidem, IV, nr. 8-9/9 martie 1924, p. 5.
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na, prefurile sunt mai ieftine ca oriunde?6. Lucrurile stau mult mai simplu in Mar-
ghita, unde “Postivaria” Heller Salamon27 nu are practic rival, iar pentru Salonta
nu detinem date.

Bicaniile si magazinele de coloniale se situcazi constant in sfera de interes a
cererii §i ofertei bihorene. Negustorul Iosif Vancu din Beius, cu care ne-am intilnit
anterior in calitate de proprietar de restaurant, ne imbie cu o multime de produse a-
petisante: cagcavaluri, romuri gi lichioruri, bomboane de ciocolatd de Capsa si
Zamfirescu. Efectiv aprovizionarea este de prima méand! Prefurile moderate §i ser-
viciul prompt fac deja parte din regula jocului. IatA ci neobositul comerciant se
gindeste sd-gi alieze un contingent serios al intelectualitdfii rurale, de vreme ce a-
nungi reduceri de preturi pentru preoti §i invafitori28. Pe aceasti cale, debuseul in
lumea satelor invecinate pare a fi eliberat de orice contracandidaturd. La o distantd
de doi ani se insinueaz3 putemnic pe piata colonialelor Nicolae Ciaviciu, care are
pretentia s3 afirme c3 detine “cea mai bine asortatd privilie in coloniale §i deli-
catese §i din tara si din strﬁinita_te””. Frazarea pompoas3 §i formularea dubitati-
vd, incdrcatd de prea multe conjunctii, are scopul nedisimulat de a ameti consuma-
torul si de a desfide concurenta. In rest, aceleasi platitudini: serviciul cel mai con-
stiincios, preturile cele mai moderate. Destul de putin pentru o firmd ce pretinde ca
are in spate aproape 40 de ani de existenti. Cu dezinvoltura pe care §i-a dobandit-o
din exploatarea biii comunale a orasului, se avinti in competitic Constantin Liz3-
rescu, care ne bombardeazi cu 0 multime de produse §i de marci aflate in mare vo-
gi in toamna anului 1927: vinurile de Dragisani §i berea Bragadiru30. Din nou, su-
perlativele cel mai... gi cel mai, cele mai renumite, cel mai ieftin magazin, i for-
mula sacrosantd: “Serviciu prompt si congtientios!”. Ne aflim, categoric, intr-o
etapd manieristd a formulei de reclamd, cand nu se mai inoveaz ci se incarcd “nota
de plats” semantic3 prin vehicularea acelorasi termeni istovii de intelesuri.

Domeniul tipografic este controlat cu autoritate de citre institutul “DOINA”
din Beius. Aici se tiparesc cele trei publicatii periodice ale oragului, se pot cumpdra
carti in libraria aferent33!, se dan informatii pentru cei doritori si-si faci fotogra-
fii32 §i se cumpiri bilete pentru spectacolele din localitate33. Ca o noutate abso-
luti, cu care gi-a cucerit un public stabil, patronul institutului “DOINA” orga-

26. - Ibidem, p. 7.

27. - MARGHITA, IX, nr. 12/19 martie 1937, p. 4.

28. - BEIUSUL, LI, nr. 1/14 ianuarie 1922, p. 8.

29. - Ibidem, IV, nr. 30-31/7 septembrie 1924, p. 7.

30. - Ibidem, VII, nr. 4/11 septembrie 1927, p. 3.

31. - Vezi reclama pentru “Calendarul Bihorului”, ibidem, I, nr. 20-21/23
octombrie1921, p. 8. |

32. - Vezi reclama lui Dajkovits, ibidem, III, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 6.

33. - Organizate la Teatrul Aristide DEMETRID, ibidem, IV, nr. 3/27 ianuarie 1924, p. 2
gi ibidem, V, nr. 17/26 aprilie 1925, p. 2.
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nizeazi din luna mai a anului 1923 o bibliotec in localul libririei34. In Marghita
functioneazi tipografia “Globus™35, iar in Salonta cea condus¥ de M. MANDRU si
Comp.36,

Domeniul barcar este destul de generos configurat in Beiug. Din cele cinci
banci §i institutii de credit existente aici3”, una singuri este o filiala a unui consor-
fiu clujan, iar celelalte sunt creatii locale. Doud dintre ele dateaza din 1899. Simpla
enumerare a modului de organizare §i functionare a capitalului activ si a celui din
rezervi, a personalitiilor ce fac parte din consiliul de conducere38, este suficientd
pentru a trezi interesul eventualilor investitori. Mai deosebitd ni s-a pérut totugi
pledoaria “Cooperativei de economii §i credit”39 care este conceputd in termeni
simpli, direcfi, pe intelesul populatiei cu venituri mici, din care-si extrage cu predi-
lectie membrii componenti.

Ce posibilititi de distracfic ofereau ordgelele bihorene in perioada interbeli-
c4? Iati o intrebare care ne obligd si facem un tur de orizont prin zonele culturale,
sportive si de agrement.

Posibilitatile de lecturd erau servite cu promptitudine de editurile si tipogra-
fiile locale. Mai mult decét atat, ni se recomandi s3 foiletonim revista “Lumina Fe-
meii” de la Cluj40, catalogul “PRESA BUNA” din Iasi4! si lista cu cirtile aparute
in “Biblioteca Intelectualului” a editurii OBSERVATORUL din Beiug?2. Amatorii
au la dispozitie biblioteca public3 instalati in localul librariei DOINA. Desigur c3
cei interesati se vor bucura si de prilejul infiingirii clubului ziarului BETUSUL43.

Spectacolele se desfidsurau in sala Teatrului ARISTIDE DEMETRIAD de la
Casina Romani, la Hotel Central*4 sau in sala de gimnastic¥ a liceului de baieti*>.

34. - Ibidem, II, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 4.

35. - Unde se tipireste ziarul MARGHITA

36. - Unde se tipdreste ziarul ROMANIA.

37. - Banca Poporali s.p.a., Banca Agrar3 S.A. Privilegiati Cluj, filiala Beiug, Cooperati-
va de economii si credit, Banca “Driganul” gi Banca Populard Regionald Vintild Bratianu. Aces-
tora li se pot adiuga Casa de péstrare din Vagcdu gi Institutul de credit §i economie s.a. “Bihorea-
na” din Oradea.

38. - Este vorba de senatorul liberal dr. Gavril Cosma, presedinte al Bincii Poporale
s.p.a. §i la Banca Populard Regionald Vintild Britianu, loco. De asemenca, pot fi menfionati
Nerva Traian Cosma, director executiv 1a Banca Poporald s.p.a. Beiug §i director al Bancii
Populare Regionale Vintild Bratianu Beiug, precum §i profesorul Ioan Bugita, aflat in consiliul de
administratie al Tipografiei gi librriei DOINA din Beius.

39. - BEIUSUL, IV, nr. 14/13 aprilie 1924, p. 3.

40. - Ibidem, I, nr. 23/30 Octombrie 1921, p. 3.

41. - OBSERVATORUL, I, or. 8/decembrie 1928, coperta interioara.

42. - Ibidem, vezi de la nr. 2 inainte.

43. - BEIUSUL, I, nr. 13/9 aprilie 1922, p. 4.

44. - Cazul concertului oferit de baritonul liric Laurian Nicorescu de la Opera Roména
din Cluj, in BEIUSUL, III, nr. 44-45/17 noiembrie 1923, p. 4.

45. - Ibidem, II, nr. 13/31 august 1922, p. 5.
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La Salonta functiona cinematograful CENTRAL, ce rula acelasi program de filme
de duzina4%. valabil §i pentru perioada interbelic, §i sala “Reduta”, pentru specta-
colele cu piese de teatru prezentate in turneu de trupa orddean3?”’.

Organismele culturale de resort propuneau celor interesafi serate, bal mascat
sau. pur si simplu, petrecerea Revelionului 193048,

Amatorii de recreere gi drumetie puteau sd viziteze bdile “Fantana Popii” si-
tuate la o jumatate de ora distani de Beius?? ori si circule cu trenul spre localitafi-
le invecinate30. in Beiug se putea practica jocul de tenis cu parteneri din OradeaS!,
se putea invéfa pianul cu profesor de specialitate - dar numai daci erai fati!52 - se
putea invita mestesugul fabricarii sitelor>3 sau, la alegere, puteai deveni candidat
de avocat pe lang4 una din notabilititile oragului>?.

Ziarele locale, ca orice sursd de informatii autorizate ce s¢ respectd, isi fa-
ceau propria lor reclama. Dac3d “BEIUSUL” recurge la garantata formul3 propagan-
disticd intalnit3 si pe alte meleguri ale {ariidS, surprinde in mod plicut amestecul
original de umor, date comune si comparatii semnificative din paginile “VALEA
BARCAULUI” ce apdrea la Marghita36. “BEIUSUL” recomand cu insistenta §i
alte publicatii, din sfera literaturii de calendar” si a revistelor ilustrate ce apireau

46. - Este vorba de filmul Trei zile in arest, mare comedie din viata soldatilor, §i Dan-
ton, film istoric monumental din viaja marelui revolufionar francez, cu marele artist Fritz Kort-
ner (1), in ROMANIA, I, nr. 3/24 decembrie 1932, p. 4.

47. - Ibidem, I, nr. 1/10 decembrie 1932, p. 4. Trupa “Teatrului de Vest” din Oradea a ju-
cat poemul istoric Cuib de soimi si comedia Cand femeia e nervoasa (1), cu actorii Olga Deliso
§i Titi Nicolescu in rolurile principale.

48. - Corul Tinerilor Mesenagi Romani din Beiug oferd o seratd in 25 decembrie 1929,
Reuniunea Femeilor Romane din Beiug organizeazi Revelionul 1930, iar studentii din aceeagi
localitate organizeazi un Bal Mascat, pt. cf. BEIUSUL, IX, nr. 7/25 decembrie 1929, p. 6 si anul
X. ur. 1/1 ianuarie 1930, p. 2. si 4. in Marghita, funcionarii financiari din plasa local organizea-
z3 51 ei o seratd dansanti in localul hotelului “Margareta” din orag, vezi MARGHITA, VII, nr.
19/10 mai 1935, p. 3.

49. - Cf. C. DIACONOVICH, op. cit., p. 439 si anunful inserat in BEIUSUL, VI, nr. 13-
14/4 iulie 1926, p. 4.

50. - Extrasul din mersul trenurilor - “partea ce ne priveste mai indeaproape™ in BEIU-
SUL, 11, nr. 25/2 iulie 1922, p. 5.

51. - Ibidem, IV, nr. 36-37/28 septembric 1924, p. 4.

52. - Ibidem, II, nr. 36/17 septembrie 1922, p. 5. Excepiie ficea profesorul Corneliu Gi-
vulescu dc la $coala Normali de fete din loc., ibidem, IV, nr. 3/27 ianuarie 1924, p. 3.

53. - Ibidem, II, nr. 21/4 iunie 1922, p. 7. A

54. - Este vorba de oferta dr. Gavril Cosma, ibidem, IV, nr. 17/18 mi 1924, p. 4. In com-
pletarc la cele asertate se poate aminti cursul de perfecfionare in limba roménd organizat de I. .
Bogdan §i O. Rodan in primdvara anului 1935 la Marghita, vezi MARGHITA, VII, nr. 16/19 a-
prilie 1935, p. 1. .

55. - “Citifi gi rdspanditi BEIUSUL, apdritorul tuturor intereselor romanesti din Bihor”,
in BEIUSUL, V, nr. 2/12 ianuarie 1925, p. 4.

56. - VALEA BARCAULUL I, nr. 1/5 martie 1926, p. 3. Textul integral este reprodus in
anexa studiului.

57. - “Calendarul Bihorului”, in BEIUSUL, I, nr. 20-21/23 octombrie 1921, p. 8.
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la Cluj38.
®

\

O problem3 care-i preocupd intens pe beiugeni intre anii 1927-1929 ¢ste a-
ceea a judefului Beiug>®. Pentru aceasta expediazi o multime de memorii, scriu ar-
ticole incitante in presa locald §i susfin - argumentat - necesitatea §i avantajele unei
descentraliziri fatd de Oradea (probabil ci ideea este suficient de actuald!).

Paginile periodicelor din cele trei ordgele bihorene addposteau, cu altruism,
si reclame referitoare la alte orage. Dintre acestea, dupd cum lesne se poate binui,
Oradea ocupéd primul loc. Nu functioneazi numai principiul subordonarii fati de
metropola judefului, cat mai ales considerentul aproviziondrii de pe piata, indiscu-
tabil mai variata gi generoasd, a acestui orag. Oferta este deosebit de tentanta i e-
volueazi de la produsele celebrei postdvarii DEUTSCH®O, prin intermediul expozi-
iei si targului din toamna lui 1925 de la Hala Comercial2®!, pani la anunul unui
profesor oftalmolog®2 si a cremei PODEOL, produs3 de farmacia Csanda®3.

Capitala Transilvaniei, oragul Cluj, este prezenti prin relativ pufine trimiteri
notificate: Banca Centrald pentru industrie §i comert s.p.a.%4, cursul de tesut covoa-
re orientale organizat de Veturia Ghibu®S i revista COSANZEANAS0,

Nu ne putem incheia randurile de fat3 fara a ne referi si la reclama politicé,
prezentd in paginile aceluiagi ziar BEIUSUL, atat de activ pentru deceniul 1921-
1930. Explicatia implicarii gazetei in campania electorald a anului 1926 este sim-
pla, avand in vedere faptul cd directorul publicatici amintite candida cu numarul 1
(!) pe lista de senatori a P.N.L. in judeful Bihor. Limbajul uzitat era colorat cu for-
mule popularizante care doresc sd patrunda direct in congtiinta alegatorilord’.

®
Panorama discursului expozitiv al reclamei in perimetrul micilor ascziri ur-

bane din Bihor a convins, sperdm, asupra complexelor probleme ce confruntau so-
cietatca romaneascd aflatd in plin proces de consolidare nationald si trecere la o

58. - Ibidem, V, nr. 46/6 decembne 1925, p. 4, revista COSANZEANA din Cluj.

59. - Ibidem, VII, nr. 4/11 septembrie 1927, p. 1 si urmatoarele, pani la nr. 1/10 noiem-
brie 1929, p. 1-2.

60. - Ibidem, III, nr. 15/22 aprilie 1923, p. 1.

61. - Ibidem, V, nr. 37/13 septembrie 1925, p. 3.

62. - Ibidem, nr. 2/12 ianuarie 1925, p. 5.

63. - MARGHITA, VII, nr. 23/7 iunie 1935, p. 3.

64. - BEIUSUL, II, nr. 10/19 martie 1922, p. 6.

65. - Ibidem, nr. 44/12 noiembrie 1922, p. 5.

66. - Ibidem, V, nr. 46/6 decembrie 1925, p. 4.

67. - Ibidem, VI, nr. 9-12/13 mi 1926, p. 8. Textul integral in anexa studiului.
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viatll urbani activa, eficace. Mai mult decét oriunde, in acest mediu cu profunde le-
gituri in lumea rurald, se simte controversata confruntare intre traditie §i inovatie,
dintre ancestral §i modern. Miasura in care civilizatia roméneasca s-a aliniat la
comandamentele epocii se verificd, benefic, §i prin inserfia in zona mic urband
bihoreand a elementului dizolvant al reclamei - privit la inceput cu suspiciune ca un
argument al strdinului (“al celuilalt™) §i sfargind prin a fi acceptat ca simbol peren
al innoirii, al progresului.

https://biblioteca-digitala.ro / https://mtariicrisurilor.ro



11 Reclama in ordgelele bihorene 327

ANEXE
I. MESERIASI

Cu onor ingtiintez onoratul public, din Loco si comune, ¢d am deschis
Frizerie modernd p.t. doamne §i domni, in Marghita, str. Reg. Ferdinand no. 18
(langd Farmacia Gliick). Tuns pentru dame §i domni, dupd ultim3 moda!

Rog cu profund respect sprijinul on. public.

Cu stim3: Im. PETRISORU STEFAN, frizer.

Servire atentd gi higienica! Preturi solide! Tdiere de batdturi!

MARGHITA, VI, nr. 18/13 mai 1934, p. 3.

Numai la croitoria modernd PAUL BANDI. Costume si pardesiuri pentru
dame §i domni se executd in mod(ul) cel mai elegant cu croiald la ultima moda.
Preturi solide. Executat primul lucru special cu croiala din strdinitate cu garantie
pentru clienti. Incercati lucrul la acest atelier. Daca doriti a purta haine croite la
mod3, la PAVEL (?) BANDI Marghita, str. Reg. Ferdinand nr. 20 (text bilingv i
fotografie meseriag!).

MARGHITA, VIII, nr. 30/7 august 1936, p. 3.

Farmacie noui in Beiug “La isvorul timaduirii”. S-a deschis (lang3 librdria
“DOINA™) farmacia romanului Liciniu Blaga si a sotiei sale farmacista Natalie
Blaga. Tot Roménul are datoria de a le da sprijinul.

BEIUSUL, I, nr. 31/25 decembrie 1921, p. 8.

ANUNT! Am onoare a anunfa On. public din loc. §i jur c3 am instalat in str.
Tarinei o Bae de vani si aburi instalatd dupd cele mai noi recerinte. Preful unei
bii de persoani 15 lei.

Pentru barbati: Miercuri, Vineri, Sdmbdtd §i Duminica.

Pentru femei: Martia §i Joia..

Totodatd anun{ cd am deschis acolo si un restaurant unde se vor servi zilnic
mancdri §i beuturi reci §i calde pe 1angd prefurile cele mai moderate.

De binevoitorul sprijin se roags: George Jager.

BEIUSUL, I1, nr. 31/13 august 1922, p. 5.

Aviz. La dorinta elevilor de clasa VIII liceald din Beiug, venind in acest
oray, m-am hotirat si execut fotografii de prima calitate pentru tofi amatorii care
mi s-ar adresa. In scopul acesta voi veni la Beiug, in anumite zile ale siptimanei.
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Informatii di “DOINA”.

Fiind firma mea cunoscutd §i cu reputafie, rog sprijinul On. Public, §i sunt
convins, ci va fi pe deplin mulfumit.

DAJKOVITS, fotograf Oradia-mare, Pasajul Vulturul et. II.

BEIUSUL, III, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 6.

II. COMERT

Am onoare a aduce la cunostinta onor public din Beiug §i jur, cd Restauran-
tul si berdria “Vatra Vanitorilor” (fost “Othon™), langd Casina Roman3, serveste
cele mai alese manciri calde si reci, vinuri excelente (de Holod), bere rece, etc.
Rog binevoitorul sprijin al on. public. Cu deosebitd stimd vid. Elena Toth.

BEIUSUL, I, nr. 8/24 iulie 1921, p. 3.

La negustorul Iosif Vancu din Beiug gisiti cele mai delicioase aperitive, cag-
cavaluri, romuri, licheoruri i cele mai alese coloniale.

In magazia sa are bomboane de Capsa §i Zamfirescu, sosite de curdnd.

Preturi moderate §i serviciu prompt.

Preotilor §i invétatorilor, precum §i cooperativelor, le face prefuri scizute.

BEIUSUL, 11, nr. 1/14 ianuarie 1922, p. 8.

Restaurant nou in Beius
Am onoare a anunfa intelectualii din provincie, cd voiu deschide joi, in 18
mai a.c., un restaurant in Piata dr. Ciordas. Preturi moderate. Serviciu prompt.
Popici si bere proaspiti. Cu stimi: Iosif Vancu, negustor.
BEIUSUL, II, nr. 18/14 mai 1922, p. 5.

Nu va l3safi tragi pe sfoard de orice reclami, ci cercetafi, cu incredere maga-
zia “FARKAS” (lang3 Cragsma de Piatrd). Recunoscuti pentru prefurile moderate
si serviciul prompt, §i unde iti poti cumpira haine de iamd pe langa preturile cele
mai ieftine...

BEIUSUL, II, nr. 47/3 decembrie 1922, p. S.

S-a inceput marele targ de primavard in MAGAZINUL “RECLAM” al lui
LOWY... Anunful nostru nu este reclami goald; in urma asocierii am ajuns in situa-
tia ca marfurile s le putem castiga direct asa ci ele sunt in afari de orice concu-
rentd. Este in interes propriu s se convingd despre aceasta, cine voieste si se im-
brace ieftin gi elegant. Despre ieftindtatea marfurilor noastre, va putefi convinge §i
prin prefurile afigate in vitrin.

Serviciu prompt §i congtientios (?). Cu stimi:

LOWY si LEBOVITS. Piata dr. Ciordas.

BEIUSUL, 1V, nr. 8-9/9 martie 1924, p. 5.
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Cea mai bine asortata pravilie in coloniale §i delicatese si din tara §i strdina-
tate, Serviciul cel mai constientios §i prompt. Prefurile cele mai moderate, le gisiti
la NICOLAE CIAVICIU. Piata dr. Ciordag, BEIUS. Pravilie fondata in 1885.

BEIUSUL, IV, nr. 30-31/7 septembrie 1924, p. 7.

Vizitati cel mai nou §i cel mai bine asortat magazin de coloniale, delicatese
si bauturi;

Constantin Lizdrescu

BEIUS, Piata dr. Ciordas no. 11.

Depozit permanent de ape minerale, vinuri de Drigdsani, sampanie, bere
Bragadiru, cognacuri §i liqueoruri, de la cele mai renumite case striine gi indigene!
Mare asortiment de bomboane. Serviciu prompt §i consgtientios! Cel mai ieftin
magazin - vinuri de Drdgdsani - calitate marfurilor desfide orice concurentd - Bere
Bragadiru.

BEIUSUL, VII, nr. 4/11 septembrie 1927, p. 3.

III. ZIARE

Cititi §i raspindifi “BEIUSUL”, apdrdtorul tuturor intereselor roménesti din
Bihor.
BEIUSUL, V, nr. 2/12 ianuarie 1925, p. 4.

IV. DIVERSE

Mijlocul cel mai rapid, comod si ieftin, a c3utdrei gi imbierei este reclama de
publicitate, care inainteazd circulatiunea, influenteazd intrecerea i plasmuirea
preturilor. Publicare este sufletul comerciului §i industriei, ea este cheia succesului
material, care inaintea publicului mare deschide portile negofurilor si intreprinderi-
lor, acea este un magnet, ce cumpdratorii atrage cédtre comercianfi. Efectul fermeca-
tor al reclamei influen{eazd comerciul §i industria peste tot aga, precum influen-
feazii puterea taumaturgd a soarelui vegetatiunea, si € indispensabild atit de mult,
cat pentru masine cu vapor(i), apa, si pentru om, aerul. O reclam3 permanenta, des-
toinicd §i rationald este sufletul §i arcul §i elementul tuturor intreprinderilor si
negoturilor de comert §i industrie; aduce dobdnda abundant §i cu timpul reduce
numirea capitalului depus. Din motivul acestora sd publicam in Valea Barcaului.

VALEA BARCAULUIL, I, nr. 1/5 martie 1926. p. 3.

Votati lista partidului liberal. Aceasta poartd ca semn o linie dreaptd! simbo-
lizAnd, cd ia §i la aceste alegen lupta dreaptd, fatisd si demnd, fatd cu adversarii sdi.
Steaua uneori ¢ verde. Cu cercurile se joacd copiii. Barbafii cu rdspundere merg
drept inainte §i la bine §i la rdu. VOTATI LISTA CU LINIE!

BEIUSUL, VI, nr. 9-12/13 mai 1926, p. 8.
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Cinema “CENTRAL” 25 decembrie: “Trei zile in arest”. Mare comedie din
viata soldatilor; 26 §i 27 decembrie “Danton”. Film istoric monumental din viata
marelui revolutionar francez cu marele artist Fritz Kortner.

ROMANIA, I, nr. 3/24 decembrie 1932, p. 4.

Aducem la cunostinta acelora care doresc a invifa limba roménd, c3 in co-
muna Marghita incepand de la 1 Mai 1935 deschidem un curs seral special de lim-
ba roménd numai pentru adulfi, cu durata de 3 luni.

Toti acei care au ginduri serioase de a insugi limba roména si-sa invete dis-
tractiv, cu o metodd ugoara si ieftin, sunt rugati a se inscrie la subsemnatii cel mai
tarziu pand la data de 25 Aprilie 1935.

I. Bogdan si O.Rodan.

MARGHITA, VII, nr. 16/19 aprilie 1935, p. 1. (aviz bilingv)

LA RECLAME DANS LES PETITES VILLES DE BIHOR.
CONSIDERATIONS POUR L'ENTRE-DEUX-GUERRE§

Résumé

L'étude veut réconstituer le niveau d'urbanisation de la region de Bihor pendant
l'entre-deux-guerres en faisant appel au témoignage de la réclame qui est parue dans
la presse de I'époque. L'analyse est située au niveau des petites villes Beius, Marghita
et Salonta parce-qu'elles sont considérées comme le milieu intermédiaire de manifesta-
tion du progrés socio-économique et culturel entre le monde rural et cel-ci de la
grande ville. .

La maniére de présentation de la réclame est suivie sur les domaines d'activité -
industrie - les artisans, commercial, bancaire, typographique, moyens de passer le
temps libre, politique. Les textes groupés dans l'anexe d'étude ont le réle de completer
le discours théorétique du probléme qui a été mis au travail.
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 Faclasaisn

Salonta-IMare — Nagyszalonta
Piata Uninl — Toldi Mikiés-tér
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Salonta-Mare — Nagyszaionta

Primdria — Vdroshdza
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