
RECLAMA ÎN ORĂŞELELE BIHORENE. 
CONSIDERA ŢII PENTRU PERIOADA INTERBELICĂ 

de 
CORNEL CRĂCIUN 

Studiul nostru îşi propune să investigheze un spaţiu situat la graniţa nord­
vestică a ţării dintr-o perspectivă ce vrea să reconstituie gradul de urbanizare al re­
giunii în perioada interbelică. Pentru aceasta am apelat la sectorul reclamei socio­
economice şi cuturale. folosind "mărturia" depusă - cu temeinică obiectivitate - de 
periodicele timpului. Ne-am oprit, în sondajul pe care-l unnărim deja de câţiva ani. 
asupra orăşelelor bihorene Beiuş, Marghita şi Salonta, convinşi fiind că rezultatele 
ne vor pennite configurarea unor linii general valabile pentru întreg registrul medi­
an de comprehensiune al problemei - situat între comunitatea rurală şi cca a mare­
lui oraş. Am avut în vedere şi vechimea, respectiv gradul de dezvoltare al regiunii 
unde sunt plasate aşezările amintite. Un factor important îl reprezintă convietuirea 
mai multor etnii în acest teritoriu de interferente, dintre care se detaşează cea româ­
nă şi cea maghiară. 

Modul de prezentare a reclamei, sectoarele vieţii comunitare la care se apli­
că, frecvenţa şi varietatea (în măsura în care se face simtită) mesajului continut, 
toate la un loc pot aduce argumente serioase - şi inedite - asupra nivelului de dez­
voltare al unei societăţi. Existenţa şi evoluţia fenomenului de certificare competi­
tivă pe care-l contine intrinsec procesul mental al elaborării semanticii reclamei se 
manifestă cu atât mai puternic într-o lume aflată în plin progres pe scara urbaniză­
rii. Lumea micilor comunităţi, tradiţională prin excelenţă, reacţionează într-un mod 
specific la presiunea noului, a "străinilor". Solidarităţile sociale, etnice şi confesio­
nale se prevalează de vechile drepturi "strămoşeşti" pentru a rezista. Dar slăbiciu­
nea - ca în cazul celebru al troienilor - se manifestă din interior, tineretul se per­
verteşte - distantându-se de generaţiile anterioare - şi prin fisura produsă se strecoa­
ră, insinuant, "duşmanul". Reclama este unul dintre aliaţii de nădejde ai noului, ai 
urbanismului. Pornită pe drumul triumfător al modernităţii după revoluţia industri­
ală engleză şi propulsată de victoria revoluţiilor burgheze din America şi Franţa, 
reclama ia în stăpânire paginile periodicelor şi minţile oamenilor porniţi în aventu­
ra îmbogăţirii. 
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Reclamă s-a făcut în formă orală din cele mai vechi timpuri şi continuă să se 
facă până şi în ziua de azi (dovadă zvonurile şi răspândacii lor). Reclama scrisă - în 
speţă cea publicată în presă - există doar din secolul al XVIII-iea, iar cea pe lungimi 
de unde şi video doar de câteva zeci de ani. Suntem, practic, pentru situaţia in­
terbelică, în situaţia tranziţiei de la presa scrisă la cea vorbită, radioficată. În vreme 
ce pe alte meridiane se descoperea voluptatea construcţiei semantice pentru audien­
ta radioascultătorilor, în vreme ce Bucureştiul ţinea pasul cu noutăţile modei euro­
pene şi americane în domeniu, provincia - lumea "periferizată" a acesteia - lupta 
pentru supravieţuirea presei ca unic mijloc mass-media de comunicare. Timid, ime­
diat după 1918, şi apoi din ce în ce mai accelerat se dezvoltă gustul pentru produce­
rea şi consumarea reclamei. Se instalează şi aici termenii economiei de piaţă, ai ce­
rerii şi ofertei, fie că este vorba de profesiuni industriale, comerciale, fapte de cul­
tură sau prezentarea unor produse. 

Cele trei orăşele bihorene vor "depune mărturie" în cele ce urmează într-un 
proces la care au luat parte - indiferent de standardul de dezvoltare atins - toate lo­
calităţile cu tentă urbană din România. Fenomenul este de altfel generalizat la scara 
întregii comunităţi umane. Calitatea de martor este legată de existenta unui izvor 
documentar care să se fi păstrat într-o formă corespunzătoare. În cazul nostru, ne 
referim la presa interbelică. Unele localităţi nu au avut posibilitatea să editeze pe­
riodice, altele au avut dar nu s-a păstrat mare lucru din aceste dovezi probatorii, 
atât de necesare unei restituiri istorice obiective. Nici micile noastre comunităţi: 
Beiuş, Marghita şi Salonta nu fac excepţie la proba timpului. Perioada interbelică 
nu este acoperită în totalitate, numărul periodicelor este mic, iar posibilităţile de 
comparaţie sunt reduse în aceste condiţii. Totuşi, pasiunea pentru cultură a bihore­
nilor şi orgoliul lor proverbial le-au permis să reziste şi să se evidenţieze şi în acest 
domeniu: al reclamei concepute pentru presa periodică . 

• 
De la bun început facem precizarea că materialul pe care I-am avut în vedere 

se referă numai la presa în limba română a perioadei. De aici numărul redus de pu­
blicaţii şi intervalul incomplet de timp acoperit pentru fiecare localitate în parte. 1 

Beiuşul, cel mai mic dintre orăşelele în discuţie - dacă ne raportăm la numărul de 
locuitori2 - este considerat încă de la finele secolului XIX ca "emporiul culturei, in­
dustriei şi comerciului din acest ţinut."3 Centru al activităţii româneşti din Bihor, el 
se află la antipod fată de celelalte două localităţi citate, şi mai ales în comparaţie cu 

1. - Pentru Beiuş semnalăm publicaţiile BEIUŞfil, OBSERVATORfil şi BIHORfil ce 
au ca date extreme anii 1921-1930 şi 1940. Marghita cu publicaţiile VALEA BARCĂfilill şi 
MARGHITA pentru anii 1926 şi 1934-1938, iar Salonta cu ROMÂNIA şi BfilETINUL ORA­
Şfilill SALONTA pentru perioada 1932 şi respectiv 1937-1938. 

2. - 3.000 de locuitori la sfirşitul secolului XIX, pt. cf. C. DIACONOVICH, Enciclope­
dia Română, Sibiu, voi. I, 1898, p. 439, pentru ca la mijlocul deceniului patru să numere 4.294 
de locuitori, cf. Enciclopedia României, voi. II, Bucureşti, 1938, p. 60. 

3. - C. DIACONOVICH, op. cit., p. 439. 
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Salonta.4 Din informaţiile pe care le deţinem rezultă indubitabil accesul mult mai 
accelerat la urbanitate pe care l-a cunoscut Beiuşul. Mărturie stau datele referitoare 
la nivelul socio-economic al cererii şi ofertei, iniţiativele culturale şi stabilitatea 
presei. 

În domeniul industrial, situaţia era dominată net de oraşul Beiuş. Aici se gă­
seau fabrica de cherestea "Sohodol"5, o fabrică de spirt şi rafinărie, una de ţiglă şi 
cărămidă, moara şi uzina electrică şi o întreprindere de pompe funebre6. Marghita 
oferea două întreprinderi de transporturi particulare 7, iar Salonta uzinele comunale 
- de gheată şi cea electrică8 . 

Micii întreprinzători - meseriaşii - sunt orientaţi spre producerea directă de 
bunuri de folosinţă imediată şi de servicii. Prevalează croitorii, frizerii, fotografii şi 
farmaciştii. 

Reclama pe care şi-o produc croitorii este seacă şi stereotipă. O singură ex­
cepţie o întâlnim în cazul lui Paul Bandi din Marghita. Acesta este dispus să utili­
zeze, inteligent, întreg arsenalul persuasiv al domeniului. Folosirea adverbului re­
strictiv "numai" urmat de atributul "modern", adăugat ca argument suplimentar 
meseriei pe care o practică, are menirea de a exclude din start orice reţineri fată de 
seriozitatea ofertei pe care o avansează. Inserarea unor mici artificii, precum: "cel 
mai elegant", "croială la ultima modă", "croială din străinătate", "garanţie 
pentru clienţi" (asta sună foarte bine pentru buzunarele acestora!), respectiv inclu­
derea fotografiei croitorului într-un text bilingv9, îi deschide drumul spre scopul 
propus. 

Nici frizerii nu dau dovadă de mai multă inspiraţie. În anunţul pe care-l 
inserează în paginile ziarului MARGHITA 10, Ştefan Petrişoru utilizează formula­
ristica - extrem de prevenitoare - valabilă la debutul secolului XX. Repetiţia "o­
nor" şi "onoratul public", etalarea serviciilor pe care le oferă: "tuns pentru dame 
şi domni, după ultima modă!" (extrem de incitant), alături de compromisul făcut 
unui public m~i puţin rafinat, atâta vreme cât adaugă: "Tăiere de bătături!", serio­
zitatea fată de persoana şi bugetul clientului: "Servire atentă şi higienică!", pre­
cum şi continua curtoazie semantică: "Rog cu profund respect sprijinul on. public", 
ne îndreptăţesc să sperăm în succesul afacerii sale. 

Fotografii îşi susţin cauza cam în aceiaşi termeni. În Beiuş, dincolo de fluc­
tuaţia specialiştilor locali ai domeniului, ne reţine atentia reclama pe care şi-o pu-

4. - Oraşul avea 12.650 de locuitori la sfârşitul secolului XIX, pt. cf. C. DIA­
CONOVICH, op. cit., p. 873, pentru ca la mijlocul deceniului patru să numere 15.1176 de 
locuitori, cf. Enciclopedia României, voi. II, Bucureşti, 1938, p. 60. 

5. - Enciclopedia României, voi. II, Bucureşti, 1938, p. 60. 
6. - Întreprinderea cuplului Belenyes şi Morschl, vezi BEIUŞUL, V, nr. 12/29 mrtie 

1925, p. 4. 
7. - Întreprinderea de transporturi Iosif Jakab, MARGHITA, IX, nr. 20/14 mai 1937, p. 1 

şi Întreprinderea de transporturi Kovacs, ibidem, nr. 21/21 mai 1937, p. 4. 
8. - Cf. BULETINUL ORAŞULUI SALONTA, I, nr. 21/30 decembrie 1937, p. 2. 
9. - MARGHITA, VIII, nr. 30n august 1936, p. 3. 
10. - Ibidem, VI, nr. 18/13 mai 1934, p. 3. 
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blică un profesionist din Oradea 11 . Sosirea maestrului Dajkovits, ce are o "firmă 
cunoscută şi cu reputaţie", pare de domeniul miraculosului, un adevărat cadou fă­
cut localnicilor de către metropola orădeană. Fotograful nostru dovedeşte o cunoaş­
tere sigură a gustului public. fapt ce atestă o practică serioasă în meserie .. La insis­
tenţele elevilor (şi am putea adăuga ale părinţilor şi ale conducerii liceului), provi­
denţialul fotograf descinde în urbe şi, constatând deplorabila stare de lucruri din 
domeniu, se decide să ajute populaţia cu "fotografii de prima calitate pentru toţi 
amatorii". Deşi reţinut de afacerile bănoase în Oradea, totuşi, valorosul meseriaş 
este decis să-şi sacrifice "anumite zile ale săptămânii" (cât mister de cea mai bu­
nă calitate!) pentru cauza generoasă a slujirii intereselor unui public despre care 
este "convins că va fi pe deplin mulţumit". In nuce, depistăm aici argumentaţia 
suficientă pentru confecţionarea unui mit. Din fericire, fotograful orădean s-a limi­
tat la această unică ofertă. 

Farmaciile plasate în Beiuş captează imediat atenţia şi simpatia cititorului 
prin firmele incitante pe care le poartă. Astfel, stabilimentul soţilor Blaga poartă 
poeticul nume "Isvorul tămăduirii" 12 , iar cel al lui Wilhelm Scharfer - "La îngerul 
păzitor" 13. Din această perspectivă, cei din Marghita sunt mai modeşti, farmacia d­
lui Gliick 14 - despre a cărei existenţă aflăm direct - fiind lipsită de o denominaţie 
corespunzătoare. 

George Jager, un întreprinzător serios preocupat de problema sanitară a Be­
iuşului, deschide în luna august. 1922 o "Bae de vană şi aburi" 15. La începutul a~ 
nului 1925 afacerea este preluată de către Constantin Lăzărescu 16, care se angajea­
ză să menţină programul, confortul şi sănătatea populaţiei. Între timp. ca orice afa­
cere rentabilă, baia de aburi capătă un nume - şi care putea fi mai potrivit decât cel 
al zeiţei vânătorii. .. Beiuşul nu are la dispoziţie întreprinderi de transport particu­
lare, dar încearcă să substituie acest handicap printr-o şcoală de şoferi 17. Brutarii 
se bucură de o oarecare trecere în acest mediu, însă anunţurile pe care le fac nu au 
consistenta reclamei 18. O ultimă apariţie în sectorul meseriaşilor - ce beneficiază 
de o prezentare adecvată - se referă la atelierul de ţesături şi cusături româneşti, 
deschis în Beiuş, de văduva Maria Cosma19. Textul elaborat face trimiteri precise 
la târgul de mostre din Bucureşti. insistând asupra condiţiilor deosebit de avanta­
joase în care sunt satisfăcute comenzile. 

11. - BEIUŞUL, III, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 6. 
12. - Ibidem, I, nr. 3 l /25 decembrie 1921, p. 8. 
13. - Ibidem, VI, nr. 25-26/22 august 1926, p. 4. 
14. - MARGIDTA, VI, nr. 18/13 mai 1934, p. 3. 
15. - BEIUŞUL, II, nr. 31/13 august 1922, p. 5. 
16. - Ibidem, V, nr. 2/12 ianuarie 1925, p. 4. 
17. - BIHORUL, I, nr. 3/15 decembrie 1940, p. 3. 
18. - Vezi vânzarea unei case cu brutărie la Beiuş în BEIUŞUL, III, nr. 35-36/16 septem­

brie 1923, p. 3, respectiv amintirea brutarului Alexndru Juhas în MARGIDTA, VIII, nr. 46/4 
decembrie 1936, p. 2. 

19. - BEIUŞUL, I, nr. 26/20 noiembrie 1921, p. 6. 
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• 
Localurile au un regim aparte, special, în viata socio-economică a oricărei 

comunităţi umane. Orăşelele bihorene nu fac excepţie, reclama acestei forme co­
merciale propunând o multitudine de variante. Pe primul plan se situează, cum e 
oarecum firesc, restaurantele. Beiuşul conduce în topul numeric al prezentelor, res­
pectiv al consistentei ofertei negustoreşti20 . Restaurantul "Vatra vânătorilor" (din 
nou un titlu de firmă extrem de sugestiv) este situat într-un minunat punct strategic 
- lângă Casina Română - şi oferă "cele mai alese mâncăruri calde şi reci, vinuri 
excelente (de Holod) şi bere rece", fiind condus de o văduvă care-şi câştigă astfel, 
mai mult decât onorabil, existenta21 . Intrat în competiţie cu firma amintită, negus­
torul Iosif Vancu face apel, primordial, la intelectualii din provincie. Să nu ne pripim 
şi să tragem concluzii eronate! În ciuda consumului însemnat de alcool la nivelul 
întregului judeţ22 , care-l plasa pe locuri fruntaşe într-o ierarhie de nimeni dorită, 
intelectualii nu au depăşit media onorabilă a consumaţiei în domeniu. Trebuie să 
înţelegem mai repede acest apel ca pe o dorintă de plasare în lumea bună a oraşului 
provincial, căreia i se pune la dispoziţie "popici şi bere proaspătă", la preţuri mo­
derate şi cu un serviciu prompt23. Dacă cineva a avut curajul şi timpul disponibil să 
întreprindă o cercetare privitoare la gustul burgheziei intelectuale provinciale, poa­
te să depună mărturie că aceste deziderate reprezintă exact cerinţele de respectabi­
litate pe care ţi le impune această categorie socială. 

Magazinele de stofe şi haine de gata se găsesc angajate într-o competiţie a­
cerbă. Indubitabil, acesta este sectorul comercial cel mai activ, unde se manipulea­
ză mărfuri şi se ţes iluzii prefabricate pentru clientul credul. Magazia "FARKAS" 
lansează în deschiderea propunerii sale un semnal de alarmă menit să atentioneze 
pe oricine ar fi tentat să ocolească generoasa ofertă a firmei: "Nu vă lăsaţi traşi pe 
sfoarl de orice reclamă". Pus serios în gardă, clientul va medita asupra farmece­
lor magaziei "FARKAS", "recunoscutl pentru preţurile moderate şi serviciul 
prompt". În final, se atinge cu delicateţe pedala magică a comerţului "preţurile 
cele mai ieftine"24. Cititorul îmbrobodit ar putea crede că a atins Paradisul... Răs­
punsul magazinului "RECLAM", patronat de Lowy şi Lebovits, este prompt. Elin­
sistă pe avantajul procurării mărfii direct de la sursă - ce aduce după sine ieftină­
tatea, preţurile fiind "in afarl de orice concurenţi"25 . Se înşeală proprietarii ma­
gazinelor amintite şi cumpărătorii care nu ţin cont de reclama comerciantului 

' român Ioan Iosif. Mărfurile sunt proaspete şi provin din Cehoslovacia şi de la Vie-

20. - Cu cele patru restaurante ale sale: "Vatra Vânătorilor", Iosif Vancu, Crâşma de pia­
tră şi Restaurantul Gării, faţă de numai două în Marghita: Iuliu Urav şi Hotelul Central, respectiv 
Restaurantul Coroana din Salonta. 

21. - BEIUŞUL, I, nr. 8/24 iulie 1921, p. 3. 
22. - Valoarea anuală a consumului de alcool se ridică la 300.000.000 lei. Cf. BEIUŞUL, 

VII, nr. 6/25 septembrie 1927, p. 1-2. 
23. - Ibidem, II, nr. 18/14 mai 1922, p. 5. 
24. - Ibidem, nr. 47/3 decembrie 1922, p. 5. 
25. - Ibidem, IV, nr. 8-9/9 martie 1924, p. 5. 
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na, preţurile sunt mai ieftine ca oriunde26. Lucrurile stau mult mai simplu în Mar­
ghita, unde "Postăvăria" Heller Salamon27 nu are practic rival, iar pentru Salonta 
nu depnem date. 

Băcăniile şi magazinele de coloniale se situează constant în sfera de interes a 
cererii şi ofertei bihorene. Negustorul Iosif Vancu din Beiuş, cu care ne-am întâlnit 
anterior în calitate de proprietar de restaurant, ne îmbie cu o mulţime de produse a­
petisante: caşcavaluri, romuri şi lichioruri, bomboane de ciocolată de Capşa şi 
Zamfirescu. Efectiv aprovizionarea este de prima mână! Preţurile moderate şi ser­
viciul prompt fac deja parte din regula jocului. Iată că neobositul comerciant se 
gândeşte să-şi alieze un contingent serios al intelectualităţii rurale, de vreme ce a­
nunţă reduceri de preţuri pentru preoţi şi învăţători28 . Pe această cale, debuşeul în 
lumea satelor învecinate pare a fi eliberat de orice contracandidatură. La o distanţă 
de doi ani se insinuează puternic pe piaţa colonialelor Nicolae Ciaviciu, care are 
pretenţia să afirme că deţine "cea mai bine asortatl prlvllie în coloniale şi deli­
catese şi din ţari şi din strlinltate"29. Frazarea pompoasă şi formularea dubitati­
vă, încărcată de prea multe conjuncţii, are scopul nedisimulat de a ameţi consuma­
torul şi de a desfide concurenţa. În rest, aceleaşi platitudini: serviciul cel mai con­
ştiincios, preţurile cele mai moderate. Destul de puţin pentru o firmă ce pretinde că 
are în spate aproape 40 de ani de existenţă. Cu dezinvoltura pe care şi-a dobândit-o 
din exploatarea băii comunale a oraşului, se avântă în competiţie Constantin Lăză­
rescu, care ne bombardează cu o mulţime de produse şi de mărci aflate în mare vo­
gă în toamna anului 1927: vinurile de Drăgăşani şi berea Bragadiru30. Din nou, su­
perlativele cel mai ... şi cel mai, cele mai renumite, cel mai ieftin magazin, şi for­
mula sacrosantă: "Serviciu prompt şi conştienţios!". Ne aflăm, categoric, într-o 
etapă manieristă a formulei de reclamă, când nu se mai inovează ci se încarcă "nota 
de plată" semantică prin vehicularea aceloraşi termeni istoviţi de înţelesuri. 

• 
Domeniul tipografic este controlat cu autoritate de către institutul "DOINA" 

din Beiuş. Aici se tipăresc cele trei publicaţii periodice ale oraşului, se pot cumpăra 
cărţi în librăria aferentă31 , se dau informaţii pentru cei doritori să-şi facă fotogra­
m32 şi se cumpără bilete pentru spectacolele din localitate33. Ca o noutate abso­
lută, cu care şi-a cucerit un public stabil, patronul institutului "DOINA" orga-

26. - Ibidem, p. 7. 
27. - MARGIBTA, IX, nr. 12/19 martie 1937, p. 4. 
28. - BEIUŞUL, II, nr. 1/14 ianuarie 1922, p. 8. 
29. - Ibidem, IV, nr. 30-31/7 septembrie 1924, p. 7. 
30. - Ibidem, VII, nr. 4/11 septembrie 1927, p. 3. 
31. - Vezi reclama pentru "Calendarul Bihorului", ibidem, I, nr. 20-21/23 

octombrie 1921, p. 8 .. 
32. - Vezi reclama lui Dajkovits, ibidem, III, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 6. 
33. - Organizate la Teatrul Aristide DEMETRID, ibidem, IV, nr. 3/27 ianuarie 1924, p. 2 

şi ibidem, V, nr. 17 /26 aprilie 1925, p. 2. 
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nizează din luna mai a anului 1923 o bibliotecă în localul librăriei34 . În Marghita 
funcţionează tipografia "Globus"35, iar în Salonta cea condusă de M. MÂNDRU şi 
Comp.36. · 

• 
Domeniul bancar este destul de generos configurat în Beiuş. Din cele cinci 

bănci şi instituţii de credit existente aici37, una singură este o filială a unui consor­
ţiu clujan, iar celelalte sunt creaţii locale. Două dintre ele datează din 1899. Simpla 
enumerare a modului de organizare şi funcţionare a capitalului activ şi a celui din 
rezervă, a personalităţilor ce fac parte din consiliul de conducere38, este suficientă 
pentru a trezi interesul eventualilor investitori. Mai deosebită ni s-a părut totuşi 
pledoaria "Cooperativei de economii şi credit"39 care este concepută în termeni 
simpli, direcţi, pe înţelesul populaţiei cu venituri mici, din care-şi extrage cu predi­
lecţie membrii componenţi. 

• 
Ce posibilităţi de distracţie ofereau orăşelele bihorene în perioada interbeli­

că? Iată o întrebare care ne obligă să facem un tur de orizoni prin zonele culturale, 
sportive şi de agrement. 

Posibilităţile de lectură erau servite cu promptitudine de editurile· şi tipogra­
fiile locale. Mai mult decât atât, ni se recomandă să foiletonăm revista "Lwnina Fe­
meii" de la Cluj40, catalogul "PRESA BUNĂ" din Iaşi41 şi lista cu cărţile apărute 
în "Biblioteca Intelectualului" a editurii OBSERVATORUL din Beiuş42 . Amatorii 
au la dispoziţie biblioteca publică instalată în localul librăriei DOINA. Desigur că 
cei interesaţi se vor bucura şi de prilejul înfiinţării clubului ziarului BEIUŞUL 43. 

Spectacolele se desfăşurau în sala Teatrului ARISTIDE DEMETRIAD de la 
Casina Romană, la Hotel Central44 sau în sala de gimnastică a liceului de băieţi45 . 

34. - Ibidem, III, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 4. 
35. - Unde se tipăreşte ziarul MARGIIlTA 
36. - Unde se tipăreşte ziarul ROMÂNIA. 
37. - Banca Poporalii s.p.a., Banca Agrarii S.A. Privilegiată Cluj, filiala Beiuş, Cooperati­

va de economii şi credit, Banca "DrAganul" şi Banca Popularii Regionalii Vintilii Brătianu. Aces­
tora li se pot adăuga Casa de păstrare din Vaşcău şi Institutul de credit şi economie s.a. "Bihorea­
na" din Oradea. 

38. - Este vorba de senatorul liberal dr. Gavril Cosma, preşedinte al Băncii Poporale 
s.p.a. şi la Banca Popularii Regionalii Vintil! BrAtianu, loco. De asemenea, pot fi menţionaţi 
Nerva Traian Cosma, director executiv la Banca Poporalii s.p.a. Beiuş şi director al Băncii 
Populare Regionale Vintilă Brătianu Beiuş, precum şi profesorul Ioan Buşiţa, aflat în consiliul de 
administraţie al Tipografiei şi librăriei DOINA din Beiuş. 

39. - BEIUŞUL, IV, nr. 14/13 aprilie 1924, p. 3. 
40. - Ibidem, I, nr. 23/30 Octombrie 1921, p. 3. 
41. - OBSERVATORUL, I, nr. 8/decembrie 1928, coperta int.:rioarA. 
42. - Ibidem, vezi de la nr. 2 înainte. 
43. - BEIUŞUL, II, nr. 13/9 aprilie 1922, p. 4. 
44. - Cazul concertului oferit de baritonul liric Laurian Nicorescu de la Opera Română 

din Cluj, în BEIUŞUL, III, nr. 44-45/17 noiembrie 1923, p. 4. 
45. - Ibidem, II, nr. 13/31 august 1922, p. 5. 
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La Salonta funcţiona cinematograful CENTRAL, ce rula acelaşi program de filme 
de duzină46. valabil şi pentru perioada interbelică, şi sala "Reduta", pentru specta­
colele cu piese de teatru prezentate în turneu de trupa orădeană47 . 

Organismele culturale de resort propuneau celor interesaţi serate, bal mascat 
sau. pur şi simplu, petrecerea Revelionului l 93o48. 

Amatorii de recreere şi drumeţie puteau să viziteze băile "Fântâna Popii" si­
tuate la o jumătate de oră distantă de Beiuş49 ori să circule cu trenul spre localităţi­
le învecinate50. În Beiuş se putea practica jocul de tenis cu parteneri din Oradea 51, 

se putea învăţa pianul cu profesor de specialitate - dar numai dacă erai fată! 52 - se 
putea învăţa meşteşugul fabricării sitelor53 sau, la alegere, puteai deveni candidat 
de avocat pe lângă una din notabilităţile oraşului 54 . 

• 
Ziarele locale, ca orice sursă de informapi autorizate ce se respectă, îşi fă­

ceau propria lor reclamă. Dacă "BEIUŞUL" recurge la garantata formulă propagan­
distică întâlnită şi pe alte meleguri ale ţării55 , surprinde în mod plăcut amestecul 
original de umor, date comune şi comparaţii semnificative din paginile "VALEA 
BARCĂULUI" ce apărea la Marghita56. "BEIUŞUL" recomandă cu insistentă şi 
alte publicaţii, din sfera literaturii de calendar57 şi a revistelor ilustrate ce apăreau 

46. - Este vorba de filmul Trei zile în arest, mare comedie din viaţa soldatilor, şi Dan­
ton, film istoric monumental din viaţa marelui revoluţionar francez, cu marele artist Fritz Kort­
ner (!), în ROMÂNIA, I, nr. 3/24 decembrie 1932, p. 4. 

47. - Ibidem, I, nr. 1/10 decembrie 1932, p. 4. Trupa "Teatrului de Vest" din Oradea a ju­
cat poemul istoric Cuib de şoimi şi comedia Când femeia e nervoasă(!), cu actorii Olga Deliso 
şi Titi Nicolescu în rolurile principale. 

48. - Corul Tinerilor Meseriaşi Români din Beiuş oferă o serată în 25 decembrie 1929, 
Reuniunea Femeilor Române din Beiuş organizează Revelionul 1930, iar studenţii din aceeaşi 
localitate organizează un Bal Mascat, pt. cf. BEIUŞUL, IX, nr. 7/25 decembrie 1929, p. 6 şi anul 
X. nr. 1/1 ianuarie 1930, p. 2. şi 4. În Marghita, funcţionarii financiari din plasa locală organizea­
ză şi ei o serată dansantă în localul hotelului "Margareta" din oraş, vezi MARGHITA, VII, nr. 
19/10 mai 1935, p. 3. 

49. - Cf. C. DIACONOVICH, op. cit., p. 439 şi anunţul înserat în BEIUŞUL, VI, nr. 13-
14i4 iulie 1926, p. 4. 

50. - Extrasul din mersul trenurilor - "partea ce ne priveşte mai îndeaproape" în BEIU­
ŞUL, II, nr. 25/2 iulie 1922, p. 5. 

51. - Ibidem, IV, nr. 36-37/28 septembrie 1924, p. 4. 
52. - Ibidem, II, nr. 36/17 septembrie 1922, p. 5. Excepţie făcea profesorul Corneliu Gi­

vulescu de la Şcoala Normală de fete din loc., ibidem, IV, nr. 3/27 ianuarie 1924, p. 3. 
53. - Ibidem, II, nr. 21/4 iunie 1922, p. 7. 
54. - Este vorba de oferta dr. Gavril Cosma, ibidem, IV, nr. 17/18 mi 1924, p. 4. În com­

pletare la cele asertate se poate aminti cursul de perfecţionare în limba română organizat de I. . 
Bogdan şi O. Rodan în primăvara anului 1935 la Marghita, vezi MARGHITA, VII, nr. 16/19 a-
prilie 1935, p. I. . 

55. - "Citiţi şi răspândiţi BEIUŞUL, apărătorul tuturor intereselor româneşti din Bihor", 
în BEIUŞUL, V, nr. 2/12 ianuarie 1925, p. 4. 

56. - VALEA BARCĂULUI, I, nr. 1/5 martie 1926, p. 3. Textul integral este reprodus în 
anexa studiului. 

57. - "Calendarul Bihorului", în BEIUŞUL, I, nr. 20-21/23 octombrie 1921, p. 8. 
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la Cluj58. 

• 
O problemă care-i preocupă intens pe beiuşeni între anii 1927-1929 este a­

ceea a judeţului Beiuş59 . Pentru aceasta expediază o mulţime de memorii, scriu ar­
ticole incitante în presa locală şi susţin - argumentat - necesitatea şi avantajele unei 
descentralizări faţă de Oradea (probabil că ideea este suficient de actuală!) . 

• 
Paginile periodicelor din cele trei orăşele bihorene adăposteau, cu altruism, 

şi reclame referitoare la alte oraşe. Dintre acestea, după cum lesne se poate bănui, 
Oradea ocupă primul loc. Nu funcţionează numai principiul subordonării fată de 
metropola judeţului, cât mai ales considerentul aprovizionării de pe piaţa, indiscu­
tabil mai variată şi generoasă, a acestui oraş. Oferta este deosebit de tentantă şi e­
voluează de la produsele celebrei postăvării DEUTSCH60, prin intermediul expozi­
ţiei şi târgului din toamna lui 1925 de la Hala Comercială61 , până la anuntul unui 
profesor oftalmolog62 şi a cremei PODEOL, produsă de farmacia Csanda63 . 

Capitala Transilvaniei, oraşul Cluj, este prezentă prif\ relativ puţine trimiteri 
notificate: Banca Centrală pentru industrie şi comerţ s.p.a.64, cursul de ţesut covoa­
re orientale organizat de Veturia Ghibu65 şi revista COSÂNZEANA66 . 

• 
Nu ne putem încheia rândurile de fată fără a ne referi şi la reclama politică, 

prezentă în paginile aceluiaşi ziar BEIUŞUL, atât de activ pentru deceniul 1921-
1930. Explicaţia implicării gazetei în campania electorală a anului 1926 este sim­
plă, având în vedere faptul că directorul publicaţiei amintite candida cu numărul 1 
(!) pe lista de senatori a P.N .L. în judeţul Bihor. Limbajul uzitat era colorat cu for­
mule popularizante care doresc să pătrundă direct în conştiinţa alegătorilor67 . 

• 
Panorama discursului expozitiv al reclamei în perimetrul micilor aşezări ur­

bane din Bihor a convins, sperăm, asupra complexelor probleme ce confruntau so­
cietatea românească aflată în plin proces de consolidare naţională şi trecere la o 

58. - Ibidem, V, nr. 46/6 decembrie 1925, p. 4, revista COSÂNZEANA din Cluj. 
59. - Ibidem, VII, nr. 4/11 septembrie 1927, p. 1 şi următoarele, până la nr. 1/10 noiem-

brie 1929, p. 1-2. 
60. - Ibidem, III, nr. 15/22 aprilie 1923, p. I. 
61. - Ibidem, V, nr. 37 /13 septembrie 1925, p. 3. 
62. - Ibidem, nr. 2/12 ianuarie 1925, p. 5. 
63. - MARGIBTA, VII, nr. 23n iunie 1935, p. 3. 
64. - BEIUŞUL, II, nr. 10/19 martie 1922, p. 6. 
65. - Ibidem, nr. 44/12 noiembrie 1922, p. 5. 
66. - Ibidem, V, nr. 46/6 decembrie 1925, p. 4. 
67. - Ibidem, VI, nr. 9-12/13 mi 1926, p. 8. Textul integral în anexa studiului. 
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viaţa urbană activă, eficace. Mai mult decât oriunde, în acest mediu cu profunde le­
gături în lumea rurală, se simte controversata confruntare între traditie şi inovaµe, 
dintre. ancestral şi modem. Măsura în care civilizatia românească s-a aliniat la 
comandamentele epocii se verifică, benefic, şi prin insertia în zona mic urbană 
bihoreană a elementului dizolvant al reclamei - privit la început cu suspiciune ca un 
argument al străinului ("al celuilalt") şi sfârşind prin a fi acceptat ca simbol peren 
al înnoirii, al progresului. 
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ANEXE 

I. MESERIAŞI 

Cu onor înştiinţez onoratul public, din Loco şi comune, că am deschis 
Frizerie moderni p.t. doamne şi domni, în Marghita, str. Reg. Ferdinand no. 18 
(lângă Farmacia Gliick). Tuns pentru dame şi domni, după ultimă modă! 

Rog cu profund respect sprijinul on. public. 
Cu stimă: Im. PETRIŞORU ŞTEFAN, frizer. 
Servire atentă şi higienică! Preţuri solide! Tăiere de bătături! 
MARGHITA, VI, nr. 18/13 mai 1934, p. 3. 

Numai la croitoria modernă PAUL BANDI. Costume şi pardesiuri pentru 
dame şi domni se execută în mod(ul) cel mai elegant cu croială la ultima modă. 
Preţuri solide. Executat primul lucru special cu croiala din străinătate cu garanţie 
pentru clienţi. Încercaţi lucrul la acest atelier. Dacă doriţi a purta haine croite la 
modă, la PAVEL (?) BANDI Marghita, str. Reg. Ferdinand nr. 20 (text bilingv şi 
fotografie meseriaş!). 

MARGHITA, VIII, nr. 30/7 august 1936, p. 3. 

Farmacie nouă în Beiuş "La isvorul tămăduirii". S-a deschis (lângă librăria 
"DOINA") farmacia românului Liciniu Blaga şi a sopei sale farmacista Natalie 
Blaga. Tot Românul are datoria de a le da sprijinul. 

BEIUŞUL, I, nr. 31/25 decembrie 1921, p. 8. 

ANUNŢ! Am onoare a anunţa On. public din loc. şi jur că am instalat în str. 
Ţarinei o Bae de vanA şi aburi instalată după cele mai noi recerinţe. Preţul unei 
bAi de persoană 15 lei. 

Pentru bărbaţi: Miercuri, Vineri, Sâmbătă şi Duminică. 
Pentru femei: Marţia şi Joia,_ 
Totodată anunţ că am deschis acolo şi un restaurant unde se vor servi zilnic 

mâncări şi beuturi reci şi calde pe lângă preţurile cele mai moderate. 
De binevoitorul sprijin se roagă: George Jager. 
BEIUŞUL, II, nr. 31/13 august 1922, p. 5. 

Aviz. La dorinţa elevilor de clasa VIII liceală din Beiuş, venind în acest 
oraş, m-am hotărât să execut fotografii de prima calitate pentru toţi amatorii care 
mi s-ar adresa. În scopul acesta voi veni la Beiuş, în anumite zile ale săptămânei. 
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Informapi dă "DOINA". 
Fiind firma mea cunoscută şi cu reputape, rog sprijinul On. Public, şi sunt 

convins, că va fi pe deplin mulţumit. 
DAJKOVITS, fotografOradia-mare, Pasajul Vulturul et. II. 
BEIUŞUL, III, nr. 16-17/6 mai 1923, p. 6. 

II.COMERŢ 

Am onoare a aduce la cunoştinta onor public din Beiuş şi jur, că Restauran­
tul şi berăria "Vatra Vânătorilor" (fost "Othon"), lângă Casina Română, serveşte 
cele mai alese mâncări calde şi reci, vinuri excelente (de Holod), bere rece, etc. 
Rog binevoitorul sprijin al on. public. Cu deosebită stimă văd. Elena Toth. 

BEIUŞUL, I, nr. 8/24 iulie 1921, p. 3. 

La negustorul Iosif Vancu din Beiuş găsiµ cele mai delicioase aperitive, caş-
cavaluri, romuri, licheoruri şi cele mai alese coloniale. 

În magazia sa are bomboane de Capşa şi Zamfirescu, sosite de curând. 
Preţuri moderate şi serviciu prompt. 
Preoplor şi învăţătorilor, precum şi cooperativelor, le face preţuri scăzute. 
BEIUŞUL, II, nr. 1/14 ianuarie 1922, p. 8. 

Restaurant nou in Beiuş 
Am onoare a anunta intelectualii din provincie, că voiu deschide joi, în 18 

mai a.c., un restaurant în Piata dr. Ciordaş. Preţuri moderate. Serviciu prompt. 
Popici şi bere proaspătă. Cu stimă: Iosif Vancu, negustor. 

BEIUŞUL, II, nr. 18/14 mai 1922, p. 5. 

Nu vă lăsati traşi pe sfoară de orice reclamă, ci cercetaµ, cu încredere maga­
zia "FARKAS" (lângă Crâşma de Piatră). Recunoscută pentru preţurile moderate 
şi serviciul prompt, şi unde îti pop cumpăra haine de iarnă pe lângă preţurile cele 
mai ieftine ... 

BEIUŞUL, II, nr. 47/3 decembrie 1922, p. 5. 

S-a început marele târg de primăvară în MAGAZINUL "RECLAM" al lui 
LOWY. .. Anunţul nostru nu este reclamă goală; în urma asocierii am ajuns în situa­
tia ca mărfurile să le putem câştiga direct aşa că ele sunt în afară de orice concu­
renţă. Este în interes propriu să se convingă despre aceasta, cine voieşte să se îm­
brace ieftin şi elegant. Despre ieftinătatea mărfurilor noastre, vă puteti convinge şi 
prin preţurile afişate în vitrină. 

Serviciu prompt şi conştientios (?). Cu stimă: 
LOWY şi LEBOVITS. Piata dr. Ciordaş. 
BEIUŞUL, IV, nr. 8-9/9 martie 1924, p. 5. 
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Cea mai bine asortată prăvălie în coloniale şi delicatese şi din ţară şi străină­
tate, Serviciul cel mai conştienţios şi prompt. Preţurile cele mai moderate, le găsiţi 
la NICOLAE CIAVICIU. Piat-a dr. Ciordaş, BEIUŞ. Prăvălie fondată în 1885. 

BEIUŞUL, IV, nr. 30-31/7 septembrie 1924, p. 7. 

Vizitaţi cel mai nou şi cel mai bine asortat magazin de coloniale, delicatese 
şi băuturi: 

Constantin Lizlirescu 
BEIUŞ, Piat-a dr. Ciordaş no. 11. 
Depozit permanent de ape minerale, vinuri de Drăgăşani, şampanie, bere 

Bragadiru, cognacuri şi liqueoruri, de la cele mai renumite case străine şi indigene' 
Mare asortiment de bomboane. Serviciu prompt şi conştienţios! Cel mai ieftin 
magazin - vinuri de Drăgăşani - calitate mărfurilor dcsfide orice concurenţă - Bere 
Bragadiru. 

BEIUŞUL, VII, nr. 4/11 septembrie 1927, p. 3. 

III. ZIARE 

Citiţi şi răspândiţi "BEIUŞUL", apărătorul tuturor intereselor româneşti din 
Bihor. 

BEIUŞUL, V, nr. 2/12 ianuarie 1925, p. 4. 

IV. DIVERSE 

Mijlocul cel mai rapid, comod şi ieftin, a căutărei şi îmbierei este reclama de 
publicitate, care înaintează circulaţiunea, influenţează întrecerea şi plăsmuirea 
preţurilor. Publicare este sufletul comerciului şi industriei, ea este cheia succesului 
material, care înaintea publicului mare deschide porţile negoţurilor şi întreprinderi­
lor, acea este un magnet, ce cumpărătorii atrage-către comercianţi. Efectul fermecă­
tor al reclamei influenţează comerciul şi industria peste tot aşa, precum influen­
ţează puterea taumaturgă a soarelui vegetaţiunea, şi e indispensabilă atât de mult, 
cât pentru maşine cu vapor(i), apa, şi pentru om, aerul. O reclamă permanentă, des­
toinică şi raţională este sufletul şi arcul şi elementul tuturor întreprinderilor şi 
negoţurilor de comerţ şi industrie; aduce dobândă abundant şi cu timpul reduce 
numirea capitalului depus. Din motivul acestora să publicăm în Valea Barcăului. 

VALEA BARCĂULUI, I, nr. 1/5 martie 1926. p. 3. 

Votaţi lista partidului liberal. Aceasta poartă ca semn o linie dreaptă! simbo­
lizând, că ia şi la aceste alegeri lupta dreaptă, făţişă şi demnă, faţă cu adversarii săi. 
Steaua uneori e verde. Cu cercurile se joacă copiii. Bărbaţii cu răspundere merg 
drept înainte şi la bine şi la rău. VOTAŢI LISTA CU LINIE! 

BEIUŞUL, VI, nr. 9-12/13 mai 1926, p. 8. 
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Cinema "CENTRAL" 25 decembrie: "Trei zile in arest". Mare comedie din 
viata soldatilor; 26 şi 27 decembrie "Danton". Film istoric monumental din viata 
marelui revoluţionar francez cu marele artist Fritz Kortner. 

ROMÂNIA, I, nr. 3/24 decembrie 1932, p. 4. 

Aducem la cunoştinţa acelora care doresc a învăţa limba română, că în co­
muna Marghita începând de la 1 Mai 1935 deschidem un curs seral special de lim­
ba română numai pentru adulţi, cu durata de 3 luni. 

Toţi acei care au gânduri serioase de a însuşi limba română şi-să învete dis­
tractiv, cu o metodă uşoară şi ieftin, sunt rugati a se înscrie la subsemnaţii cel mai 
târziu până la data de 25 Aprilie 1935. 

I. Bogdan şi O.Rodan. 
MARGHITA, VII, nr. 16/19 aprilie 1935, p. 1. (aviz bilingv) 

LA RECLAME DANS LES PETITES VILLES DE BIHOR. 
CONSIDERATIONS POUR L'ENTRE-DEUX-GUERRE~ 

Resume 

L'etude veut reconstituer le niveau d'urbanisation de la region de Bihor pendant 
l'entre-deux-guerres en faisant appel au temoignage de la reclame qui est parue dans 
la presse de l'epoque. L'analyse est situee au niveau des petites villes Beius, Marghita 
et Salonta parce-qu'elles sont considerees comme le milieu intennediaire de manifesta­
tion du progres socio-economique et culturel entre le monde rural et cel-ci de la 
grande ville. 

La maniere de presentation de la reclame est suivie sur Ies domaines d'activite -
industrie - Ies artisans, commercial, bancaire, typographique, moyens de passer le 
temps libre, politique. Les textes groupes dans l'anexe d'etude ont le role de completer 
le discours theoretique du probleme qui a ete mis au travail. 
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ffiargllfa Fazckas-ulca 

Salonta-mare - Nagyszalonta 
Plata Unirii - Toldl ffiikl6s-tdr 
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Salontn-tnare - nagllszaionla Prlmiria - 17drashdza 
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