PUNCTE DE VEDERE DESPRE RELATIA MUZEU, MIJLOACE
DE COMUNICARE IN MASA

de IOAN OPRIS

Omului, capitalul cel mai de pret spre care se indreaptd striddaniile
societdtii socialiste, i se adreseazd prin o diversitate de mijloace intregul
produs social, fie el material sau cultural.

Cultura ,este un drept inalienabil si indivizibil al omului : ea nu se
saparid de toate celelalte aspecte ale vietii“ !, cultura ca bun de masid se
difuzeazi mai ales in proportii surprinzitoare prin intermediul mijloace-
lor de comunicare in masa. In California elevii stau in fata aparatelor de
televiziune 30 de ore pe saptamina, in Polonia 22 de ore; in Franta s-au
inregistrat 20 milioane de ascultdtori la radio si 30 milioane spectatori la
televiziune intr-un singur an? Un sondaj efectuat in doua orase de tip
mediu din tara noastrda a indicat procentul de 90°/, din populatie ca
spectatoare la programele televiziunii romane® Deci pe bunid dreptate
Augustin Girard afirma ca fiecare minut de antena este un act cultural.

Ca aceste mijloace moderne sint intr-un vizibil progres este un lucru
de la sine infeles : dacd actualmente locuitorii Los Angelesului dispun de
13 canale de teledistributie, in 1975 emisiunile de televiziune prin sateliti
vor putea fi preluate de statii de receptare zonale si apoi retransmise in
antenele colective de cartier, dupa care vor ajunge in antenele individuale
— practic orice individ isi va putea alege preferential emisiunile, va putea
comunica intr-o forma incontrolabila.

1 Rezolutia 11 a Conferintei interguvernamentale asupra aspectelor institutio-
nale, administrative si financiare ale politicilor culturale — Venetia 24 august — 2
septembrie 1970. Raport final Paris Unesco — 1970. citat de Aug. Girard, Develope-
ment cultural : erperiences et politiques UNESCO, Paris 1972 pag. 22.

2 Idem, op. cit. pg. 29, 31, 33

3 Idem op. cit. pg. 51
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Incercind o determinarea a functiilor culturale a mijloacelor mass-
media autorul citat le imparte in cinci: functie de creatie, functie de di-
fuzare, functie auxiliara de invatdmint, functie de conservare si functie de
informare.

Care este situatia in aceste conditii a institutiilor culturale traditio-
nale : biblioteca, teatrul, muzeul etc. ? Evident (a acestea sint antrenate
intr-o competitie de ordin tehnic in primul rind, in care conditia lor speci-
fica le creeazi greutiti de acomodare a functiilor Ia noile cerinte si carac-
teristici ale progresului tehnico-stiintific.

Muzeul, noi referindu-ne numai la aceasta institutie de cultura, tre-
buie sa-si schimbe ,,fata", modul de prezentare a exportului fiindca ,,pen-
tru muzeu nu pretul de intrare constituie un obstacol, ci continutul sauy,
lipsa initierii, faptul ca publicul nu stie codul*

Functia educativd a institutiei muzeale implicd prezenta animatoru-
lui cultural care sd iasd in calea publicului larg si-1 formeze in sensul in-
{elegerii, bogitiei si semnificatiei partrimoniului cultural, sa cultive sen-
timentele dragostei fatd de trecutul istoric national, de mindrie pentru
poporul din care facem parte, pentru lupta si munca acestuia. El trebuie
sd-i dea acestuia constiinta apartenentei la un anume sistem de valori de
civilizatie §i istorie culturala.

Mai mult, el trebuie sa si-l apropie, sa il permanentizeze. In aceasta
directie muzeele tari joaca un rol deosebit. Indiferent de profilul lor ele
se constituie In institutii active care prin programele educative trebuie sa
satisfacd cerintele diferitelor categorii de vizitatori. Avindu-si rafiunea
doar atunci cind actioneazd asupra unui numar corespunzitor de vizita-
tori — care trebuie sa creasca din ce in ce — muzeul militeazd prin pro-
paganda pentru a atinge acest obiectiv.

Sondajele efectuate in Franta au evidentiat ca 829/, din adulti n-au
intrat nici o data intr-un muzeu, iar 709/, n-au realizat ce este un monu-
ment5. Si in cazul majoritatii muzeelor noastre problema atragerii unui
public numeros este incd nerealizata, in ansamblul vietfii culturale locale,
popularizarea si actiunile cultural-educative (seri muzeale, simpozioane,
asociatii de prieteni ai muzeului, expozitii etc.) constituind functii ale in-
stitufiei comporta resurse practic inepuizabile, posibile inca de imbunata-
tit, completat si activizat.

4 Idem, op. cit. pg. 52
5 Idem, op. cit. pg. 51, citat din Extrait du Bulletin de L’'OREAL, nr. 2 decem-
brie 1970.
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Cum functioneaza in acest sistem de agenti culturali relatia ambi-
valentd muzeu — mijloace de vomumnicare in masd, atundi c¢ind ambele isi
propun sa facd cunoscut patrimoniul cultural artistic ?

Cum folesesc ele acest patrimoniu in opera de educatie a publicu-
lui ? Sa aborddm analiza propusa prin delimitarea ei la punctele de inter-
ferentd: a) Ambele mijloace se adreseazi acdlei parfi din bugetul de timp
total al omului care devine liber in urma efectuarii sarcinilor obiective
profesionale si extraprofesionale (casnice, necesitdti fiziologice); b) Caiile
comune de adresare sint prin excelenta cele ale vizualului si sonorului.
Deosebirea dintre ele consta doar in modul prezentéarii mesajelor : pe cind
televiziunea — radioul cinematografu! sint ele insdsi forme foarte active
de adresarea inspre public, favorizate atit de specificul functiei lor de di-
fuzare si informare generala cit si de facilitatea cu care individul se poate
»autaservi“, muzeul este intr-o vaditd situatie de inferioritate datorata
atit unui anume traditionalism functional cit si evidentelor dificultiti in
adresarea mesajelor spre marele public. Muzeul solicitd publicului un
anume grad de cultura necesar infelegerii sensului exponatului si mesaje-
lor sale posibil conexabile, el prezinta deci o ,,dificultate’ de cunoastere si
mai ales de urmairire — intelegere a unui anume fir cilduzitor : maniera
evalutiv istorici, sistematic-dioramatica, artistici ; realizarea monoplan bi
sau multiplan In muzeele complexe ; diversitatea materialelor — piatra,
hirtie, tablouri obiecte etc.; valoagrea, unicitatea, originalitatea patrimo-
niului prezentat. Deci jatd: pe cind muzeul impune un precedent cultural,
mijloacele mass-media fac abstracf{ie de acesta impunind mesaje, si cu o
valoare muzeala, unor subiecti uneori fira nici o experienta anterioara in
acest domeniu.

Remarcam in aceasti relatie existenta unei competitii intre cei doi
emitatori, campetitie care se manifestd obiectiv si evident in defavoarea
muzeului. Pina la un punct ea este si-n defavoarea publicului pentru ca
muzeul este, cu alte cuvinte, una din casele ce deschide largi ferestre spre
lume, spre cunoagterea istoriei i civilizajiei umane, a luptei permanente
pentru adevar si frumos, este poate cea mai campleta si complexa dintre
aceste case. Facem aceasta afirmatie considerind muzeul o institutie multi-
functionala, cu aporturi deosebite atit pe linia cercetirii, documentarii si
informarii, cit i pe cea a conservarii patrimoniului si folosirii lui in actiu-
nea de potentare a atributelor omului societdtii noastre socialiste. Actiu-
nea educativa, asa cum o afirma si documentele Simpozionului internatio-
nal de la Moscova — mai iunie 1968 ,,este una din misiunile esentiale ale
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muzewlui. Muzeul este chemat sid joace un rol important in educarea tine-
rilor si adultilor, singur sau in legidtura cu alte institutii educative si cul-
turale* C.

O sumai de pareri autorizate limitind efectele actiunii mijloacelor de
comunicare in masa ni se pare a fi practic imposibil de avansat, s-ar putea
schita insid citeva directii : 1) Mijloacele de comunicare in masi nu au nici
o influen{a asupra vietii sociale, simplificind modalitatile de prezentare si
adresindu-se unei cereri culturale de masi ele nu reprezinti un mod deo-
sebit de eficient in procesul cultural-educativ ;

2) Au o eficientd evidentd pe plan cultural-educativ care sporeste
atunci cind in prezentarea aceluiasi element-fenomen se folosesc si de alte
mijloace (cum ar fi in cazul nostru specific, muzeul).

3) Sint singurele care, in conditiile dezvoltarii tehnice contempora-
ne, promoveazi la nivelul maselor in forme foarte largi si cu o eficienta
deosebita, cu efecte majore, factorii culturali-educativi.

O altd schitare de directie se poate realiza pe urmaétoarele planuri:
1) Mijloacele mass-media pot fi considerate sau tin locul mulfumitor
(compenseazd), autenticitdtii de visu a pieselor, exponatelor, muzeului
propriu zis pe indiferent ce profil ;

2) Completeazd opera de instruire-educare printr-o difuzare speci-
fica, actiune urmaritd si realizatd complex si de institutia muzeal3 ;

3) Se substituie muzeului, devenind atelier, sutdiou, depozit, galerie
pentru marele public.

Oricare ar fi unghiul de analizi a schitelar de mai sus punctul
comun este cel de la 2, care conduce la necesitatea obiectivd a unei con-
lucrari, unei colaborari pe de o parte intre muzeu, televiziune, radio,
cinema pe de alta (in lucrarea lui Gh. Achitei, Ce se va intimpla miine Ed.
Albatros, 1972, autorul introduce in rindu]l mijloacelor mass-media si afi-
sul publicitar si presa).

Existenta pericolului unei culturi de radio sau de televizor de tip
mediu prin intermediul careia este limitata pentru ca mijloacele de comu-
nicare in masé informeaza — prezinta intr-un timp §i cadru limitat, un ex-
ponat muzeal, un subansamblu (vitrini, panou, sali, atelier s.a.) rupt din-
tr-un context general, dintr-o ambian{i ,,naturald“ creati de mina specia-
listului. Limitarea aceasta, in emisiunile noastre tinind mai mult de fac-
torii subiectivi deoarece sintem de acord cu ideea ca practic televiziunea
(mai ales, in curind, cea in culori) trece orice limite, anuleaza posibilitatea

6 Citat de Aurel Moldoveanu in ,,Muzeul contemporan, factor activ in realiza-
rea educatiei socialiste* Simpozion — Oradea — sept. 1971. pg. 45.
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de integrarea logicd, istoricd, artistica, stiinfifici creati in muzeu de spe-
cialist : muzeograf, arhitect, grafician. Totodatid informatiei primite 1la un
moment dat ii urmeazi o alta si alta, de cele mai multe ori complet striine
sau intimplitoare (poate insi ca acestea si fie mai interesante sau mai
atractive) decit cele referitoare la un muzeu, la un exponat. Obiectul in
sine, prezentat de muilte ori singular unor milioane de receptori este in-
vestit de acestia cu false valente intrucit el ,trdieste“ dear intr-un con-
text specific. ,,Citirea“ lui nu se poate face decit in muzeu. Desigur ci ,,a
reclama televiziuni maximum de fidelitate fata de creatii artistice consa-
crate — am extinde afirmatia la obiect muzeal in special, la patrimoniul
cultural artistic in general — adeseori devenite clasice, insearnni pini la
un punct a cere o imposibilitate tehnici. Ori renunfarea la difuzarea unor
asemnenea creatii ar echivala cu privarea a milicane de oameni de contac-
tul, fie el mediat, cu un patrimoniu cultural, aitfel greu sau impasibil
de cunoscut“’. Din democratiamul mijloacelor de comunicare in masi re-
zulta ci puhblicul muzeelor, cel virtual, este practic nelimitat.

Fara si le negam ralul exceptional de important in ansamblul facto-
rilor de formare si educare, evidenfiem existenta pericolului culturii de
televizor sau de radio care este posibil de inlaturat printr-o strinsa cola-
borare. Agadar, nu competitie, nu subordonarea unei sau alteia, ci core-
larea §i conlucrare intre cei chemati si informeze, si educe, si formeze.

Exemplele oferite de emisiunea ,Memoria pimintului romanesc,
»Teleenciclopedia“, ,Pagini in istorie“ constituie in multe cazuri moduri
de intelegere deplini a legitatii privind conlucrarea in domeniul prezenti-
rii fenomenelor de culturi i civilizatie umana.

Desprindem de aici urmitoarea concluzie : muzeele constituie pen-
tru mijloacele de comunicare in mas3d o sursi inepuizabild in realizarea
functionald a acestora; la rindul lor, ele pot fi folosite de muzeu in sen-
sul informarii — propagandei muzeale si implicit a atragerii la muzeu a
cit mai multi oameni, §i totodatd ca surse de conservare a unor date isto-
rice, culturale, artistice. Existind acest aspect subliniemn ci ,radio si tele-
viziunea posedi arhive audio-vizuale care constituie fundamentele istoriei
contemporane. Conservarea acestor bogatii si comunicarea lor organisme-
lor cu caracter public sau cultural, public sau privat, scoli institufii socio-
culturale, asociatii, sili de cinema, cinedluburi etc. sint imperative majore
ale epocii noastre“®. Cum muzeului nu-i revine numai conservarea patri-

7 Oltea Miscol, De gustibus disputandum — De la monolog la dialog estetic
in discursul televizual, Ed. Academiei, — Bucuresti 1972 p. 306.
8 Aug. Girard — op. cit. pg. 34.
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moniului ci §i imbogatirea lui permanenti, constituirea fondului real din
cel virtual, aceastid functie comuni este o altd bazid de canlucrare; expe-
rienta Muzeului de istorie al municipiului Bucuresti care si-a constituit
deja un asemenea fond trebuie preluati si de alte muzee din tari. Disemi-
nind rolurile imaginii in imagine de televiziune sgi imagine foto accen-
tuam ci fotografia, filmul ca martor (debarcarea pe luni, demolirile unor
vechi cartiere sau strizi, tirgurile noastre siptaminale, noile constructii
etc.) trebuie sa fie una din sarcinile muzeului, cu alte cuvinte trebuie
facuta ,,0 inregistrare fidela, vizuala, sonora a istoriei actuale“ °. Revenind
la punctele comune dintre cele doua surse de culturd amintim cé ,,psiho-
logia informationald evidentiazd ca omul invata 12 procente prin auz, 83
procente prin viz, 1 procent prin gust si palpare si 3 procente prin miros* 10
reiesind rolul posibil de optimizat al muzeului care tinind cont de dezvol-
tarea noilor tehnicii de teledifuzare, trebuie si le foloseasci in domeniul
modalititilor moderne de difuzare a mesajelor patrimoniului.

Un rol dintre cele mai insemnate pe care mijloacele de comunicatie
in masai 1l pot dezvolta ca functie distincta referindu-ne in speciale la tele-
viziune este acela de ,,muzeu imagiar“. Prin componenta acestui complex,
unic si specific, se dezvoltd un nou mod de exprimare compus din parame-
tri de fidelitate, realitate, for{d dramatica, senzatia duratei — temporali-
tatii (o emisiune de tipul celei realizate de academicianul Emil Condurachi
cu prof. Dinu Adamesteanu sau cea inchinatd Bobilnei din cadrul ,,Dru-
murilor in istorie*), se instituie o modalitate ineditd de reconstituire a
istoriei, a fenomenologiei istorice. Muzeul imaginar ca instrument nelimi-
tat are posibilitatea prezentarii unor situatii sau ansambluri istorico-cultu-
rale ca si a unor procese istorice cu o mare intindere in timp. Prin inter-
mediul lui aventura fascinanta a cercetarii de santier, de arhiva, chiar li-
vresca, nu mai ramine o simplda necunoscuta ci marele public are posibili-
tatea cunoasterii aspectelor cercetarii stiintifice.

Prin intermediul acestei formule, realizata inteligent si creator, se
poate veni in sprijinul cunoagterii de ansamblu : prezentarea dezvoltarii
dialectice a patrimoniului in scopul educatiei publicului in mod permanent
si constant, al atitudinilor acestuia fatd de patrimoniul cultural artistic
din trecut, prezent, virtual ; reconstituirea proceselor specifice de formare
si dezvoltare a patrimoniului sau regrupirile ideale de patrimoniu : piese
arheologice de un anume tip, opere de arta pe autor sau scoala, piese etno-

9 Robert Lefranc, Mijloacele audio-vizuale in slujba invdtdmintului, Ed. did.
si pol. Bucuresti, 1966 pg. 208.

18 De gustibus. . .; V.E. Masek Pentru un ,dialeg coualizdt* cu arta, p. 77.
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grafice -etc. raspindite in intreaga lume, toate devenind posibile in cate-
drala de imagini a ,, muzeului imaginar“. Aceastd functie conferita pe
negindite muzeului se realizeazd in special prin dinamism tehnic-: supra-
puneri de imagini, perspectiva, deplasarea liniard a camerei (travelling)
holograma (inregistrare foto prin relief integral) etc. Desigur ca si in acest
domeniu inca putin folosit conlucrarea trebule sid se evidenfieze prin reci-
procitate. i

»Palatul de imagini“ care prin civil_izatia.;imaginii elaboreazi un lim-
baj universal conduce la alcatuirea fondurilor specifice, a ,,bancilor de ima-
gini“ 1!, In realizarea practicid creatorii emisiunilor vor avea in vedere in
primul rind tema propusi, gradul ei de accesibilitate, dificilitate si conexi-
une si functie de scopurile emisiunii, singulare sau -de cioly, sa fixeze
durata optima..

De .asemeni . sistemele de prezentare prm televiziune, si mai -ales
cele de tip multimedia, pot sd-gi aduca aportul .in actiunea de formare a
adultilor, indeosebi in scopul integrarii sau reintegrarii sociale.a cetite-
nilor 12, ,

Muzeografu, element de a.pllcare al actiunii de rldlcare a mveludm
cultural al omului societitii noastre, trebuie sa fie buni . cunoscatori ai
metodologiei muncii de indrumare.-a publicului si prin activitatea, lor s
determine orientarea muzeului spre obiective majore, Cunoscitori ai valo-
rii mesajului mixt : audiere — vizualitate — . actiune, ei determinia ca
publicul sd revinad in muzeu, chiar atunci cind interesul initial a fost
dedlansat de mijloacele mass-media, ca intr-o institutie ce. satisface. cele
mai largi §i diverse cerinte, mai ales, si rimind din cunoasterea muzeului
cu o zestre innobilatoare. Acest public posibil, oamenii, ,,pastreazi ceea ce
au invatat in proportie de 10 procente prin citire de 20 procente prin ascul-
tare de 30 procente prin privire §i in proportie de 50 procente prin privire
si audire, de 70 procente prin (re) povestire si de 90 procente prin acfiu-

ne ! Un maximum de eficacitate se va ob{ine, asadar, printr-o combinare
a audierii plus privirii, plus actiunii“ 3.

Iatd deci un alt punct de intilnire msufxcxent rezolvat la nivelul re-
latiilor de colaborare. Ne gindim cd in curind emisiunile color vor intra §i
in programele noastre iar prin prezenta animatiei, fondului sonor muzical

{1 Albert Plecy, Gramaire elementaire de I'image, Comment lire les 1mages
comment les faire parler, Marabout université, Paris 1971.

12:de Raymond Lalles, Le Cas Tevec : une experience d’education de adultes
par systeme multimedia, UNESCO — BIE (Bureau international d’education) 1972 ;
realizarea practici'?? ? ?

13 De gustibus _ ... ... pe. 17
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favorizant, cuvintului scris sau gindit, televiziunea devine un tot mai com-
plex mijloc ce se cere a fi folosit rational.

Aceste deziderate trebuie privite de ambele mijloace si in problema
rolului educativ major al modelelor umane reprezentate, sa faca din aces-
tea surse valorificabile mai ales in educarea tinerilor. Se stie cit de impor-
tante sint starile de mimetism : copiii il cunosc pe Mihai Viteazul prin
prisma lui Amza Pelea. Folosirea canalelor mass-media, prezenta muzeo-
grafilor in emisiunile de radio si televiziune pentru a se adresa competent
marelui public, pentru a-l atrage la o cunogatere aprofundata de atelier,
depozit si alte compartimente ale muzeului, pentru a-1 face participant la
actiunile lui se impun ca imperative majore.

Conlucrarea este destinatd in ultima instantd omului pentru ca tra-
ducerea conceptelor in imagini rezolva cunoasterea cercetarii stiintifice de
catre marele public, ajutd la difuzarea rezultatelor facind o educatie si o
instructie complexi. Ea se destineazi §i in scopul adaptarii socio-cultura-
le, in scopul formairii omului, a consultérii si comunicirii cu el intr-o ast-
fel de acceptie ca si-i faci mai facild intelegerea mediului social a shim-
barilor sociale si culturale. Prin colaborare si muzeul poate participa mai
mult la formarea unui tip capabil de actiune constientd in sensul ridicarii
socetétii socialiste pe noi trepte de cultura si civilizatie.

Muzeul privit ca unitate de cercetare, sub aspect psiho socio-pe-
dagogic este in masura s3 dea date importante privind interesele si moti-
vatiile diverselor tipuri de vizitatori si impreund cu mass-media sid stu-
dieze permanent modalitatile de a veni in intimpinarea nevoilor §i aspi-
ratiilor oamenilor.

Alianta cu aceste mijloace trebuie facuta in analiza comund, a cali-
tatii ritmului, fazelor, continutului si duratei emisiunilor care privesc mu-
zeul mai ales prin prisma intereselor si motivatiilor, nevoilor si aspiratii-
lor publicului, sd determine prin aceste mijloace de comunicare in masé o
dinamizare a propriilor functii si activitatilor specifice cu publicul. Struc-
tura de participare se bazeazad in acest caz pe un triplu sistem: informarea
publicului, consultarea lui mai ales in privinta cerintelor si orientarii,
comunicarea cu acest public, sistem care raspunde perfect cerintei: ,,Ja un
fenomen de masa trepuie s@ raspunda mijloace de masa*“.

Aldturi de speakerul, de animatorul sau prezentatorul emisiunilor
de radio, televiziune, muzeograful trebuie si-si manifeste plenar si per-
manent prezenta, relatia dintre ei fiind o necesitate pusid in slujba unei
cauze comune: aspiratiile si cerintele cultural-artistice ale unui intreg po-
por.
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BETRACHTUNGEN UBER DAS VERHALTNIS DER MUSEEN ZU DEN
MASSENMEDIEN
(ZUSAMMENFASSUNG)

Der Verfasser analysiert eine Reihe von modernen Mitteln zur Ver-
breitung der Kultur in den breiten Massen der Bevilkerung (Rundfunk,
Fernsehen, Bibliotheken, Theater u. a.). Auf die Museen geht er besonders
ein und untersucht ihre gegenwirtigen und vor allem ihre zukiinftigen
Moglichkeiten, die ausgewertet werden miissen, damit sie wahre Kultur-
stdtten werden. Die Arbeit griindet sich auf die Praxis der rumainischen
sowie einiger ausldndischer Museen.
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