*sef birou Marketing/Relatii Publice,
Muzeul Olteniei Craiova

INSTRUMENTE MODERNE DE PROMOVARE A

PATRIMONIULUI CULTURAL NATIONAL
PLATFORMA DIGITALA CULTURALA - VIITORUL TRADITIEI

Drd. Carmen-Magdalena PAUN*

Abstract: Transforming a museum into cultural hubs, attracting new
audiences, revaluating and promoting cultural identity, preserving the
collective memory and attracting young people to educational and cultural
programs to raise awareness of the value of national heritage and the need
to protect it are imperative requirements of a modern society. This article
presents the working tools of a competitive museum hub, as
museographers have come to the conclusion that cities become
community spaces centered on culture, as a way to a more visibly mark of
their own identity. Therefore, they consider that the cultural hub is a vector
capable of protecting the urban cultural heritage in all its forms. The idea of
improving the quality of public spaces through culture, successfully taken
over by cultural hubs, offers museums not only the possibility of a new
cultural approach based on creativity, in order to encourage social
inclusion, but also the chance of active involvement in urban regeneration
through a creative revaluation of cultural heritage. Thus, we consider that
museums that will become cultural hubs, will be able to get the respect and
audience of their community inside its function.
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Cuvinte-cheie: vitalitate culturald, mutatii culturale, platforma
culturald, ceremonial funerar, patrimoniu digital, hub cultural, etnografie.

Dinamica accentuatd a evolutiei societatii actuale determina mutatii
si transformari majore la nivel de individ si comunitate, in receptarea,
valorificarea si regenerarea culturala a oragelor, in raportarea si asumarea
culturald a unui sistem patrimonial cultural material si imaterial existent in
forme mai mult sau mai putin autentice.

Transformarea, reinventarea spatiului urban/oragului tntr-un hub al
culturii ce abordeazad prezervarea/revalorificarea patrimoniului cultural
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detinut (expozitii permanente/temporare, colectii muzeale, patrimoniul
imaterial, institutii de spectacol, monumente si cladiri de patrimoniu
cultural national etc.), din alt punct referential, nu mai permite utilizarea
acelorasi moduri de gandire, de actionare sau de implementare a
strategiilor culturale de valorificare a patrimoniului cultural, ele impun ca
necesara nu numai reconceptualizarea discursului muzeal, ci si transfor-
marea serviciilor si produselor culturale realizate de actorii culturali.

Cultura a cdpatat o dimensiune importanta in societatea actuala,
determinand, prin turismul cultural generat, imbunatatirea calitatii vietii
orasului, adaptarea actului cultural la cerinte moderne, valoros prin prisma
credrii de stari, povesti si stiluri de viata cdci, din punct de vedere istoric,
cultura afost dintotdeauna sufletul unui oras.

Prin facilitarea accesului la o viatd culturald diversd, adaptata prin
produsele culturale create, la societatea de azi, orasele pot produce si un
simt al apartenentei la comunitatea culturala a participantilor, caci orice tip
de socializare constanta in domeniul artelor influenteaza gradul de parti-
cipare culturald, transformand publicul in consumatori culturali activi.
Socializarea culturald in perioada copildriei poate duce la interactiunea
directa cu produsele culturale si la formarea unui viitor consumator activ
de culturd sau arta.

Pentru o participare culturald constantd si nu doar la diverse
evenimente speciale, care pot atrage un numdr mare de consumatori
culturali, dar care nu mai participa in viitor la evenimentele obisnuite ale
unei anumite institutii, acestea trebuie sa ia in considerare si experientele
pe care participantii le au in legdturd cu evenimentele la care au participat
sau participd in mod frecvent, precum: un grad inalt al calitatii artistice/
culturale a evenimentului; evenimentul sa fie agreabil din punct de vedere
social; noutatea si posibilitatea de a invdta ceva nou; locatie placuta, sa aiba
o componentd importanta din punct de vedere emotional pentru oameni;
dorinta de areveni la acelasi fel de activitate culturala.

Creatorii de continut cultural — in lucrarea de fata ne referim strict la
institutiile muzeale — trebuie sd realizeze si sa fisi adapteze ofertele/
produsele culturale si modul de acces la stilul de viatd dinamic, interactiv
al tinerilor si expunerea majora pe care o au citre continuturile digitale,
acesta fiind un demers perceput in dubla cheie in conditiile in care acestia
sunt in perioada de formare a obiceiurilor de consum dar si de individu-
alizare a preferintelor culturale.

Desi tinerii acordd o importanta deosebitda rolului si misiunii
institutiilor de cultura locale, in cadrul unei comunitati (procent de 70%),
foarte putini dintre acestia se regdsesc in categoria consumatorilor de
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produse culturale, considerand ca aceste institutii publice nu oferd activitati
adecvate tematic preferintelor elevilor/tinerilor.

in conditiile in care tinerii au trecut rapid de la statutul de
consumator de continut digital la producatori de continut, ei isi selecteaza
si controleaza ceea ce consuma, cautand activitafi care sa-i provoace si sd le
stimuleze creativitatea. Tipurile de consum cultural agreate de tineri sunt
cele dinamice, actuale, oferind atat continut informativ de calitate cat si
trdirea unei experiente inedite, continuturi calitative informativ care sa le
stimuleze potentialului creativ prin implicarea/expunerea lor in/la produse
culturale dinamice, autentice, ce determina folosirea imaginatiei, capaci-
tatea de a improviza pe o temd datd, de a adapta ideile la tematici
traditionale si moderne totodata.

Pornind de la abordarea modernd a tipologiei infrastructurii
culturale a lui Sharon Jeannotte', conform cdreia existd infrastructura
culturald tangibila (engl. hard - cladiri, spatii pentru evenimente culturale,
monumente, centre de productie artistice si culturale etc.), si infrastructura
culturald intangibild (engl. soft - activitdtile culturale ce asigura functio-
narea infrastructurii culturale tangibile), orasele devin ,sisteme noi
emergente bazate pe cunoastere, munca intelectuala si creativitate umana
in domeniul cultural”’. Tntr-un context urban dinamic, in care cultura si
economia creativa detin o pondere din ce in ce mai mare pentru modul in
care mediul urban se dezvolta, este esential pentru actorii culturali clasici
(muzee, asezaminte culturale, biblioteci) sd identifice cele mai bune
strategii pentru prezervarea identitatii culturale din perspectiva vitalitatii
culturale a oraselor astfel incat acestea sa fisi pastreze functiile de baza dar
sa raspundd si nevoilor de cunoastere, traire a unor tipuri de public nou.

Proiectele culturale trebuie sa fie caracterizate de o maxima
vizibilitate; sa fie dispuse intr-un spatiu de exprimare care nu a pdrasit total
strada, pdstrandu-si naturaletea si libertatea, tocmai pentru a pastra
momentul de extraordinara vitalitate si diversitate de limbaj, cu mare
potential, sd fie caracterizate de un flux de informatie care modifica
substantial perceptia asupra unor fenomene, care s beneficieze de interes.
Produsele culturale trebuie sa gaseasca o modalitate de exprimare si de
interventie in spatiul public, intr-o forma care sa isi cucereasca publicul
prin propriile valori, reunind ceea ce este reprezentativ in colectii tematice
ce incitd la reflectie si dezbateri.

Ca specialisti in marketing cultural, ne-am putea intreba ce-are in
comun patrimoniul cultural etnografic, chiar un segment restrans, cel al
ceremonialului funerar, cu un festival de dans contemporan? Suficient,
daca ne uitam la proiectele multi-disciplinare care starnesc imaginatia
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oamenilor si-i (re)apropie de traditii, situri arheologice, peisaje industriale,
post-industriale, rurale, uitate sau ignorate cand se alcatuiesc traseele
turistice ,clasice”.

Functionarea unei institufii muzeale ca un centru de informare si
promovare a patrimoniului cultural, imbunatatirea accesului publicului
larg la servicii de informare si educare in acest domeniu complex, fascinant
dar si ignorat, trebuie sa raspundda unor nevoi reale si cat mai atent
documentate, resimtite atat de comunitatea de specialitate, cat mai ales de
publicul doritor de informatie si continut de calitate despre patrimoniul
cultural al Romaniei. Fie ca vorbim despre monumente istorice, patrimoniu
mobil, imaterial sau digital, un muzeu ca sa devina competitiv va trebui sa
ofere deopotriva informatie si mecanisme de educatie si promovare care sa
imbunatadteascd accesul publicului larg si capacitatea comunitatii de
specialitate de a rdspunde nevoilor societatii actuale.

Privit de cele mai multe ori ca o povara financiard, ca o sursad de
limitdri impuse de clisee si decupaje, simplificat excesiv sau conceptu-
alizat in termeni inabordabili, patrimoniul cultural are, in momentul de
fatd, un potential important, putand determina pozitiv si eficient dezvol-
tarea comunitdtilor afectate de schimbari socioeconomice semnificative,
migratie, depopulare/suprapopulare si, mai nou, pandemie.

Capacitatea institutiilor muzeale de a face patrimoniul cultural cat
mai accesibil, mai cunoscut oamenilor, la nivel national si international,
dincolo de granitele comunitdtii de specialisti, cu scopul de a obtine ca
rezultat un impact real si a crea structuri culturale cu functii cu adevarat
operationale online, inseamna de fapt sa pui accentul pe: informarea,
educarea publicului cu privire la protejarea, promovarea si valorificarea
patrimoniului cultural si implicarea acestuia in activitdti de consum de
produse sau servicii culturale in spatiul public.

Derularea de proiecte care au ca misiune principald conservarea,
salvarea si reactivarea patrimoniului cultural, cu precadere a celui
etnografic, determind actiuni sustinute, axate pe proiecte practice de
protejare si reabilitare a patrimoniului, precum si pe implicarea si
constientizarea de cdtre comunitati a propriei identitati, a memoriei si
valorii mostenirii culturale.

De asemenea, ONG-urile culturale pot fi parteneri in actiunile de
promovare a patrimoniului cultural national, in moduri inedite, prin
educatia culturald, cu precddere pe cea muzeald, in randul familiilor si
copiilor, urmarind intelegerea de catre publicul tindr a semnificatiei
culturii in sens larg si facilitind accesul spiritual si fizic la patrimoniul
cultural.
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Este un aspect cu un potential imens pe care din pacate sectorul
cultural din Romania nu l-a valorificat suficient iar solutiile pot fi usor
identificate, mergand de la revalorificarea si accesibilizarea patrimoniului
cultural material si imaterial/monumentelor, prin digitalizare, pand la
gandirea unor programe de educatie tematice, documentare, comple-
mentare etc. Realizarea de ateliere educationale pentru copii/tineri, kituri
pedagogice, ghiduri pedagogice despre patrimoniu, ghiduri online despre
obiectele/artefactele de patrimoniu/monumente istorice, toate constituie
instrumente actuale de promovare/cunoastere/revalorificare a patrimo-
niului cultural national.

Ideea si raza de actiune a institutiilor muzeale trebuie sa se extinda
dincolo de structura clasica/fizica asociata unei astfel de entitati, pentru a
asigura o accesibilitate crescutd si pentru a raspunde orientarii din ce in ce
mai evidente a publicului spre consum digital — online sau mobil — de
informatie, educatie si divertisment.

Printr-un proces de redefinire si functionalizare a institutiilor
muzeale, de accesibilizare a colectiilor muzeale, se poate produce un
fenomen de (re)conectare a generatiilor tinere la continutul valoros
digitalizat, produs de comunitatea de specialisti ai muzeului (muzeografi,
etnografi, istorici, arheologi, biologi etc.), creandu-se o interfatd unifica-
toare, instrumente simplificate si un ghidaj prietenos pentru patrimoniul
cultural.

in contextul actualei crize Covid-19 se observd o dinamica
accentuata a obiceiurilor de consum cultural, puternic conditionate de
restrictiile de mobilitate si/ sau de regulile de siguranta in spatiile publice
impuse de autoritdti, ceea ce a determinat cresterea substantiald a
consumului online de informatie culturala.

Organizatia The Urban Institute, in studiul ,Cultural Vitality in
Communities”, considera vitalitatea culturald ca un proces complex prin
care ,se creeazd, se disemineazd, se valideaza si se sustine culturasi arta, ca
dimensiuni ale vietii de zi cu zi in comunitate”, ambele fiind considerate
resurse ce rezultd mai degraba din interiorul comunitatii decat din exterior.
in acest context, sectoarele culturale si creative (SCC) joaci un rol impor-
tant in sustenabilitatea economicd si sociald a unei comunitati, avand la
baza sase functii ale culturii, mentionate in raportul ESSnet Culture:
prezervarea patrimoniului cultural, creatia, revalorificarea patrimoniului
cultural, productia, diseminarea (comert/vanzari) si educatia.

Aria sectoarelor culturale, in contextul abordat de lucrarea de fata, si
mentionam colectiile publice si private, va trebui s se adapteze la trendul
societatii moderne, sa se conecteze cu potentialul industriilor culturale si
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creative, pentru a genera o serie de potentiale efecte sociale, de naturd a-i
permite revalorificarea colectiilor etnografice: cresterea educatiei, compe-
tente interculturale, stimularea inovatiei si dezvoltarea societdtii
informationale ce se implica in productia/promovarea culturala.

Evolutia economiei creative este reprezentata de aparitia a ceea ce
pot fi numiti ,cetdtenii creativi”, etapa definitd de dezvoltarea unor
competente creative generale, in randul populatiei per ansamblu,
indiferent ca vorbim de zona de productie (fortd de munca, antreprenori
etc.) sau de zona consumatorilor, care pot avea un aport prin sugestiile
oferite prin intermediul interactiunii cu lumea culturald. Tn acest context
sunt valorizate retelele sociale de indivizi, deoarece acestea au potentialul
de a stimula cresterea cunostintelor creative si culturale.

Dezvoltarea oraselor urbane creative, vazute ca ,o0 reprezentare a
majoritatii experientei umane”, determina in interiorul lor o generare mai
rapida de solutii si rezolvéri la problemele culturale aparute, determinand o
revalorificare a culturii si colectiilor etnografice, printr-o coordonare
sistemica mai eficienta.

Un segment aparte al unei platforme culturale viabile care s asigure
un viitor traditiei, ce merita analizat, il constituie muzeele si asezdmintele
culturale care, prin colectiile etnografice detinute, isi fac loc in aria
vitalitatii culturale a oraselor din Romania prin functiile lor de prezervare,
creatie si educatie, avand un rol important in dezvoltarea sociala locala. n
conditiile Tn care functiile de prezervare si revalorificare a colectiilor
culturale detinute se exprima sub forma patrimoniului material si imaterial
si se aplicd valorilor si identitatii locale, preluand de la generatiile
anterioare elemente identitare ce sunt transmise cdtre generatiile viitoare,
dezvoltand constiinta comunitara si coeziunea sociald. Functia de creatie
materializeaza creativitatea si imaginatia individuald prin simboluri sau
artefacte, apropiind indivizi diferiti prin intermediul valorilor la care adera.
Functia de educatie si de revalorificare a patrimoniului cultural are rol de
transmitere a valorilor si a identitatilor de grup cu scopul valorificarii lor din
punct de vedere social, prin care se poate dobandi atat capital cultural, cat
si capital uman.

Asadar, muzeele si asezamintele culturale trebuie sa imprumute din
instrumentele hub-urilor culturale active, cdrora le revine rolul de a-si
regenera toate functiile detinute ce constau in conservarea, promovarea si
valorificarea culturii, asigurand educatia si formarea continua a cetatenilor
in domeniul culturii si patrimoniului cultural etnografic, al mestesugurilor
traditionale, prin activitati in domeniul educatiei permanente ale culturii
traditionale si ale creatiei populare sau prin accesul si participarea la
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spectacole de arta ce se desfasoard in cadrul acestor institutii, la evenimente
si spectacole de culturd sau prin implicarea directd a membrilor unei
comunitati in actul cultural creativ.

O identitate culturalda unicd si o dezvoltare a experientelor
traditionale oferite comunitdtii sau turistilor este una dintre prioritétile
oraselor din ziua de azi — orage creative, bazate pe cunoastere — iar aceste
lucruri pot fi realizate printr-o gama largd de facilititi culturale. Orasele
creative, cu viata culturald activa, fac un efort pentru a oferi o multitudine
de experiente culturale diverse pentru locuitorii acestuia, constituind astfel
elemente importante in influentarea unei participari culturale crescute si a
vitalitatii culturale a unui oras, oragele de azi se mandresc cu atmosfera,
patrimoniul detinut, si, Tn special, ele dezvolta o calitate intangibila a
creativitdtii si a inovatiei.

De asemenea, trebuie mentionatd importanta pe care huburile
culturale o au in a dezvolta proiecte pe termen lung, pentru a produce un
grad ridicat de participare in activitdtile culturale, contribuind astfel la
regenerarea culturala locald. Tot D. Grams si B. Farrell argumenteaza ca
astfel de proiecte nu sunt deloc usor de abordat iar provocarile devin mai
complexe pentru toate organizatiile culturale odata ce Tncep sa se uite atent
la propria lor comunitate si sa {ind seama de lumea din jurul lor, care se afla
in permanentd schimbare.

Participarea culturald a comunitatii la actiuni/produse/servicii de
culturd, nu trebuie restrictionata la perceptia de consum / cumpdrare a unor
produse artistice si culturale, ci trebuie sa includd, intr-un procent
covarsitor, toate etapele procesului educational de asumare a unui sistem
referential traditional de raportare la valorile istorice, etnografice,
documentat din partea profesionistilor ce realizeaza productia culturala de
specialitate (expozitii, prezentare colectii), dar si prin prestarea de acte
culturale realizate de amatori.

Tn contextul transformarii societatilor moderne bazate pe consum de
servicii, Tn care cea mai importanta resursa a oricdarui oras o reprezinta
oamenii, axele cele mai importante in revalorizarea colectiilor muzeale
trebuie centrate pe interesul, dorintele, motivatiile, imaginatia si
creativitatea publicului modern, sd raspundad nevoilor de cunoastere si
reflexie a comunitdtii care doreste participarea la actul cultural, dar intr-o
perspectivd modernd, axata pe un status integrator sociopolitic,
geostrategic, bazat pe afectivitate si implicare emotionald, pe storytelling si
mai putin pe o prezentare obiectiva, stiintifica a obiectului cultural, astfel
incat actul cultural s& determine, la nivelul indivizilor, dezvoltarea de
cunostiinte culturale (invdtare pe toatd perioada vietii), abilitati si

https://biblioteca-digitala.ro



105 Anuarul Muzeului de Arta Tulcea / DOBRO-ART / Nr. 4 / 2020

competente culturale, intelegerea cd diversitatea si diferentele dintre
comunitati pot deveni o sursa de potential cu impact pozitiv asupra
educatiei, adezvoltdrii tinerilor si a economiilor locale.

Pe acest segment este important ca institutiile culturale clasice
(muzee, din domeniul spectacolului, asezaminte culturale etc.) sd colabo-
reze cu alte institutii educative publice sau private, din diverse domenii,
pentru a dinamiza vitalitatea culturala a unei comunitati, prin metode
formale sau informale, prin programe dedicate artei si culturii, ca forme
importante de participare culturald valoroasa pentru oameni, prin valoarea
lor intrinseca sau prin retelele sociale create prin intermediul acestui tip de
participare.

Activitdtile culturale si artistice de calitate si constante pot spori
interesul pentru un anumit loc, o anumita zona, prin atragerea vizitatorilor
sau a turistilor, iar prin timpul petrecut si banii cheltuiti de catre acestia, sa
contribuie la o dezvoltare continud a unui oras cultural, revalorificarea si
diseminarea colectiilor muzeelor, a actului cultural in sine, fiind eficientd
prin contributiile mai multor parti interesate (institutii publice, organizatii
neguvernamentale, artisti locali etc.). Legaturile dintre aceste entitati
constituie un sistem de sprijin important pentru vitalitatea culturald a unei
comunitati.

Trebuie retinut faptul ca infrastructura culturald de baza, respectiv
colectiile muzeelor, relevante pentru lucrarea de fatd, nu constituie bunuri
intrinseci, existenta fizicd a acestor structuri nefiind suficientd pentru
atragerea consumatorilor culturali si promovarea obiectelor de patrimoniu
detinute in cadrul expozitiilor organizate. Doar un grad ridicat de activitate
si participare culturald a comunitatii la produsele culturale propuse, ceea
ce implica un proces complex de reevaluare/revalorificare a colectiilor
detinute, determind prezervarea patrimoniului national si activarea
culturald a unei comunitéti.

De asemenea, trebuie luat in considerare si faptul cd oamenii
participa la evenimente culturale si in diverse locatii, nu numai in cele
incluse in infrastructura culturala consideratad de baza, inclusiv la institutii
non-profit, locuri comerciale, spatii speciale pentru evenimente artistice
sau culturale sau alte locatii comunitare, astfel incat dezvoltarea
interdisciplinara a unor programe culturale de calitate determina sporirea
gradului de participare culturala.

Cum putem asigura un viitor tocmai trecutului, este intrebarea cheie
care domina in momentul de fatd domeniul muzeal. Patrimonializarea
traditiei in cadrul colectiilor muzeale, recontextualizare-revalorizarea
practicilor funerare disparute sau fundamental transformate este sansa pe
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care muzeele o oferd indivizilor unei societati sd ramana in paradigma lor
culturald, oferind posibilitatea raportdrii societatii moderne la un context
arhaic, plin de semnificatii si sensuri, despre oameni, locuri, ritualuri si
obiceiuri funerare, toate secvente ale unui mod de viata atat de diferit de cel
al lumii actuale, atat de diferite de cele in care trdim, tncat poate parea
straniu si chiar curios pentru tanara generatie.

Tocmai poate pentru a evita sau nuanta fracturarea receptarii
ceremonialului funerar, colectiile etnografice au fost imbogatite, in ultimii
ani, in baza unor strategii muzeale, cu patrimoniul imaterial dar si artefacte
din istoria satului sau spatiului urban, unde functioneaza legende urbane
(decese cauzate de boli incurabile, decese in stdinatate, cazuri mortale
neasteptate cauzate de violentd, rasism, inmormantari referentiale ale unor
vedete, reprezentati etnici de marca etc.), ce permit o raportare la itemi
masurabili, concreti, functionali Tn societatea contemporana.

Ceremonialul funerar, asa cum este conservat/prezervat in cadrul
colectiilor muzeale, permite o reconstructie etno-antropologica a acestui
fenomen si o reconstituire a structurilor sale, ceea ce ii obliga pe etnograf si
muzeograf, din nevoia/necesitatea de a transmite comunitatii in mijlocul
cdreia functioneaza si, implicit publicului, sa inteleagd schimbarile
produse in mentalitatea colectiva, sa transgreseze limitele propriei
discipline si sd perceapa corect si realist relatiile sociale ale lumii
contemporane. Este un demers absolut necesar in conditiile in care, in
societatea moderna actuald, aceste gesturi si acte ritualice si-au pierdut
semnificatia si continutul, aparand curente moderne ale inmormantarii ce
se circumscriu orientarilor societdtii actuale.

Comportamentul actual dominant adoptat de comunitatea urband/
rurald pare o incercare de negare a mortii, ceea ce duce la o confruntare cu
moartea prin adoptarea, prin gesturi simbolice impersonale, a refuzului
trairii unui timp si spatiu preparator Marii Treceri. Recurgand la gesturi
precum: spitalizarea indelungatd inaintea decesului, celebrarea unei
tinereti prelungite si ascunderea varstei si a batranetii prin efectuarea de
interventii chirurgicale de reintinerire, reducerea si chiar anularea etapelor
si actelor ritualice funerare, transferarea unor functii ritualice ce reveneau
familiei catre companii private de servicii de inmormantare etc., individul
mizeaza pe o institutionalizare/comercializare a momentului funerar ceea
ce ne aratd ca nu mai au un sistem propriu de reprezentari despre ritualul
fnmormantdrii si practicile magice specifice, ci doar se supun unui dresaj
cultural in care deciziile sunt luate de ceea ce este popular majoritar,
practicat la nivel de comunitate. Niciun ritual fundamental, nici macar cel
al mortii, nu mai presupune in comunitatea urbana de astézi, participarea

https://biblioteca-digitala.ro



107 Anuarul Muzeului de Arta Tulcea / DOBRO-ART / Nr. 4 / 2020

clard a actantilor in findeplinirea functiilor lor de baza din ritualul
traditional, ci constatdm doar transformarea acestora in beneficiari de
forme si impuneri sociale determinate de interactiuni cu terte persone
juridice: firme de prestari servicii funerare, ONG-uri etc. Colectarea,
prezervarea si conservarea bunurilor au constituit functii de baza ale
muzeelor pana in sec. XX; astdzi, misiunea lor principala este aceea de a
educa, valoriza, valorifica bunurile de patrimoniu pe care le gestioneaza in
cadrul colectiilor detinute, de a construi un limbaj prin care sa comunice, sa
ofere un discurs muzeologic atractiv pentru public (Sherene Suchy - Suchy,
2014: 29). Cu cat gasesc modalitatea optima de a deveni cat mai accesibile
prin expunerea/valorificarea obiectelor de patrimoniu detinute, intr-un
mod interactiv si relevant, cu atat vizitatorii percep mesajul muzeal, fsi
asuma si personalizeaza discursul muzeal prin emotiile/trairile provocate.

Obiectele, colectiile nu trebuie sa fie caracterizate si expuse
conventional pe o anumitd tematica, ci trebuie sa aibad privilegiul de a
determina sentimente, trdiri afective, caci rolul lor este tocmai acela de a
legitima, prin originalitate, valorile culturale fundamentale ale spatiului pe
care il definesc. In cazul colectiilor etnografice, valorificarea si promovarea
bunurilor de patrimoniu se caracterizeaza printr-un privilegiu deosebit,
acela de a conserva si expune artefacte originale, din arhaismul lumii
populare, inducand confesiunea apartenentei la o constiintd nationala.
Obiectul etnografic aflat in colectiile etnografice publice sau private este de
naturad a reprezenta, pentru publicul de toate varstele, proiectia conceptiei
milenare a colectivitatii unui neam.

Accesibilizarea patrimoniului detinut de colectiile muzeale
etnografice este conditionatd de viziunea si strategia fiecarui muzeu, de
modalitatile practice de a reusi sa-si valorizeze patrimoniul gestionat, astfel
incat sa raspunda nevoilor si asteptarilor publicului implicat. in prezent,
politicile culturale in domeniul marketingului cultural atrag atentia asupra
faptului ca vizitatorii muzeelor au nevoie mai multde o traire/reintelegere a
obiectului muzeal, si mai putin de un spectacol muzeal caci secolul al XXI-
lea este marcat de importanta pe care cultura populard o detine pentru
definirea identitatilor locale in cadrul procesului de globalizare culturala.
Componentd adiscursului cultural, etnografia, alaturi de muzeologie si alte
stiinte sociale, ne ajuta sd intelegem diversitatea formelor de manifestare a
culturii contemporane, oferindu-ne pattern-uri si identitate de constiints,
in dinamicul proces al transculturalitatii. intr-un context socio-istoric
derutant, nducitor, colectiile in general si cele etnografice in mod
particular, sunt garantul continuitatii traditiei si identitatii nationale.
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Asezarea intr-un dialog eficient a misiunii institutiei muzeale si a
colectiilor etnografice pe tema ritualurilor funerare oferd o viziune
cuprinzatoare asupra dualitatii existentd-moarte, in ambele spatii, printr-un
demers transdisciplinar de naturd a aduce omul contemporan in fata unor
subtile si diverse forme de manifestare a acestor ritualuri in spatiul public.

in mediul urban de astizi, ceremonialul funerar isi gaseste din ce in
ce mai greu resurse viabile de adaptare la transformarile si dinamica noilor
realitati si mentalitati, iar intr-un ritm alert, contextualitatile ceremonialului
funerar dispar sau se transforma radical chiar si in mediul rural, astfel incat
asistam la pierderi iremediabile ale unor date esentiale ale ritului, ce
devin/ar putea deveni nu numai un act cotidian, lipsit de semnificatii, dar
si un fapt de cultura disparut.

in concluzie, apreciem c& proiectele culturale trebuie si fie
caracterizate de o maxima vizibilitate; sa fie dispuse intr-un spatiu de
exprimare care sd nu paraseasca total strada, sa isi pastreze semnificatiile,
naturaletea si libertatea, tocmai pentru a pastra momentul de extraordinara
vitalitate si diversitate de limbaj, cu mare potential, sa fie caracterizate de
un flux de informatie care modificd substantial perceptia asupra unor
fenomene, care sa beneficieze de interes, adica sa adopte o modalitate de
exprimare si de interventie in spatiul public, de naturd a-si cuceri publicul
prin propriile valori, reunind ceea ce este reprezentativ in colectii tematice
ce incita la reflectie si dezbateri.
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