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Strategia de revitalizare a Casei-Atelier ,,Gabriel Popescu”
din Vulcana Pandele

Dr. Irina CIRSTINA'!
Dr. Ovidiu CIRSTINA?

Abstract:

A Scholar of the “Royal House” in Paris, Gabriel Popescu can be considered a great
artist of the 20th century. The motif of his art offered him the post of founder of the en-
graving chair of the “School of Fine Arts” in Bucharest since 1911. The house-workshop
in his native village, Vulcana Pandele, built up according to his plans, became a museum
in 1973, and has benefited restoration and modernization intervention, the occasion of a
new beginning.

Keywords: Gabriel Popescu, capitalization strategy, engraving

Cuvinte cheie: Gabriel Popescu, strategie de valorificare, gravura
1. Gravorul Gabriel Popescu — scurt excurs biografic si artistic

Gabriel Popescu s-a nascut in localitatea Gura Vulcanii, judetul
Dambovita, in anul 1866, in luna aprilie, cu putin timp inainte ca viitorul
rege Carol I de Hohenzollern-Sigmaringen sa accepte urcarea, ca domn,
pe tronul Principatelor Unite Romane. Destinul ii va intalni, caci tanarul
artist in devenire, Gabriel Popescu, va beneficia de o bursd din partea
Casei Regale spre a-si desavarsi maiestria, la Paris, iar peste timp gravorul
va realiza o memorabild lucrare cu portretul Majestatii Sale, imprimata,
de asemenea, la Paris.

Gabriel Popescu fost unul dintre cei opt copii ai sotilor Maria si Grigore
Dumitru. Ulterior, artistul a adoptat numele Popescu dupa profesiunea
tatdlui, preot in satul natal. Dupa ce urmeaza studiile primare la Targoviste,
Gabriel Popescu este absolventul Seminarului Nifon Mitropolitul din
Bucuresti, cei 7 ani de studii aducandu-i cele mai mari note. Desi, initial,
se inscrisese la Facultatea de Filologie a Universitatii Bucuresti, pe care
o frecventeazd un an, intre 1885-1886, ulterior va urma Scoala Nationald
de Poduri si Sosele, sectia Conductori-Desenatori, remarcandu-se la
capitolul desen. Dupa doi ani obtine diploma de conductor-desenator si
va activa cativa ani in cadrul Directiei Generale a Cailor Ferate Romane,
avansand pani la gradul I. In toamna anului 1893 participa la concursul
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de admitere la Scoala de Arhitectura, reusind printre primii. Va abandona
curand aceste studii din cauza lipsurilor materiale si a prezentei obligatorii
impuse de scoala. In anul urmator, demisioneaza din cadrul Serviciului
Lucrarilor Noi al Cailor Ferate Romane pentru a se dedica in totalitate
chemarii sale, artele plastice. Impresionat de talentul sau, directorul
Cailor Ferate, care ii fusese si profesor la Scoala de Poduri si Sosele,
Gheorghe Duca, obtine din partea Ministerului Lucrarilor Publice o bursa
de studii la Paris’, pentru o perioadd de doi ani. Incepand cu anul 1894,
urmeaza, in paralel, cursurile Academiei Julian din Paris, unde va studia
pictura, si Ecole Nationale et Spéciale des Beaux-Arts, unde practica
gravura, impresionand prin calitdtile sale exceptionale si prin caracterul
sau atat profesorii, cat si pe colegii alaturi de care studiaza. Profesorul
Gabriel Ferier il va asocia la executia mai multor comenzi ale sale. Chiar
in acest an graveaza prima daltita: Mon premier burin. Revine pentru
scurt timp in tard, in 1897, sperand ca i1 se va prelungi bursa de studiu.
Gheorghe Duca organizeaza o colecta printre fostii profesori ai lui Gabriel
Popescu de la Scoala Nationala de Poduri si Sosele, la care se adauga
sprijinul financiar din partea Casei Regale, regele Carol I sprijinind din
caseta personala acei studenti merituosi de la Belle-Arte. In felul acesta
are posibilitatea de a aprofunda inca doi ani gravura. Studiaza asiduu fie in
Muzeul Luvru, fie in Muzeul de Istorie Naturald din Paris si, in plus, din
1900 este autorizat de catre Directia Generald a Telegrafelor si Postelor
din Bucuresti sa studieze tehnica timbrelor in atelierul serviciilor postale
din Paris. Primeste si comanda unui timbru postal dedicat inaugurarii
Palatului Postelor din Bucuresti. Tot in anul 1900 expune la Salonul
din Paris gravura Portretul Marthei Canazin, viitoarea sa sotie, lucrare
distinsa cu o onorabila mentiune. Este invitat si la Expozitia Universala de
la Paris, unde participa cu trei gravuri: Varful cu dor, Portretul Marthei
Canazin si Teseu parasind pe Ariadna. Cu acest prilej, va primi medalia
de bronz.

La finele anului 1900 revine in tard. Este primit in audienta de catre
regele Carol I, cdruia desigur ii exprima multumirea pentru sprijinul
financiar acordat pentru finalizarea studiilor.

Primeste postul de gravor la Fabrica de timbre din Bucuresti, unde
modernizeaza rapid procedeele de imprimare. In scurt timp, descurajat
calitatilor sale artistice, demisioneaza. Se retrage la Vulcana Pandele, in
satul natal, pentru a se consacra lucrarilor de artd. Mentine insa legatura
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cu mediul artistilor si participd la diverse expozitii in tard ori la Paris,
asa cum a fost in 1904, cand a expus Bustul lui Falguiere, dupa Auguste
Rodin, la Salonul de la Paris.

Anul 1905 este anul finalizarii construirii la Vulcana a casei cu atelier
de lucru, dupa proiectul arhitectului Alexandre Clavel. In anul urmitor se
afla la Paris, unde se casatoreste cu Marthe Canazin, fiica unui profesor de
muzica. Pe Marthe o cunoscuse tot gratie gravurii, Intrucat profesorul sau
ii incredintase realizarea portretului tinerei. In acest an graveazi, in ac,
Autoportretul. La finele anului se instaleaza cu sotia in casa de la Vulcana
Pandele. Au avut o casnicie fericita, cu 4 copii, Daniel, nascut in 19074,
Gabriel, nascut in 1908, Marta, in 1912 si Mihai, in 1922. In continuare,
artistul activeazd si expune diverse lucrdri ca membru al Tinerimii
Artistice, ilustreaza cu desene studii ale arhitectului Nicolae Ghica Budesti
si se numara printre membrii fondatori ai Societatii Generale a Artistilor
din Romania. In 1908 i se incredinteaza suplinirea catedrei de desen la
Scoala de Arte Frumoase din Bucuresti, pentru ca din 1911 sa ocupe
postul de profesor la catedra de gravura. Gabriel Popescu s-a remarcat
si in medalistica, executand mai multe plachete si medalii comandate de
Ministerul Cultelor si Instructiunii Publice. Realizeaza diverse medalii
(Rasplata muncii pentru invatamant), plachete (Inaugurarea Casei
Scoalelor, 1910) si este tot mai activ in planul participarii la expozitii.
in anul 1909 i se acordi Medalia Bene-Mereti, clasa a Il-a, pentru
merite artistice. In 1913 incepe sa graveze opera sa capitala, Lupta de la
Anghiari, dupa desenul lui Rubens, cu care va participa in anul urmator
la Expozitia Oficiala a Artistilor in Viata, unde 1 se decerneaza Medalia
1. Imediat dupd izbucnirea Primului Razboi Mondial, se implica pentru
ajutorarea prizonierilor francezi si doneaza in cadrul unei expozitii un
desen reprezentand Portret de fetita din spitalul de la Mozdceni. Intre
1920-1924 deseneaza o serie de peisaje cu strazi din Bucuresti, In paralel
cu imprimarea mai multor stadii ale gravurii Plecarea voluntarilor, dupa
Rude. In 1926 participd cu unsprezece gravuri din cursul activitatii sale
artistice la Prima expozitie a graficei noi romdnesti. Reputatul arhitect
Petre Antonescu ii cumpard Lupta de la Anghiari si Dansul, dupd J. B.
Carpeaux. In anul 1929 i se acorda prestigiosul Premiu National de Arta
Plastica si este prezent cu trei gravuri la Salonul Ateneului Roman. In
1934 se pensioneaza si se retrage la Vulcana, unde continud activitatea
artisticd pana la finalul vietii, in 1937, desi boala 1l incapacitase tot mai
mult Tn ultimii ani din cauza actiunii nocive a acizilor. Dupa stingerea
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din viata, Gabriel Popescu este omagiat de Tinerimea Artistica in randul
careia activase, iar lucrdri ale sale vor participa in continuare la expozitii
(in 1943, Expozitia de arta romaneascd de la Berna includea patru gravuri),
in timp ce muzee din tard vor organiza expozitii cu lucrdri apartinand
familiei artistului (Muzeul de Arta din Cluj, in 1954, Muzeul regional din
Arad, In 1955), ori ale Bibliotecii Academiei Roméane - Cabinetului de
Stampe (Muzeul de Arta al Roméaniei, in 1969, expozitia intitulatd Gabriel
Popescu).

Gravura de interpretare nu presupunea realizarea unei copii fidele,
ci mai ales o interpretare si o transpunere a operei in alta tehnica, prin
devenea, astfel, un al doilea parinte al operei°.

In 1906, anul jubileului celor 25 de ani de regat si 40 de ani de domnie ai
regelui Carol I, Gabriel Popescu a realizat un excelent portret al majestatii
sale pe care 1-a tiparit la Paris, 1n atelierul lui Charles Wittmann. Urmand
traditia portretului scolii franceze, Gabriel Popescu dovedea exceptionale
calitati de desenator si gravor. Comanda pentru aceastd lucrare, Portretul
regelui Carol I, a avut un caracter oficial si a fost adresatd gravorului de
catre Ministerul Lucrarilor Publice, in 1904, se pare insa la propunerea sa.
Corespondenta purtatd cu ministrul Spiru Haret, publicatd de cercetdtoarea
Ruxandra Beldiman, de altfel urmasa directa a artistului, dezvaluie etapele
realizarii portretului, caracterizat chiar de autor prin expresia: gravura
clasica pura®.

2. Muzeul Casa-Atelier Gabriel Popescu

Atelier si locuintd pentru artist si familia sa, casa a fost realizata
impreund cu arhitectul Alexandre Clavel, prietenul gravorului, in anul
1905. Gabriel Popescu a supravegheat indeaproape constructia, casa
avand si un atelier de lucru generos, prevazut cu luminator. Casa este
amplasatd pe o colina, retrasa de la ulita satului, iInconjurata de livada, un
loc primitor si plin de farmec.

Realizarea gravurilor a fost si este un procedeu dificil, laborios, care
necesitd existenta in primul rand a unei prese si, mai apoi, a numeroase
instrumente, unelte si substante, dincolo de talentul si aplecarea pentru
aceasta tehnicd artistica. Presa atelierului de la Vulcana Pandele este
unicd in tard, deosebit de pretioasd si a fost construitd chiar de Gabriel
Popescu, din lemn flexibil, evitand folosirea metalului. Existenta presei
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este deosebit de importantd dacd amintim numai faptul ca la Scoala de
Arte Frumoase, dupa moartea lui Theodor Aman, catedra de gravura si
desen s-a desfiintat pentru mai multe decenii tocmai din aceastd pricina.
De altfel, chiar si dupa ce catedra s-a reinfiintat, in 1911, special pentru
Gabriel Popescu, gravurile studentilor sii erau imprimate folosind presa
din atelierul de la Vulcana Pandele, deoarece scoala nu avea presa. Special
construite au fost si soba pentru uscarea gravurilor, ca si plita din fonta
pentru uscarea placilor sau masa de lucru pentru gravura. Apoi, etapele de
lucru ale gravarii si imprimarii necesitau instrumente specifice. Pentru ca
unele nu existau la vremea respectiva, o parte din acestea au fost realizate
chiar de gravor, iar altele le-a achizitionat de la Paris.

2.2. Restaurarea muzeului

Dupa trecerea artistului in nefiinta, in 19347, casa a ramas in posesia
familiei. Gabriel Popescu isi odihneste vesnicia in satul natal, langa
biserica 1n care a slujit si tatdl sdu. Urmasii sdi au nnobilat memoria
marelui gravor printr-o generoasd donatie, in anul 1969, urmata de
achizitii ale muzeului. Peste numai cativa ani, In 1973, spatiul a fost
pregatit si deschis pentru vizitare, luand fiintd Muzeul Gabriel Popescu®.
In ultimele decenii cladirea muzeului a suferit avarieri grave, rezultat mai
ales al umezelii, ajungandu-se la retragerea patrimoniului expozitional si
inchiderea muzeului. Recent, muzeul a beneficiat de o ampla interventie
de restaurare si modernizare’, gratie Mecanismului Financiar SEE 2009-
2014 (tarile donatoare Norvegia, Islanda si Liechtenstein). Redeschiderea
muzeului a avut loc la data de 2 iunie 2016, cu ocazia Simpozionului
de Gravura, dedicat implinirii a 150 de ani de la nasterea primului si
marelui gravor roman, in prezenta autoritdtilor locale si a membrilor
familiei'”.

3. Strategia de revitalizare a muzeului

Pornind proiectul de restaurare, Casa Atelier Gabriel Popescu tocmai
a incheiat, cu succes, o perioada care a durat 2 ani (2015-2017), timp in
care a trecut prin reconstructie, restaurare, modernizare, dotare si relansare
pe piata turisticd si stiintificd, in cadrul unui proiect finantat din fonduri
externe nerambursabile. Misiunea muzeului este in concordanta cu toate
aceste etape si poate fi rezumatd sub urmatoarea formulare. Muzeul
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Casa Atelier Gabriel Popescu isi propune si promoveze, la nivel
national si international, opera si viata celui care a fost primul gravor
de talie internationald al Roméiniei — Gabriel Popescu. Misiunea
muzeului reprezinta, astfel, o baza de la care pornesc toate obiectivele,
strategiile de dezvoltare, de marketing!!, fiind chiar calea de urmat pentru
implementarea politicii proprii a institutiei, un liant intern, pentru ca le
arata clar angajatilor incotro trebuie sa se indrepte, dand astfel contributiei
lor o directie si un sens.

Muzeul Casa Atelier Gabriel Popescu si-a stabilit o serie de obiective
vitale pentru a Tmplini misiunea pe care si-a asumat-o, respectiv:

- informarea si atragerea publicului larg, alcatuit din turisti, dar si a
publicului de specialitate compus din artisti, gravori, pictori, istorici de
arta, studenti si liceeni care studiaza profiluri de arta, iubitori de arta,
oameni de cultura etc., prin realizarea si punerea la dispozitia publicului
interesat a unei oferte turistice, stiintifice si culturale consistente si
atractive deopotriva'?;

- dezvoltarea artei gravurii romanesti si promovarea ei prin initierea
si dezvoltarea de programe educative 1n parteneriat, pe termen lung, cu
institutii din mediul stiintific de profil (scoli, licee, universitati, colegii si
asociatii de artd, uniuni si asociatii ale artistilor plastici si arhitectilor etc.);

- marirea patrimoniului prin incurajarea donatiilor si prin noi achizitii,
prin identificarea si achizitionarea sau imprumutarea de noi exponate care
sa creascd atractivitatea si unicitatea muzeului;

- dezvoltarea componentei stiintifice a muzeului prin publicarea de
lucrari de specialitate si mai ales a unei monografii dedicate artistului.

3.1. Curs de gravura. Organizarea unui curs de initiere in arta gravurii
cu elevii liceelor/scolilor de arta sau cu tinerii care doresc sda deprinda
tehnicile gravurii clasice constituie un obiectiv deja ndeplinit. Primul
curs a avut loc in luna mai a anului 2017, a avut o durata de 10 zile, 16
participanti, elevi ai Liceului de Arte Balagsa Doamna din Targoviste si a
functionat in 2 grupe. Tinerii au aflat despre istoria gravurii, tehnicile de
lucru, pregatirea placii etc.

3.2. Tabere de creatie. Colaborarea cu artisti gravori romani sau straini
sau cu asociatii ale gravorilor profesionisti in vederea organizarii unor
tabere de creatie in spatiul Casei-atelier Gabriel Popescu este un obiectiv
de lunga durata. Cea dintai astfel de tabara-concurs de grafica a avut loc
in luna martie a anului 2017 si a avut o duratd de 5 zile. Au participat 10
artisti profesionisti, iar lucrarile au fost expuse in cadrul Muzeului de Arta
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din Targoviste.

3.3. Film documentar. Realizarea filmului documentar privind viata
si opera lui Gabriel Popescu a imbundtitit vizibil imaginea muzeului,
vizitatorii avand posibilitatea sa vizioneze un film autobiografic
emotionant, dar si sd observe care sunt in mod real pasii de realizare a
unei gravuri®®.

3.4. Muzeul virtual. Avand in vedere ca resursele digitale constituie o
oportunitate pentru cei care nu pot ajunge la muzeu si ar putea interactiona
cuacesta de la distanta, s-a realizat un muzeu virtual’, unde sunt prezentate,
prin intermediul unui tur virtual, imagini 360° din muzeu si colectia sa
permanentd, cu documente si obiecte atractive din universul gravorului
dambovitean, dar si un scurt film de prezentare.

Muzeul virtual®®, este postat pe pagina web a institutiei, putdnd
fi accesat de pe orice motor de cautare, de catre turistii indragostiti de
internet (si poate fi vizionat atat pe calculator, laptop, tableta, telefon),
oferind o descriere relevanta a gravorului Gabriel Popescu si a operei sale,
cele mai importante exponate avand si o fisa informativa. Tot aici, turistii
afla si informatii referitoare la localizarea muzeului pe harta interactiva,
programul de vizitare, pretul biletului, date de contact.

4. Bienala Nationala de Gravura Gabriel Popescu

Din anul 2007, cand a avut loc cea dintai editie, Complexul National
Muzeal Curtea Domneasca Targoviste organizeaza, alaturi de Bienala de
arta plastica si sculptura Gheorghe Petrascu, si Bienala Nationala de
Gravura Gabriel Popescu. Promovarea Bienalei de Gravura Gabriel
Popescu, devenita deja un eveniment prestigios, cu cinci editii derulate
anterior, cea mai recentd, a VI-a vernisata pe 6 decembrie 2017, ar putea
dobandi mai multa notorietate prin difuzarea evenimentului in mediile
cele mai fecunde din punct de vedere stiintific: universitdtile de arta.
Datorita faptului cd acest concurs nu are taxd de participare, iar tema
artistica este la alegerea participantilor, el este deschis tuturor membrilor
Uniunii Artistilor Plastici, absolventilor si studentilor academiilor de arta
din tara si din Republica Moldova. Organizarea bienalei este totodata si
o cale de imbogdtire a colectiel muzeului cu opere de artd contemporand
valoroase, validate de membrii juriului, intre care, in fiecare an se afla si
castigatorul marelui premiu al bienalei precedente.
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Concluzii
Gabriel Popescu si-a consacrat viata gravurii, fiind primul gravor
roman de vocatie, consacrandu-se in exclusivitate unei arte dificile si prea
putin apreciate in vremea lui si este onorant pentru generatia de azi sa
poatd promova un artist s un muzeu unici in tara.

Note:

1. Dr. Irina CIRSTINA, Muzeograf, Complexul National “Curtea Domneasca”
Targoviste, email: irina_floroiucirstina@yahoo.com

2. Dr. Ovidiu CIRSTINA, Manager, Complexul National “Curtea Domneasci”
Targoviste, ovidiu_cirstina@yahoo.com

3. Eleonora Constantinescu, Gabriel Popescu, Bucuresti, 1955; Gabriel Popescu (1966-
1937). Expozitie reproductiva, Bucuresti, 1969.

4. Daniel Popescu, reputat profesor de istoria artei, rector al Institutului de Arte Plastice
si Decorative ,,Jon Andreescu” din Cluj in perioada anilor 70.

5. Cum isi alegea subiectele? In afara lucrarilor realizate la Paris, multe sunt fie rodul unor
comenzi (Varful cu dor, dupa George Demetrescu Mirea, comandat de Take Ionescu,
ministrul Cultelor si Instructiunii Publice, cu prilejul Expozitiei Universale de la Paris
din 1900), fie tin de natura sufleteasca a artistului (7eseu parasind pe Ariadna, Lupta de
la Anghiari). De asemenea, interpretarile de artd statuara reprezinta un capitol distinct
in opera lui Gabriel Popescu (Bustul pictorului Falguiére si Bustul pictorului Jean Paul
Laurens, ambele dupa Auguste Rodin, Dansul, dupa Jean-Baptiste Carpeaux, gravurile
inspirate dupa sculpturile prietenului sdu Dimitrie Paciurea si el profesor al Scolii de
Arte Frumoase, titular al catedrei de sculptura - Sfinxul, Zeul razboiului).

6. Din multitudinea de portrete dedicate regelui in aceastd perioada aniversara, lucrarea
lui Gabriel Popescu se distinge din mai multe puncte de vedere. Este unicul portret
gravat, artistul reusind sa reliefeze un portret din care transpare distinctia, eleganta,
darzenia, sobrietatea, gentiletea si bunatatea. Portretul aminteste de reprezentarile din
repertoriul medalisticii, domeniu atat de familiar lui Gabriel Popescu. La expozitia din
1906 portretul a putut fi admirat de mii de romani, ulterior Gabriel Popescu daruindu-1
Majestdtii Sale. Regele a apreciat lucrarea in mod deosebit, deoarece portretul a fost
expus in Cabinetul de Lucru de la Castelul Peles, unde petrecea o mare parte a timpului
sdu si unde primea numeroase oficialitati.

7. Vasile Blendea, Gravorul Gabriel Popescu, 15 aprilie 1934, Targoviste.

8. Tereza Sinigalia, Inaugurarea Casei-Altelier Gabriel Popescu, Revista Muzeelor,
1973.

9. Date despre proiect: http://www.casaateliergabrielpopescu.ro/

10. Prof. univ. dr. loana Beldiman, nepoata artistului, fiica acesteia, Ruxandra Beldiman,
regretatul istoric de arta si arhitectul targovistean, Corneliu Ionescu, nepot de frate al
gravorului.

11. Irina Oberlaender-Tarnoveanu, Publicul inainte de toate. Regdndirea muzeului in
lumea contemporand, in Revista Muzeelor, 1, 1998, p.15-30; loan Opris, A4 face si a
afirma un muzeu, in Revista Muzeelor, 29 (4), 1992, pp.3-8; Idem, Transmuseographia,
Editura Oscar Print, Bucuresti, 2000; Tobelem, Jean-Michel, The marketing approach in
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museums, in Museum Management and Curatorship, 16 (4), 1998, pp.337-354.

12. Alexandra Zbuchea, O viziune de marketing privind expozitiile muzeale, Revista
Muzeelor, 2005, p 81-85. Eadem, Rolul cercetarii de marketing in cunoasterea
comportamentului vizitatorilor unui muzeu, in Revista Muzeelor, 2, 2005, pp. 93-97.
Eadem, Marketingul muzeal in slujba patrimoniului cultural, Editura Universitara,
Bucuresti, 2008.

13. Filmul 1i are ca realizatori pe domnii Stefan si Andrei Scérlatescu, cel din urma artist
si gravor la randul sau.

14. http://www.cjd.ro/fisiere/gabrielpopescu/tur/start.html

15. De asemenea, amai fostrealizat un “Ghid strategic de valorificare turistica i stiintifica”
cu scopul de a contura precis obiectivele si cdile prin care ele por fi indeplinite. Mai mult,
incepand cu noiembrie 2016, muzeul a fost reprezentat cu materiale de promovare la
Targul National de Turism Bucuresti.

Consiliul Judetean Dambovita
Complexul National Muzeal ,,Curtea Domneasca” Targoviste

Casa atelier gravor
GABRIEL POPESCU

de ani de la inaugurare
s e BIENAGANATIONALA DE GRAVURA
e GABRJEL POPESCU .
. S

Vernisaj: luni, 15 mai 2017, ora 10.00

"0l
Casa atelier gravor ,,Gabriel Popescu”, Vulcana Pandele
Sbecemagl

L 7
. . ~ 3
Afis, 45 de ani de la inaugurarea ‘,’ p .
muzeului, iunie 2017 [ d g

Afisul Bienalei, editia VI, 2017

Lupta de la Anghiari, dupa Rubens, 1913
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ASTROMANIA (2015 - 2017): PROGRAMUL EDUCATIONAL
DE VACANTA AL COMPLEXULUI ASTRONOMIC BAIA MARE
- un studiu comparativ al celor trei editii
de tabara astronomica de vacanta

Ciprian Petru CRISAN!

Abstract:

“ The astronomy III” - Holiday Educational Program of the Astronomical Complex
in Baia Mare.

A comparative study of the three editions of the holiday astronomical camp (2015-
2017), offer, objectives, results.

Keywords: education, holiday camp, astronomy, the Astronomy, planetarium.

Cuvinte cheie: educatie, tabara de vacantd, astronomie, Astromania, planetarium.

Programul educational de vacantda ”ASTROMANIA”, scoala de vara,
tabard de studiu tematic aplicat si zona de recreatie - dintr-o perspectiva
deja multianuala - a fost conceput pentru a asigura copiilor scolarizati o
alternativa de petrecere a timpului liber in vacanta de vara si, In acelasi
timp, pentru institutia noastrd, o modalitate de agregare si fidelizare a unor
tipuri de public si de experimentare a unor solutii inovative de educatie
non-formald, transferand accentul dinspre teorie spre practica, iar aceasta
dinamica a fost destul de lizibila de la un an la altul, in perioada 2015 —
2017.

Tematica programului a presupus selectarea unor subiecte incitante
pentru copii, care sd permitd intr-o formd simplificatd, intelegerea
modului in care natura “functioneaza” si legile care par sd guverneze
universul, ilustrate in modele sau angrenaje, machete sau mini-utilaje,
miniaturi functionale dirijate prin presiune hidraulica prin intermediul
unor dispozitive simple de injectie a lichidelor.

Cateva din temele atinse in expuneri interactive, spectacole de
planetariu si filme documentare au fost: Formarea Sistemului Solar;
Galaxia Noastrd; Istoria Universului de la Big-Bang si pana la sfarsitul
timpului; Omul 1n spatiul extraterestru; De la luneta la telescoape spatiale;
Gauri negre si gauri albe; Planetele din sistemul nostru solar; Planeta
Albastrd; Viata in Univers; Timbrele prind viata; Astronautul antic intre
mit si realitate (a fost Terra vizitata de extraterestri inteligenti?); Parcul
astronomic al planetariului — invatdm ce este telescopul si cum poate fi
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folosit; Constelatiile zodiacale; Steaua Cainelui si Steaua Craciunului;
Invataim constelatii, invatim si ne orientim; Constelatii romanesti
traditionale si povestile lor; Ce este multiversul; Roiuri stelare, roiuri
galactice; exo-planete etc. Cele mai noi descoperiri si realizari in domeniul
astronomiei, astronauticii si astrofizicii!

Daca in primele doua editii ale programului, experimentul educational
a fost unul mai intensiv si a testat capacitatea copiilor de a retine anumite
informatii considerate esentiale si utilizarea lor in diverse contextualizari
ludice ale programului — de tip quizz sau in structurarea unor compuneri
tematice, iar aplicatiile practice — precum utilizarea telescopului, a
efectelor magnetismului pe anumite jucdrii sau portanta aerului decelatd
in diversele modele de avioane construite sau prin baloane gonflabile cu
aer mai cald sau mai rece decat cel al mediului generic si caracteristicile
unui ceas — calendar solar — au reprezentat magnificari simple ale
proceselor si fenomenelor ce guverneaza universul imediar, in a treia
editie a programului — cea din 2017, experimentele fizice au intrat intr-o
dimensiune mai complexa si mai diversd ilustrand actiunea celor mai
multe dintre fortele ce guverneaza universul si asambland diverse stari ale
materiei, intr-o formula interactiva si direct interactionald a participantului
la tabara cu obiectul experimentului, Intr-un mediu controlat care nu a
permis aparitia niciunui incident nedorit, iar aceasta a treia editie —
functionand ca o adevarata tabara de stiintd aplicatd prin experimente,
a sporit substantial validitatea programului educational, conferindu-i
autenticitate si o noutate apreciatd de participanti.

Printre obiectivele subsecvente ale acestui program educational am
putea enumera: dezvoltarea unor aptitudini generale ale participantilor,
precum cea de a lucra in echipd sau depasirea “tracului” in sustinerea
publicd a unor idei personale. Grupele de varstd —asa cum au fost proiectate
(grupa I: 6 — 10 ani, grupa II: 11 — 16 ani) in timpul derularii programului,
au furnizat lectorilor adevarate surprize, in sensul cd cei mai mici dintre
participanti erau mult mai interesati, mai informati si mai receptivi decat
participantii din grupele mai mari, care au arborat uneori o atitudine
non-receptiva (vizibild prin utilizarea in exces a telefonului personal) si
lacune semnificative ale cunoasterii unor fenomene sau procese naturale.
Din punct de vedere statistic este interesant ca cel putin 8 participanti au
fost prezenti la toate cele trei editii realizate pand in prezent ale acestui
program.
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Programul Astromania in date de participare:

2015 —perioada 14 —30 iulie, taxa 3 lei/persoana - 9 zile / 60 participanti
per zi = 540 participari

2016 —perioada 5 —28 iulie, taxa 4 lei/persoand — 15 zile/26 participanti
per zi = 390 participari

2017 — perioada 4-14 iulie, taxa 4 lei/persoana — 8 zile/ 67 participanti
per zi = 536 participari

Analiza, note si observatii asupra programului:

Deviza PR aprogramului: ”Educativ, interactiv, recreativ, demonstrativ,
inspirativ, distractiv”.

Pachetul educational a inclus, in plus, o diplomad de participare,
posibilitatea de realizare a circuitului muzeal al planetariului de catre copii
impreund cu familia — gratuit, ghidajul fiind realizat de catre participantii
la tabdra si un spectacol de planetariu special oferit participantilor si
insotitorilor.

Oferta anii 2015 - 2016: observatii astronomice asupra soarelui — zi,
proiectare, adaptare, construire si utilizare ceas solar orizontal cu gnomon,
spectacole de planetariu personalizate, demontare si remontare telescop —
principiile de functionare ale telescopului, introducere in astrofotografie
(principiile unei fotografii artistice sau martor — aplicabile pe camera
telefonului mobil al participantului, ghidaje interactive in expozitii,
introducere in astro-filatelie, jocuri interactive — jocul de-a planetele,
modelare si concurs de lansare avioane, joc de sah, table, tenis de masa,
volei, fotbal etc. Din anul 2017, aplicabil si in 2018 —noutatea o reprezinta
experimentele cu jucdrii interactive sau “inventiile” ce prezinta aplicatii
- ale energiei hidraulice, energiei aburului, energiei electrice, fortei
magnetice, captarea energiei solare — introducerea in robotica simpla etc.

Lectorii au fost educatorii muzeali at CABM — Ovidiu Ignat, loan Bob,
Mircea Lite si Ciprian Crisan si cativa colaboratori externi: prof. Lucian
Stonian (Astronomie si Astrofizica — teorie si demonstratii), Ilie Tudorel —
presedinte al Asociatiei "Millenium” Baia Mare si al clubului de fotografie
artisticd cu acelasi nume si, incepand cu anul 2017, muzeolog Andrei
Avram — realizator al unor machete functionale interactive ce ilustreaza
mecanismele de functionare ale unor angrenaje, motoare si masinarii care
folosesc diverse forme de energie.

Taxa de participare: 3 lei (2015)/zi, 4 lei (2016, 2017)/zi, prevazut 8
lei (2018)/z1 — reprezinta valori minimale, menite sa asigure co-finantarea
simbolica de catre participanti a programului.
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Promovare: fiecare editie ASTROMANIA a avut un afis propriu de
promovare difuzat in special in mediul online — site internet si retele
de socializare. Impactul per fiecare an a fost mai mare decat cel scontat
initial. Comunicatele de presa au fost publicate si in mass-media locala si
judeteana. Incepand cu anul 2017 a fost publicat, pe rubrica blog a site-ului,
un jurnal pe zile al activitatilor derulate in cadrul programului, cu imagini,
clipuri video si descrierea activitatilor, modalitate prin care parintii si
alti insotitor1 ai copiilor erau incunostintati despre desfasurarea taberei.
Intrucat o componenta importanta a site-ului internet al institutiei este
dedicatd popularizarii celor mai recente achizitii stiintifice din domeniile
cunoasterii si intelegerii Universului, participantii au fost capacitati sa
pregateasca si sa prezinte astfel de video-stiri” in cadrul unei televiziuni
virtuale dedicata astronomiei si stiintelor conexe.

Programul educational ASTROMANIA a oferit experiente de traire
personald cu totul speciale, fiecaruia dintre participanti. Fiecare zi a
taberei a fost conceputa ca o invitatie la aventurd si fiecare zi a punctat
deschiderea unei alte usi a institutiei pe care altfel, de cele mai multe
ori, orice alt vizitator o gaseste Inchisa. Astfel, biblioteca, sala cinema
3D, cupola rotativa a Observatorului Astronomic, expozitia de machete
tridimensionale Sistemul Solar, cataloagele de astro-filatelie ale institutiei,
spectacolele speciale de planetariu si observatiile astronomice tematice
in curtea planetariului, precum si vizitarea simulatd a expozitiei digitale
multimedia dedicatd nevizatorilor, accesul la Universul Indepartat prin
intermediul unor aplicatii informatice speciale si vizionarea unor filme
documentare selectate — au reprezentat tinte intr-o schema a descoperirii
universului prin aventura, cdutand indicii si raspunsuri la propriile
intrebari.

Termeni de comparatie: In 2015 C.A.B.M era unica institutie muzeala
din Baia Mare cu oferta unui program de vacanta. In anul 2016, CABM
si inca o institutie muzeald din Baia Mare detineau oferta unui program
de vacantd; in 2017 CABM plus alte doua institutii muzeale ofereau
programe de vacanta.

Anticipand putin zona concluziilor acestui articol, raportat la
municipiul Baia Mare si judetul Maramures, Complexul Astronomic
Baia Mare s-a prezentat, in contextul perioadei 2015 — 2017, mai ales
prin programul educational de vacanti ASTROMANIA, ca un centru de
excelentd 1n educatie si popularizare a disciplinei de resort.

Costurile deruldrii programului educational de vacantd nu au
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reprezentat o cheltuiala semnificativa si au fost suportate in mare parte,
indirect, prin taxa zilnica de participare cu valoarea unui tichet de intrare
— de catre participanti, iar materialele ramase neutilizate pana la finalul
taberei, in fiecare an, au fost puse la dispozitia vizitatorilor obisnuiti —
invitati si ei sa modeleze avioane dupa tipar sau dupa modelul propriu, sa
coloreze, sa deseneze, sa picteze sau sa se joace cu mingi, baloane, turnuri
de construit, dispozitive magnetice, tenis de masa, sah sau alte jocuri, ori
sd vizioneze filme documentare scurte — ca parte a circuitului de vizitare.

Note:

1. Ciprian Petru CRISAN — educator muzeal, Complexul Astronomic Baia Mare

Bibliografie/ sitografie /web bibliography

www.planetariubm.ro/category/astromania
www.planetariubm.ro/tag/astromania

Nota pentru editor si cititori: toate fotografiile prezentate sunt de la
editia din 2017 a programului educational ASTROMANIA.
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Educatie ecologica prin proiect de parteneriat strategic
Dr. Florina DIACONU!

Abstract:

Between 27 to 31 March 2017, the Natural Sciences Department of the Iron Gate Re-
gion Museum participated in the activities organized by the Technical Transport College
of Drobeta Turnu Severin in the framework of the project “Effects of human activities
on natural disasters”, a strategic partnership project between schools from Italy, Estonia,
Turkey, Portugal, Greece, Réunion France and Romania. This project is funded through
the Erasmus+ program. The interinstitutional collaboration consisted of support for the
organization and proper development of the ecological education activities of student
groups in the partner countries.

Keywords: strategic partnership, ecological education

Cuvinte cheie: parteneriat strategic, educatie ecologica
Introducere

Conform cercetarilor recente, schimbarile induse de om asupra
mediului au transformat planeta noastra intr-un loc periculos, intrucat
acum dezastrele naturale sunt mai devastatoare si au loc cu o frecventa
mai mare.

Cresterea populatiei si urbanizarea fac comunitafile mult mai
vulnerabile la riscurile naturale, cum ar fi: cutremure, furtuni, inundatii,
cicloane, alunecari de teren. Cu toate ca interesul pentru educatia in caz
de catastrofe a crescut rapid pe plan international (UNESCO a propus ca
pregatirea populatiei in caz de catastrofe naturale sa devind o problema
de baza care sa fie abordatd in cadrul “Deceniului de Educatie pentru
Dezvoltare Durabila™), este stiut faptul ca, programele scolare ale elevilor
ocolesc acest subiect?.

Pornind de la aceste considerente, Colegiul Tehnic de Transporturi
Auto din Drobeta Turnu Severin implementeaza, prin Programul
Erasmus+, proiectul ,,Efectele activitatilor umane asupra dezastrelor
naturale”, proiect de parteneriat strategic intre scolile din Italia, Estonia,
Turcia, Portugalia, Grecia, Franta si Romaénia. In fiecare tara se va derula
un program comun de activitati interactive pe teme specifice fiecarei tari.
Scoala din Romania a ales ca tema alunecarile de teren.
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Scopul proiectului: Prin tematica abordatd, proiectul a urmarit sa
dezvolte o cale didactica interdisciplinard inovatoare pentru a creste
interesul elevilor pentru studiile legate de stiintd, pentru a imbunatati
nivelul de competente si abilitati-cheie, invatarea limbilor strdine,
dezvoltarea competentelor digitale, spiritul antreprenorial, creativitatea si,
de asemenea, sad incurajeze participarea tinerilor la viata democratica din
Europa prin activitdti de invatare non-formala.

Obiectivul general al proiectului a fost acela de a-i inarma pe elevi
cu abilitatile necesare pentru a fi viitori ,,buni cetateni”, concentrandu-se
pe probleme sociale mai complexe, cum ar fi: legaturile dintre calitatea
mediului, egalitatea umana, drepturile omului si pacea’.

Dintre obiectivele specifice amintim doar pe cele la care specialistii
Muzeului Regiunii Portilor de Fier au participat efectiv la indeplinirea lor,
si anume:

- cercetarea si analizarea din punct de vedere teoretic si practic a
impactului alunecarilor de teren asupra mediului;

- cresterea gradului de constientizare a problemelor de mediu.

Activitatile interactive ale proiectului in Roméania:

In baza protocolului incheiat cu Colegiul Tehnic de Transporturi Auto,
sectia stiintele naturii a Muzeului Regiunii Portilor de Fier a participat,
in perioada 27 - 31 martie 2017, la activitatile organizate in cadrul
Proiectului ,,Effects of human activities on natural disasters”. Colaborarea
interinstitutionald a constat in prezentarea unor informatii stiingifice privind
cauzele si efectele alunecarilor de teren, coordonarea unor activitati de
investigatii in teren in perimetrul Husnicioara, zona in care au avut loc, in
anul 2016, astfel de fenomene; vizita in Cariera Husnicioara si la Muzeul
Hidrocentralei Portile de Fier I; ghidaj tematic in excursia documentara
din Parcul Natural Portile de Fier pe traseul ecoturistic Cazanele Mari si in
croaziera pe Dunare intre Valea Mraconiei si Pestera Ponicova.

Pentru pregatirea programului de activitati din Roménia au fost
realizate deplasari in teren, In perioada decembrie 2016 - ianuarie 2017,
in vederea stabilirii perimetrului si identificarii profilelor geologice pentru
cercetare 1n aplicatia practica.

Activitatea 1: informare teoreticd, realizata prin:

- prezentarea unor informatii stiintifice privind cauzele si efectele
alunecarilor de teren, a zonei pentru investigatia de teren si a caietului de
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teren (Foto 1);

- distribuirea materialelor (caiet de teren, pix, creioane colorate, ruleta,
pungi de plastic, etc.) pentru aplicatia pe teren in perimetrul Husnicioara;

- constituirea echipelor de lucru, mixte, din tari diferite, fiecare echipa
fiind formata din cate 5 elevi si un profesor indrumator.

Activitatea 2: aplicatia pe teren.

Pe drumul judetean DJ 607A Cerneti — Husnicioara, perimetrul
Husnicioara, elevii au observat o alunecare de teren care a avut loc in 24
mai 2016, dupa o perioada cu ploi abundente si a distrus infrastructura
intr-o zond in care sunt galerii vechi de la mina Husnicioara. Pe o raza
de 500 de metri, a apdrut un crater de pana la 20 de metri adancime si o
alunecare de teren orizontala care afecteaza intreaga platforma a drumului
si a terenurilor invecinate. In aceastd zona se afla Situl paleontologic
Pietrele Rosii unde sunt ocrotite depozitele nisipoase in care apar frecvent
fosile de moluste, de varsta Romanian mediu (aprox. 3 mil. de ani). Acest
sit este singurul loc fosilifer de varstd Romanian, din judetul Mehedinti,
protejat prin legea 5/2000. Fenomenele geomorfologice recente (prabusiri,
alunecari de teren), invazia vegetatiei si interventiile antropice au afectat
grav locul fosilifer Pietrele Rosii.

Caietul de teren contine note individuale din zona respectiva ce
au fost prelucrate impreund cu ceilalti membri ai grupului de lucru in
vederea realizarii unui raport comun despre zona investigata, precum si
documentarea observatiilor cu schite, descrieri, imagini.

Continutul raportului a constat in: localizarea alunecdrii de teren;
identificarea tipului de miscare; descrierea profilului geologic si a
peisajului; caracterizarea nivelul general al activitatilor de alunecare de
teren; factorii cauzali si declansatori; o schita de teren a zonei investigate;
masuri de remediere a instabilitatii pantelor.

Pentru a fi cat mai accesibil tuturor elevilor indiferent de pregatire si de
nationalitate, caietul de teren a fost editat in limba engleza, sub forma de
chestionar cu variante si bogat ilustrat cu imagini sugestive si explicative.

Etapele aplicatiei pe teren (Foto 2) au fost urmatoarele:

-prezentarea zonei la intrarea in galeria minei Husnicioara II, azi
inchisa;

-repartizarea zonelor delimitate pentru cercetarea de teren;

-delimitarea punctelor de lucru cu banda de avertizare pentru siguranta
elevilor;

-realizarea masuratorilor pentru schita de teren a zonei investigate;
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-vizita In Cariera Husnicioara, unde elevii au primit informatii privind
exploatarea carbunelui, dar §i despre masurile luate privind reamenajarea
ecologica a terenurilor degradate.

Exploatarea lignitului presupune dislocarea, relocarea si depozitarea
materialelor, care a cauzat o schimbare semnificativi a contextului
geomorfologic local, ceea ce duce la construirea unor structuri antropice,
cum ar fi cavitati si forme de relief proeminente. Activitatile antropice din
cariera Husnicioara au o influenta directa si indirecta asupra reliefului. Pentru
reamenajarea ecologica, recomandarile specialistilor constau in amenajarea
teritoriului si imbunititirea solului. In acest scop, salcamul a fost ales datorita
rezistentei sale la secetd, dezvoltare rapida si coroana abundenta*.

Activitatea 3. Excursie documentard in Parcul Natural Portile
de Fier. Obiective: Muzeul Hitrocentralei Portile de Fier I, Centrul de
crestere in captivitate a broastei testoase a lui Hermann (Eselnita), traseul
ecoturistic Cazanele Mari si croaziera pe Dunare.

Traseul ecoturistic Cazanele Mari prezintd cel mai impresionant peisaj
din Defileul Dunarii (Foto 3). Din punctele de belvedere, alcatuite din roci
calcaroase, se poate admira si Veliki Strbac de pe malul sarbesc al Dunatrii.
Elementul de atractie al acestei zone este laleaua de Cazane, o specie care
se face remarcata atat prin unicitatea ei, dar si datoritd habitatului sau -
peretii stincosi ai Ciucarului Mare’.

Activitatea de educatie ecologicd a constat in cunoasterea biodiversitatii
rezervatiei complexe Cazanele Mari si Mici, identificarea speciilor native
de plante si a speciilor invazive. In excursia documentara au fost oferite
informatii de catre biologul Parcului Natural Portile de Fier, evidentiind
regulile de vizitare si de conduita ecologica intr-o arie protejata. Croaziera
pe Dunare a avut ca obiective: Chipul lui Decebal, Pestera Ponicova,
Manastirea Mraconia, Tabula Traiana (Foto 4).

Concluzii

Prin activitatile realizate in cadrul acestui proiect s-au realizat:

-implicarea scolilor in educatia ecologica;

-educarea elevilor in spiritul interesului pentru intelegerea si protejarea
mediului;

-cunoasterea de catre elevi a problemelor de mediu si dezvoltarea
respectului pentru pastrarea unei lumi curate;

-posibilitatea de a lucra in echipa, care este un avantaj esential in
dezvoltarea tinerilor, de cele mai multe ori intre ei formandu-se legéturi
de prietenie.
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Note:

1. Dr. Florina DIACONU, Muzeograf, Sectia Stiintele Naturii, Muzeul Regiunii Portilor
de Fier, Drobeta Turnu Severin; e-mail: florinadiaconu@yahoo.com

2. http://cttadts.wixsite.com/cttauto/ehand-priect-erasmus-2016-2019

3. Ibidem

4 http://www.ecos-magazine.com/uploads/1/2/2/0/122036/importanta_stiintifica a
deschiderilor geologice de la husnicioara.pdf
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Prezentarea informatiilor stiintifice privind alunecérile
de teren

Aspecte din timpul aplicatiei pe teren in perimetrul
carierei Husnicioara
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Croaziera pe Dunare - Parcul Natural Portile de Fier
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»ARIPI”
Expozitie interactiva despre istoria aviatiei

Lorena DOMOCOS!

Abstract:

“WINGS”, an interactive exhibition about the history of aviation organized by the
“Muresenilor House” Brasov in 2017, was aimed at attracting the young public to ab-
stract cultural values through an interactive exhibition. The exhibition was opened to the
public in three spaces: the Fagaras Municipal House of Culture, “Muresenilor House”,
Museum in Brasov and the Gymnasium School in Cristian.

Keywords: wings, interactive exhibition, aviation.

Cuvinte cheie: aripi, expozitie interactiva, aviatie

Asezat la intersectia drumurilor ce leagd Transilvania de Tara
Romaneascd si Moldova, Brasovul devine, in perioada Evului Mediu,
un important centru comercial. Mai tarziu, cunoaste si efectele revolutiei
industriale prin Infiintarea in secolul al XIX-lea a unor firme ce au activat
in diverse domenii, pentru ca in secolul al XX-lea sa cunoasca apogeul
dezvoltarii sale.

Brasovul este un oras cu o istorie de peste 90 de ani in domeniul
aeronauticii prin fabrica de avioane IAR. In 13 iunie 1925, Senatul
adopta, cu 55 de voturi pentru si doud impotriva, ,,Legea privitoare la
intreprinderile industriale in legatura cu apararea nationalda”, lege
promulgati de regele Ferdinand 1. In baza acestei legi, in august 1925, ia
fiinta la Brasov fabrica de avioane IAR — Industria Aeronautica Romana.
In anul 1939, IAR devine una dintre cele mai mari fabrici de avioane din
lume si construieste avionul de vanatoare care este cotat printre primele
patru cele mai bune avioane de vanitoare din lume. In 1948, se transforma
in fabricd de tractoare, iar din 1968, revine la productia de avioane. De
Brasov se leagd si numele lui Dumitru Prunariu, singurul cosmonaut
roman care a zburat in spatiul cosmic (in anul 1981).

In acest context, Muzeul ,,Casa Muresenilor” Brasov a considerat
oportund realizarea unei expozitii interactive care sa abordeze istoria
aviatiei datorita traditiei pe care Brasovul o are in acest domeniu, dar si
pentru faptul cd oferta culturald in ceea ce priveste expozitiile cu astfel de
tematici interdisciplinare si interactive este foarte redusa.

Expozitia a fost realizatd in cadrul proiectului cultural ,, ARIPI”
— expozitie interactiva despre istoria aviatiei, proiect cofinantat de
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Administratia Fondului Cultural National si implementat in perioada
martie-noiembrie 2017 de Muzeul ,,Casa Muresenilor” impreund cu
partenerii sai S. C. Expozitii Calatoare, Asociatia Generald a Inginerilor
din Romania — Sucursala Brasov, Casa Municipald de Cultura Fagaras si
Scoala Gimnaziala Cristian.

Scopul proiectului a fost atragerea publicului tanar catre valori
culturale prin intermediul unei expozitii interactive. Expozitia s-a adresat
copiilor cu varsta cuprinsd intre 6 si 14 ani, dar si familiilor acestora.

Tematica expozitiei a fost elaboratd de catre specialisti tindnd cont
de trei componente: stiintifica, interdisciplinard si interactiva. Expozitia
cuprinde 39 de panouri foto-documentare si replici ale unor obiecte care
il ajutd pe copii sd cunoasca si sa inteleaga mai usor istoria aviatiei. Este
structurata pe sapte teme relevante: intelegerea fenomenelor care se petrec
in aer; Intelegerea fenomenului de planare si de miscare in aer; primele
incercari de a crea un aparat de zbor in perioada antica; Leonardo da Vinci
— studii si realizéri in domeniul zborului; aparate de zbor; zborul 1n spatiul
cosmic; aviatia romaneasca in Primul Razboi Mondial.

Pornind de la zborul pésarilor si continuand cu evolutia zburatoarelor,
copiii afla ce inseamnd fenomenul de planare, de miscare in aer si de
zbor. Aerostatul, balonul cu aer cald, dirijabilul sunt cateva dintre primele
aparate de zbor despre care copiii primesc informatii in cadrul expozitiei.
Sunt prezentate schitele, incercarile si realizarile din domeniul zborului ale
lui Leonardo Da Vinci. Contributia romanilor la proiectarea si construirea
aparatelor de zbor este prezenta in expozitie prin activitatea lui Traian
Vuia, Aurel Vlaicu si Henri Coanda. Autogirul, girocopterul si deltaplanul
sunt urmatoarele aparate de zbor cu care iau contact copiii. Istoria aviatiei
se incheie cu zborul in spatiul extraterestru si cu Dumitru Prunariu, primul
si singurul cosmonaut roman care a zburat in spatiul cosmic.

Obiectele interactive din cadrul expozitiei au fost realizate de catre
un artist plastic si au constat 1n replici ale unor aparate de zbor precum si
ale unor elemente componente ale acestora. Astfel, copiii au putut vedea
un basorelief din ceramicd reprezentand fosila pasarii Archeopteryx
descoperita n anul 1861 la Solnhofen, in Germania, un Archeopteryx in
marime naturald pe un trunchi de copac, Pasarea de la Saqqara care este
un artefact din lemn descoperit Tn anul 1898 langa piramida de la Saqqara
(Egipt), balonul cu aer cald cu care au zburat in anul 1783 fratii Montgolfier,
aripa mecanica batantd dupa schitele lui Leonardo Da Vinci, aripa flexibila
Rogallo, un gyrocopter in marime naturala, costum de cosmonaut etc.
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Expozitia a fost completatd cu: machete de avioane, planoare si elicoptere
militare din colectia Asociatiei Generale a Inginerilor din Romania —
Sucursala Brasov, cu macheta aeroplanului A. Vlaicu II la scara 1:10, realizata
de Ion Ciulu, primul mecanic al lui Vlaicu care se afla in proprietatea Colegiul
National ,,Andrei Saguna” din Brasov, un album cu inventiile lui Leonardo
Da Vinci, doua perechi de ochelari de realitate virtuala la care copiii au putut
vedea un zbor al pasarii Archeopteryx si un zbor in spatiu, un film documentar
despre evolutia zborului si doud filme de arhiva despre aviatia in Primul Rézboi
Mondial si scene din aceeasi perioada de la Marasesti.

Expozitia a fost deschisd publicului in trei spatii: Casa Municipalad
de Culturd Fagaras (8 iunie-14 iulie 2017), Muzeul ,,Casa Muresenilor”
Brasov (19 iulie-8 septembrie 2017) si Scoala Gimnaziald Cristian (20
septembrie - 8 noiembrie 2017). Prezentarea expozitiei in trei locuri
diferite (asezdmant cultural, muzeu, scoald) si in trei localitdti diferite
a oferit copiilor care nu se pot deplasa singuri dintr-o localitate in alta,
posibilitatea de a vizita expozitia la ei ,,acasa”.

Odata cu vernisarea expozitiei, in cele trei spatii au avut loc conferinte
sustinute de aviatori si ingineri din domeniul aeronauticii cu accent pe
contributia aviatiei romanesti In Primul Razboi Mondial.

In toatd perioada expunerii au fost programate grupuri de copii care
au beneficiat de vizite ghidate si de ateliere interactive In care au putut
confectiona mici aparate de zbor functionale.

Numadrul total de vizitatori ai expozitiei a fost de 2210 din care 956 au
participat si la atelierele interactive.

Valorificarea patrimoniului, insusirea cunostintelor istorice si stiintifice
despre istoria aviatiei de catre copii s-a realizat prin interactiunea directd
cu obiectele care i-au ajutat sa inteleagad fenomene, principii, evenimente
intr-un alt mod decat cel predat in scoli (interactiv).

Expozitia ,,ARIPI” este inclusa in oferta expozitiilor itinerante ale
Muzeului ,,Casa Muresenilor” Brasov, insd va continua sa fie prezentata
si prin intermediul partenerului S.C. Expozitii Calatoare in institutii de
invatdmant si in spatii de petrecere a timpului liber din centre culturale si
spatii comerciale.

Note:

1. Lorena DOMOCOS, Conservator, Muzeul ,,Casa Muresenilor” Brasov, e-mail:
lorenadomocos@yahoo.com
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Aripad mecanicd batantd, replica
dupa schitele lui Leonardo Da
Vinci

Macheta  aeroplanului ~ A.
Vlaicu II, machete avioane si
elicoptere de razboi

Girocopter - replica Elemente de realitate virtuala
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Cultura traditionala — prezent si provocari.
Un experiment in judetul Mehedinti.

Dr. Pirvu IONICA

Abstract:

The document presents a proposal for the integrated approach to traditional cultural
heritage by preserving it in a manner that takes into account the entire natural and human
anthropic context and facilitates the practical and interactive transmission of knowledge.

Keywords: cultural marketing, product, message, cultural heritage, traditional, com-
munity

Cuvinte cheie: marketing cultural, produs, comunicare, mesaj, patrimoniu cultural,
traditional, comunitate

In linii mari, marketingul cultural (ca si cel comercial) nu mai este o
necunoscutd (fie si macar terminologic) pentru majoritatea operatorilor
culturali (sau agentilor economici), asa cd nu vom insista asupra
generalitatilor, acestea putand fi aflate in urma unei simple cautdri in
internet. Totusi, folosirea instrumentelor de baza ale marketingului, create
intr-o epoca in care comunicarea era dependenta de telefon, fax, postd sau
presa tipdritd, devine o provocare intr-o lume a comunicatiilor pe scara
largd, dominate de efemeritatea informatiilor dintr-un infinit flux de stiri
(oricum se numeste acesta intr-o retea de comunicare sau alta).

Pentru entitdtile care administreaza si pun in valoare patrimoniul
cultural, marketingul (cultural) trebuie sd asigure mai mult decat informarea
publicului despre un produs sau serviciu cultural. Principalul obiectiv al
strategiei de marketing ar trebui sa fie fidelizarea publicului (desigur, n
paralel cu dezvoltarea numerica a acestuia). O abordare diferentiata ar
trebui sa existe, In opinia noastrd, pentru muzeele etnografice (sau sectiile
de etnografie ale muzeelor generaliste). In cazul acestor muzee, patrimoniul
cultural pe care il gestioneaza este, iIn mare masurd, un patrimoniu viu.

De fapt, in definirea (sau redefinirea) domeniului de activitate al
muzeului de etnografie gasim primele indicii care faciliteaza definirea
strategiei de marketing. Intelegerea simplistdi a muzeului etnografic
nu il deosebeste de oricare alt fel de muzeu, 1l face un depozitar al
trecutului, pe care sa-l privim de la distanta, fetisizat si fragilizat, asa
cum se intdmpla cu un vestigiu al arheologiei. Muzeul-depozit se poate
multumi cu un marketing simplist si, fatalmente, limitat, care sa permita,
eventual, indepartarea singuratatii personalului muzeal. Pentru muzeul-
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depozit importanta este pdstrarea patrimoniului i expunerea acestuia in
conditii stricte de sigurantd, eventual la o distanta confortabild de mainile
vizitatorilor. O astfel de paradigma ramane, din pacate, singurul adevar in
care functioneaza multe muzee etnografice. Asa fiind, este, cu siguranta,
dificil s fie atras un public nou sau sa fie fidelizat cel existent. Pentru
multe muzee (nu doar de etnografie), posibilitatile reale de acces la un
public nou sunt limitate geografic si tehnologic, astfel incat bazinul de
alimentare este unul static: locuitorii oraselor/comunelor in care se afla
muzeele respective.

Pentru un public nou ar trebui sa existe, ca o conditie absolut minimala,
cai de acces. Ar mai trebui sd existe un anumit nivel de trai care sa permita
plata unui bilet (fie si cu valoare zero). Aici se impune o paranteza, idee
urmand a fi Intdlnitd si mai tarziu. Argumentul pretului redus al unui
bilet de intrare la un muzeu este un argument fals, deoarece vizitatorul
nu priveste doar pretul biletului, ci costul total al vizitei la muzeu (asa
cum priveste orice altd cheltuiala pentru satisfacerea unei nevoi din varful
piramidei nevoilor). Costul real al unui bilet (privind din perspectiva
vizitatorului) este, de fapt, costul vizitei la muzeu. Cu cat distanta fizica
fatd de muzeu creste, cu atat costul vizitei creste, iar aceasta inseamna
ca o ofertd statica, permanentd (in sensul lipsei noutatii), nu motiveaza
vizitatorii pentru vizite repetate. La cheltuielile pentru transport putem
adauga, cu usurintd, o serie intreagd de alte cheltuieli, efectuate in mod
obisnuit in relatie cu activitdtile sociale.

Un muzeu de istorie-arheologie se regaseste, in principal, pe axa
timpului, discursul acestuia putand, usor, sa fie limitat la o zona geografica
restransa. Oarecum asemanator este muzeul de stiintele naturii, desi acesta
poate s prezinte exponate limitate tipologic, dar distribuite pe spatii largi.
Muzeul de etnografie, mult mai frecvent, etaleaza bunuri specifice unei
zone, componenta temporald fiind limitatd la rezistenta in timp a unor
materiale perisabile (lemn, textile, mai rar piatrd — cel putin pentru o
culturd a lemnului, frecventa pe teritoriul Romaniei). Daca acceptam ca
muzeul etnografic este un muzeu al spatiului si (in subsidiar) al timpului.
La aceasta, mai adaugam si faptul, extrem de important, al vivicitatii
obiectului de activitate. Patrimoniul etnografic este un patrimoniu care ,,se
migcd”, ,,respird”, se innoieste continuu. Un patrimoniu etnografic ,,mort”
trece in categoria patrimoniului istoric.

Marketingul pentru un patrimoniu viu, reprezentativ pentru un spatiu
si mai putin pentru curgerea timpului, are nevoie de o abordare diferita.
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Diferentierea ar trebui sd inceapd de la definirea a ceea ce este muzeul
etnografic. Un muzeu care expune creatii umane caracteristice pentru
un spatiu (frecvent, o zona etno-folcloricd) este un muzeu fard ziduri
si fara gard. Muzeul etnografic este mai mult decat o cladire. Cladirile
(pentru muzeele pavilionare) sau curtile (pentru muzeele in aer liber)
decontextualizeazd patrimoniul etnografic si il supun conventiilor
muzeale. In realitate, un muzeu etnografic ar trebui si poata fi intlnit
mult mai frecvent in teritoriul pe care il expune. In egald misurd, muzeul
etnografic ar trebui sa prezinte patrimoniul sdu asa cum este acesta definit
in literatura si legislatie, In primul rand ca patrimoniu al unei comunitatii
vii, in permanenta schimbare.

Toate actiunile de marketing cultural ar trebui sa fie subsumate acestui
imperativ: patrimoniul etnografic este o entitate vie sinu o mumie. Publicul
este, in egala masurd, creator si consumator al valorilor culturale. Din
acest punct de vedere, un muzeu etnografic este comparabil cu web 2.0. In
epoca web 2.0., continutul internetului este utilizabil de oricine, fara a fi
necesard o pregdtire sau instruire speciala si, cel mai important, continutul
este creat de utilizator. In epoca web 2.0. am intalnit jurnalele online
(bloguri), platformele de tip wiki si retelele de socializare. Utilizatorul
din universul web 2.0. are iluzia controlului asupra continutului pe care il
utilizeaza, in primul rand fiindca are posibilitatea sa creeze acel continut.
Web 2.0. a creat o noud lume si continud sa o creeze. Muzeul etnografic
poate adapta o mare parte dintre caracteristicile internetului utilizatorilor.

In centrul strategiei de marketing trece noutatea si vivacitatea, iar
patrimoniul depozitat este un pretext si nu un scop in sine. Mai mult,
activitatile muzeale sunt corelate foarte strans atat cu ceea ce detine
muzeul, cat si, mai ales, cu ceea ce se afla in afara muzeului, in comunitatea
sau comunitatile prezentate.

Produsul muzeului etnografic este mult mai mult decat obiectul muzeal.
Produsul muzeului etnografic este activitate, este dinamic, de fiecare data
altul, nou prin flexibilitate. In acest context, vizitatorul pliteste nu pentru
a vizita, ci pentru a participa la crearea unui produs. Chiar daca este
contraintuitiv, consumatorul contemporan a depasit nivelul destinatarului
pasiv al unei oferte, doreste sa faca parte dintr-un grup, doreste sd fie
implicat. In acelasi timp, definirea produsului trebuie sa tini seama de
caracteristicile consumatorilor. Cei care intrd Tn muzeul de etnografie
pot sd fie persoane pentru care etnografia si patrimoniul etnografic se
afla in categoria exoticului, experientei limitd, cu o capacitate redusa
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de a distinge intre experienta corectd (nu autenticd, fiinded in muzeu
singura experienta autenticd este conventia muzeald) si cea contrafacuta
(dansatoarele cu fuste pana la genunchi sunt interesante pentru cei care
apreciaza amerindienii acoperiti In Intregime cu pene de vultur). La fel
de bine, vizitatorii pot sa fie specialisti sau purtatori de patrimoniu pentru
care orice deviere de la firescul etno-folcloric este vizibila imediat si
sanctionabild daca depaseste limitele firescului deviatiei normale de norma
variabilitdtii folclorice sau circulatiei oamenilor. Bundoard, un produs
intitulat ,,Confluente ialomiteano-mayase” si oferit de un ipotetic muzeu
de etnografie ialomiteana poate fi, in cel mai bun caz, o excentricitate,
dacd nu un demers la limita absurdului. Lupta pentru vizitatori si cdutarea
noului ar trebui sa conduca catre crearea de produse culturale nerezonabile.

Definirea produselor culturale ale muzeelor etnografice trebuie sa
tind seama si de locuitorii comunitatilor (rurale) prezente, prin artefacte,
in patrimoniul muzeal. Castigarea acestui public este mult mai dificila
decat castigarea publicului urban deoarece patrimoniul etno-folcloric
este, pentru publicul rural, parte din viata prezenta sau, in cel mai rau caz,
parte dintr-un trecut foarte recent. Orice produs, cultural sau nu, este, in
primul rand, rezultatul perceptiei oamenilor despre acesta. Fie ca este un
produs frumos sau unul util, frumosul sau utilul sunt cele definite de cel
chemat sa le aprecieze. Crearea unui produs muzeal in oras este perceput,
de publicul rural, in primul rand, ca scump. Aceastd bariera a costurilor
s-ar putea sa fie de netrecut (cel putin in Roméania) pentru o majoritate
covarsitoare a publicului de la sat. Acest public va rdméne, pentru multa
vreme, doar un public pur potential, cu o probabilitate redusa de a deveni
public permanent sau captiv. Pentru acest public, muzeul trebuie sa creeze
produse livrabile acolo trdieste publicul, in afara zidurilor sau gardului
muzeului.

Delocalizarea produselor si, implicit, a unora dintre activitati trebuie
planificata atat in termeni de continut, cat si In termeni de mesaj. Ca si
in cazul publicului urban, care cumpara produse care 1i satisfac o nevoie
(estetica sau utilitard), si pentru publicul rural trebuie identificatd si
definita nevoia.

Fara a formula generalizari hazardate, putem, totusi, afirma ca publicul
rural este mai prudent, mai circumspect decat cel urban. In spatiul
romanesc, chiar si actiunea culturald poate fi perceputd ca o intruziune
venitd din partea unor straini. De aceea, definirea unei oferte culturale care
sa se adreseze acestui public este necesar sa tind seama de caracteristicile
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foarte individuale ale fiecarei comunitati cdreia 1 se adreseazd. O
delimitare necesara este, de exemplu, varsta, mai tinerii Inscrisi in forme
educationale putand fi mai permeabili la solutii care implica tehnologia
modernd, in timp ce mai varstnicii putdnd acorda credit unor abordari
»clasice”. Fara indoiald, astfel de prezumtii se pot dovedi, in realitate,
false, fiind necesara studierea atentd a publicului rural, pentru a creste
adresabilitatea ofertei culturale.

Una dintre erorile frecvente ale interventiei culturale in spatiul rural
este credinta cd taranii sunt inapoiati, departati de ceea ce inseamnd
tehnologie si nou. O altd eroare comuna atat in randul publicului, cat si
pentru unii specialisti este ignorarea migratiei externe, cu efecte chiar mai
dramatice decat migratia fortatd din timpul industrializarii comuniste.
Efortul ,,decupdrii” unui taran-tip, util cercetdrii sociologice sau statistice
ar trebui sa tind seama de astfel de circumstantieri, cu infatisari si efecte
paradoxale. Comunicatiile pe scara largd (televiziune, internet, telefonie
mobild), cu o penetrare fard precedent si cu o viteza necunoscuta in spatiul
romanesc, sunt, in egald masurd, vectori ai aculturalizarii si promotorii
unui anumit tip de conservatorism cultural indus de migratie. Taranul, ca si
orageanul, cumpara si foloseste acelasi detergent sau acelasi telefon mobil.
Aceasta inseamna ca amandoi fac parte din acelasi circuit al comunicarii,
sunt parte din acelasi ,,sat global”. Pe de altd parte, fiecare dintre ei
traieste intr-un mediu cu prea putine asemanari cu celdlalt. Oraseanul
are la dispozitie (cel putin principial) sald de spectacole, cinema, poate
muzeu si, cu sigurantd, biblioteca. Taranul, In schimb, se poate bucura de
existenta unui camin cultural, insotit sau nu de o biblioteca, muzeul sau
colectia muzeala fiind o rard exceptie. Prin urmare, orice oferta culturala a
unui muzeu distant trebuie sa tind seama de aceastd simpla conditionare:
spatiul pentru activitatile oferite taranului. La aceasta addugdm imperativul
continuitdtii. Pentru publicul urban prezenta unui muzeu (chiar ignorat)
este 0 constanta aproape certa. Pentru publicul rural continuitatea actiunii
culturale in sensul cel mai simplu este o raritate extrema.

Prin urmare, ce fel de ofertd culturald are muzeul etnografic pentru
spatiul din care si-a adus patrimoniul? Cum ambaleaza si cum prezinta
aceastd oferta? Prima parte a raspunsului constd in stabilirea unei
caracteristici importante a ofertei: continuitatea, stabilitatea, permanenta.
Oferta culturala pentru mediul rural trebuie sa fie la fel de stabild si
continud asa cum este prezenta muzeului etnografic in mediul urban.
Muzeul etnografic este un element alogen in oras. Este ceva strdin, adus
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si impus ca prezenta. Rolul muzeului etnografic este si unul demonstrativ,
pe langa celelalte consacrate si binecunoscute. Un muzeu de etnografie
demonstreaza, prin exponatele sale, un anumit mod de viata, delimitat
sau nu istoric. Aceastd demonstratie este mediatd, redusa, eventual, la
un model exemplificativ si, in mod necesar, decontextualizat. Acestea
creeazd, in mare masurd, o imagine, dacd nu falsa, cel putin idealizatd
asupra vietii rurale. Chiar si asa, oferta obisnuita a unui muzeu etnografic
este atractiva pentru vizitatorul urban pentru ca propune ceva diferit de
ceea ce se poate intdlni intr-un oras (existd si alte motive, dar aceastd
analiza nu face obiectul prezentei lucrari).

In cazul publicului rural, oferta trebuie si fie atractiva cel putin prin
prisma noutatii sau deosebirii fatd de mediul obisnuit. Un muzeu nu poate
oferi spectacole fiindca ar fi in afara misiunii sale principale si fiindca
pentru asa ceva existd ofertanti specializati. O posibila solutie pentru
definirea unei oferte atractive poate veni din corelarea culturii cu viata
economica. Din aceasta perspectiva, a devenit un loc comun in abordarile
teoretice si1n cadrul normativ afirmatia potrivit careia cultura are relevanta
din punct de vedere economic. In opinia noastri, relevanta economici a
valorilor culturale etnografice este intrinseca, patrimoniul etnografic (in
special cel aflat in situ si in vivo) putand fi valorificat economic in mod
direct (prin vanzare-cumpadrare, cesiune etc.).

Aceastd caracteristicaA a patrimoniului etnografic poate facilita
semnificativ obtinerea interesului si implicarii publicului rural. Oferta
adresata acestui public poate cuprinde:

-consiliere pentru repararea si/sau modernizarea constructiilor
existente;

-sprijin direct pentru realizarea unor lucrari de reparare a constructiilor
existente;

-implicare in realizarea documentatiei pentru produsele traditionale
sau produsele montane;

-implicare in promovarea turistica a unei zone sau a unui loc anume
(inclusiv in fazele incipiente, de creare a imaginii si textelor de promovare).

Un aspect esential al marketingului cultural pentru zonele rurale este
demonstrarea fara echivoc a castigurilor directe ale detinatorilor locali
de patrimoniu etnografic. In cadrul acestui demers este important ca
muzeul sd nu ofere bani sau avantaje materiale care sa fie consumate
rapid. Continutul ofertei sd permitd utilizarea pe termen mediu si lung.
In acelasi timp, oferta initiala trebuie sa fie urmata de oferte subsecvente,
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care sa demonstreze implicarea muzeului in dezvoltarea comunitatilor
rurale vizate.

Experientadirectd in comunitatirurale din Sdlaj siMehedintiaevidentiat
citeva aspecte interesante. In primul rand, vorbim de initiative dedicate
oamenilor din mediul rural si valorilor culturale pe care le detin acestia,
adresarea citre ordseni (din tard sau din striinatate) fiind secundara. In al
doilea rand, demersurile prezentate in continuare au urmarit protejarea si
punerea in valoarea a patrimoniului cultural traditional in situ si in vivo,
intr-o manierd adecvatd zilelor noastre. Vorbim despre trei experiente
asemandtoare conceptual, dar diferite prin abordare.

Toate cele trei initiative au fost concepute astfel incat sa obtind
implicarea nemijlocitd a locuitorilor din mai multe sate in care au fost
desfasurate activitatile din teren. In urma analizelor efectuate a rezultat
ca mesajele (continut si canale) trebuie sa fie diferite de cele folosite n
comunicdrile obisnuite referitoare la patrimoniul cultural traditional. Prin
urmare, la nivel de continut, ideea principala a fost beneficiul (castigul) pe
care il puteau avea proprietarii de bunuri culturale. O astfel de concluzie
este fireascd daca avem in vedere cd tdranul nu face, in mod obisnuit,
actiuni gratuite. Fie ca este vorba despre castiguri economice sau beneficii
sociale, taranul urmareste o finalitate pragmatica a actiunilor sale. De
aceea, mesajul a subliniat ca, la finalul interventiilor, proprietarii vor fi
beneficiari directi si incontestabili ai lucrarilor realizate, precum si ale
eforturilor de promovare. Din aceste comunicari au lipsit concepte sau
termeni cum sunt: ,,patrimoniu cultural”, ,relevantd”, ,,semnificatie”,
»salvgardare” s.a.m.d., avand in vedere lipsa lor de relevantd pentru
finalitatea dorita in relatie cu proprietarii de constructii. Desigur, au fost
realizate materiale promotionale uzuale (fluturasi, pliante etc.), ca si
comunicdri In mass-media audio-vizuale.

Totusi, cel mai important vector al comunicarii a fost canalul oral,
mediat de o persoand cu autoritate Tn comunitate (primar, viceprimar sau
preot). In cele din urma, aceasti modalitate de comunicare s-a dovedit a
fi eficienta si eficace, informatia fiind distribuitd in comunitétile vecine
pe o scari mult mai largd decit prin intermediul mass-media. In plus,
comunicarea orald a permis vectorilor angrenati sa pastreze esenta
mesajului, de interes pentru destinatari: beneficii, avantaje, venituri
suplimentare, bani.

Prima etapa a comunicdrii a urmadrit atragerea atentiei si obtinerea
implicarii. Dintr-un total de circa 50 de persoane, contactate in total, au
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fost obtinute raspunsuri pozitive si ferme de la 6 proprietari de case si la
circa 10 proprietari de bunuri mobile. Din acest punct, promisiunile facute
in campania de marketing au trebuit sa fie onorate.

O primad initiativa, n Salaj, a urmarit conservarea si promovarea,
ca resurse turistice, a patru case traditionale, din diferite microzone
etnografice ale judetului (satele Romanasi, Buciumi, laz si Cizer). Dupd
ce au fost obtinute acceptul si implicarea proprietarilor, au fost realizate
lucrari de reparatii ale locuintelor acestora. Au fost folosite, in totalitate,
materiale similare sau identice cu cele originale, fiind implicati mesteri
locali, unii dintre ei la varsta primei copilarii atunci cand au fost ridicate
constructiile. Forta de munca specializata a fost recompensata in cadrul
circuitului economic al schimbului, specific lumii satului, in timp ce forta
de munca necalificatd a venit din randul beneficiarilor de ajutor social.
Succesul acestei initiative a fost evidentiat incd Tnainte de finalizare,
atunci cand alti proprietari au cerut includerea In proiect pentru repararea
unor case vechi. In prezent, oferta turistica a judetului Silaj cuprinde mai
multe trasee ale caselor traditionale.

Cea de-a doua initiativa din Salaj a avut ca finalitate organizarea
a trei puncte de interes turistic (un fel de muzee locale), in care sa fie
expuse obiecte apartinand oamenilor din comunitatile rurale proxime (in
Corund, Cehu Silvaniei si Basesti). Dificultatea cea mai mare a fost lipsa
obiectelor din gospodarii, dupa decenii in care fie muzeele regionale, fie
colectionarii privati au ,,curdtat” satele de inventarul gospodaresc vechi.
Proprietarii care au cedat obiecte au fost recompensati cu mici sume de
bani. Dupa doi ani de la finalizarea demersului din teren, in Cehu Silvaniei
spatiul pus la dispozitie initial a fost triplat, iar In Corund existd mai multe
evenimente locale initiate dupd ce valoarea patrimoniului cultural local
a fost evidentiatd de actiunile noastre. Astazi exista astfel de puncte de
interes turistic in laz, Doh sau Oarta de Sus.

Cea de-a treia initiativa s-a derulat in judetul Mehedinti si a urmarit
conservarea a doua case traditionale, specifice zonei montane din judet.
De aceasta data, activitatile de reparare au fost realizate cu sprijinul unor
voluntari, reconstituirea tehnicilor de lucru fiind facutd pe baza analizei
atente a detaliilor constructive existente. Fatd de celelalte doua exemple,
de aceasta data, rolul localnicilor a fost unul pasiv, definit astfel inca de
la inceput. Experimentul nostru a incercat sa evidentieze dacad membrii
comunitatii locale vor interfera cu o actiune avand actori alogeni sau 1si
vor pastra o atitudine de expectativa. Dupa cateva zile in care santierul
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a fost vizitat, mai mult sau mai putin ,,intamplitor” de oamenii din sat,
comunitatea s-a convins ca voluntarii nu sunt platiti si ca, in realitate,
rezultatele muncii acestora vor ramane proprietarilor.

Treptat, am Inceput sd primim sugestii si solicitari pentru a interveni
si asupra altor case, iar in ultimele doua-trei zile fiecare masa de pranz
era suplimentata generos cu preparate culinare locale, pregatite de alte
familii. Aceastd initiativa este, inca, in desfasurare, iar impactul sau nu
poate fi evaluat. O altd deosebire importantd a acestei initiative a fost
utilizarea internetului ca principal vector de comunicare. Comunicarea
a fost initiata cu trei luni inainte de inceperea activitatilor in teren si
a culminat cu mesaje zilnice pe durata lucrarilor. Dupa doua zile de
latentd, membrii comunitatii locale, prezenti pe Facebook, Instagram sau
utilizatori consecventi ai internetului ca sursa de informare, au multiplicat
cu un factor de 100 numarul de preludri a informatiei furnizate de noi,
ajungandu-se chiar la cate 7000 de vizualizari intr-o zi.

Experienta din judetul Mehedinti ne-a demonstrat cd patrimoniul
cultural traditional poate fi un subiect interesant si pentru mass-media
radio-TV si pentru retelele de socializare daca informatia oferita se refera
la rezultate tangibile, recognoscibile In lumea reala.

Note:

1. Dr. Pirvu IONICA, Director executiv, Asociatia SINAPTICA, email:
pirvul@gmail.com
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Serialul ,,Lunea la Muzeu” — Marketing prin continut,
abordari ale Muzeului Municipiului Bucuresti

Horia - Toan IOVA!

Abstract:

A series of 10 film episodes about the museums from the Bucharest Museum struc-
ture, “Mondays at the Museum” is a collaboration project with the TV station Digi World,
broadcast on TV and online. How can museums use “marketing by content” principles
and what is the potential of online cultural consumption?

Keywords: content marketing, partnership, online

Cuvinte cheie: marketing prin continut, parteneriat, retele sociale online

»sMarketing prin continut” — oportunititi pentru muzee

,Marketingul prin continut reprezintd o abordare strategica a
marketingului, concentratd pe crearea si distributia de continut valoros,
relevant si consistent care sd atragd si sa retind o anumitd audientd
definitad si, in ultimd instantd, sa genereze o actiune doritd din partea
consumatorului”. Inteles in context economic, acest principiu inseamna
o abordare care, in loc sa dezvolte materiale care sa prezinte detalii despre
un produs sau serviciu, deschide o dezbatere asupra unei probleme si
stimuleaza reflectii cu privire la rolul unui anume produs, educand publicul
cu privire la un aspect anume si incercand sd determine actiune din partea
acestuia 1n baza informatiilor primite si a relatiei create.

Transpus in marketingul muzeal, coordonatele acestui sistem Inseamna
constientizarea publicului cu privire la un anumit aspect al cunoasterii, al
patrimoniului material si imaterial, care sd determine decizia de vizitare.
Compatibilitatea dintre practica muzeala si promovarea de tip ,,marketing
prin continut” este exploatata si evidentiatd de specialisti provenind din
muzee de referintd la nivel international. Jia Jia Fei, director digital la
Jewish Museum din Manhattan remarca: ,,Muzeele exista pentru a oferi
viatd si context obiectelor care spun povesti despre oameni, locuri si
culturi. Rolul meu este acela de a fi translator al acestei misiuni, folosind
instrumentele timpului nostru. [...] Spatiul digital deschide acces fara
precedent la patrimoniul muzeului, atingand, in acelasi timp, o audienta
globala, care, de altfel, ar putea sa nu ajunga niciodata fizic la muzeu.””

Daca muzeele detin patrimoniul necesar pentru o sursa practic
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inepuizabild de continut — obiecte, fotografii, documente, transpuse in
istorii, marturii si mituri— societatea digitala aduce cu sine noi mijloace de
diseminare a acestui continut catre audiente largi, favorizand dezvoltarea
strategiilor de content marketing (italic, traducere — def la nota). Cresterea
continud a numadrului de utilizatori ai retelelor sociale, dezvoltarea
dispozitivelor de acces si prezenta din ce In ce mai puternica a companiilor
comerciale care, prin resurse specifice, tind spre a domina acest spatiu,
transforma eficienta in comunicarea online Intr-un factor esential pentru
eficacitatea oricarei organizatii. Specialistii in content marketing atrag
atentia asupra faptului ca ,Retelele sociale online au incetat si mai
constituie o forma de realitate virtuala si devin parte integrantd din
realitatea cotidiand 1n care se desfdsoara viata, iar adaptarea institutiilor
la aceasta schimbare este cruciala pentru eficienta in comunicare™.
Acceptand retelele sociale online drept o noud forma de realitate, aflatd
in curs de dezvoltare, marketingul prin continut, utilizand aceste canale,
devine, pe de-o parte, instrument indispensabil unei promovari eficiente
si, pe de alta parte, componentd a misiunii muzeului intr-un nou context
social si tehnologic.

Marketingul prin continut reprezinta o Intreaga strategie ce presupune
o cunoastere atentd a publicului, bazata pe cercetare detaliata si o relatie
stabild cu persoanele interesate de activitatea muzeului, bazata pe schimb
si comunicare, dar generarea de continut video pornind de la patrimoniul
muzeului si distributia acestuia pe canalele de retele sociale ale muzeului
reprezintd un element de baza in constructia unei strategii de acest fel.

Oportunitati la Muzeului Municipiului Bucuresti

Specialisti in domeniul marketingului si relatiilor publice din spatiul
romanesc prevedeau la inceputul anului 2017 o tendintd de dezvoltare a
marketingului prin continut: ,,Se creeaza din ce In ce mai mult continut in
comunicare. Texte, poze, vizualuri, video-uri, infografice invadeaza ochii
potentialului target pe mult mai multe canale decat in trecut [...] Diferenta
va fi facutad de cei care vor investi In cresterea creativitatii, calitdtii si
relevantei acestui content™.

Barometrul de consum cultural pentru anul 2016 indica faptul ca
utilizarea retelelor sociale online (de tip Facebook) reprezinta principalul
motiv pentru accesarea internetului, pentru toti utilizatorii care acceseaza
zilnic internetul, indiferent de nivelul studiilor. Datele asigurd, asadar,
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faptul ca generarea si distributia de continut pe facebook ofera potentialul
interactiunii cu un public activ, numeros si variat din punct de vedere
structural (imagine 1).

Muzeul Municipiului Bucuresti este un muzeu pavilionar, cu noud
muzee deschise publicului: Palatul Sutu, sediul central, gazduit de o fosta
resedintd aristocratica, spatiu in care sunt amenajate expozitia de baza
,» Limpul Orasului”, expozitia cu lucrari de arta din Pinacoteca Municipiului
Bucuresti; casa Filipescu-Cesianu, primul muzeu de antropologie urbana
din spatiul romanesc; Muzeu Nicolae Minovici, expunand obiecte de artd
populard colectionate de doctorul Minovici alaturi de marturii privind
activitatea medicald a acestuia; Muzeul Theodor Aman, casa-atelier a
artstului; Muzeul Frederic Storck si Cecilia Cutescu — Storck; Muzeul
George Severeanu, care gazduieste o impresionanta colectie de antichitati
si obiecte preistorice; Muzeul Victor Babes, care adaposteste primul tratat
de bacteriologie din lume, alaturi de obiectele personale si colectia de
artd a savantului; Colectia de Arta Ligia si Pompiliu Macovei, colectie
eclectica de picturd romaneasca, artd populara si diferite obiecte apartinand
de culturi diferite, si Observatorul Astronomic ,,Amiral Vasile Urseanu”.

Dat fiind specificul variat al muzeelor — istorie, artd, antropologie,
arheologie, artd populara, astronomie — Muzeul Municipiului Bucuresti
are potentialul de a genera continut extrem de variat, potrivit publicului
cu interese diverse, deosebit de ofertant pentru abordari de tip ,,marketing
prin continut”.

Conform strategiei de branding implementata ca urmare a Planului
managerial 2014 -2017, fiecare muzeu din structurd detine o imagine
proprie, conceputa pentru a deveni un brand cultural distinct, dar
subordonatd identitdtii generale a Muzeului Municipiului Bucuresti.
Pentru promovarea clara si coerentd a mesajelor muzeului si pentru o
constructie consecventd a brandului, fiecare muzeu dispune de propria
pagind de Facebook. Muzeul Municipiului Bucuresti dispune, astfel,
atat de potentialul de a oferi continut consistent, cat si de un mediu de
promovare complex, ofertant pentru campanii de tip content marketing,
care asigura, n acelasi timp, o interactiune eficientd cu publicul si o forma
de disociere a continutului in functie de specificul muzeului.
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Proiectul ,,Lunea la Muzeu” — implementare

Proiectul ,,Lunea la muzeu” este un serial de 10 episoade realizat in
parteneriat cu Digi World, televiziune dedicatd documentarelor, parte din
divizia media a operatorului de servicii de telecomunicatii RCS&RDS®.
Desfasurarea proiectului nu a presupus costuri din partea Muzeului
Municipiului Bucuresti, acesta fiind desfasurat in cadrul unui parteneriat,
in care muzeul oferea spatiul de filmare si povestea necesara constructiei
materialului, iar Digi World asigura mijloacele de productie si emisie a
filmului.

Fiecare episod spune povestea unuia dintre cele noud muzee din
structura Muzeului Municipiului Bucuresti pornind de la un obiect
reprezentativ. La acestea se adaugd un episod dedicat unui obiect din
expozitia ,,Pinacoteca Municipiului Bucuresti — un proiect interbelic”,
deschisa la momentul realizarii serialului la Palatul Sutu, intregind astfel
seria de zece episoade.

Proiectul s-a desfasurat sub denumirea de ,,Lunea la muzeu” intrucat
ofera privitorului posibilitatea de a patrunde virtual intr-unul din muzeele
din structura Muzeul Municipiului Bucuresti, In ziua In care muzeele sunt
inchise. Serialul a fost difuzat pe postul TV Digi World in fiecare luni,
la ora 19:55, in perioada 29 martie — 27 mai 2017. Dupa prima difuzare
televizata, acesta a fost postat pe pagina Digi World de catre echipa Digi,
si apoi redistribuit pe pagina muzeului care ofera subiectul. Fiecare pagina
a muzeului a beneficiat, astfel, de continut relevant, in stransd legatura
cu patrimoniul expus. Desi filmul a fost produs cu intentia principala a
difuzarii la TV, Muzeul Municipiului Bucuresti a ales ca directie prioritard
de concentrare a strategiei utilizarea continutului pentru marketingul
online de tip content marketing.

Pentru promovarea filmelor Tnaintea primei difuzari au fost realizate
filme scurte de aproximativ un minut, filmate cu o camera 360°, dintr-un
singur loc al respectivului muzeu, postate pe facebook cu 2 sau 3 zile
inainte de difuzare, incercand astfel a se genera un efect de teasing.

Prin maniera de realizare, filmele se afld la intersectia dintre filmul
documentar si cel promotional. Episoadele prezintd detalii despre un un
obiect anume si realizeaza trimiteri catre alte obiecte prezente in muzeu, dar
lasa in mod clar de inteles ca aceasta nu reprezintd o experientd completa,
exhaustiva, de cunoastere a muzeului. Se asigura, astfel, un echilibru intre
oferirea de informatii despre muzeu si starnirea interesului privitorului
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pentru a afla mai multe detalii, catre o experientd completa, satisfacand
astfel un principiu de baza al marketingului prin continut (Imagine 2).

Scenariul fiecarui episod, calitatea si succesiunea imaginii, transforma
filmarea in ,,continut vizual” 1n sine. in loc de a constitui doar un cadru
pentru discutii si un mijloc de sustinere a naratiunii, filmarea devine parte
din poveste, parte din continut, contribuind Tn mod decisiv la impresia
generala de vizionare a materialului.

Rezultate ale proiectului ,,LLunea la Muzeu”

Corelatia dintre vizionarea materialului si decizia efectiva de vizitare
a muzeului este dificil de realizat din punct de vedere metodologic si, In
orice caz, dincolo de competentele si resursele unui muzeu in ceea ce
priveste cercetarea sociologica.

Acceptand insa faptul cd sporirea vizibilitdtii muzeului reprezintd un
pas esential in cresterea numarului de vizitatori, putem stabili numarul de
vizualizari s1 maniera de interactiune cu publicul drept criterii valide de
evaluare a campaniei.

Intrucat filmele au fost difuzate si postate o singurd datd, au fost
inregistrate vizualizarile acumulate numai in prima siaptdmana de la
postare, impactul postarii scazand semnificativ dupa aceasta perioada, in
cele mai multe dintre cazuri, numarul vizualizarilor stagnand dupa acest
interval. Numadrul inregistrat reprezintd vizualizarile totale, cumuland
vizualizdrile Inregistrate pe pagina de Facebook Digi World, cele de pe
pagina muzeului pe care au fost preluate si cele acumulate din redistribuiri.

Numarul maxim de vizualizari inregistrat a fost de 15.000 pentru
episodul ,,Gramold” filmat la Casa Filipescu-Cesianu, iar media
vizualizarilor este de 6600/episod. Concentrarea valorilor ridicate poate
fi explicata in corelatie cu specificul muzeului si contextul difuzarii.
Astfel, cele doud episoade cu referire la Palatul Sutu au beneficiat de
vizibilitate sporita intrucat Palatul Sutu este pagina principala a Muzeului
Municipiului Bucuresti, cu cel mai mare numar de abonati. La extrema
cealalta, explicatia pentru numarul redus de vizualizari al episodului filmat
la Muzeul Frederic Storck si Cecilia Cutescu-Storck poate fi explicat prin
numarul mic de abonati si activitatea relativ scazuta a paginii.

Un obiectiv colateral al campaniei a fost cresterea numarului de abonati
ai paginilor muzeului. Desi paginile muzeelor au inregistrat constant
cresteri ale numarului de abonati, o corelatie directa intre postarea filmului
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si sporirea numarului de abonati a putut fi realizatd doar in cazul paginii
Muzeului Frederic Storck si Cecilia Cutescu-Storck (imagine 3).

Alaturi de rezultatele de naturd cantitativa legate de vizibilitate,
filmele au contribuit la dezvoltarea unei alte directii importante pentru
Muzeul Municipiului Bucuresti — umanizarea brandului. Conform unei
abordari specifice Tn marketing, ,,Brandul trebuie sa devina o persoana cu
care consumatorul sd 1si doreasca sa fie apropiat. Sa identifice un raport
de pozitionare in relatia cu el, bazat pe valorile de brand™’. Filmele sunt
realizate cu vocea muzeografilor ce au in custodie muzeul respectiv, si se
incheie cu prezentarea imaginii acesora, invitand publicul sd-i cunoasca.
In cazul in care intre vizitatori se afld persoane care vor dori mai multe
informatii despre muzeu de la un anume specialist, vor sti ca, vizitand
muzeul, il vor intalni.

Concluzii

Proiectul ,Lunea la muzeu” a reprezentat, prin maniera de
implementare si prin rezultatele obtinute, un experiment reusit in ceea ce
priveste posibilitdtile de promovare prin content marketing ale Muzeului
Municipiului Bucuresti. Acesta a demonstrat rezultate satisfacatoare in
ceea ce priveste vizibilitatea si prezenta online a muzeelor din structura
Muzeului Municipiului Bucuresti, deschizdnd astfel posibilitatea
continuarii acestui tip de strategie.

Note:

1. Horia-Ioan IOVA, Specialist Comunicare si Relatii Publice, Muzeograf, Serviciul
Relatii Publice, Marketing si Proiecte Culturale, Muzeul Municipiului Bucuresti, email:
horia.iova@muzeulbucurestiului.ro

2. In limba englezi content marketing, definitie Conform Content Marketing Institute,
http://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/ accesat la 8.12.2017

3. Jia Jia Fei In Rain Embuscado, ,, Digital Maven Jia Jia Fei Tells Us How Art Museums
Can Learn From NASA?”, articol disponibil la adresa web https://news.artnet.com/art-
world/jiajia-fei-interview-jewish-museum-672887, accesat la 8.12.2017

4. Rich Simmons 1n Jim Barry, Social content marketing for entrepreneurs, New York,
Business Express Press 2015, p.6

5. Cosmin Mares, ,,Comunicare rapida si creativa”, PR Forum. 40 de previziuni care
conteazain2017, Evensys E-Books, 2017, p. 13

6. Romanian Cable Systems & Romanian Digidal Systems

7. Dana Nae Popa, ,,Umanizarea brandului”, PR Forum. 40 de previziuni care conteaza
in 2017, Evensys E-Books, 2017
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Tabelul 19. Distributia frecventei de utilizare a internetului in diferite scopuri in functie de nivelul de educatie, nivel national (2016)
In ultimele 12 luni, cat de des ati utilizat internetul (pe  Fara scoala sau  Gimnaziu sau Scoala Liceu lli’ostliclealé, Studii
computer/ tableta/ telefon etc.) pentru urmatoarele? scoalé primara  treapta |l liceu profesionala terminat |n2‘:?:t/r?e universitare
in scopuri profesionale / munca 12% 29% 21% 44% 34% 67%
Pentru jocuri online (gaming) 36% 24% 20% 28% 20% 28%
Pentru Facebook si alte retele sociale 67% 72% 55% 79% 73% 78%
Pentru posta electronica (e-mail) 56% 27% 13% 38% 47% 56%
Pentru a citi blog-uri sau forumuri 0% 19% 18% 31% 38% 48%
Pentru a citi ziare sau reviste online 12% 13% 17% 26% 38% 47%
Pentru a asculta muzica online 67% 44% 18% 45% 42% 43%
Pentru a descarca muzica 0% 21% 1% % 10% 12%
Pentru a viziona online filme sau seriale 29% 27% 12% 22% 8% 20%
Pentru a descarca filme 17% 18% 2% 9% 2% 14%
Pentru a face cumparaturi online 0% 1% 2% 4% 1% Nn%
Pentru a urmari stiri sau alte emisiuni 20% 27% 27% 26% 34% 28%
Pentru a cauta informatii despre evenimente culturale 0% 5% 7% 9% 10% 14%
Pentru informatii turistice 0% 6% 8% 7% 3% 10%

Noté: In tabel sunt reprezentate procentele celor care utilizeazd zilnic internetul in aceste scopuri

Distributia frecventei de utilizare a internetului in diverse scopuri in functie
de nivelul de educatie, nivel national, 2016, sursa: Carmen Croitoru (coord),
Anda Becut (coord), Barometrul de Consum Cultural 2016. O radiografie
a practicilor de consum cultural, Bucuresti, Pro Universitaria, 2017, p.82
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Numarul vizualizarilor pentru fiecare episod ,,Lunea la Muzeu”
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in prima sap

Serialul ,,Lunea la Muzeu”, episodul ,,Gramola”, captura de ecran
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Promovarea in Muzeul National Brukenthal:
Proiectul Google Cultural Institute

Dr. Adrian LUCA!

Abstract:

The Google Cultural Institute project offers to museums the opportunity to be part
of the largest and most solid arts platform in the whole world. In 2014, the Brukenthal
National Museum in Sibiu was part of the first “wave” of such institutions in Romania,
which decided to present some of its works of art on this platform. Nowadays, it contin-
ues to enrich the visual experiences.

Keywords: marketing museum, Google Art Camera technology, Google Street View
technology, Google Museum View technology.

Cuvinte cheie: marketing muzeal, tehnologia Google Art Camera, tehnologia Goog-
le Street view, tehnologia Google Museum View

Numele original al proiectului lansat de Google a fost Google Art
Project, lansat in 2011, avand in spate o idee destul de simpla. Tehnologia
Google Street View urma sa fie utilizatd pentru a captura imagini din
interiorul muzeelor pentru a crea tururi virtuale in care oamenii ar putea
sd mearga prin diverse galerii din muzee din intreaga lume, aceasta este
cunoscuta in prezent drept tehnologia Museum View’. Vizitatorii puteau
vizualiza tablourile si vedea o varietate de informatii referitoare la diferite
lucrari. Initial Google a realizat un parteneriat cu 17 muzee din 9 tari. Pe 10
octombrie 2012 in Institutul Cultural au fost lansate 42 de noi expozitii®,
avand deja in acest moment 150 de muzee partenere din 40 de tiri. In
acel moment proiectul era descris drept “un efort de a face materialul
important cultural accesibil tuturor si de a il pastra in mod digital
pentru a educa si pentru a inspira generatiile viitoare™. In iunie 2013
proiectul cuprindea peste 6 milioane de articole - fotografii, videoclipuri
si documente®. Institutul Cultural a colaborat cu o serie de institutii pentru
a face disponibild online continutul expozitional si de arhiva, inclusiv
British Museum?®, Yad Vashem’, Muzeul Galileo din Florenta®, Muzeul de
Stat Auschwitz-Birkenau’ si Muzeul de Istorie Poloneza din Varsovia'’. Cel
mai timpuriu proiect important 1-a reprezentat publicarea unei arhive de
cautare si o serie de expozitii digitale care a permis oamenilor sa acceseze
jurnalele personale ale lui Nelson Mandela si schite de manuscrise care
il apartineau pentru continuarea autobiografiei sale Walk to Freedom,
proiectul a fost realizat in parteneriat cu “Centrul de memorie Nelson
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Mandela™"".

In anul 2014, Muzeul National Brukenthal din Sibiu a ficut parte din
primul “val” de institutii din Roméania care a decis sa 1si prezinta parte
din opere pe aceastd platforma si continud sa imbogateasca experientele
vizuale ale utilizatorilor pana in ziua de azi'>. Pe Google Cultural Institute,
utilizatorii mai puteau explora la momentul respective universul satului
romanesc, prin obiecte de artd populard unice din colectia Muzeului
Taranului Roman sau casele expuse in Complexul National Muzeal
ASTRA. Alaturi de exponatele celor 3 muzee, mai sunt disponibile
expozitii pe diferite teme ale asociatiilor si fundatiilor: Vioara cu horn,
Vila Golescu, Casa Enescu, Biserica de Lemn din Satul Ursi, Mocanita de
la Viseu sau Ion Mincu. In anii trecuti de la infiintare, proiectul s-a extins
si a evoluat pentru a include mult mai mult decat arta, in momentul de fata
Google are peste 1000 de parteneri.

Pe langa muzee, cladiri istorice si obiectele care le pot fi asociate
acestora, Proiectul Google Cultural Institute inglobeaza si diverse proiecte
de Arta Stradala, Expozitii, Celebritati care au marcat lumea in care traim,
Artisti, ofera si posibilitatea de a realiza Expozitii Virtuale, dar include si
obiective turistice de importantd globala din cele mai exotice colturi ale
planetei noastre.

In momentele incipiente ale proiectului s-au lansat o serie de intrebiri
legat de necesitatea prezentei pe o astfel de platformd pentru Muzeul
National Brukenthal, avand in vedere ca muzeul detinea in acel moment
un tur virtual si parte din operele puteau fi vizualizate deja in mediul
on-line pe site-ul muzeului. Astfel, am identificat o serie de plusuri de
calitate pe care Google Cultural Institute le oferea, printre acestea as
dori sa mentionez faptul ca prezenta pe platforma este complet gratuita,
nu presupune nici o obligatie din parte muzeului cu privire la numarul
de piese care trebuie sa fie prezente pe platforma, modul de realizare a
platformei Google este foarte intuitiva, moderna si are o vizibilitate sporita
pentru publicul larg. De asemenea, Google a pus la dispozitia muzeului o
serie de tehnologii unice in lume: tehnologia Google Street View, Google
Museum View si Google Art Camera. Nu in ultimul rand, implementarea
proiectului nu a presupus un numdr mare de angajati ai muzeului care
sd lucreze pentru aceasta, iar perioada de implementare a acestuia a fost
de aproximativ patru luni, dar continutul este imbunatitit continuu. In
concluzie am identificat o serie de argumente solide care au determinat
implicarea Muzeul National Brukenthal in proiect.
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Aminteam tehnologiile puse la dispozitie de Google Cultural Institute
pentru a imbunatatii experienta vizuala a utilizatorilor platformei. Google
a oferit oamenilor posibilitatea sa se plimbe virtual prin galeriile muzeului
direct din Google Art Project (sectiunea dedicata muzeelor din Google
Cultural Institute), sa selecteze lucrari de arta si sa le exploreze in amanunt
(acolo unde este disponibil acest lucru). In muzeul nostru s-au utilizat toate
aceste tehnologii. Prin intermediul tehnologiilor Street View si Museum
View, curtile si interioarele Palatului Brukenthal, Muzeului de Istorie -
Casa Altemberger - si Muzeul de Stiintele Naturii au devenit disponibile
pentru publicul larg. Acestea pot fi accesate si direct din Google Maps
Street View.

Tehnologia ultra high resolution, utilizatd si la Muzeul National
Brukenthal, permite realizarea de fotografii de o rezolutie foarte ridicata a
operelor de artd, cu un nivel al detaliilor inaccesibil 1n mod normal ochiului
uman. Tehnica presupune o camera foto specializata care realizeaza o serie
mare de fotografii unui singur tablou, pentru ca mai apoi acestea sa fie unite
intr-o singurd imagine, rezultand o fotografie care contine aproximativ 7
milioane de pixeli (In functie si de dimensiunile fizice ale tabloului), astfel
ca cel care o priveste poate foarte usor studia detalii ale tusei pensulei sau
patinei timpului. In momentul in care aceastd tehnologie a fost pusa la
dispozitie muzeului, 40 de tablouri au fost fotografiate si pot fi vizualizate
pe site-ul proiectului'®. Acestea fac parte din colectia de pictura de Arta
Europeana, dar si de Artd Romaneasca, incluzand capodopere de arta;
cum este cazul lucrarii Ecce Homo, de Tiziano Vecellio da Cadore'*.

In urma implementirii proiectului, care este in continui imbunititire,
trei sedii ale Muzeului National Brukenthal pot fi vizitate prin tehnologiile
Street View si Museum View; 40 de tablouri au fost captate prin tehnologia
Art Camera si alte 40 au fost adaugate la o calitate ridicata. Google Cultural
Institute pune la dispozitia colaboratorilor si o serie de date statistice care
ne ajuta sa ne cunoastem mai bine vizitatorii virtuali. De exemplu, pentru
anul 2017, am aflat ca aproximativ 60000 de utilizatori unici au accesat
rubrica dedicatda muzeului, 5000 au vizitat pagina principald, iar paginile
de articole au fost vizitate de peste 160000 de oameni. De asemenea, am
aflat ca din numarul total de vizualizari, 26247 au fost din Statele Unite
ale Americii, iar cel mai vizualizat obiect din colectia noastrd este Ecce
Homo - Tiziano cu 15148 de vizualizari, urmat fiind de lucrarea Street in
Vitre - Nicolae Grigorescu cu 12654 vizualizari. Toate aceste argumente
ne determind sa continudm sa promovam pagina Muzeului National

55

https://biblioteca-digitala.ro / https://muzeulastra.ro



Brukenthal pe platforma Google Cultural Institute prin adaugarea de noi
materiale din muzeu si cu expozitii virtuale in viitorul apropiat.

Note:

1. Adrian LUCA, Muzeograf, Muzeul National Brukenthal Sibiu, adrian.luca@bruken-
thalmuseum.ro

2. Diferenta esentiala fatd de tehnologia Google Street View consta in calitatea la care
sunt captate imaginile, aceasta fiind realizata prin intermediul unor camere mult mai per-
formante din punct de vedere al rezolutiei si zgomotului de imagine rezultat.

3. Mark Yoshitake, Bringing history to life, Google Official Blog, publicat la 10 oc-
tombrie 2012, articol disponibil la adresa web https://googleblog.blogspot.ro/2012/10/
bringing-history-to-life.html (accesat la 2 decembrie 2017);

Eric Pfanner, Quietly, Google Puts History Online, The New York Times, publicat la 20
noiembrie 2011, articol disponibil la adresa web http://www.nytimes.com/2011/11/21/
technology/quietly-google-puts-history-online.html?pagewanted=all (accesat la 2 de-
cembrie 2017);

Casey Newton, Google Cultural Institute brings dozens of new exhibits online, CNET,
publicat la 10 octombrie 2012, articol disponibil la adresa web https:/www.cnet.com/
news/google-cultural-institute-brings-dozens-of-new-exhibits-online/ (accesat la 2 de-
cembrie 2017);

Simon Stephens, Google Unveils Museum Exhibitions Project. Museums Journal. publi-
cat la 10 octombrie 2012, articol disponibil la adresa web https://www.museumsassocia-
tion.org/museums-journal/news/10102012-google-unveils-museum-exhibitions-project
(accesat la 2 decembrie 2017).

4. Google Cultural Institute, Frequently Asked Questions, articol disponibil la adresa
web https://www.google.com/culturalinstitute/about/ (accesat la 4 ianuarie 2014).

5. From Sutton Hoo to the soccer pitch: culture with a click, Google Official Blog,
publicat la 25 iunie 2013, articol disponibil la adresa web https://googleblog.blogspot.
ro/2013/06/from-sutton-hoo-to-soccer-pitch-culture.html (accesat la 3 decembrie 2017).
6. British Museum, Google Cultural Institute, articol disponibil la adresa web https://
www.google.com/culturalinstitute/beta/partner/the-british-museum (accesat la 3 decem-
brie 2017).

7. Yad Vashem: Remembering the Holocaust, Google Cultural Institute, articol disponibil
la adresa web https://www.google.com/culturalinstitute/about/yadvashem/ (accesat la 3
decembrie 2017).

8. The Museo Galileo, Google Cultural Institute, articol disponibil la adresa web https://
www.google.com/culturalinstitute/beta/partner/museo-galileo (accesat la 3 decembrie
2017).

9. Muzeul de Stat Auschwitz-Birkenau, Google Cultural Institute, articol disponibil la
adresa web https://www.google.com/culturalinstitute/beta/partner/auschwitz-birkenau-
state-museum (accesat la 3 decembrie 2017).

10. Poland Joins Google Cultural Institute, Culture pl, publicat la 11 octombrie 2012,
articol disponibil la adresa web http://culture.pl/en/event/poland-joins-google-cultural-
institute (accesat la 8 decembrie 2017).

11. Mark Yoshitake, Explore Mandela's archives online, Google Official Blog, publicat
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la 27 martie 2012, https://googleblog.blogspot.ro/2012/03/explore-mandelas-archives-
online.html (accesat la 4 decembrie 2017).

12. Colectii de muzee i institutii de arta din Romania pot fi in premiera vizitate pe
Google Cultural Institute, publica la 25 noiembrie 2014, articol disponibil la adresa web
http://artindex.ro/2014/11/25/colectii-din-muzee-si-institutii-de-arta-din-romania-pot-fi-
in-premiera-vizitate-pe-google-cultural-institute/ (accesat la 8 decembrie 2017).

13. https://www.google.com/culturalinstitute/beta/

14.Disponibil on-line la adresa https://www.google.com/culturalinstitute/beta/asset/ec-
ce-homo/ gHyAhSsFC6MdQ, (accesat la 10 decembrie 2017).
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Pe firul traditiei
Drd. Adrian-Emanuel LUPES!

Abstract:

The partnership between the Bucharest Art School, the clothing design class and
the Oasului County Museum leads to the creation of a museum pedagogy workshop as a
result of the traditional women’s costume research over a 2 year period. Between archaic
and modernity, the costume has a natural, sensibility and elegant evolution, all this pos-
sible thanks to the coordinator, designer and expert Maria Constantinescu.

Keywords: costume, tradition, modernity

Cuvinte cheie: costum, traditie, modernitate

Traditia populara o purtdm, parte din noi, de-a pururea. Ne identificam
cu ea, mai ales iIn momentele cruciale din viata noastra. Parte integranta
a tezaurului material, costumul traditional continud sa ne fascineze
prin elegantd, tesiturd, cromatici, ornamentica si forma. In contextul
creatiei artistice europene, arta populard romaneasca se distinge prin
frumusetea si originalitatea sa. Confirma prin evolutie si unitate formarea
si continuitatea poporului roman de-a lungul secolelor pe acest teritoriu
pe care-1 locuieste si astizi. In perioada 20 iulie-20 august 2017 a avut loc
Festivalul Patrimoniului Tarii Oasului, numit Zestrea Oasului.

Parteneriatul realizat intre Scoala de Artd Bucuresti si Muzeul Tarii
Oasului, avand tema de cercetare portul popular romanesc, respectiv
costumul popular femeiesc specific pentru zona etnografica Tara Oasului,
s-a finalizat cu o parada de costume. Sub directa Indrumare a expertului
designer Maria Constantinescu, care a si coordonat echipa de tineri, s-au
pus in valoare, cu multd minutiozitate si acuratete, elementele arhaice in
dialog cu forma moderna si actuald a costumului.

Intre 9-18 august 2017, in cadrul programului ,,Pe ulitele satului..
la Muzeul in aer liber al Tarii Oasului”, au avut loc mai multe ateliere
mestesugaresti si de creatie, activitati recreative si de voluntariat. Atelierul
de cusut si brodat a fost coordonat de designerul Maria Constantinescu, iar
din partea locului au fost matusile Florea Finta, tezaur uman viu, creatoare
de costum traditional si Floare Hotca, mester popular.

Finalitatea parteneriatului a constat in realizarea unei colectii de moda
inspirate din costumul traditional femeiesc din zona Tarii Oasului. Locul
desfasurarii prezentarii a fost galeriile de artd ,,Dr. Mihai Pop” — Muzeul
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Tarii Oasului. In holul inciperii au fost expuse citeva creatii vestimentare
realizate de designerul Maria Constantinescu, avand ca tema de inspiratie
costumul traditional din zona. Aspectul general al portului este unul plin
de culoare si vioiciune, expansivitate si prospetime.

Intalnim particularitati ale zonei Oasului in costumul femeiesc.

Gateala capului alcatuitd din pieptdnatura unica realizatd cu plasa si
coada pe care se aseaza cununa tronconica impodobita cu lapita. Lapita
este arta impletirii margelelor intr-o varietate cromaticd si nenumarate
forme, flori, rozete. La gat se poartd zgarda sau zgardana, impletita din
margele Tn forme si o mare diversitate de culori.

Piesa principald a costumului este camasa femeiasca sau spatoiul,
scurta pana la brau, care se armonizeaza cu tot ansamblul vestimentar.
Cele mai vechi camasi, purtate de batrane, aveau broderii albe doar pe
umeri. Cusatura pe umar denotd apartenenta la un fond stravechi - camasa
copta. Se folosea cusdtura pe incretitura la incheierea mainii. Aceasta este
la camasa cu umeri, iar la Inceputul secolului incepe sa fie inlocuitd de
camasa cu cheptar. Cheptariul este o placa dreptunghiulara impodobita
la inceput cu forme geometrice intr-o varietate cromatica, ulterior acestea
fiind completate si cu forme florale. Este elementul de podoaba feminina.
La camasa de nuntd pe cheptariu este brodat pomul vietii. Are functie
magica, de protectie impotriva raului si a diochiului. Maneca este placata
din umir pe crefele. In Oas se distinge arta cusaturii pe creturi ca o
particularitate. Camasa se incheie la spate. Nu existd poale la costumul
din Oas, ci o fusta numita pindileu, care se realizeaza din acelasi material
cu camasa, iar dacd este facutd din alt material se numeste sumna sau
sucnd. Pogmata sau braul inlocuiesc betele in unele zone. In cusitura lor
regasim aceleasi forme geometrice sau florale viu colorate ca in cdmasa:

-boabe —bobite,

-brazi-rand de motive florale cusute in alb sau in culori,

-creste sau labute - o tiviturad crestatd,

-cipca - dantela alba lucrata in casa.

Fetele si femeile poartd cizme, la nceput erau rosii, specifice maghiare,
dar dupa primul rdzboi mondial nu s-au mai confectionat. Acum, la
costumul traditional purtat peste an la marile sarbatori sau la nunti, fetele
si femeile poarta cizme negre.

Elevii Scolii de Arta din Bucuresti au petrecut o saptimana in Tara
Oasului unde au putut sa-si desdvarseasca forma finald a creatiei lor.
Tesaturile moderne, alaturi de broderia aplicata, dau o notd de tinerete,
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elegantd si prospetime intregului ansamblu vestimentar creat. Costumul
modern, formeaza si deformeaza, modeleaza si vine cu o identitate noua,
reusind a pastra linia traditionald a croiului, adaptindu-se tendintelor
si liniilor moderne. Canonul constructiei costumului este respectat.
Flexibilitate si culoare, alternanta dintre formele geometrice si cele florale
se regasesc In Intreg ansamblul vestimentar care reuseste in termeni
stilistici, indiferent de proportia corpului, sa defineasca creatia. Formula
moderna propusa in tandem cu elementele traditionale aduna laoalalta mai
multe generatii. Nu s-a dorit a fi o interpretare moderna a costumului. De
altfel cercetarea efectuatd si realizarea costumelor a dus la a cunoaste,
a sti, a Tmparti cu ceilalti. La Oas s-au intalnit tinerii, cei de prin parte
locului, dornici de a participa la o prezentare de moda si tinerii care au
creat piesele vestimentare. Au reusit impreund sa intregeasca evenimentul.
Varsta, preocupdrile, traditia si frumosul i-au unit pentru a pasi impreund
spre mai departe. Acestea trebuie sa aiba continuitate si apoi, daca nu
stim nimic despre cei dinaintea noastra, putem rataci asa fara vreun rost.
Fetele din Oas au prezentat costumele tinerilor creatori din Bucuresti. Cu
totii s-au imbogatit impartind impreuna Zestrea Oasului. Evenimentul a
adunat tineri cu diverse preocupiri, dornici si ia parte la Intreg. Clopul
maramuresan cu margele impodobeste femeia moderna, dandu-i noblete
si gratie.

Note:

1. Adrian LUPES, freelancer, Doctorand Universitatea Bucuresti, email:
adrianlupes@yahoo.com
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Poveste adevarata
A fost odata... o idee! Tabara de creatie ,,Vara pe ulita”

Andreea MAJURU!
Cornel DUMITRESCU?

Abstact:

At 25 years of existence, the Creative Camp is a practice that takes place in a refer-
ence place, in the Village Museum precisely - this gate of time, which reaches the heart
of the Romanian village, a well-defined landmark, and last but not least, a true story
about crafts and craftsmen, about childhood and adolescence, and even about old age,
about creativity, about beauty and excitement, about relaxation and conviviality. A me-
diator between yesterday, today and tomorrow, between what was, is and will be.

Keywords: workshop, camp, craft, children, games
Cuvinte cheie: atelier, tabara, mestesug, copii, jocuri

Ideea, de aproape trei decenii, a fost generatd de o interesanta experienta
profesionald petrecuta in Ecomuzeul Marilor Lande din Franta.

Demonstratia pe viu, sustinutd la acea vreme in acel muzeu de unicul
stiutor si pastrator al vechilor tehnici de a culege rasina pinilor maritimi,
a constituit declicul pentru organizarea viitorului program educativ —
formativ — Tabdra de creatie Vara pe ulita.

Aceastd experientd a apartinut doamnei cercetitor Aurelia Cosma
care a initiat aceastd tabara ca pe o oportunitate oferitd copiilor si
tinerilor Capitalei de a se intalni Intr-un sat special — Muzeul Satului - cu
mestesugurile tradifionale, de a descoperi cu ajutorul mesterilor, acesti
profesori fara catalog, tainele unor vechi tehnici de realizare a obiectelor
de artd populard si nu in ultimul rand, de a petrece activ si creativ o parte
din vacanta de vara.

Astfel, a prins contur prin organizarea, renumitei deja, Tabere de
creatie Vara pe ulita.

Asa a 1inceput povestea taberei, astdzi, program cultural-
educativ, creativ. si de socializare, ajuns 1n anul de
gratie 2017, la a 25-a aniversare. Mult si putin totodata!
Mult, pentru performanta de a se mentine in fruntea ofertei cultural-
educative pe o piata bogata si variata, si putin, pentru cd 25 de ani 1n viata
unui eveniment, chiar si cultural, este doar o clipa din curgerea timpului.

O clipa pentru cei care au fost la inceput langa noi, cei
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care au plecat de langd noi, cei care au ramas langd noi.....
Cei care au inceput ....

Ideea a fost la inceput, iar In timp a devenit realitate.

“O poveste adevarata”, dupa cum spunea dna Cosma.

14 1ulie 1992 este inceputul acestei povesti.

Un inceput pe ulitele satului-muzeu unde au invadat vreo 60 de copii
si tineri, cu varste intre 6 -18 ani, care, timp de trei sdptamani, si-au propus
sa petreaca in joacd, creativ si distractiv, o parte din vacanta mare.

Organizati 1n ateliere structurate pe genuri ale creatiei — doar cinci
pentru inceput (ceramicd, lemn, tesdturi, picturd, mdsti populare), sub
directa coordonare a noud mesteri populari de renume, unii insotiti de
copii sau nepoti cunoscuti deja mici mesteri mari (Adela Petre §i nepoata
Delciza, Nitu Constantin si fiul Viorel, lonita Florea, Florin Nicolae,
Bogdan Bairzu, Mircea Lac, Nicolae Diaconu si fiul Marius, Nicolae
Purcarea, Mircea Purcarea, acestia din urma plecati intr-o stea) -
participantii, aceastd armata de curiosi, au incercat sa se initieze si chiar
sa performeze in manuirea unor unelte simple - roata olarului, razboiul de
tesut, acul si ata, dalta si cutitul, platogul — incercand sa descifreze astfel
alfabetul creatiei populare. .

Copiii si tinerii de acum un sfert de secol erau foarte preocupati
sa descopere intdi mesterul, apoi s-au apropiat de mestesug datorita
mesterului, dupa care innobilati cu aceste cunostinte au devenit, in timp,
performeri si profund atasati actului de creatie.

Asa au aparut timid, cu emotie dar si cu satisfactia reusitei, primele
obiecte — un ulcior, o lingura, o icoand, un stergar, o strachind, o masca
si chiar o papusica.

.... §i cei care au plecat in stele! ADUCERI AMINTE

Un megter popular in costumul traditional era,
in anii de inceput, o aparitie unicd pentru mulfi.

Aici, in atelierele de creatie, participantii au descoperit mesterul si
mestesugul sau, lucrul unicat, produsul cu suflet, opus seriei industriale.

Fiecare, fata 1n fatd cu mesterul, cu wuneltele pe care
le avea la 1Indemand, a realizat ceva 1inscris 1in [linia
traditiei, dar avand si o distinctd notda de particularitate.
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Cei care au instruit si acum sunt STELE...

NICOLAE SUCIU, NICOLAE PURCAREA NICOLAE
DIACONU, ION ARSENE, MARIA ANECI TOADER BUSNEA,
ION COSTACHE, LUMINITA, CIUPITU, IGOR ISAR, LIVIU
IORGA.

Atelierele, copiii si educatia nonformala

In povestea taberei, ideea s-a transformat intr-un program de educatie
prin acele ateliere de creatie care in anul 1992 au fost 6, iar in 2017 au
ajuns la 25.

Aducerea in memorie a acestor vechi mestesuguri, participarea directa
la realizarea obiectelor au determinat o noua atitudine a ucenicilor fata
de munca megsterilor, fata de creatia lory, fata de patrimoniul muzeal.

In ultimii ani s-au adaugat la traditionalele ateliere de oldrit, sculpturd
in lemn, tesut, oua incondeiate, icoane pe lemn si pe sticla, picturd,
podoabe populare, papusi, impletituri textile, impletituri vegetale, si unele
mai indraznete, precum cele de opincarit, instrumente muzicale, jucarii
din lemn, croit motive nationale, foto, teatru de papusi si dansuri.

Motivele aparitiei acestor noi ateliere si diversificarii lor sunt printre
altele:

- plaja segmentului de varsta a participantilor la aceasta tabara a crescut
in ultimii ani, de la 3 ani la a 3-a generatie.

- accesul la creatie si creativitate prin rolul pe care il are azi mesterul
popular.

Programul interactiv de divertisment si socializare

In povestea taberei, un loc aparte il ocupa programul interactiv de
divertisment §i socializare care a contribuit la desavarsirea atmosferei de
convivialitate,

Aici s-au intalnit participantii cu cdntecul §i jocul popular, cu
intelepciunea populara din proverbe si zicatori, cu teatrul popular, cu
poezia, cu concursurile de perspicacitate si indemanare §i nu in ultimul
rand, cu joaca — aceasta activitate serioasa a copilariei — dupa cum spunea
Montaigne.
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Rolurile §i aspectele unui program educativ,
precum Tabdra de creatie “Vara pe ulita”

Rolul educativ al acestei tabere de creatie este sustinut prin:

- aspectele de initiere, aprofundare, performare in creatie populara;

- cunoasterea patrimoniului muzeal, material si imaterial. Copiii iau
contact cu obiectele populare de patrimoniu (concursuri gen “Recunoasteti
obiectele”);

- Invatarea in ritm propriu, observarea, descrierea in limbajul cunoscut
al participantilor, care conduc la Invatarea prin descoperire;

- structura taberei, prin atelierele sale, poate fi si un punct de plecare
pentru scolile de meserii, job-uri sau doar hobby-uri. Avem exemple
dintre primii participanti la tabara, care in anii acestia sunt coordonatori ai
atelierelor in tabara. Pentru unii mestesugul a devenit meserie, pentru altii
o preocupare sau chiar un hobby;

- familiarizarea cu termenii etnografici, descoperirea unor cuvinte
noi, denumiri de obiecte, precum si a unor instrumente specifice unor
mestesuguri;

- recunoasterea calitatii creatiei populare prin expozitia finala a taberei.

Rolul cultural este mentionat de:

- contactul cu valorile create de societate care promoveaza cultura autentica,
a bunului gust;

- deschiderea spre cunoasterea patrimoniului muzeal material i imaterial al
muzeului care sa conduca la cunoasterea si descoperirea trecutului si traditiilor,
cat si transmiterea generatiilor viitoare a mostenirii culturale a poporului
roman .

Rolul social reiese din urmatorul aspect:

- la fel ca alte programe de educatie muzeald, se adreseaza tuturor
categoriilor de varsta, statut socio-profesional §i stare materiald;

- astfel, copiii sunt sensibilizati in a accepta diversitatea etnica, a
situatiei materiale, precum si cultivarea respectului fata de tofi semenii.

Rolul economic e reliefat de:

- realizarea unui profit pentru muzeu din taxele incasate;

- cresterea numarului de vizitatori in timpul taberei;

- atragerea sponsorilor si partenerilor prezenti in programele de divertisment.
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Ca o veritabila reverentdi de recunoagtere a lucrului bine facut este §i
premiul obtinut de acest program in anul 2004 din partea Ministerului
Culturii si Cultelor si Comisiei Nationale pentru UNESCO.

Satisfactia succesului vine si din transformarea taberei intr-o
veritabila sursa de inspiratie atdat pentru muzee, cdt §i pentru diverse
institutii si organizatii cu scop educativ si social, la nivel national si
international.

Statutul taberei a devenit wunul de marca identitara,
de brand cultural national pentru Muzeul Satului, inregistrat in anul
2006 in segmentul educativ-formativ.

Schimbdri, noi generatii §i cerinte

Anii au trecut, generatiile s-au schimbat la toate nivelurile (specialisti,
mesteri populari, copii, parinti, bunici).

Internetul a devenit coplesitor, iar concurenta a fost si este tot mai
mare.

Ideea de inceput a devenit realitate vie, palpabild, dinamicad si s-a
transformat intr-o veritabila traditie, fara a fi alterata de rutina.

In cei 25 de ani, tabara a capatat istorie, a devenit o scoala fara catalog,
si-a Tmbogatit permanent existenta devenind un program cultural-educativ
si de socializare, complex, variat, diversificat, adaptabil si deosebit
de atractiv, pastrand insd coordonatele inceputului, devenind sursa de
inspiratie pentru alte muzee din tara.

O provocare adresata tuturor celor care-si manifesta disponibilitatea
in a deprinde vechi mestesuguri cu ajutorul mesterilor populari (olarit,
tesut, sculpturd in lemn, masti populare, pictura de icoane, picturd
naiva, incondeierea oudlor, podoabe populare, impletituri, instrumente
muzicale, jucdrii din lemn), un indemn in a pastra intru spirit tot ceea ce a
fost valoros in trecut si o preocupare de a permanentiza ca fenomen viu,
creatia populara.

“Tabara de creatie Vara pe ulita este o poveste — spunea Aurora
Alexandra Demetrescu, participant la editia 2008 — care are un inceput,
dar nu vreau sa aiba sfarsit.”
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Anul 2017 - 0 noua tabara

La 25 de ani de existenta, Tabara de creatie Vara pe ulita este o fapta
demna de recunoastere care se petrece intr-un loc de referintd, in Muzeul
Satului — aceasta poartd temporald, prin care se ajunge la inima satului
romanesc, un reper bine definit si nu in ultimul rand, o poveste adevarata
despre mestesuguri si mesteri, despre copildrie si adolescentd, si chiar
de varsta a treia, despre creatie si creativitate, despre frumos si emotie,
despre relaxare si convivialitate, un mijlocitor intre ieri, azi si maine, ntre
ce a fost, este si va fi.

Astazi, tabara aratd pufin altfel. Multiplele solicitari au determinat
dublarea perioadei de desfasurare, de la 3 /a 6 saptamani, atelierele sunt
organizate acum pe module de o sdptimana, in loc de 3 saptamani, plaja
de varste s-a largit de la 3 ani la varsta a treia.

Numarul de participanti a crescut simgitor de la 60 in anul 1993, la
aproape 1.000 in anul 2017.

A crescut numarul profesorilor coordonatori de la 9, la 65, au aparut
noi ateliere ajungand de la 5 din prima editie, la 23 1n edifia aniversara.

Sponsori si parteneri

Programul interactiv de divertisment si socializare a capatat noi dimensiuni
abordand teme diverse: de preventie, de protectia mediului, de hrana sandatoasa
bio, de cunoastere si protejare a patrimoniului muzeal, de terapie ocupationala
pentru cei cu probleme speciale, de sport, de dans, de imagine.

Succesul a atras numerosi sponsori si parteneri, in special media, care
au contribuit la sustinerea si promovarea acestui demers.

Un mic adevar reiese din tofi acesti ani:

Copiii sunt aceiagsi, daca le poti pastra in timp nealterate valorile!

Multumim tuturor celor care ne ajutid sa implinim, astfel, visul
celor indragostiti de povestea taberei, ducind mai departe acea IDEE,
deveniti PROVOCARE, INDEMN, REPER...

i in final, O POVESTE ADEVARATA!

Note:

1. Andreea MAJURU, Muzeograf, Muzeul National al Satului ,,Dimitrie Gusti”, email:
anduta_span@yahoo.com

2. Corneliu DUMITRESCU, Sociolog, Muzeul National al Satului ,,.Dimitrie Gusti”,
email: muzeulnationalal satului@yahoo.com
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Adela Petre — mestera tesatoare, 1996
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Atelier de tesut in cadrul Taberei de creatie

ROMANIA
Ministerul Culturii 5i Cultelor
Secretariatul de Stat pentru Patrimoniu Cultural National

PREMIUL

Ministerului Culturii si Cultelor
si al Comisici Nationale pentru
UNESCO

se acordd pentru

Tabara de creatic “Vara pe ulita’.
Proiect cultural educativ

Muzeului National al Satului “Dimitrie Gusti".

EEAES

Ministrul Culturii si Cultelor Secretar de Stat
Mana MUSCA Virgil Stefem Nitulescu

I ST PRSI YRR S|
@ertificat de inwregistrare |
a muareii

NR 88423

TABARA DE CREATIE
“Vara pe ulita’

| 4 e 20,08 0007 pray ek ssmcsmros ke it o v
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Premiul primit din partea Ministerului Certificat de inregistrare a marcii Tabara de
Culturii i Cultelor in anul 2004 creatie ,,Vara pe ulitd”
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Educatie prin cultura — programul expozitional
al MEUFB in anul 2017

Crina Delia MARES!

Abstract:

“Franz Binder” Universal Ethnography Museum, within ASTRA Museum is the
first and, to date, the sole museum with this profile in the country, possessing in its
collections, items originate almost entirely in non-European cultures. Through the
richness, diversity and origin of the items held, the museum collections have always
been a point of attraction for all audiences. Above all the morphological and chromatic
variety, what attracts the audience are the stories behind this objects, stories about people
and life brought out from all over the world. Whether we are talking about donations of
traders and missionaries of the last century, or those from today’s passionate travelers,
the museum collections have been established and then constantly enriched as a result of
people’s fascination for remote cultures, so different from what we are familiar with. The
collections of the “Franz Binder” Universal Ethnography Museum connects temporally
and spatially people, religions, beliefs, habits into a true cultural confluence point. A visit
to the museum is an extremely valuable lesson about diversity and tolerance and a good
opportunity to better understand the world we live in.

Keywords: Mexic, installation, story, imagination, response, reconversion, trip,
distance, cultures

Cuvinte cheie:Mexic, instalatie, poveste, imaginatie, replica, reconversie, calatorie,
distanta, culturi.

Muzeul ASTRA se afla in plin proces de repozitionare pe piata
culturald nationala si internationald, oferind publicului un produs cultural
si educativ de Tnalta calitate, adaptat cerintelor societatii actuale si relevant
pentru comunitate.

In lipsa expozitiei de bazi, ca urmare a pregitirii unui nou concept
expozitional si de reamenajare a spatiilor muzeului, valorificarea catre
public a colectiilor se realizeaza, in prezent, prin expozitii temporare,
fiecare dintre acestea avand si o componentd educativd extrem de
importanta.

In anul 2017 au fost organizate cinci expozitii adresate unui public
divers, fidelizand publicul existent si castigand, deopotriva, noi audiente.
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Calatoria (19.04 — 23.07.2017)

Ideea de baza a acestei expozitii a fost ilustrarea diversitétii geografice
reprezentate in colectiile muzeului.

Fie cd este vorba de instrumente muzicale, obiecte de cult sau
decorative, cu ajutorul lor am strabatut Africa, Asia, Australia, America
de Sud, am vizitat insule extrem de indepartate, am intdlnit civilizatii
fascinante, am ascultat povesti. A fost vorba despre oameni si locuri atat
de indepartate, incat multi dintre noi putem doar sa visam la unele dintre
ele.

Prin intermediul expozitiei am calatorit 17.500 de kilometri, avand
drept ghizi 142 de obiecte din 73 de tari, insule si tinuturi populate
(Angola, Argentina, Australia, Bangladesh, Benin, Botswana, Brazilia,
Burundi, Cambogia, Camerun, Chile, China, Columbia, Congo, Coreea
de Sud, Costa Rica, Cuba, Ecuador, Egipt, El Salvador, Eritreea, Etiopia,
Filipine, Gabon, Ghana, Guineea, Guyana Franceza, Hong Kong, India,
Indonezia, Insulele Capului Verde, Insulele Dahlak, Insulele Fiji, Insulele
Vanuatu, Insulele Solomon, Insulele Tonga, Insula Amsterdam, Iordania,
Irak, Japonia, Java, Liberia, Libia, Mali, Maroc, Mauritania, Mexic,
Mongolia, Mozambic, Nigeria, Noua Zeelanda, Pakistan, Palestina,
Insulele Seychelles, Peru, Sierra Leone, Singapore, Siria, Somalia, Sri
Lanka, Stramtoarea Torres, Sudan, Taiwan, Tanzania, Thailanda, Tunisia,
Turcia, Uruguay, Venezuela, Vietnam, Zambia, Zimbabwe).

Am pornit in calatorie indreptandu-ne spre est, trecand prin toate tarile
reprezentate prin obiecte, ajungand sa descoperim la finalul expeditiei cel
mai Indepartat tinut.

Concept expozitional.

Cele 142 de obiecte au fost dispuse in vitrine in functie de tarile din
care provin, in ordinea crescatoare a distantei fatd de Romania, cea mai
apropiata tara fiind Turcia la 1145 km, iar cea mai Indepartata fiind Noua
Zeelanda la 17.450 km. Multe dintre tarile si insulele ilustrate In expozitie
sunt destinatii turistice extrem de populare, insa unele dintre ele nici nu
sunt considerate tari, ci tinuturi populate. Un bun exemplu in acest sens
este Insula Amsterdam care face parte din Teritoriile australe si antarctice
franceze si de unde provin doud mostre de piele descoperite intr-un
mormant.

Etichetele explicative au fost scrise de mana sub forma unor carti
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postale timbrate.

La vernisajul expozitiei au fost invitate doamna Daniela Mayaya ,
colectionar si colaborator vechi al muzeului si doamna Andrea Hampel
Binder, stranepoata lui Franz Binder, intemeietorul colectiilor de
etnografie non-europeana. Cu aceastd ocazie, doamna Daniela Mayaya
a donat muzeului un numar de 12 obiecte din R.D. Congo, iar doamna
Andrea Hampel Binder a donat 14 obiecte apartindnd familiei Binder,
patrimoniul muzeului imbogéatindu-se cu 26 de obiecte noi.

Componenta educativa a proiectului a constat in invitarea, pe durata
expozitiei, a mai multor grupe de copii cu varste intre 7 si 14 ani de a
aduce la lectiile deschise obiecte provenite din célatoriile lor in tard sau in
straindtate. Am aflat, astfel, semnificatia fiecarui obiect si motivul pentru
care a fost transformat intr-un suvenir si, de asemenea, povesti legate de
locul de origine al obiectelor.

Este vorba despre Mexic/ Eso Es Mexico...! (20.07 - 17.09.2017)

Ideea de baza a acestui proiect a pornit de la misiunea Muzeului de
Etnografie Universald ,,Franz Binder” de a promova culturi si civilizatii
non-europene. Cu cat o culturd are origini geografice mai indepartate, cu
atat este mai interesantd pentru noi. De data aceasta, tara oaspete a fost
Mexicul, reprezentat atat prin obiecte de artizanat expuse in cadrul unei
expozitii temporare, cat i prin gastronomie si mestesuguri traditionale.

Astfel, timp de o sdptamand, in fata Casei Hermes, trei artisti mexicani
— Augusto Emiliano Quevedo Lara, [saac Reyes Bravo si Cesar Oropeza,
coordonati de Ioana Kirculescu von Kimakowicz, au construit un personaj
fantastic din folclorul mexican - Quezalcoatl, printr-o tehnica traditionala
numitd alebrije, utilizand hartie, carton, fiind si apd pe o structurd
metalicd. La construirea acestuia a putut asista oricine a fost interesat,
dupa finalizare fiind expus in holul Casei Hermes. Construirea acestei
structuri a fost realizatd pentru prima oard in Romania, existand extrem
de putine astfel de obiecte in afara granitelor Mexicului. In Europa au mai
fost realizate doar 1n Scotia, Franta si Germania.

Conceptul expozitional. Expozitia ,,Este vorba despre Mexic... Eso es
Mexico...!” a fost co-curatoriata de catre artistul mexican Cesar Oropeza,
iar cu ocazia vernisajului acesteia vizitatorii muzeului i-au cunoscut pe
invitatii mexicani de la care au putut afla detalii legate de tara si de cultura
lor. In cadrul expozitiei au fost expuse atat obiecte din patrimoniul Muzeului
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de Etnografie Universala ,,Franz Binder”, cat si obiecte de artizanat actual,
aduse cu aceastd ocazie din Mexic. Cu acest prilej, cei curiosi si deschisi
catre experimentele gastronomice au putut degusta, in regim gratuit, o
salatd salsa realizatd dupa reteta originald, dulciuri artizanale mexicane
din tamarind, cocos si amaranth, fructe exotice confiate, apa de Jamaica
obtinutd din hibiscus si horchata sau apa de orez, punctul culminant fiind
degustarea de cai de iarbd prajiti, un sortiment de mancare deosebit de
apreciat in Asia si America de Sud.

Obiectele aduse din Mexic pentru a fi expuse in cadrul acestei expozitii
au provenit de la 35 de colectionari din diverse state mexicane, acestea
fiind ulterior donate muzeului de catre detindtori. Cu aceastd ocazie,
colectia de artizanat mexican s-a imbogatit cu un numar de 95 de obiecte.

Parte din acelasi proiect, a fost proiectat filmul documentar ,,Que
Viva Mexico!” Traiasca Mexicul! (1932). Documentarul este rezultatul
eforturilor unei echipe de filmare sovietice conduse de regizorul Serghei
Eisenstein, unul dintre pionerii artei cinematografice mondiale, si este
impartit Tn mai multe medii metraje inspirate de legende si povesti culese
de cineastii sovietici din diferite zone ale Mexicului. Desi episoadele care
compun pelicula sunt diferite ca si continut, actiune si tipologii umane
ilustrate, ele alcatuiesc un ansamblu unitar, creionand o imagine vie a
Mexicului de la inceputul anilor ’30 ai secolului trecut, o tara aflata in
plina efervescentd, la scurt timp dupa ce trecuse printr-o violenta revolutie
sociala si politica. Filmul, presarat cu o multime de detalii etnografice, a
avut un destin tragic, putand fi vizionat, In varianta doritd de realizatorii
sdi, abia dupa cateva decenii, fiind, in prezent, considerat o capodopera a
genului.

Componenta educativa a constat in implicarea copiilor in realizarea
si pictarea personajului fantastic Quezalcoatl, participantii fiind elevii de
la Liceul de Arta din Sibiu cu care am inceput colaborarea cu un an in
urma cu ocazia Noptii Muzeelor.

In spatele mastii (11.10.2017 — 25.02.2018)

Ideea de baza a acestei expozitii a pornit de la diversitatea morfologica
si simbolicd a mastilor detinute in patrimoniul Muzeului de Etnografie
Universala ,,Franz Binder”.

Concept expozitional. Obiectele expuse provin din Europa, Africa si
Asiafiind incadrate in: masti sociale sireligioase, funerare sicomemorative,
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festive si teatrale. Pentru a oferi o imagine completd asupra subiectului, au
fost introduse si cateva elemente de butaforie cum ar fi: o masca de gaze,
o masca de sudor, 0 masca medicala, o masca ritualicd romaneasca si o
masca utilizatd de sasi la Sarbatoarea Lolelor.

Componenta educativa a constat in confectionarea de catre copii a
diverse masti inspirate din cele expuse sau in baza imaginatiei fiecaruia.

TRANS|FORM (17.11.2017 - 2018)

Ideea de baza a acestui proiect este ca obiectele sunt versatile, putdndu-
se transforma in alte obiecte. Acestea sunt produsul imaginatiei si nevoilor
omenesti fiind functionale prin forma, dimensiunea si materialul din care
au fost create, decorative prin culoarea, textura si complexitatea lor, dar
nu e obligatoriu sa isi pastreze pentru totdeauna destinatia originard. Un
fildes de elefant sculptat poate deveni o lampa, in timp ce un fruct de nuca
madrii poate deveni un bol decorativ.

Conceptul expozitional. TRANS|FORM, este o premiera in Romania,
un experiment de reconversie functionald a unor obiecte din colectiile
Muzeului de Etnografie Universald ,,Franz Binder” prin atribuirea de
alte functiuni, in armonie cu forma lor si pastrand amprenta originard
a acestora. Un obiect decorativ poate deveni unul functional si vice-
versa. Procesul de metamorfoza se reveleaza privitorului prin expunerea
elementelor rezultate din etapele intermediare de lucru, atmosfera din
sala de expozitie fiind cea specificd unui atelier de creatie. Fiecare obiect
martor devine, astfel, materia brutd pentru nasterea unui nou obiect.

Expozitia se prezintd sub forma unei instalatii cu mobilier
neconventional, un punct de confluenta dintre vechi si nou, etnografie si
artd contemporana, international si local.

Muzeul detine 1n colectiile sale obiecte de o imensd diversitate
geograficd, morfologicd si functionald fiind extrem de ofertant pentru
realizarea de replici totale sau partiale. Pornind de la cateva piese din
colectiile muzeului si parcurgand o serie de etape de lucru, am obtinut
obiecte cu o morfologie nouad, diferita de cea obiectului sursa, dar pastrand
amprenta acestuia. Ornamentatiile de pe suprafata unui fildes de elefant
sculptat din Nigeria, a unei cani cu capac din Egipt, sau a unei farfurii
de alama din Maroc au fost integrate in obiectele prelucrate in ghips,
rezultdnd corpuri de iluminat si obiecte decorative unice.
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Componenta educativa. La realizarea obiectelor au participat elevii
de la cercul de ceramica al Palatului Copiilor din Sibiu, sub indrumarea
artistului vizual Casandra Vidrighin.

Lumea e a mea (25.11.2017 — 25.02.2018)

Ideea de baza a proiectului a fost ca, pornind de la cateva obiecte
din patrimoniul Muzeului de Etnografie Universald ,,Franz Binder”, sa
construim povesti care au la bazd exclusiv imaginatia si creativitatea
participantilor la proiect, referintele stiintifice fiind minime si irelevante.
Proiectul ,,Lumea e a mea” si-a propus sa stimuleze imaginatia copiilor si
varstnicilor Intr-o antiteza de idei si mentalitati generate de experienta de
viatd atat de bogata a unora si aproape absentd a celorlalti.

Concept expozitional. In urma intdlnirilor siptimanale cu
participantii la proiect ne-am dorit sd asiguram un mediu de discutii libere
si relaxate despre subiecte care apar spontan, pornind de la lista obiectelor
selectate. Fiecare obiect genereaza senzatii si povesti diferite in functie
de filtrele personale prin care este trecut. Astfel, o masca africana din
lemn va avea semnificatie diferitd in ochii unui copil si il va purta intr-o
calatorie imaginard in care coordonatele sunt altele decat cele ale unei
persoane varstnice. Ne-am imaginat impreund cum sunt locurile din care
provin obiectele respective, oamenii, animalele, plantele, mancarurile,
obiceiurile etc. si In egala mdsura au starnit amintiri legate de momente
traite, experiente de viatd, oameni cu care ne-am intersectat in aceasta
existenta.

Fiecare obiect selectat a spus, in final, trei povesti: povestea copilului,
povestea varstnicului si povestea curatorului expozitiei.

Componenta educativa. La proiect au participat atat copii cu varste
intre 12 si 14 ani, cat si varstnici cu varste intre 68 si 95 de ani cu care
au avut loc intdlniri periodice pe durata celor doua luni de pregatire a
proiectului.

Note:

1. Crina Delia MARES, Muzeograf, Muzeul de Etnografie Universala “Franz Binder”,
e-mail: crina.mares@muzeulastra.com, Complexul National Muzeal ASTRA
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FESTIVALUL INTERNATIONAL DE BENZI DESENATE DE LA
SIBIU. Varianta alternativa de transmitere a informatiei culturale.”

Fran¢ois MONTIER!
Mihaela MONDOC?
Anda MARCU?

Abstract:

Since its first edition in 2013, the festival annually attracts over 2000 participants,
being already one of the top events in the field of graphic arts in Romania. This year’s
edition of the festival is based on the constants: mythology, legend, fairy tale, graph-
ics. Faithful to the tradition of presenting books, albums or BD series in a unique way,
the festival proposes activities for all tastes: workshops, BD matches, exhibitions, live-
drawing, conferences, album launches, 3D mapping on the building host, as well as
novel projects in Romania: the concert and the fairy tale. The event is organized by the
Friendship Association “Ille et Vilaine” - Sibiu, the ASTRA National Museum Complex
and the “Solidarité 35 Roumanie” Association.

Festivalul International de Benzi Desenate de la Sibiu a fost initiat in
2013 de catre Asociatia de Prietenie Ille et Vilaine Sibiu, In parteneriat
cu asociatia franceza Solidarite 35 Roumanie si Biblioteca Judeteana
ASTRA.

Motivatia initiala a fost de a crea un eveniment gazda al intalnirilor
culturale romano-franceze, avand ca temad comunad, dialogul in arta benzii
desenate. Emblematica pentru cultura franceza si francofona, banda
desenatd s-a dezvoltat in timp si in Romania, chiar daca, in anii 2000,
campurile ei de activitate au fost mult mai limitate. In anii ‘60-70, acest
aspect al culturii franceze era in mainile majoritatii copiilor romani, prin
revista Pif Gadget. A fost un element esential si emblematic al difuzarii de
material francez in Romaénia de atunci, care a dus ulterior la generalizarea
tuturor revistelor de benzi desenate in circulatie, apartinand culturii
copiilor si tinerilor, sub titulatura de ,,Pifuri”.

Am avut sansa, in 2013, sd prezentam, la prima editie a festivalului,
grafica originala a autorului M.Gire, unul dintre cei care au preluat Arthur
le fantome a lui Cezar (erou carismatic a lui Pif Gadget). Am reusit
conexiunea la patrimoniu si memoria colectiva, prezentand planse de benzi
desenate iubite de cititorii de atunci, care au stat la baza si au dezvoltat
arta benzii desenate in Perioada de Aur (din Franta si din Roméania) cand
Pilote, Le Journal de Tintin si Pif Gadget apareau saptamanal 1n chioscuri.

Pana in 2016, Festivalul a crescut progresiv. Doi ani, evenimentul
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propriu-zis a fost gazduit in sala Centrului de Informare Turisticd a
Primariei Sibiu din Piata Mare, in centrul orasului. Daca inceputul a fost
modest, cu timpul vizitatorii cu aceastd afinitate si autorii de benzi desenate
din Intreaga tara au aflat de noi si au devenit interesati sa participe. Daca in
2013 au fost 5 autori de banda desenata prezenti, in 2014 au fost 8, in 2015
am crescut la un numar de 15 autori, provenind de 5 tari (Romania, Franta,
Belgia, Germania, Bulgaria). Evenimentul prinde amploare si incepe
astfel sd aibd un cuvant de spus in evolutia Culturii Benzii Desenate din
Romania. In 2017, 6 tari au fost reprezentate la eveniment, iar Festivalul
International de Benzi Desenate de la Sibiu a fost, la randul sdu, invitat sa
prezinte autorii romani in strainatate.

In anul 2016, Asociatia de prietenie Ille et Vilaine Sibiu a incheiat
un parteneriat cu Complexul National Muzeal ASTRA Sibiu pentru
organizarea editiilor urmatoare.

Sprijinul noului co-organizator a permis festivalului sa intre intr-o alta
dimensiune pentru a depasi stadiul de fandom*. Odata cu prima intalnire de
lucru a noii echipe largite, avand in componenta si muzeografi, referenti,
educatori muzeali, specialisti in Marketing si Comunicare ai Muzeului
ASTRA, s-au luat in calcul o serie de alte valente adaugate ale acestui
eveniment pentru a-1 dezvolta si mai mult.

S-a dorit ca festivalul sa nu mai fie dedicat exclusiv fanilor de nisa,
prin prezentarea productiei trecute si actuale in materie exclusivd de
banda desenatd, ci sa promoveze arta grafica din Romania si din afara
prin accesarea originilor sale de netagaduit, reprezentate de bagajul
(etno)grafic cultural cu aplicabilitate astdzi intr-un spectru foarte larg de
domenii. Un al doilea obiectiv a fost cresterea numarului de participanti,
atat Tn ceea ce priveste artistii invitati, cat si publicul vizitator, prin oferta
culturala variata si latura educativa a evenimentului.

O abordare inovativa

Publicul festivalului este constituit Tn mare parte din vizitatori care au o
vaga cunostintd asupra domeniului foarte vast al benzii desenate. Publicul
deja familiar noud, organizatorilor, nu vine cu un scop anume (pentru
a intdlni un artist sau pentru a gasi un album in mod deosebit), ci din
curiozitate. Participa pentru a descoperi ceva nou. Rolul organizatorilor
este, atunci, pe de o parte de a face cat mai accesibil neavizatilor subiectul
pe care il dezvoltam, dar addugand mereu ceva nou pentru profesionistii

92

https://biblioteca-digitala.ro / https://muzeulastra.ro



si pasionatii domeniului. Pe de o parte construim un program adaptat
fiecarei persoane, indiferent de varsta si specializare, cu teme diverse
in care se poate regasi, iar pe de alta promovam grafica si informatia
culturald in toate formele ei, spre a iesi din nisa. Scopul festivalului este
de a sarbatori banda desenata printr-o ,,petrecere”, un eveniment festiv
(cum indica etimologia cuvantului). Festivalul ofera fanilor ocazia unui
experiment aparte intr-un anume punct de timp si spatiu. Credm un
eveniment vast, divers care se concentreaza pe parcurgerea unui itinerariu
de experiente si stari: spatii de vanzare, conferinte, expozitii, intalniri cu
autori, premierea concursului, colt de joca (pentru cei mai mici), colt de
lectura, workshop-uri, spectacole etc. Oferta festivalului este cu fiecare an
mai diversa. Aducem evenimente inedite In Romania prin care ddm viata
benzii desenate in medii diferite.

Ne inspirdm din backgroundul festivalurilor din Franta care au la activ
o traditie de peste 50 de ani si care au stiut sa isi reinnoiasca oferta de-a
lungul fiecarei editii, avand ca scop longevitatea calitatii.

Meciul de benzi desenate a fost primul highlight pe care 1-am adus la
Festivalul de la Sibiu inca din 2013. Inspirat de programul de televiziune
Tac au Tac®, desenatorii coopereaza sau concureaza cu grafica live,
improvizatd ad-hoc pe o tematicd anume. Este un concept inspirat de
miscarea suprarealistd, apropiatd de OulLiPo’. Reprodus in fiecare an,
meciul de benzi desenate a devenit Intre timp si la noi o traditie care a
inspirat evenimente de acelasi gen din tara.

Programul festivalului convoaca conexiunea benzii desenate cu
alte arte. In 2016 am invitat trupa austriaci Bonnage Horreur, un trio
transmedia care creeaza bandd desenata live pe acorduri de indojazz si
rock, cu ajutorul unui retroproiector.

In anul 2017, Festivalul a adus, in premiera 1n tara noastrd, basmul
desenat: o intalnire inedita, in care un povestitor, un desenator si un
muzician pun in scena un vechi basm romanesc, ilustrandu-I intr-o lumina
noud. Cele dousprezece fete de imparat si palatul fermecat a fost prelucrat
si pus in scend de catre Fabiola Petri (actritd), Maria Surducan (grafician/
ilustrator) si Adrian Barbu (grafician/muzician). Cadrele ilustrate live
au fost proiectate in timp real, pe masurd ce basmul decurgea, ritmat de
recitalul textului reinterpretat si de fondul muzical. Conceptul acesta a
fost inspirat de Conte a Bulles, inventat de Jean-Claude Fournier in 1996
si dezvoltat apoi Tn mai multe festivaluri de gen din Franta.

Propunem si o mediere intre banda desenata si public intr-un mod activ.
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Anii de munca si experientd ne-au permis sd construim un parteneriat strans
cu o firma de tablete grafice, utilizate In domeniul graficii profesioniste.
In 2017 am instalat in festival un stand cu diverse tablete grafice puse la
dispozitia publicului care a avut ocazia sa testeze desenul digital. Apoi,
odata cu lasarea noptii, in 20 septembrie, fatada Muzeului ASTRA din
centrul Sibiului a fost Tnvaluitd de grafica artistilor invitati. Acestia au
desenat live pe tabletd urmand ca personajele de poveste si basm sa fie
proiectate n timp real, prin tehnica 3D mapping pe cladire.

Un festival cu responsabilitate sociala

Prin intermediul Festivalului International de Benzi Desenate de
la Sibiu incercam sa transformam, sa schimbam, sa marcam...nu doar
mentalitati.

Inca din anul de debut al festivalului se organizeazi, concomitent cu
evenimentul propriu-zis, caravana de ateliere din scolile comunelor rurale
sibiene, infrdtite cu comunele departamentului Ille et Vilaine - Franta,
pentru a oferi oportunitatea intalnirii grafice dintre autorii francezi invitati
cu profesori si elevi locali. Anul acesta, bretonul Laurent Lefeuvre,
creatorul Fox-Boy, a fost cel care a sustinut ateliere de bandd desenata in
Pauca, Birghis si Seica Mare, judetul Sibiu.

In cadrul celei de-a V-a editii a evenimentului (2017), Laurent Lefeuvre
si Serge Ernst, autor belgian creatorul Les zappeurs si Boule a Zero, au
oferit copiilor din Centrul de Plasament din Orlat si celor internati la
Spitalul de Pediatrie din Sibiu, momente de neuitat in cadrul atelierelor de
grafica si benzi desenate.

Toate aceste ateliere au rolul de a aduce arta cu valentele ei terapeutice
si artisti de anvergura spre un public defavorizat al carui acces la activitatile
de acest gen este dificil sau chiar imposibil. Serge Ernst a prezentat
actiunea lui in cadrul 2000 BD, asociatia pe care a Infiintat-o si cu ajutorul
careia promoveaza banda desenata si o difuzeaza in spitalele care detin
sectie de oncologie, in care copiii stau internati o perioadd mai lungd de
timp si unde este realmente nevoie de aceasta terapie.

Responsabilitatea sociald se reflecta de asemenea in tematica abordata,
alta la fiecare editie a festivalului. In 2016, de exemplu, ne-am focusat pe
violenta sexuala, hartuire si trafic de persoane cu mai multi artisti care
trataserd in albumele lor aceste probleme extrem de actuale. Asociatia
FREFE a prezentat proiectele Urme in zapada si 3D-Deciziile Determina
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Destinul care povestesc destinul unei femei, victima a traficului de carne
vie. Asociatia ALEG a prezentat brosura Violenta de gen te priveste! creata
in cadrul Festivalului egalitatii de gen in 2015 cu voluntari, pentru a
preveni hartuirea si abuzul intre tineri. Graficiana Maria Stoian a venit cu
Take it as a compliment, album care reuneste vocile barbatilor si femeilor
de toate varstele. Povestirile din acest memoar grafic colectiv reflecta
experientele reale legate de abuzuri sexuale, violenta si hartuire (Premiat
in 2016 cu British Book Design Awards: Best Graphic Novel).

Cat mai aproape de public

Festivalul International de Benzi Desenate de la Sibiu aduce arta
grafica, nu doar ca instrument vizual folosit Intr-o paleta larga de domentii,
cat mai aproape de publicul de toate varstele, prin organizarea de
evenimente interactive.

Accesul gratuit, expozitiile, atelierele de graficd conduse de artisti
profesionisti (la care anul acesta au participat peste 300 de persoane),
meciurile de BD, conferintele si discutiile non formale dintre invitati
si participanti, lansarile de carte, colturile educative de lectura si joaca
dedicate nu doar copiilor, campionatele de board-games sau oportunitatea
de a testa o tableta grafica de ultimd generatie sunt doar cateva dintre
atractiile oferite. Numarul celor ne-au trecut pragul a depasit si anul acesta
1500 persoane.

Relatia noastrd cu publicul se construieste inainte de inceputul
evenimentului propriu-zis cu constituirea echipei voluntarilor. in medie,
anual, douazeci de tineri cu varste cuprinse intre 16 si 25 de ani se inscriu
pentru a ne ajuta la pregdtirea, desfdsurarea si celebrarea festivalului.
Acestia reprezintd un element indispensabil pentru noi organizatorii,
de la pregatirea, montarea si chiar si dupa momentul in care usile se
inchid publicului vizitator, pentru demontare. Tinerii sunt prezenti pe
toate posturile: primirea publicului, centrul de informatii si materiale
publicitare, vanzarea cartii n numele artistilor, montarea expozitiilor si
supravegherea lor, interpretariat si traducere pentru artisti din strdinatate
etc.

Munca lor, laudata de fiecare data, in primul rand de noi organizatorii,
dar si de artistii si publicul participant, impacteaza imaginea festivalului
si contribuie la valoarea addugata a acestuia. Tot mai multi tineri sunt
interesati de experiente noi, care sa le ofere noi abilitati si sa ii dezvolte
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pe plan personal si profesional, iar acest eveniment le ofera toate acestea,
plus latura creativa. Spiritul de echipa si de apartenenta la un grup social
non-formal experientele si expertiza in domeniu, ii Impinge in fiecare an
sa devind mai mult decat voluntari, prieteni ai Festivalului, ai Asociatiei
Ille et Vilaine si ai Muzeului ASTRA.

Informatia culturald si multiculturald poate fi transmisa deci pe foarte
multe cai. Eroii benzilor desenate de astazi, fie ei fictivi sau reali, care apar
intotdeauna pe fondul unei justitii deficitare, unei nedreptati, care lupta fie
impotriva raului suprem definit (sistem politic sau juridic, rautate, cruzime,
abuz, crimd, viol, trafic de carne vie, prostitutie, sclavie, saracie, foame,
razboi) sau nedefinit (fard a numi vinovati), fie pentru a aduce la lumina
zilei dreptatea, a face un bine ideal sau a rezolva probleme dramatice si
situatii disperate si cat se poate de actuale 1si gasesc originea de fapt in
eroii basmelor si miturilor de odinioara. Ce ar face lumea fara un erou?

In fiecare dintre noi se gaseste unul...

Fiecare poveste isi are talcul ei. Fiecare personaj isi are povestea
lui. Fiecare obiect 1si are simbolistica lui. lar atunci cand personajele se
intalnesc si discutd pe tema obiectelor se scrie istorie. lar istoria sta scrisa
de multe secole prin semne, desene, grafica. Aceasta este descoperita de
om prin cel mai la indemana intrument al sdu, vizualul. Si este insusita,
pentru ca in curand sa Inceapa alta poveste, povestea lui, povestea fiecaruia
dintre noi.

Note:

1. Frangois MONTIER - Directorul Festivalului International de Benzi Desenate de la
Sibiu, Asociatia de Prietenie Ille et Vilaine Sibiu, e-mail: montier.francois@yahoo.com
2. Mihaela MONDOC, muzeograf,

e-mail: mihaela.mondoc@muzeulastra.com, Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale
ASTRA, Complexul National Muzeal ASTRA

3. Anda MARCU, referent, Departament Marketing Cultural, e-mail: anda.marcu@
muzeulastra.com, Complexul National Muzeal ASTRA

4. Antoine TORRENS, Exposer la bande dessinée... a travers les ages (3), articol
disponibil la adresa :  https://phylacterium.wordpress.com/2011/03/17/exposer-la-
bande-dessinee-a-travers-les-ages-3/; Accesat in data de 13 noiembrie 2017

5. Antoine TORRENS, Exposer la bande dessinée... a travers les ages (3), articol
disponibil la adresa :  https://phylacterium.wordpress.com/2011/03/17/exposer-la-
bande-dessinee-a-travers-les-ages-3/; Accesat in data de 13 noiembrie 2017

6. Program de televiziune difuzat la ORTF (Televiziunea de stat franceza) intre 1969 si

96

https://biblioteca-digitala.ro / https://muzeulastra.ro



1975, imaginat si realizat de Jean Frapat
7. Ouvroir de Litterature Potentiel, trad: Atelier de literatura potentiala care constd in
inventarea si experimentarea de noi constrangeri literare

Bibliografie:
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disponibil la adresa : https://phylacterium.wordpress.com/2011/03/17/exposer-
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Afisul Festivalului International de Benzi Desenate, Sibiu,
editia a V-a, 2017 cu tema A fost odata...in Sibiu, a fost
realizat de Maria Surducan, grafician

Aike Arndt, autor german, la Centrul Cultural German din
Sibiu, workshop atelier despre Prima transformare
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Meciurile de benzi desenate — unul din multele momente in care publicul
poate interactiona liber si creativ cu artistii

Serge Ernst, autor belgian de benzi desenate, workshop la Spitalul de
Pediatrie din Sibiu
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Expozitia online 2 Muzee 2 Obiecte(2M20)

Ana-Maria PAPUREANU'
Aurelian BORDET?

Abstract:

The online exhibit with title “2 Museums 2 Objects (2M - 20)” has two main di-
rections: attracting the visitors with various interests, level of instruction, age and in-
citement for discovering and creating a coherent and clearly defined sciences between
museum’s objects belonging to different fields of science and museum collections. In
order to facilitate these discoveries and new connections, there are described biological
and ecological hunting species, there are related a lot of legends and hunting stories.
At the same time, aspects related to their use in the form of remedies in Romanian folk
medicine, are also mentioned

Keywords: pharmacy, hunting, remedies, trophies.

Cuvinte cheie: farmacie, vanatoare, remedii, trofee

Strategia Romdniei pentru cultura si patrimoniu national 2016 —
2022 desemneaza cultura ca fiind ”un domeniu viu, conectat la societatea
contemporana, cu practici deschise si relevante pentru invidizi si
comunitate”. Conform aceluiasi document de planificare culturala au fost
trasate la nivel national patru axe prioritare in acest domeniu: dezvoltarea
durabila prin culturd (constientizarea comunitatii asupra necesitatii
protejarii si valorii patrimoniului cultural national), economia creativa
(locuri de munca in domeniu, valorificarea potentialului economic
al sectorului cultural), libertatea accesului la culturd (diversificarea
expresiilor culturale, sustinerea formelor -culturale contemporane,
incurajarea expresiilor culturale ale grupurilor minoritare) si integrarea
culturii romanesti in circuitul cultural international®.

Muzeul National Brukenthal din Sibiu prin proiectele, expozitiile si
activitatile sale contribuie la indeplinirea obiectivelor strategiei nationale.

Accesul la culturd este, actual, gratuit si la Tndeméana tuturor prin
intermediul inovatiei tehnologice, dar cum pot muzeele si castige
competitia cu numeroasele tentatii virtuale? Online, muzeul este deschis
24 de ore* si poate fi vizitat din intimitatea locuintei. Pentru generatia
digitala, rolul sau misiunea muzeelor este cel de producator si distribuitor
de imagini si informatii digitale. Consumul de cultura s-a schimbat radical
adaptandu-se cerintelor acestei generatii. Digitizarea colectiilor culturale
si a expozitiilor muzeale este indispensabila in programul de management
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al acestora. Astfel, astdzi vorbim de noi practici curatoriale si metode
inovative digitale ale cercetdrii stiintifice muzeale, standardizate, in
muzeele din Intreaga lume (expozitiile online, proprietary image licensing,
open data licensing si user — generated digital content)’.

Scopul general al expozitiei online ,M,O a fost acela de a promova
virtual colectiile Muzeului de Arme si Trofee de Vénatoare ”August
von Spiess” si ale Muzeului de Istoria Farmaciei, intr-o maniera noua si
interdisciplinara. Deoarece cele doud muzee de specialitate au un numar
limitat de vizitatori, expozitia online doreste sa le promoveze bogitia
culturald Intr-o maniera atractiva, pe intelesul publicului larg.

S-apornit de laidea ca totul este interconectat, iar principalele obiective
pe care s-a bazat acest studiu de caz sunt: promovarea celor doua institutii,
studiul interdisciplinar, implicarea si colaborarea publicului in realizarea
expozitiei si, nu In ultimul rand, accesarea diversitatii culturale.

Muzeul de Vanatoare, cum il numim localnicii, este un muzeu biografic,
deoarece fiecare obiect comemoreaza un eveniment din viata lui August
Roland von Spiess (1864 — 1953), ansamblul acestora contureaza perceptia
actuala a comunitatii locale si a vizitatorului cu privire la cine a fost Spiess,
Directorul Vanatorilor Regale (1921 — 1939). Colectia cinegeticd sau mai
bine spus “’relictele biografice” ale vanatorului Spiess, prin provenienta
si autenticitatea lor, umbresc multitudinea de fatete culturale si stiintifice
derivate precum dimensiunea biogeografica, zoologica, etnografica etc.
Acest tip de muzee si colectii au fost studiate in extenso deoarece ele devin
problematice din punct de vedere al mesajului transmis sau al categoriei
la care sunt incadrate®, in cazul nostru vorbim de patrimoniul cinegetic,
agreat de un numar redus de vizitatori. Asa cum preciza Alberti’ obiectele
de istorie naturala, asa cum sunt si cele cinegetice, pot fi Incadrate atat
la obiecte de impostantd stiintificd, dar si la obiecte culturale artistice
(arta taxidermiei) iar obiectele ce alcatuiesc aceste colectii sunt adevarate
artefacte ale naturii, artistul absolut. In plus, ele traseazi evolutia stiintifica
a cercetarii zoologiei si mai mult, puncteaza istoria uneia dintre cele mai
vechi indeletniciri ale omului — vanatoarea. Din cele mai vechi timpuri,
resursele faunistice au jucat un rol pozitiv in evolutia oamenilor. Diverse
parti ale acestor animale au avut si inca au, numeroase intrebuintari, atat
ca hrand cat st medicinal. Un exemplu 1n acest sens il constituie triburile
din Tanzania, care incd mai sunt dependente de medicina traditionala, deci
de remediile obtinute de pe urma animalelor®.

Legatura vanatorii cu farmacia, atat din trecut, cat si cea actuala, dar
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si cu remediile traditionale, este studiatd actual In numeroase domenii
stiintifice, in special etnobiologie si istoria farmaciei. Astfel, existenta
la Sibiu a Muzeului de Istoria Farmaciei, cu un vast patrimoniu istorico
— farmaceutic, ne permite studiul aprofundat al subiectului, oferind
exemple clare prin intermediul obiectelor apartindnd acestui patrimoniu
unic in Roméania. In prima Farmacopee roména din 1862 au fost incluse
numeroase produse de origine animald precum: Axungia (grdsimea de
porc), Carbo animalis, Castoreum, Cornu Cervi si Cornu Cervi Ustum,
Gelatina alba, Fel bovinum (fiere de bou), Moschus, Oleum pyro-animale,
Sanguis bovinus, Sebum ovillum (seu de oaie) si altele, obtinute prin
vanarea/sacrificarea animalelor domestic sau salbatice.

Multe dintre speciile de interes cinegetic si medicinal sunt subiectul
legendelor si povestirilor vanatoresti. Spiess a fost un talentat publicist
in domeniul cinegetic, el lasind mostenire urmasilor si pasionatilor
”povestea din spatele trofeelor’ sale. Descrierile acelor evenimente sunt
extrem de amanuntite, plastice, transpundnd cititorul in cadrul natural al
locului. Astfel, fiecare obiect prezentat in cadrul expozitiei online este
insotit de relatarile vanatorului.

Postarile lunare (ianuarie — decembrie 2017) au avut diferite tematici
atractive publicului, reunind doud obiecte din patrimoniul celor doua
institutii: luna ianuarie — Cornul de cerb; luna februarie — Dragobetele
sau iubeste romdneste; luna martie — Luna femeilor; luna aprilie - “Traista
— n bat”; luna mai — Bivolul african; luna iunie —"Vorbesti de lup si
lupul la usa”; luna iulie - [ iulie 1921 August von Spiess (1864 — 1953)
devine Directorul Vanatorii Regale numit de catre regele Ferdinand I al
Romaniei; luna august — Luna padurii, in onoarea lui August Roland von
Spiess (6 august 1864 — 4 aprilie 1953); luna septembrie — Luna Muntiilor
Carpati; luna octombrie — Din Ardeal la Kilimandjaro; luna noiembrie —
Luna Bursucului; luna decembrie — O brad frumos!”, toate postarile pot
fi lecturate online la https://brukenthalnaturale.wordpress.com/.

Majoritatea pieselor selectate din colectia cinegetica a muzeului sunt
expuse in expozitia generald permanenta a muzeului si au fost evidentiate
cu etichete continand coduri quick response (QR) (Fig. 1.).

Péana in prezent, expozitia ,M,O s-a dovedit o formuld de succes datorita
cresterii numarului de vizitatori a celor doud muzee si aprecierile lunare
constante a celor care acceseaza blogul Muzeului de Istorie Naturala din
Sibiu.
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Note:

1. Ana-Maria PAPUREANU, Muzeograf, Muzeul de Istorie Natural, Sibiu, e-mail::
papureanu.ana@gmail.com

2. Aurelian BORDEI, Muzeograf, Muzeul de Istorie Naturala, Sibiu e-mail: aurel bor-
dei@yahoo.com

3. Strategia pentru cultura si patrimoniu national (SCPN) 2016 — 2022, p. 11, 14.

4. Kathleen McLean, Do Museum Exhibitions Have a Future?, in ”Curator. The Museum
Journal”, 50/2007, p. 109 — 121.

5. Enrico Bertacchini; Federico Morando, The Future of Museums in the Digital Age:
New Models of Access and Use of Digital Collections, in ”International Center for Re-
search on the Economics of Culture, Institutions and Creativity (EBLA)”, Universita di
Torino, 2011, p. 9, 14.

6. Caterina Albano, Displaying lives: the narrative of objects in biographical exhibiti-
ons, In "Museum and society”, 5(1)/2007, p. 15 —28.

7. Samuel J.M.M. Alberti, Constructing nature behinde glass, in ”Museum and society”,
6(2)/2008, p. 73 —97.

8. Rajeev Vats, Simion Thomas, 4 study on use of animals as traditional medicine by
Sukuma Tribe of Busega District in North-western Tanzania, in ’Journal of Ethnobiol-
ogy and Ethnomedicine”, articol disponibil la adresa https://ethnobiomed.biomedcentral.
com/articles/10.1186/s13002-015-0001-y, accesat la 28 octombrie 2017.

9. August von Spiess, Vanatori de odinioara. Povestile din spatele trofeelor, Sibiu, Ed-
itura Honterus, 2015, p. 53 — 268.
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Evidentierea pieselor folosind codul de tip QR, expozitia online
,M,0, luna iunie — "Vorbesti de lup si lupul la usa”
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Team building @Muzeul ASTRA. Retrospectiva si perspectiva...
dupa ZECE ani

Irina-Eliza PENCIU'

Abstract

Starting 2007 the year when Sibiu was European Capital of Culture, due the requests
from the companies, associations, institutions and various organizations regarding a dif-
ferent style of spending the time in the Open air museum from Dumbrava Sibiului, but
also due to the development of the international concept the team building, the ASTRA
Museum included this type of activity in its cultural and tourist offer.

Keywords: team, cohesion, traditional crafts workshops, possibilities, creativity, non
formal adult education, tradition, team building concept.

Cuvinte cheie: echipa, coeziune, ateliere mestesugaresti traditionale, creativitate,
educatie non formala, traditie, conceptul de team building.

Team building. ..construirea si coeziunea echipei...Care echipa? Cand
a aparut termenul si activitatea de team building? Ce inseamna si ce nevoie
a creat acest concept? Care sunt efectele team building-ului pentru membrii
participanti (in spetd, un grup alcatuit cu intentia de a fi indeplinite unul
sau mai multe obiective)? Dar pentru managerii organizatiei? Cine este
responsabil cu alegerea activitdtilor, cu stabilirea bugetului cheltuit pentru
acestea si care sunt obiectivele principale de indeplinit, atat pe termen
scurt in cadrul deruldrii programului, cat si pe termen mediu, respectiv
lung, in cadrul strategiei manageriale a organizatiei?

Echipaeste un grup care are de indeplinit cel putin un obiectiv, petrecand
diverse perioade de timp impreuna, fie ca este vorba de intervale mai mici
pentru o perioada de timp mai lunga, fie petrecand un weekend sau mai
multe lucrand impreuna pentru indeplinirea acestuia. Echipa este un grup
care 1si dobandeste coerenta prin interectiune, iar forta ei se regaseste n
relatiile dintre membrii echipei. Echipa este, asadar, un grup cu un obiectiv
comun ai cdrei membrii sunt motivati sa-si indeplineascd scopul. Echipa
este un grup ai cirei membri sunt interdependenti. In timp ce alte grupuri
pot recunoaste punctele forte ale fiecarui membru, iar membrii echipei se
bazeaza pe punctele tari ale fiecarui membru pentru a realiza obiectivul®.

Team building-ul este un concept lansat in Statele Unite intre anii
1920-1930. Incercirile de acest tip au demarat ca urmare a observatiilor
ca hiper-specializarea, concurenta acerba, cresteau eficienta companiilor
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pana la un prag maxim, peste care nu se mai putea trece, datorita, in
principal, lipsei de comunicare dintre angajati. Obiectivele individuale erau
respectate cu strictete, insa echipa era departe de a fi eficienta. Problema
fiind identificata s-a gdsit o solutie: angajatii trebuiau adusi afara din birou
si Incurajati sd comunice, sd se cunoasca mai bine. Instrumentele folosite
pentru aceasta au fost anumite ,,ateliere” care trebuiau sa dea impresia
jocului, divertismentului si bunei dispozitii.

Ulterior, team buiding-ul a evoluat intr-o metoda de formare si evaluare
a echipei si individului, tindnd cont ca omul devine personalitate numai
daca se racordeaza sistemului de valori sociale, efortului comun, normelor
de viata ale colectivitatii.

Managerii diferitelor intreprinderi ori organizatii au implementat
team building-ul incercand sd rezolve mai multe probleme simultan:
consolidarea echipei, cresterea eficientei si evaluarea compatibilitatii
angajatilor cu pozitiile ocupate in companie®.

Dintre efectele team building-ului putem enumera cateva, cu
repercusiune directd, pe termen scurt si mediu, atdt pentru membrii-
angajati, cat si pentru angajator/ manager. Acest tip de activitate comuna,
desfasurata 1n afara spatiilor obisnuite de lucru, construieste incredere,
reduce conflictele, incurajeazd comunicarea si sporeste colaborarea.
Crearea eficientd a echipei inseamnd angajati mai dedicati, adicad un
beneficiu deteminant pentru cultura companiei. Timpul petrecut impreuna,
impartasirea unei experiente sau contributia la indeplinirea unui obiectiv
comun permit ca legdtura sa fie organica, eficienta sd fie observata si
demonstratd prin activitdtile ulterioare.

Beneficiile reale ale team building-urilor pot fi schematizate astfel:

- lucru in echipa (evenimentele de tip feam building creeaza timpul
de concentrare asupra importantei muncii in echipd si creazd premisele
descoperirii a ceea ce este necesar pentru a construi o echipad mai buna.
Acest tip de activitate conduce eficientizarea lucrului impreuna, plus
valoarea la capitolul eficienta realizandu-se prin acumularea cunostintelor
despre gestionarea punctele forte si punctele slabe ale fiecarui membru
implicat);

- comunicare (crearea de echipe poate contribui la ,spargerea”
barierelor de comunicare dintre indivizi si, de asemenea, la utilizarea cat
mai mai eficienta a formelor de comunicare verbale si non-verbale);

- conducere (toate echipele au nevoie de conducere din partea unuia, dar
si a tuturor membrilor echipei. Activitdtile de team building, cu structura
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bine definita, vor identifica calitdtile de conducere ale indivizilor si vor
evidentia domeniile 1n care intreg personalul isi poate aduce contributia,
ca si lideri);

- distractie (acest beneficiu este deseori neglijat, dar este unul dintre
cele mai importante pentru orice loc de munca. Evenimentele de team
building vor intari importanta destinderii la locul de munca si posibiliatea
obtinerii rezultatelor semnificative care pot fi efectiv realizate atunci cand
este implicata distractia);

- sudare” (imbinarea/ ,,sudarea” este importanta deoarece poate crea
sentimentul cunoasterii reciproce si ajutd la construirea increderii in
cadrul echipei. Construirea de echipe ofera ocazia de a fi crescut respectul
reciproc intr-un mediu ne-amenintator si distractiv);

- Incredere (increderea se aplica fiecarei sarcini pe care cineva o
realizeaza si, avand-o, va aduce castiguri semnificative in rezultate.
Participarea la exercitii de feam building intr-o situatie confortabila,
neamenintitoare va contribui la dezvoltarea increderii In angajator si in
ceilalti membrii ai echipei formate);

- responsabilitate (fiecare membru al unei echipe are un rol de
indeplinit. Fiind responsabil pentru un rol se va asigura fie cd sarcina este
indeplinita, fie ca situatiile rezultate din ea pot fi aplicate in viitor. Team
building-ul va consolida modul in care asumarea responsabilitatii este un
factor vital pentru performanta echipei);

- Incredere (prin sarcinile si exercitiile dintr-un program de feam
building, participantii vor afla mai multe despre fiecare, in parte. Ei vor
invata punctele forte, punctele slabe, oportunitatile si temerile, aceste
invatari contribuind la o relatie mai profunda, bazata pe incredere intre
membrii echipei);

- bund dispozitie (o echipa pozitiva si entuziastd va crea un mediu
ambiental propice pentru locul de munca. Programele de dezvoltare a
echipei pot identifica adesea barierele In calea moralului pozitiv si pot
evidentia strategii pentru a crea mai multd distractie si pozitivitate in
munca cotidiand);

- respect (participantii pot obtine un respect mai mare nu numai fiecare,
in parte, ci si pentru companie si directiile acesteia, printr-un program
de team building. Adesea, ele se referd la comunicare si acumulare de
cunostinte, iar atunci cand acestea sunt livrate intr-un mediu distractiv si
relaxat, rezultatul va fi un respect mai mare);

- cultura (timpul de construire a echipei poate contribui la consolidarea
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valorilor si viziunii unei companii si poate contribui la cultura ei
organizationald);

- rezultate (programele de creare de echipe pot fi structurate astfel
incat sa se concentreze, in special, pe rezultate, de exemplu, folosind un
exercitiu de team building pentru a dezvolta o noua strategie de marketing
pentru companie. In general, daci alte beneficii sunt atinse prin feam
building, cum ar fi o comunicare mai buna, acest lucru va duce in cele din
urma la rezultate cu impact decisiv)*.

Piata romaneasca in materie de echipe de lucru eficientizate se afla in
urma mentalitatii si gradului de motivare a pietelor similare evoluate de
pe glob, conceptul de team building fiind putin implementat desi, in mod
sigur, foarte necesar.

Muzeul ASTRA, incepand cu anul 2007, pune la dispozitia celor
interesati serviciul de team building adresat companiilor, firmelor,
organizatiilor, fundatiilor, institutiilor de Tnvatdmant al caror scop este
acela de a-si impulsiona angajatii/ cursantii etc., trecand de la activitatile
profesionale cotidiene la cele cultural-recreative, prin intermediul
cunoasterii reciproce dintre participanti.

Asadar, Muzeul ASTRA a fost receptiv la nevoile de coeziune ale
diferitelor echipe si a creat pachete de activitati diverse, in conformitate
cu specificul sau: ateliere de mestesuguri traditionale (olarit, tesut, brodat,
incondeiat oud, pictat pe lemn, pe sticla sau alte materiale, confectionat
papusi, masti si podoabe de inspiratie traditionald), ateliere de dansuri
si jocuri populare, dar §i actiuni cu caracter sportiv-recreativ (joc de
popice, umplut ciubarul cu cofa plind cu apa, aruncat cu potcoava la {inta,
construit capite de fan, simularea sau chiar realizarea unor munci agricole,
intreceri sportive gen mars, viteza, stafetad, competitii cu barcile pe lac,
cautarea comorii, concursuri de fotografie s.a.), care sa asigure calitatea,
diversitatea si ineditul acestor demersuri motivationale, destinate oricarui
tip de vizitator®.

Dezvoltarea de noi produse (DNP) este in marketing, management si
inginerie un termen utilizat pentru a descrie conceperea, construirea si
aducerea pe piatd a unui produs®. In cazul Muzeului ASTRA, produsul
care constd de organizarea activitatilor de team building in perimetrul
Muzeului 1n aer liber din Dumbrava Sibiului s-a dezvoltat Tn urma
succesului evenimentelor de acest tip solicitate, din ce Tn ce mai asiduu,
de diverse companii si derulate pe parcursul anilor 2007 — 2009, timp
in care zeci de vizitatori din partea organizatiilor-client au fost instruiti
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in mestesuguri si obiceiuri traditionale, dupa principiul cunoastere prin
relaxare.

Prima solicitare a sosit in luna mai a anului 2007, an in care Sibiul
a fost Capitald Culturalda Europeana si ochii tuturor erau atintiti asupra
evenimentelor, dar si asupra institutiilor de culturd. Desi, la momentul
respectiv, solicitarea unei companii de a-i fi organizate cinci ateliere
mestesugdresti Tn scop recreativ (confectionat masti de inspiratie
traditionala, olarit, impletit fibre vegetale, tesut, picturd de icoane pe
sticld), combinate cu o expozitie exclusivista de obiecte traditionale, de la
oale, la covoare si la costume populare, a parut a fi o cerintd care cu greu
ar fi putut fi aprobata datoritd faptului cd muzeul este o institutie care se
adreseaza marelui public, iar actiunile dedicate unui grup specific, provenit
din mediul privat, nu erau obisnuite. Companiei care a reprezentat grupul
de o suta de persoane prezente la evenimentul de factura exclusivista i s-a
redactat un contract, i-au fost indeplinite solicitarile, expozitia etnografica
a obiectelor din Galeria de Arta Popularad s-a bucurat de un real succes,
atelierele mestesugdaresti conduse de mesteri, membrii ai Asociatiei
Creatorilor Populari din Romania, au implicat toate persoanele prezente,
aducandu-le amintirea bunicilor din casa lor taraneasca in causul palmelor,
devenite dibace, ca prin minune, totul sub impulsul regulilor de vizitare a
muzeului. Foto 1

Aurmat o pauza de cateva luni, erau vacantele si concediile din vara lui
2007, dar, aceeasi firma de organizare de evenimente a revenit la Muzeul
ASTRA cu o noud solicitare. Un altfel de team building, dedicat elevilor
sibieni care s-au bucurat in 28 septembrie 2007 de prima editie a Noptii
Cercetatorilor, Intr-un duplex intre Muzeul National de Istorie Naturald
Grigore Antipa $i Complexul National Muzeal ASTRA, cu a sale ateliere
de Energie Verde si Fizica si peste 120 de copii instruiti si responsabilizati
in ecologie, la Etno Tehno Parc, Pavilionul Copiilor din Muzeul in aer
liber.

Anii 2008 12009 si-au dovedit utilitatea in diversificarea ofertei pentru
petrecerea timpului liber Tn cadru organizat prin activitati pretabile pentru
inchegarea echipelor feluritelor companii in spatiul Muzeului ASTRA,
acumularea de experienta in organizarea acestor activitati, inclusiv pentru
grupuri foarte mari si completarea tarifarului cu noi taxe, de genul: taxa
pentru inchiriere teren in vederea organizarii de evenimente si taxa de
consultantd marketing, corespondentd cumularii tuturor actiunilor
intreprinse pentru buna desfasurare a evenimentului comandat: logistica,
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resurse umane si materiale folosite, consultantd stiintificd In anumite
cazuri s.a.

Noua activitate a muzeului, cea de organizare de team building-uri, a
fost una de pionierat; a fost, este si se pliaza dorintei mereu crescande de
aducere a inovatiei si ineditului Intr-un spatiu atipic pentru activitétile de
firma.

Dezvoltarea acestui concept a atras dupa sine nevoia de diseminare
a noilor informatii prin articole de popularizare, interviuri, emisiuni
radio-tv Tn mass-media, atat locala, cat si regionala, respectiv nationala,
conferinte de tipul TEDx® Sibiu (28 octombrie 2010), adresare directd
catre companii in acelasi timp cu feed-back-ul pozitiv primit din partea
beneficiarilor directi, transmis colegilor de breasla si finalizat prin noi si
noi evenimente ale multinationalelor.

Pentru asigurarea credibilititii unanime din partea cititorilor
este necesara exemplificarea cronologica a catorva dintre reusitele
evenimentelor de tip team building, gazduite de Muzeul ASTRA, in speta
Muzeul in aer liber din Dumbrava Sibiului: (foto 2)

- in data de 4 iunie 2009, Muzeul ASTRA a fost ,,invadat” de 159
de persoane din partea unei firme puternice din domeniul IT care au
participat, pe parcursul intregii zile, la o serie de ateliere organizate
de catre specialistii muzeului si mesterii populari invitati sa-si sustind
mestesugul traditional, dar si la altele, tot cu specificitate a vietii cotidiene
a satului sau a mestesugurilor, de a caror organizare s-a ocupat o firma
specializata: concursuri de tuns oi si prins gaini, construirea de machete
a unei mori cu panze din elemente reciclabile, dupd modelul morilor
transferate si reconstruite in muzeu, atelier de tdiat busteni si confectionare
cosuri de nuiele. Evenimentul a beneficiat si de un amfitrion renumit in
Romania, si anume Florin Busuioc, cunoscut drept omul care stie toate
tainele fenomenelor meteorologice, iar la finalul acestuia, prin elementul
comunicare surprinzatoare intre subsemnata si directorul general al
companiei beneficiare, fiecare participant la team building a primit drept
cadou, marturie a experientei inedite traite in Muzeul ASTRA, lucrarea
Monumente de Arhitectura Traditionala, autor Ciprian Anghel Stefan,
apdrutd la Editura ASTRA Museum in anul 2009 — 159 buciti a cate zece
lei, feed-back-ul primit demonstrand satisfactia clientului (foto de la 3 la
8);

- 17 1ulie 2010 a reprezentat o noud curba ascendenta cu privire la
posibilitatile nenumarate pe care le are muzeul in calitate de organizator
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al unui eveniment privat de mare clasa, exclusivist, dar in conformitate cu
principiile lui de functionare. A fost vorba despre implinirea unui an de
la casatoria dintre o doamna romanca cu un Onassis actual si sdrbatorirea
acestuia printr-o calatorie initiaticd prin satul romanesc — Muzeul in aer
liber din Dumbrava Sibiului. O suta de oaspeti, atat din Romania, cat si
din strainatate, confortabil asezati pe bancile celor douasprezece trasuri
si carute, trecand pe langd Biserica din Bezded, unde intre orele 19,00
— 19,30 a rasunat un acatist, s-au Indreptat, in pasul cailor, spre sectorul
Olarit, denumit in povestea clientului nostru, drept Satul Olarilor, unde
au avut parte de un mic targ culinar cu produse traditionale in curtea
Gospodariei de olar de la Corund, judetul Harghita (producatori adusi prin
intermediul muzeului, membru inca din anul 2006 al Asociatiei Judetene
de Turism Sibiu). Aici, in fata Bisericii din Dretea, de obicei profesorii/
trainerii atelierului de Invatare a jocului popular, in cazul team building-
urilor, si-au preluat rolul initial, cel de dansatori si i-au incantat pe oaspetii
muzeului cu jocul Calusarului. Seara a continuat cu ideea organizatoarei de
a incheia ,,calatoria” cu o petrecere la carciuma din muzeu...in acordurile
muzicii celor de la Taraf du Haidougs. Dupa finalizarea cu succes a
intregului eveniment, dupa marele ajutor logistic pe care l-a asigurat
personalul muzeului, de la personal de paza, la muzeografi si directori
implicati pentru desfasurarea perfecta a evenimentului solicitat, in urma
discutiei cu doamna organizator, a gradului extrem de ridicat de satisfactie
din punctul de vedere al reusitei evenimentului a fost identificata o nevoie,
care a fost ulterior dezbatuta la nivelul conducerii muzeului, ludndu-se
decizia introducerii unor tarife noi, justificate de solicitarile crescande, dar
si a majordrii acestora, cu acceptul forului tutelar al Complexului National
Muzeal ASTRA, si anume Consiliul Judetean Sibiu;

- in 6 mai 2011 a fost momentul in care bucuria organizarii unui
team building a fost cumulatd de cea a implinirii a sase ani de cand
intrasem in randul angajatilor Muzeului ASTRA si-mi gésisem rostul. Pe
langa ateliere de tip mestesugaresc, Muzeul ASTRA a pus la dispozitia
companiei solicitante si un spatiu de 300 metri patrati care au fost folositi
pentru organizarea unei parade de echitatie, de inspiratie medievala. Imi
reamintesc ceea ce scriam pe blogul meu personal: Cand m-am angajat
la Muzeul ASTRA un profesor de la faculta mi-a spus: ,, Eliza, nu-{i dau
mai mult de 6 saptamani la muzeu. Nu vei rezista, stiut fiind faptul ca
esti o zapacita! Cred insd cd efectul vorbelor a fost pentru mine unul
motivational, fard intentia Profului si fara constientizarea lor de catre mine.
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Cert este ca vineri, 6 mai 2011, am implinit 6 anisori la mine in muzeu.
[...] Mi-am dat seama ca pentru mine personal muzeul constituie o sursa
nesecata de satisfactii, nu vorbesc de partea financiara ca sunt bugetara.|...]
Dar, cred ca e cazul sa-mi explic satisfactia prin exemplul zilei de 6 mai
2011 pe care am sarbatorit-o prin munca recreativa, pe placul meu, printr-
un team-building cu patru ateliere: pictura pe lemn, confectionat masti de
inspiratie traditionala, olarit, dansuri populare si vreo suta optzeci si cinci
de oaspeti, in Muzeul 1n aer liber din Padurea Dumbrava. Acestora li s-au
alaturat caii (de fapt iepele Liberta si loana), venite tocmai din Calarasi
de la Nana Farm Ville pentru o reprezentatie in stil medieval... oare
cum ma nimereste pe mine destinul fix cu ceea ce-mi place la nebunie?’
Introducerea noului tip de tarif, initiata la inceputul anului 2010, si anume,
»inchirierea de teren n vederea organizarii de evenimente” a dat roade si
a fost de bun augur pentru evenimentele ulterioare ale muzeului; (foto de
la9lal1l);

- trend-ul ascendent al organizarii de evenimente de tip team building
a continuat si in anii urmatori, 2012-2017. ,,Clientii” muzeului nu mai sunt
doar firmele, companiile multinationale si intreprinderile, ci si asociatiile,
institutiile de stat si unitatile de invatamant care ,,profita” de oferta noastra
de team building pentru a o aplica in cadrul proiectelor lor internationale,
bazate pe schimb de experientd, in ideea promovarii traditiilor Romaniei
multiculturale oaspetilor din strdindtate.

Pe parcursul acestui scurt studiu de caz, referitor la decada de istorie
recentd (2007-2017) in materie de team building pentru Muzeul ASTRA,
am dorit sd atrag atentia asupra importantei deschiderii/ receptivitatii/
orientdrii sectorului cultural-muzeal catre sectorul privat, cu creativitate si
ingeniozitate, dar respectand principiile organizarii si functionarii muzeelor
si colectiilor publice pentru a coabita, a crea si a recrea TRADITIA prin ...
RECREATIE strategica.

Note:

1. Irina — Eliza PENCIU, Muzeograf, Muzeul ASTRA, Dpt. Marketing Cultural — Com-
partiment Comunicare Patrimoniu; e-mail: eliza.penciu@muzeulastra.com

2. Ann-Marie Nazzaro, Joyce Strazzabosco, Group dynamics and team building, in ,,He-
mophilia Organization Development”, 4/ 2009, Quebec, Montreal, p. 4

3. Draghici Constantin si colab., Proiect cultural educational si de loisir ,, Team build-
ing academic”, articol disponibil la adresa web: http://upit.ro/ document/1484/Proiect
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TEAM BUILDIND ACADEMIC.pdf, accesat la 20.12.2017, p. 3

4. Dwain Richardson, 12 benefits of team building in 2016, in Corporate Challenge
Events, articol disponibil la adresa web: https://www.corporatechallenge.com.au/
blog/12-benefits-team-building-2016, accesat la 8 ianuarie 2018

5. Irina-Eliza Penciu, Introducerea unul nou serviciu cultural-turistic in oferta Museului
ASTRA. Organizarea activitdtilor de team-building si impactul acestora in promovarea
muzeului, in ,Marketingul si educatia in muzee”, ed. I, 2010, p. 137

6. *** Wikipedia, Dezvoltarea de noi produse, articol disponibil la adresa web: https://
ro.wikipedia.org/wiki/Dezvoltare de noi produse, accesat la 16.01.2018

7. Eliza Penciu, 6 ani de muzeu, 6 mai 2011 si 6 ...plec in Franta, articol publicat in 8
mai 2011 si disponibil la adresa web http://greencharme.blogspot.com/2011/05/6-ani-
de-muzeu-6-mai-2011-si-6plec-in.html (accesat la 10 august 2018)

Foto 2 - Articol de promovare in Adevarul de seara
despre team building, 20 aprilie 2010

Foto 1 - Faxul de solicitare al primului
team building, 5 mai 2007

112

https://biblioteca-digitala.ro / https://muzeulastra.ro



Foto 3 - Team building 4 iunie 2009

Foto 4 - Team building 4 iunie 2009
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Afelier dansuri
populare

Foto 6 - Team building 4 iunie 2009
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Foto 8 - Team building 4 iunie 2009
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Foto 10 - Team building 6 mai 2011
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Foto 11 - Team building 6 mai 2011
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Scoala de vara la muzeu. Ateliere de broderie 2016-2017
Elena Elisabeta PLENICEANU!

Abstract:

This year at the Museum Summer School, continued the educational project Embroi-
dery Workshop entitled Three Generations. The novelty of this embroidery workshop
was the participation of three generations: girls, mothers and grandmothers who worked
for a month together to discover the embroidery art. Age participants were between 6
and 63 years old.

Keywords: summer school, embroidery, three generations

Cuvinte cheie: scoala de vara, broderie, trei generatii

BRODERIE SASEASCA. 2016

,Daca sezatorile de altadatd erau sau nu o forma de terapie pentru
fete si femeli, e greu de spus. Cu siguranta se intdmpla ceva bun in micile
adunari in care se cosea, se torcea si se broda, acel ,,ceva” fiind pierdut de
societatea noastrd, una a insingurdrii, in care atat tinerii, cat si varstnicii
preferd sa-si petreaca mai mult timpul in compania ,,prietenilor virtuali”
pe care ii urmaresc aproape obsesiv pe retele de socializare in loc sa caute
prezenta lor fizica si sa guste din bucuria de a fi impreuna cu altii”™.

Incercand sa crestem tot mai mult rolul educativ al muzeului, unul
dintre proiectele Vacantei de vara la muzeu 2016 a fost realizarea unui
atelier de broderie in care ne-am propus ca elevele sa poatd invata citeva
tipuri de broderie specifice portului popular sasesc si broderiei sasesti,
modele ale acesteia putand fi gésite si in patrimoniul Complexului Muzeal
Bistrita-Nasaud.

Proiectul de educatie cultural-artisticd s-a derulat pe parcursul lunilor
iunie-august si a Inceput cu promovarea acestuia in mass-media prin
articole de presa si pe Facebook-ul Complexului Muzeal, a continuat cu
inscrierile cursantelor si achizitiile de materiale, programadrile cursurilor.
In luna iulie a fost realizat atelierul efectiv, iar in august proiectul s-a
finalizat cu realizarea expozitiei, vernisajul si rapoartele finale.

Muzeul Bistrita aflandu-se in renovare, atelierul a fost tinut la Casa
Argintarului - sectie a Complexului Muzeal, si a inceput cu cateva date
despre broderie in general si despre broderia sdseasca in special, acest
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lucru facandu-se cu exemplificari de imagini de pe modelele sasesti aflate
in patrimoniul muzeului, multe dintre ele expuse la Casa saseasca de la
Livezile. S-a trecut apoi, pe mici bucdti de material, la realizarea unor
modele de broderie, Incepand cu cele mai simple, trecand treptat spre
altele mai complexe. Dupa aceastd prima initiere li s-a cerut sa identifice
unele elemente de broderie saseascad pe imaginile si desenele pregétite de
noi dupd modele din patrimoniul muzeului nostru, dar si altele, modelele
fiind apoi transpuse pe bucdtile de panza.

Materialele folosite au fost: panza de bumbac speciala pentru broderie,
gherghefuri, ate si ace pentru broderie, foarfeci, toate fiind asigurate de
Muzeul Bistrita in cadrul proiectului.

Atelierul s-a desfasurat pe perioada lunii iulie, In cate doua serii, patru
zile pe sd@ptdmana, cu un grup initial de 17 fete. Acestui grup li s-a alaturat
pe parcurs Incd doud surori din Italia (Alessia si Asia Cacioppo) venite la
bunici pe perioada vacantei, dar si trei fete si un baiat din Germania veniti
intr-un schimb cultural in Romania si care au stat si au lucrat pe parcursul
unei zile (Mathea Steinert, Lea Wilde, Jessica Griin).

Cursurile s-au tinut afara, In curtea interioara a Casei Argintarului si,
doar in putine zile cu ploaie, in interior.

Dupa cele patru sdptamani de munca in care au fost fete ce au reusit
sa termine si un al doilea lucrusor cu alte modele alese de ele, atelierul
s-a incheiat cu o mini expozitie cu toate lucrarile realizate pe parcursul
acestui curs cu surse de inspiratie din broderia sdseasca.

Pana la vernisarea expozitiei au fost pregatite diplomele de participare
si fisele feed-back. Expozitia, aranjata Impreuna cu fetele participante n
una din salile Casei Argintarului, a cuprins pe langa broderiile realizate
si panouri cu imagini de port popular sidsesc si cateva piese din lemn
pictate cu decor specific. Vernisajul s-a facut la 2 august 2016 si au fost
invitati parinti, colegi, rude, prieteni ce au putut admira rezultatele acestui
curs, iar elevele implicate au primit, in acest cadru festiv, diplomele de
participare. Tot atunci s-au completat si fisele feed-back de catre eleve sau
parintii acestora. Broderiile realizate s-au putut lua acasd dupa terminarea
expozitiei.

Obiectivul general a fost de promovare a patrimoniului cultural
traditional aflat in cadrul Complexului Muzeal Bistrita prin intermediul
invatarii tehnicii brodatului, iar ca obiective specifice: dezvoltarea unor
aptitudini practice si de indemanare si cresterea gradului de socializare
datorita faptului cd elevii vin din scoli diferite. Norocul si intdmplarea
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a facut ca dintre acestia sa avem participanti si din Italia si Germania.
Grupul tintd, initial de 12, a fost constituit din fete de gimnaziu suficient
de mari pentru a isi putea insusi acest mestesug. Inscrierile au fost de 17
fete, numarul marindu-se apoi la 21.

Proiectul si-a indeplinit obiectivele, iar rezultatele ce au putut fi
verificate in mod obiectiv au fost:

Calitative:

- descoperirea unor aptitudini indeméanatice, aproape pierdute in sec.
XXI;

- lucruri aflate despre broderie ca mostenire culturala transmisa de
inaintasi;

- dobandirea de cunostinte noi, prieteni noi, cu sporirea gradului de
socializare, fetele facand parte din scoli diferite;

- petrecerea unei parti din timpul liber intr-un cadru adecvat si
supravegheat.

Cantitative:

- realizarea unui numar de 32 piese de broderie;

- 1 expozitie temporard la finalul atelierului; 11 fise feed-back;

- 6 articole Tn mass-media locald, un reportaj pe postul de televiziune
local;

- baza de date legata de proiect si activitate cu un numar de 9 foldere
si 209 fisiere.

TREI GENERATII. 2017

Feedbeck-ul pozitiv al atelierului de broderie din anul 2016 ne-a facut
sa continuam, in cadrul Scolii de vara la muzeu 2017, cu un alt atelier de
broderie conceput putin altfel. Ne-am gandit sa adunam, pe perioada unei
luni, trei generatii de participante: fete, mamici si bunici.

Promovarea proiectului a inceput pe Facebook-ul Complexului Muzeal
in luna iunie, apoi a continuat cu achizitiile si inscrierile.

Atelierul efectiv a inceput in luna iulie cu o vizitd in sectia de
Etnografie a Muzeului Bistrita si in expozitia temporara aflata in cadrul
muzeului nostru Tezaur bandtean, expozitie de port popular banatean a
colectionarului Marius Matei, adusd de la Muzeul Banatului din Timisoara.

La fel ca in anul 2016, broderia a fost inceputa pe bucati mici de panza
pentru invatarea modelelor ce pot fi apoi aplicate pe lucrul de baza. Dupa
invatarea tehnicii de lucru s-a trecut la realizarea broderiei efective lasand
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la latitudinea fiecarei cursante pentru ce anume doreste sd faca broderia:
fete de perna, huse caiet sau telefon, gulere, cordoane.

Cursurile s-au tinut, de aceasta datd, la Muzeul Bistrita, intr-o curte
proaspdt renovatd, timpul permitandu-ne pe toata perioada atelierului sa
lucram afara.

Grupul tinta propus a fost din persoane cu varsta cuprinsa intre 8 si 65
ani, iar Inscrierile aducandu-ne 21 de cursante cu varste cuprinse intre 6
s1 62 de ani. Au fost doud grupuri de mame cu cate doua fete, doud mame
cu cate o fata, matusa si nepoatd (din Spania, aflatad Tn vacanta de vara la
matusa din Bistrita), doua bunici si nepoate, dar si cateva fete si doamne
venite singure. Patru dintre fete au participat si la atelierul de broderie din
2016.

Suportul folosit a fost de aceasta data putin diferit pentru ca am folosit
mai multe tipuri de materiale (panza de bumbac, poliester, denim, tricot).
La fel si atele pentru brodat, pe langa cele specifice broderiei am folosit si
alte fire cu texturi diferite: groase, buclate etc. Am imbinat pentru aceeasi
broderie mai multe tipuri de materiale, decupaje, umpluturi. Broderiile
realizate au fost in functie de varsta avuta, mai simple sau mai complexe,
unele dintre ele fiind de o calitate exceptionald. Au facut broderii pentru
huse de caiet, fete de perne, cordoane, cusaturd decor de pus in rama.

Din cauza renovarii si deschiderii muzeului Tn 2017, bugetul pentru
proiect fiind unul mai mic, am fost nevoiti s renuntdm la organizarea unei
expozitii de final de atelier. Dar s-au realizat diplomele de participare si
fise feedback care au fost impartite in ultima ora de atelier.

Obiectivul principal al proiectului a fost asemenea celui din 2016, iar
la obiective specifice am avut in plus cresterea gradului de socializare
intre generatii. Chiar s-au legat prietenii vizibile in momentul in care
cautau la inceputul atelierului sa se aseze acolo unde erau persoanele cu
care s-au Tmprietenit. Atmosfera a fost una degajata, vesela si cu rezultate.
,Le-am Intalnit la umbra zidurilor de piatrd ale muzeului cosand, razand,
intrebandu-se una pe alta cum sa faca. Intr-un cuvént: relaxate’™.

Echipa de proiect a celor doua ateliere a fost formatd din Elena
Elisabeta Pleniceanu — Muzeograf (manager de proiect) responsabil cu
achizitiile, invatarea tehnicii brodatului, derularea in conditii optime a
proiectului, elaborarea raportul final; Lavinia Moldovan — inspector de
specialitate, responsabil cu promovarea proiectului.

Rezultatele proiectului pe langd cele calitative enumerate pentru anul
2016, cele cantitative au fost:
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- realizarea unui numar de 25 piese de broderie;

- 2 articole 1n mass-media locala;

- 7 fise feed-back;

- baza de date legata de proiect si activitate cu un numar de 4 foldere
si 88 fisiere;

- o prezentare Power Point a atelierelor de broderie pe 2016 si 2017,
un articol scris.

Concluzia finald a celor doua ateliere a fost ca arta populara inca mai
are sanse pentru viitor cu conditia ca invatarea sa fie una placuta, usoara
si adaptata cerintelor moderne. Acest lucru s-a vazut clar in atelierul de
broderie sdseasca.

Pentru a nu copia neaparat doar ceea ce se facea odata, participantele
au fost captivate cu ceva inovativ, sustinand si promovand creativitatea
lor. De aceea, anul 2017, in cadrul atelierului 7rei generatii, a reusit sa-i
atragd cu cateva combinatii noi: de materiale diferite combinate intre ele, texturi
si tehnici diferite de primul atelier. Asa au redescoperit frumusetea sezatorii si
poate chiar talente pe care nici macar nu indrazneau sa creada ca le au.

Cateva impresii si sugestii din fisele de feedbeck sau a impresiilor
celor doua ateliere de broderie:

., Totul a fost bine organizat, m-am simtit foarte bine, am cunoscut
multe persoane noi si am invatat multe. Acest eveniment nu a avut puncte
slabe. Urmatoarele editii sper sd fie la fel de frumoase” (Serban Maria
Mihaela, eleva CNLR, 14 ani);

,, Va multumim pentru rabdarea Dumneavoastra §i pentru experienta
frumoasa traita cu voi. Ne pare rau cda nu se face si in Italia” (Alessia
Cacioppo, 11 ani, Italia);

., Mi-a placut ca ne-a ajutat cu placere. Nu am sugestii, consider ca e
bine asa cum e’ (Santa Steluta, elevda CNLR, 14 ani);

., Experienta inedita. Curs educational. As dori sa invatam mai multe
tipuri de cusaturi” (Bugnar Andreea Maria, eleva Sc.Gim 1, 12 ani);

., Atelierul a avut loc intr-un spatiu foarte frumos si atmosfera a fost de
asemenea foarte placuta. Felicitari. Sugestie: sa fie cat mai multe astfel
de ateliere si in viitor” (parinte);

., Parerea mea este foarte buna, am avut impreuna cu fetele mele o
experienta foarte educativa si frumoasd. Ne pare doar rau ca nu existd
asa ceva si in Italia unde locuim”. (D-na Cacioppo, Italia);

., Cursul a fost excelent. Urmdatoarele mi-as dovi sa fie despre crosetat”
(Vrancean Antonia, eleva Sc.Gim. 1, 11 ani);
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,,A fost foarte bun evenimentul. Mi-as dori sa dureze mai mult cursul.
Si sa invatam sa crosetam”’ (Nicula Camelia, eleva, 11 ani);

,.Mi-a pldcut tot. Vieau sa mai aiba loc”” (Dohotari Alexia, eleva Sc. gim.1, 11 ani);

., Experienta inedita. A fost foarte interesant” (Matean Maria, eleva
Sc. Stefan cel Mare, 14 ani);

., Am venit aici fiindca am vrut sa fac o activitate impreuna cu fetele
mele, altceva decdt sa folosim tehnica, mult prea prezenta in viata noastra
incdt parca ne sufoca, iar faptul ca ni s-a pus la dispozitie un curs in care
sa fim noi cu alte femei de varsta noastra, fetele cu copii de varsta lor mi
se pare extraordinar. Invit femeile sa isi dea drumul si sd fie femei” (Dana
Cristurean, parinte, 38 ani);

., Am venit singura fiindca sunt interesatd sa stiu sa brodez. Chiar daca
la inceput am fost usor crispatd, pe parcurs m-am relaxat si am simfit
placerea de a lucra. Am venit la acest curs cu ideea de a reproduce o ie
pe care am gasit-o in pod intr-o lada de zestre la mama mea, veche, din
familia noastra. Si vreau sa fac una la fel, sa incerc sa ma ridic la nivelul
generatiilor trecute, al bunicilor §i strabunicilor, pe acest segment”
(Mihaela Tudosa, 47 ani);

,Am incercat sa invat dupa tot felul de tutoriale de pe internet, dar
nu am reugit. Am aflat despre acest curs de la muzeu, care e un fel de
sezdtoare, §i am zis ca merita sd incerc. Am pornit de la ideea ca avem
o traditie bogata, iar femeile romdnce au stiut sa coasa dintotdeauna.
E chiar pacat sa lasam lucrurile acestea sa moara. Cand fetita mea va
creste o voi invdta §i pe ea” (Dana Pahu, 31 ani);

»Va multumim pentru aceste zile frumoase, de acum am sa lucrez §i
acasd cu nepotica mea Natalia, amandoua stim dupd acest atelier ce
putem face” (Petruse Ildica, 62 ani).

Note:

1. Elena Elisabeta PLENICEANU, Muzeograf, Complexul Muzeal Bistrita-Nasaud,
Bistrita, e-mail elenaelisabeta@gmail.com

2. Cristiana Sabau, Broderie si terapie. Trei generatii descoperd la muzeu frumusetea
sezatorilor de altadata, articol disponibil la adresa web http://www.timponline. Broderie
si terapie. Trei generatii descoperd la muzeu frumusetea sezatorilor de altadatd, accesat
la 4.08.2017

3. Cristiana Sabau, op.cit.
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Imagini atelier Broderie saseasca 2016

Imagini broderii 2016
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Imagini atelier Trei generatii 2017
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Imagini broderii 2017
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Scoala de Vara la Muzeul Regiunii Portilor de Fier -
»aventura verii”

Marian POPESCU!

Abstract:

The eighth edition of the Summer School was held from July 24 to August 4, 2017
Pavilion rounder action which enrolled 150 children aged between four and 13 years,
Drobeta Turnu Severin, but also in other places in the county. Note that the first series
was attended by 30 young French and Germans, who were excited about attending
the event said. Workshops held during the summer school were diversified, including
information in all fields of Iron Gates Region Museum and were held under titles like:
small restaurants, story Iron Gates Skilled hands, gastronomy other nations Workshops
creative drawing workshop

Keywords: museum, summer school, workshops
Cuvinte cheie: muzeu, scoala de vara, ateliere

Ajunsa la cea de-a VIlI-a editie, Scoala de Vara, organizatd de Muzeul
Regiunii Portilor de Fier, s-a ridicat si n acest an la nivelul asteptarilor.
Evenimentul, devenit o traditie in peisajul cultural mehedintean, a reunit
150 de copii, repartizati in doud grupe.

Daca in anii trecuti cursurile Scolii de vara s-au desfasurat in
alte localitati sau locatii neconventionale, in aceasta vara, Pavilionul
Multifunctional s-a dovedit a fi o gazda perfecta a evenimentului.

Pregatirea evenimentului

Avand experienta anilor trecuti, Sectia de Relatii Publice, Marketing
Cultural si Pedagogie Muzeala, coordonatoarea evenimentului, a organizat
o Intalnire de lucru cu sefii tuturor sectiilor muzeului, punandu-se la punct
toate detaliile pentru ca actiunea sa fie o reusita.

Taxa de participare a fost, in acest an, de 40 de lei, iar categoria de
varsta a fost stabilitd intre 4 si 13 ani.

Actiuni de promovare

Incepand cu datade 1 iulie, in media locald a fost promovat evenimentul,
iar la una dintre televiziuni am avut un spot in fiecare jurnal de stiri. S-au
distribuit, tototdata, 800 de flyere si pliante in zona centrelor comerciale,
a spatiior aglomerate din Drobeta Turnu Severin. In acelasi timp, au fost
plasate afise cu Scoala de vara in puncte strategice ale municipiului.
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Inscrierea copiilor s-a facut la Pavilionul Multifunctional, unde
parintii au completat formularul de Inscriere (date care au fost centralizate
si incluse in baza de date a muzeului).

Perioada de desfasurare

Cea de-a VIlI-a editie a Scolii de vara a avut ca perioada de desfasurare
intervalul 24 iulie - 4 august. Cursurile au fost organizate dimineata, de la
ora 9, pentru a evita caldura excesiva din timpul zilei. Totusi, se pare ca
ora 10 ar fi fost mult mai potrivitd, atat pentru copii, dar si pentru parinti.
Sugestiile legate de ora de incepere au fost retinute pentru urmatoarele
editii.

Deschiderea Scolii de vara

In deschidere, managerul muzeului, Doinita Mariana Chircu, a adresat
un cuvant de bun venit: “Activitatiile vor fi deosebite, toate sectiile au
pregatit activitati foarte frumoase, pentru ca noi stim un lucru: ca sunteti
in vacanta si aceasta este o altfel de scoala, adica este o ocazie sa ne
intalnim cu totii, de la mici la mai mari, de la diferite scoli si sa facem
impreund lucruri interesante din care voi sa si invatati ceva, dar sa va
simtiti si bine, pentru ca de aceea sunteti in vacanta. Distractie placuta!”

In prima zi, Sectia de Arta a organizat desene pe panza, grafica, picturd
pe figurine din ipsos, activitdti care s-au dovedit extrem de interesante
pentru copii. Dansul, jocurile interactive si surprizele au completat o zi
reusitd In cadrul Scolii de Vara.

In cea de-a doua zi, Sectia Etnografie le-a pregatit numeroase surprize.
Florentina Pleniceanu, seful sectiei a precizat: “Desi micuti, si pentru
copiii Inscrisi la Scoala de vara de anul acesta ne-am Inceput activitatea
tot de la obiectul de patrimoniu. La indemana, Etnografia Muzeului
Regiunii Portilor de Fier a avut piese din Colectia Ada-Kaleh, am ales
punguta de valori pe care am pregétit-o in prealabil din etamind, urmand
ca ea sa fie decorata. In ea, copiii au pus siraguri de pietre semipretioase,
paste fainoase multicolore insirate pe sfoard de canepa. Covorul anatolian
a fost si el reprodus pe o plansa A4 si uite-asa am reusit sa facem multe din
exponatele vazute in expozitia “Amintiri din Ada-Kaleh”. Surpriza zilei a
fost lipia turceasci, o paine cu seminte de dovleac si susan. Intre atelierele
desfasurate, dansul a fost cel care ne-a reanimat pentru toate momentele
de lucru”. A doua zi a Scolii de vara s-a incheiat cu multa veselie”.

Urmatoarele zile au adus in fata copiilor universul Sectiei Stiintele
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Naturii, Sectiei de Conservare si Restaurare si Sectiei de Marketing
si Pedagogie Muzeald. Povestea Portilor de Fier, cu printi, printese,
jocuri interactive si costume, iatd doar cateva dintre atractiile oferite
de muzeografi. Grupului de copii romani li s-a alaturat in aceasta zi un
numar de 30 de elevi francezi si germani, veniti in Romania in cadrul unui
proiect cultural. Acestia s-au aratat Incantati de activitatiile organizate de
specialistii muzeului si au declarat ca avem una dintre cele mai frumoase
tari pe care le-au vizitat.

Scoala de vara a continuat cu cea de-a doua serie de cursanti. Copii cu
varste Intre 5 si 11 ani de aceastd data, dornici de cunoastere si distractie
in acelasi timp s-au reunit in ceea ce au denumit chiar ei “aventura
verii”. Sectia Etnografie a fost responsabila cu organizarea activitatilor
pentru prichindei. Florentina Pleniceanu, sef sectie Etnografie a precizat:
“Cadrul si obiectul de patrimoniu sunt doi factori care asigura succesul in
actiunile pe care muzeul le desfasoara cu si pentru copii. De la o vreme
avem cadrul, ne straduim sa readucem la lumind patrimoniul si daca al
treilea factor este bunavointa, obtinem ce vedem in poze, invatam cate
ceva cu drag (jucandu-ne), fara nicio constrangere si cu dorinta exprimata
ca Scoala de vara sa nu se incheie curand”. Pe langa nelipsitele ateliere de
lucru, nu a lipsit buna dispozitie, distractia, dansul si muzica.

Sectia de Conservare si Restaurare, sub indrumarea sefului de sectie,
Manuela Patrutescu, a pus la dispozitia elevilor o serie de activitati
inspirate din munca restauratorilor. S-au reprodus decoruri de pe produse
traditionale si vase din ceramicd. O atractie aparte a reprezentat-o
modelarea lutului, avand ca modele piese de ceramica, activitate foarte
apreciata de copii. Munca restauratorului in textile si povesti interactive,
care s-au transformat in desene pe hartie, iatd ingredientele unei zile
reusite pentru elevii Scolii de vara.

Copiii din ce-a de-a doua serie s-au intalnit, la randul lor, cu Sectia
Stiintele Naturii, pentru o noud Poveste a Portilor de Fier. S-au creat
povesti in care elementele naturale - plante si animale - au fost transformate
in personaje de poveste, pentru a fi cat mai usor intelese de copii. Au
urmat ateliere de desen si creatie de costume, tematica fiind printese si
printi. De fapt, acestia erau plante si animale rare, protejate, din Parcul
Natural Portile de Fier. Dupa primele ateliere s-a vizitat castrul roman si,
bineinteles, nelipsita fotografie de grup.

Inchiderea Scolii de vara

Dar, pentru ca toate au un sfarsit, inevitabilul s-a produs. A venit
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si ultima zi a Scolii de vard, cu regrete, cu lacrimi pe obrajii catorva
prichindei, dar si cu optimism. S-au legat numeroase prietenii, iar micutii
si-au rezervat inca de pe acum un loc pentru urmatoarea editie a Scolii de
vara, care a fost, pentru multi dintre ei....aventura verii!

Note:

1. Marian POPESCU, Muzeograf, Muzeul Regiunii Portilor de Fier, email: mgpopes-
cu2002@yahoo.com
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Tehnici simple de improvizat jucarii
Rozalinda Posea'
Adriana Minca®

Monica Marcu?

Abstract:

The program of modeling toys with water and flour, was launched at the Brasov
County Historical Museum in December 2016. In the “Night of Museums” 2017; the
objects made in this technique were presented to the visitors. The workshops took place
during the first three weekends of the winter holiday. The program also wanted to be an
alternative for children and parents to spend their free time.

Keywords: paper, flour, modeling, toys, summer holidays

Cuvinte cheie: papier mache, hartie, apa, faina, modelat, pic

Muzeul Judetean de Istorie Brasov a derulat, in perioada decembrie
2016 - iunie 2017, un proiect de educatie muzeald denumit Tehnici simple
de improvizat jucarii. Programul a fost destinat elevilor de nivel gimnazial
cu scopul de a Tnvata acest tip de beneficiari sd foloseasca tehnica papier
mache.

Indeplinindu-si rolul sdu in societate, muzeul se integreaza tot mai mult
in ansamblul manifestarilor societatii, respectiv al celor de ordin cultural,
transformandu-se 1n institutie de educatie permanenta. Misiunea didactica
si educativa se impleteste in mod repetat cu cea stiingifica. Astfel, educatia
este asigurata si prin colaborarea cu institutiile de Tnvatamant. De-a lungul
timpului, Muzeul Judetean de Istorie Brasov a realizat numeroase actiuni
in parteneriat cu unele institutii de Tnvatamant din judetul si orasul Brasov,
de la cele prescolare, pani la licee si universitati. In cadrul colaborarilor
s-au desfasurat ateliere educative si programe pedagogice menite sa vina
in intmpinarea profesorilor si elevilor.

Tehnica papier mache a fost folositd in Persia si Kashmir pentru
realizarea de cutiute si casete mici, pictate, iar in Japonia si India pentru
ormanentele de pe armuri. Europenii au folosit-o mai tarziu, in 1725,
pentru a decora mobila si pentru a construi jucdrii, iar actorii pentru
realizarea mastilor de spectacol. Obiectele realizate in tehnica papier
mache presupun folosirea a trei materiale de baza: hartie, faina si apa.
Din acestea se realizeaza un material care se modeleaza in forma dorita
(spiridusi, brazi, stelute, etc.). Dupa minimum 24 de ore de la realizarea
pastei, timp necesar uscdrii, obiectele sunt pictate cu ajutorul culorilor de
ulei.
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Scopul programului:

Promovarea si sustinerea creativitdtii cu ajutorul unor materiale
folosite de-a lungul timpului pentru diferite scopuri, mai ales a hartiei.
Hartia este suportul Colectiei de Carte Veche si Documente detinuta de
Muzeul Judetean de Istorie Brasov.

Obiective:

Desfasurarea unor activitati cultural - educative adresate copiilor care
provin din medii defavorizate.

Deprinderea unor abilitdfi motrice prin modelajul pastei create din
hartie.

Aducerea, intr-o forma organizatd in spatiul muzeal, a familiilor.

Oferirea unor programe alternative de petrecere a timpului liber pentru
parinti si copii.

Activitatile proiectului:

Proiectul a fost derulat in trei etape. In prima etapa, desfasurata in
luna decembrie 2016, ne-am deplasat la Scoala Nr. 5 din Sacele, Brasov,
unde beneficiari directi au fost un numar de 20 de elevi de clasa I, in
colaborare cu doamna profesor invatamant primar Mita Daniela. Elevii de
la scoala din Sacele provin dintr-un mediu defavorizat, sunt copii de etnie
roma. Scoala la care invatd acesti copii este situata in Garcini*, Sacele,
o zond locuitd preponderent de populatie de etnie roma. Viata culturald
este aproape inexistentd in aceastd zona din cauza lipsei unui asezamant
cultural in cartier. Scoala din Garcini este nucleul vietii cultural - educative
pentru comunitate. Aici se organizeaza concursuri si tombole, care strang
multi copii, dar si foarte multi parinti.

Aceasta scoald a functionat la inceput (anii '50) intr-o baraca, iar mai
tarziu a fost ridicata constructia actuala. Spatiul este insa foarte mic pentru
numarul tot mai mare de elevi (1306 de elevi) care invata in trei schimburi,
in doua corpuri de cladire.

Tot mai multi elevi dintre cei inscrisi (80%) astazi frecventeaza zi de zi
cursurile, spre deosebire de anii anteriori, cand sdlile de clase erau ocupate
doar de 7-10 elevi. Una dintre cauzele principale pentru o frecventa atat
de mare este si faptul ca elevii primesc zilnic portia de un corn si un pahar
cu lapte, ceea ce pentru multi reprezinta o masa principala a zilei®.

Intr-un cadru atat de limitat din punct de vedere al ofertei culturale,
primirea noastra a fost intdmpinata cu deosebita caldura si bucurie atat de
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cadrele didactice cat si de cétre copii. Participarea Scolii Generale Nr. 5
din Sacele la acest proiect educational s-a realizat pe baza unui parteneriat
incheiat in prealabil intre Muzeul Judetean de Istorie Brasov si institutia
mentionati. In baza acestui parteneriat ne propunem sa derulim si alte
programe culturale 1n $i cu aceastd scoala.

Conpiii de la Scoala din Garcini au realizat, la finalul celor doua zile
de lucru, obiecte simple, potrivit varstei lor, respectiv ornamente pentru
bradul de Craciun. Foto 1.

A doua parte a proiectului s-a desfasurat, datoritd prezentarii ofertei
educationale, in cadrul Noptii Muzeelor, editia 2017, din 19 mai 2017.
La acest eveniment cultural european am prezentat publicului vizitator
cateva obiecte realizate in tehnica papier mache si am realizat liste
pentru inscrierea celor care doreau sd participe la program. Printre cei
inscrisi s-a numarat si o clasa de la Scoala Gimnaziala Nr. 5 din Brasov.
Deplasarea la aceasta institutie de invatamant s-a facut in zilele de 7 s1 9
iunie 2017. Beneficiari directi au fost un numar de 22 elevi de clasa I (E),
in colaborare cu doamna profesor Invatamant primar Cristina Chihaia.
Copiii si-au creat propria jucarie pe care ulterior au pictat-o si i-au atribuit
caracteristicile unui adevarat prieten de joaca. Jucdria realizatd de ei a
primit caracteristicile unui adevarat prieten de joaca. Fiecare personaj
a fost prezentat ca un prieten de joacd imaginar, cu caracteristici umane
descrise amanuntit. Povestea fiecarui personaj creat a prins astfel viata.
Foto 2.

In paralel cu programarea elevilor de la scoala din Brasov, s-au inscris
un numar de aproximativ 50 de parinti care doreau sa participe la acest
program impreuni cu copiii. Inscrierea parintilor la program ne-a deschis
calea desfasurarii unui proiect destinat familiilor. Pentru acest lucru, intr-o
prima etapd am impartit copiii pe patru grupuri de varste, exceptie facand
doar familiile care doreau sd-si aducd ambii copii la program si pentru
care am integrat Tn aceeasi grupa copiii netinand cont de varsta acestora.
Atelierele desfasurate in 10, 17 si 24 iunie la Casa Sfatului, s-au derulat in
trei etape, iar impartirea pe grupe de varsta s-a realizat astfel: 4-6 ani, 7-8
ani, 9 ani si 10-13 ani. Foto3 si 4.

Inscrierea participantilor s-a realizat pentru urmitoarele trei weekend-
uri, iar spatiul dedicat desfasurarii a fost la Casa Sfatului. Inceputul
programului s-a demarat in primul weekend al vacantei de vard. S-a
urmarit oferirea parintilor si copiilor a unui alt mod de petrecere a
timpului, altul decat in fata unei tablete sau telefon. Desi sunt adversari
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puternici, gadget-urile pot ramane fara baterii, iar atunci am putea sa ne
intoarcem la modelat, sa ne ,,murdarim mainile” cu niste faina si sa creem
orice ne face placere sau poate fi folosit la joaca si poate primi atributele
unei fiinte (umane sau animale). Creativitatea lor ne-a uimit, chiar si cei
mici au generat surprize dintre cele mai placute. Formele si culorile sunt
surprinzatoare.

Gradul de implicare al parintilor In activitatea propusd a intrecut
asteptarile noastre. Plecand de la cererea noastra de a ajuta la realizarea unei
paste cat mai omogene atunci cand se realizeaza compozitia materialului,
parintii au luat initiativa si si-au lasat liberd imaginatia pentru realizarea
propriilor personaje.

Credem ca aceste activitati pot fi alternative de petrecere a timpului cu
copilul (chiar in bucataria proprie). Totodata, programul derulat la Casa
Sfatului a urmarit familizarea grupului cu spatiul muzeal, cu expozitiile
muzeului si cu programele culturale din acest spatiu.

Note:

1. Rozalinda POSEA, Muzeograf, Muzeul Judetean de Istorie Bragov, email: rozalinda-
posea@yahoo.com

2. Adriana MINCA - Conservator, Muzeul Judetean de Istorie Brasov, email: office@,
brasovistorie.ro

3. Monica MARCU - Supraveghetor, Muzeul Judetean de Istorie Brasov, email: office@)
brasovistorie.ro

4. Potrivit ultimului recensamant realizat anul acesta de Primaria din Sacele, comunita-
tea din Garcini numara 5.975 de persoane, iar tot din acest studiu rezultd ca 71% dintre
localnici sunt tineri cu varste sub 30 de ani.

5. http://www.scoalagarcin.ro/prezentare-comunitatii/
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Foto 1 - Elevii clasei I, Scoala Nr. 5 din Sacele

Derularea proiectului in Scoala Gimnaziala Nr. 5 din Brasov
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Foto 3 si 4 - Atelierele desfasurate la Muzeul Judetean de Istorie Brasov,
in Casa Sfatului
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Colectia ,,Nicolae Fruntes” din Sirnea — un model sustenabil
de protejare a patrimoniului

Cristina SEITZ!

Abstract:

The project aimed to develop a sustainable model to protect cultural heritage through
scientific documentation, evaluation, diagnosis, evidence and primary preservation
of “Nicolae Fruntes” Collection's cultural assets. At the same time, activities to raise
awareness of the importance and value of this collection for the locals have been
organized.

Keywords: ethnographic heritage conservation, awareness campaign, Ethnographic,
Olympic and Contemporary Art Museum “Nicolae Fruntes” from Sirnea.

Cuvinte cheie: conservare patrimoniu etnografic, campanie de constientizare,
Muzeul Etnografic, Olimpic si de Arta Contemporana ,,Nicolae Fruntes” din Sirnea.

Voi Incepe prin a raspunde la o Intrebare fireasca: de ce noi, Muzeul
,Casa Muresenilor” Brasov, o casda memoriala?

Vizita unui grup de strdini, participanti la ,,Cursurile de limba, cultura
si civilizatie romaneascd” organizate de Institutul Cultural Roman, in
vara anului 2016 la Muzeul Etnografic, Olimpic si de Arta Contemporana
,Nicolae Fruntes” din Sirnea, faciliteaza intalnirea managerului Muzeului
,»Casa Muresenilor” Brasov, dr. Valer Rus cu profesorul Radu Fruntes,
curatorul muzeului din Sirnea. Starea dramaticd de conservare in care
se aflau bunurile culturale determind o reactie imediatd. Castigarea
proiectului cultural Colectia ,, Nicolae Fruntes” din Sirnea — un model
sustenabil de protejare a patrimoniului propus spre finantare la A.F.C.N.,
inlesneste respectarea unei promisiuni.

Nevoia reald ce a declansat initierea acestui proiect a fost starea
avansatd de degradare a bunurilor culturale din colectia ,,Nicolae Fruntes”
expuse in cele opt incaperi ale muzeului. Aici se aflau peste 500 de bunuri
culturale de valori diferite, reprezentative pentru etnografia si istoria
comunitatii, constand n instrumentar casnic, textile, piese de port, lemn
etnografic, lemn pictat, documente, ceramica. Bunurile culturale au fost
adunate prin intermediul donatiilor.

La prima vizita a echipei de proiect s-a putut constata, prin observatie
directd, cd bunurile culturale din lemn, supuse unui atac generalizat si masiv
cu cari, necesitau o interventie urgenta de conservare primara, urmata de
conservare activa (injectare cu rasini). Bunurile culturale din metal erau
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expuse unui proces de oxidare cauzat de instabilitatea microclimatului din
spatiul de expunere. Bunurile culturale din materiale textile erau supuse
unui atac de insecte, respectiv erau etalate inadecvat, pe umerase sau
direct pe panouri. Bunurile culturale din piele naturala erau atacate de
diverse mucegaiuri. Colectia de baza a fost Infiintata in anii 1962-1967,
intr-o sald de clasa a Scolii Gimnaziale din Sirnea, dupa care s-a extins
in actuala locatie, construita in 1964. Astazi, cladirea muzeului prezinta
o stare de deteriorare avansatd fapt ce impune cu celeritate renovarea
spatiului.

Dintre principalele realizéri ale profesorului Nicolae Fruntes (1918-
1986) amintim: a fost parintele spiritual a 36 de generatii de copii ai
Sirnei, a derulat actiuni pentru obtinerea titulaturii de Sirnea — primul
sat turistic din Romania, a realizat ridicarea Monumentului Eroilor
din Sirnea, a infiintat Muzeul etnografic, a initiat s1 organizat sarbatori
traditionale (Masura laptelui, Intdlnirea fiilor satului, Iarna la Sirnea),
a inaugurat prima partie de schi nocturna la nivel satesc, a organizat si
condus lucrdrile pentru construirea drumului Transpleasa (o noua cale de
legatura Intre Carpati).

Proiectul ,, Colectia Nicolae Fruntes din Sirnea — un model sustenabil
de protejare a patrimoniului”, finantat de A.F.C.N., aria tematica:
Patrimoniu cultural material, sesiunea de finantare A.F.C.N. 1/2017,
implementat de Muzeul Casa Muresenilor Brasov in colaborare cu
Asociatia PRO-SIRNEA, Primaria Fundata, S.C. Expozitii Céldtoare
S.R.L., in perioada martie-septembrie 2017, si-a propus realizarea unui
model sustenabil de promovare a patrimoniului in cadrul unei comunitati
rurale, iar ca obiective, constientizarea comunitatii din satul Sirnea asupra
importantei promovarii patrimoniului si mostenirii culturale, inventarierea
si conservarea primara a colectiei adunate de profesorul Nicolae Fruntes.

In debutul proiectului a fost realizati o cercetare-documentare istorica
si etnografica cu privire la bunurile culturale ce urmau a fi inregistrate in
patrimoniu. Istoricul si etnograful, colaboratori in proiect, au elaborat si
livrat cate un raport de cercetare de biblioteca si arhiva cu privire la mediul
ambiant, istoricul localitatii, date demografice, informatii de arhiva,
presa timpului, procesul de desemnare a localitétii ca primul sat turistic
al Romaniei, monografii etnografice ale zonei, cunoasterea portului,
obiceiurilor, elemente de patrimoniu imaterial, aspecte de arhitectura
vernaculara.

In cadrul proiectului cultural au fost organizate sapte activititi de
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constientizare a comunitatii locale cu privire la importanta si valoarea
Colectiei ,,Nicolae Fruntes” prin implicarea comunitatii in pastrarea si
continuarea traditiilor si obiceiurilor populare, dublate de o bund cunoastere
a elementelor istorice si culturale relevante pentru mostenirea proprie. S-a
amintit rolul comunitatii locale in evenimentele Primului Razboi Mondial,
Fundata fiind prima localitate eliberatd de armata romana la intrarea in
Transilvania, in 1916, tot aici inregistrandu-se primele victime in randul
soldatilor romani. Cele sapte intalniri de constientizare s-au desfasurat
astfel: 29 martie 2017 — vizita elevilor din Sirnea si Fundata la Muzeul
Etnografic ,,Nicolae Fruntes”; 5 aprilie 2017 la Scoala Gimnazialda din
Fundata; 7 aprilie 2017 — Scoala Gimnaziald din Sirnea; 21 aprilie 2017
— la Biserica ,,Sf. Ioan Botezatorul din Sirnea; 23 aprilie 2017 la Biserica
»2Adormirea Maicii Domnului” Fundata si, la finalul proiectului, in 13
august 2017 a fost organizat in Sirnea evenimentul ,,Hora Satului”. Ultima
activitate a inceput la Cadminul Cultural ,,Radu G. Teposu” din Sirnea prin
prezentarea rezultatelor proiectului, a continuat cu descrierea activitatii
de evidenta si conservare derulate in cadrul scolii, vizitarea Muzeului
Etnografic, Olimpic si de Artd Contemporana ,,Nicolae Fruntes” si un
program de dansuri si cantece populare sustinut de interpreta de muzica
populara Liliana Oncioiu si ansamblul folcloric ,,Zestrea Branului”.
Pentru protejarea patrimoniului aflat in Muzeul Etnografic, Olimpic
si de Artd Contemporana ,,Nicolae Fruntes” din Sirnea, echipa extinsa
de proiect a efectuat patru deplasari de cate o saptamana in lunile mai,
iunie, iulie si august. S-au realizat activitdti obligatorii de evaluare-
diagnoza a bunurilor culturale aflate in colectie, triere-selectie negativa
(cca 150 de bunuri culturale nu au corespuns din punct de vedere al
conservarii sau importantei istorice/etnografice), conservare primara
asupra bunurilor culturale selectate, evidenta si inventarierea a 664 bunuri
culturale (488 piese etnografice) in forma scrisa intr-un registru tiparit
in conformitate cu normele legale in vigoare si, in paralel, in registrul
informatizat dedicat bunurilor culturale DOCPAT. Au fost intocmite si
printate 664 fise analitice de evidentd. A fost emis un raport de evaluare
preliminara-diagnoza a patrimoniului si un proces-verbal de triere-selectie
negativa a bunurilor culturale aflate in colectie. Activitatea de conservare
a fost preventiva si activa, toate bunurile culturale parcurgadnd o serie
de interventii de conservare si tratamente de stopare a atacului activ
al insectelor daundtoare. S-a intervenit In mai multe randuri pe acelasi
obiect in cursul celor patru luni, tratamentul fiind adaptat in functie de
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intensitatea atacului si specia implicata. S-au monitorizat si inregistrat,
prin intermediul unui termohigrometru digital, conditiile de temperatura
si umiditate relativa.

In colaborare cu partenerul Primaria Fundata s-a luat decizia ca pana
la renovarea cladirii muzeului, bunurile culturale sa fie depozitate in
trei sdli de clasa ale Scolii Gimnaziale din Sirnea, cu precizarea ca acest
spatiu Intruneste conditii de securitate, temperatura si umiditate necesare
depozitarii lor.

Conform planului de promovare, comunicare, in debutul proiectului a
fost organizatd o conferintd de presa cu participare mass-media. Proiectul
a fost mediatizat in presa scrisa locald (7 articole), in mediul on-line (56
de aparitii), televiziune (Nova, RTT Brasov, BrasovTV), radio (Radio
Romania Cultural, Radio Mures, Radio Brasov). Pe parcursul derularii
proiectului au fost plasate afise, in cadrul evenimentelor proiectului s-au
distribuit pliante de promovare si a fost expus un panou de promovare de
tip spider-display. La finalul proiectului a fost transmis un comunicat de
presa pentru diseminarea rezultatelor proiectului.

Beneficiarii directi au fost: in cadrul activitdtilor de constientizare
aproape 50 de copii din zona Sirnea-Fundata, peste 300 membri adulti
ai comunitatii din Sirnea/Fundata, peste 500 de turisti din zona turistica
Fundata-Sirnea, proprietari de pensiuni din zona, specialisti din muzee,
parteneri in proiect, reprezentanti mass-media. Beneficiarii indirecti au
fost mai mult de 3000 de persoane informate prin intermediul mass-media,
retelelor de socializare si a site-urilor partenerilor, peste 500 de membri ai
comunitatii din zona.

In timpul derularii proiectului s-a conturat o posibilitate de valorificare
prin expunere a patrimoniului muzeului. Astfel, la initiativa Asociatiei
Sinaptica, in intervalul septembrie-octombrie 2017, o parte a colectiel
muzeului a fost expusa, timp de o luna, in Scoala din Ticera a Complexului
National Muzeal ASTRA din Sibiu.

Ca o continuare fireasca a acestui proiect, pana la renovarea totald
a cladirii muzeului, se doreste organizarea unei expozitii temporare a
colectiei in cladirea scolii, tinand cont si de faptul ca este locul in care, In
1965, Nicolae Fruntes punea bazele muzeului etnografic. Intentia muzeului
este de a atrage fonduri 1n acest demers astfel incat, pe termen mediu si
lung, sd putem sconta pe aparitia unui fenomen de regenerare sociala si
identitara a comunitatii locale, respectiv pe o imbunadtatire semnificativa a
perceptiei de catre turisti a ofertei turistice din zona.
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Ladatatrimiterii spre publicare a acestui articol putem anunta castigarea
proiectului cultural ,, MUZEUL DIN SCOALA — proiect de valorificare
a colectiei ,,Nicolae Fruntes” si a mostenirii culturale comunitare din
Sirnea” depus spre finantare la A.F.C.N., sesiunea [/2018.

Note:

1. Cristina SEITZ, Muzeograf, Muzeul ,,Casa Muresenilor” Brasov, manager de proiect
Colectia ,, Nicolae Fruntes” din Sirnea — un model sustenabil de protejare a patrimoniu-
lui, e-mail: cristinaseitz@gmail.com

MUZEUL ,CASA MURE$ENILOR" BRASOV ASOCIA‘!’IA PRO$IRNEA
PRIMARIA FUNDATA S.C. EXPOZITI CALATOARE S.R.L.

COLECTIA ,,NICOLAE FRUNTES" DIN SIRNEA
UN MODEL SUSTENABIL DE PROTEJARE
A PATRIMONIULUI

Pondului Proiectul nu reprezintd in mod necesar pozitia Administratiei Fondului Cultural National, AFCN
-'-lE---I nu este responsabild de confinutul proiectului sau de modul in care rezultatele proiectului pot
CulLurd fifolosite. Acestea sunt in intregime responsabilitatea beneficiarului finantarii
nakional

Afis proiect
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Activitate de conservare a bunurilor culturale
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Actiunea de constientizare ,,Hora Satului” adresata turistilor

143

https://biblioteca-digitala.ro / https://muzeulastra.ro



Pavilionul Multifunctional — poarta de legitura in vederea
redeschiderii Muzeului Regiunii Portilor de Fier

Magdalena TRAISTARU'

Abstract:

Following the project “Rehabilitation of the Iron Gate Region Museum and its
valorisation as atourism product” started in 2009 - the multifunctional Pavilion, fully
built and representing the interface between the museum and the visitor audience - was
the first “product” of the whole building and monuments which M.R.P.F. took office in
2016. It represents the gateway to the new museum complex and also means the space
on which we rely in the conduct of exhibiting, educational and cultural-artistic activities.

Keywords: multifunctional flag, cultural events, educational activities, visitors

Cuvinte cheie: Pavilion multifunctional, evenimente culturale, activitati educative,
vizitatori

Muzeul Regiunii Portilor de Fier situat pe malul stang al Dundrii si
inconjurat de un parc arheologic ce se Intinde pe o suprafata de aproximativ
5 hectare, se afla in proces de reabilitare inca din anul 2009. Incepand din
anul 2010, patrimoniul muzeului care insumeaza un numar de aproximativ
90.000 de piese, a fost impachetat si depozitat in cadrul Muzeului de Arta,
lucru care a dus la imposibilitatea folosirii lui ca material didactic in
desfasurarea activitatilor educative.

In toti acesti ani, Muzeul Regiunii Portilor de Fier si-a desfasurat
activitatile cu publicul, in special activitdtile educationale, cultural-
artistice si de promovare, in afara spatiului cu care eram obisnuiti si
aici ma refer la sdlile expozitionale, holul de onoare, sala multimedia,
biblioteca si, nu in ultimul rand, depozitele muzeului. Pentru noi, ca
muzeografi, a fost o provocare la inceput sa desfadsurdm aceste activitati
in spatii neconventionale (scoli, institutii partenere, spatii comerciale, in
aer liber etc), dar cu timpul am invétat sa ne descurcam si chiar am reusit
sa facem fata cu brio la acest tip de provocare.

Toate activitdtile intreprinse de noi nu au ficut nimic altceva decat
sa tind aprinsd flacdra continud a existentei noastre ca muzeu. Muzeul
Regiunii Portilor de Fier s-a facut remarcat, in toti acesti ani, doar prin
daruirea angajatilor, care ca niste adevdrati profesionisti nu au tras
,»obloanele”, ci au continuat sa faca ce stiu ei mai bine pentru a duce mai
departe traditiile acestei prestigioase institutii de culturd din municipiul
Drobeta Turnu Severin. Au organizat expozitii, cei drept multe dintre ele
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pe roll-up-uri pe care le-au promovat atat in localitatile judetului, in tara,
cat si in strdindtate, au organizat activitati cu publicul si aici ma refer in
special la activitdtile cu elevii, pentru a crea o continuitate n procesul de
educare muzeala chiar daca ne-a lipsit spatiul expozitional, iar patrimoniul
este bine Tmpachetat.

In vara anului 2016, muzeul a preluat de la Consiliul Judetean
Mehedinti, initiatorul proiectului de reabilitare, o cladire nou construita, cu
patru nivele (demisol, parter si doua etaje), ce poarta numele de Pavilionul
Multifunctional. Chiar daca cladirea era din acest moment in gestiunea
noastrd, problemele administrativ-organizatorice au prelungit perioada de
nefunctionalitate, ajungand ca la 1 martie 2017 sa aiba loc deschiderea
sa catre marele public vizitator. Astfel, Pavilionul Multifunctional va
reprezenta, din acest moment, interfata muzeu - public vizitator, va fi
poarta de intrare catre intreg ansamblul muzeistic si totodata spatiul pe
care ne bazam 1n desfasurarea activitatilor stiintifice, cultural educative si
de promovare.

In tot acest spatiu am incercat si organizim expozitii cu piese din
colectiile muzeului, simpozioane si colocvii, lectii interactive, prezentari
tematice, ateliere de creatie, prezentari de filme documentare, dar si
activitati cultural-artistice si de recreere.

DEMISOLUL cladirii are n functionalitatea sa un spatiu expozitional
si un BISTRO — cultural. Deoarece muzeul se afla inca in proces de
reabilitare, spatiul dedicat bistroului nu isi justifica functionalitatea, asa
ca toatd suprafata se poate exploata doar din punct de vedere cultural.

Aici s-au desfasurat activitdti precum: Scoala Altfel ,,Sa stii mai multe,
sa fii mai bun!” din 2016, dar si Scoala de vara 2017, Festivalul Micul
Sahist, competitie de sah pentru copii, organizata de Asociatia Sah Club
Drobeta, Renasterea sezatorii de altadata, eveniment coordonat de Sectia
Etnografie si Artd Populara etc.

PARTERUL reprezintd zona de trecere cétre parcul arheologic si
catre cladirea principala a muzeului. Parterul este prevazut cu o zona de
primire, garderoba si spatiu destinat vanzarilor de materiale promotionale,
dar si a biletelor de intrare. Tot la parter, existd cel mai mare spatiu de
expunere si este locul cu cea mai mare deschidere, fapt pentru care aici
s-au organizat expozitii de mare anvergura.

Expozitia ,,Moda francezd in miniatura” (01.03 - 01.05.2017) a
valorificat colectia de papusi detinutd de Muzeul Judetean de Istorie si
Arheologie Prahova si ne-a propus o caldtorie in istoria vestimentara a
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Frantei. Pretioasa colectie a fost imprumutatd cu generozitate Muzeului
Regiunii Portilor de Fier, cu scopul de a oferi publicului severinean si nu
numai, sansa si totodatd bucuria de a fi admirata

Expozitia ,,Amintiri din Ada-Kaleh” (11.05.-15.09.2017) a etalat
patrimoniul de exceptie, unic si deosebit de valoros din punct de vedere
documentar, o colectie de Etnografie strdina alcatuita din obiecte care au
apartinut fostilor locuitori ai insulei Ada-Kaleh.

Expozitia ,.Jn cautarea formelor pierdute” (20.09.2017-prezent)
etaleaza 94 de obiectele din colectiile Muzeului Regiunii Portilor de Fier,
restaurate in ultimii ani: 44 piese de ceramicad arheologica preistorica,
anticd si medievala, lucrate cu mana sau la roata, angobate sau cu smalt, 47
piese metalice antice de fier, bronz si argint si 3 piese textile etnografice.

Expozitia prezinta lucrari de restaurare cu diferite grade de dificultate,
etape de lucru intermediare, obiecte cu probleme comune sau inedite.

ETAJUL I este zona prevazuta cu salda de conferintd si un spatiu
expozitional, ce se preteaza la etaldri pe panouri de expunere verticala,
fatd-verso, cu monitoare fixate in capete. Aici au fost organizate, in
principal, expozitii de istorie, dar nu numai.

Expozitia ,,Fluturi si Flori” (01.03-07.05.2017) a valorificat colectia
de entomologie a Sectiei de Stiintele Naturii si a prezentat flora din Parcul
Natural Portile de Fier.

Expozitia ,,Vestigii arheologice din Cetatea Severinului’ (11.05-
11.06.2017) organizatd de Sectia Istorie - Arheologie. Aceasta a avut
drept scop prezentarea istoriei Cetdtii si promovarea acesteia, prin prisma
artefactelor descoperite de-a lungul mai multor campanii de cercetare.

Expozitia ,,1900 ani de la trecerea in nefiintd a imparatului Traian”
(16.06-10.09.2017) a marcat deschiderea Simpozionul International
DROBETA.

Expozitia de pictura ,, Natura Armonii” (15.09.-20.12.2017) a reunit o
selectie de 24 de tablouri (natura statica si peisaje) din colectia Muzeului
de Arta, purtand semnatura lui:Stefan Luchian, Nicolae Tonitza, Theodor
Pallady, Gheorghe Petrascu, Camil Ressu, Dumitru Ghiata, Alexandru
Ciucurencu etc.

Expozitia ,,Memoria si sensul sacrificiului intru reintregirea
neamului romdnesc” deschisa in 26.12.2017, odata cu lansarea Anului
Centenarului 1918-2018.

Sala de Conferinta are o capacitate de 60 de locuri, este dotatd cu
panou reglabil de proiectie, videoproiector si sistem audio. In aceasta sala,
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pe langa simpozioane, conferinte si dezbateri pe diferite teme, lansari
de carte, intalniri cu personalitati ale orasului, dar si cu fete bisericesti
s-au mai organizat prezentdri de filme documentare, lectii interactive si
prezentdri tematice la care au participat elevii severineni, mehedintent,
dar si din alte judete ale tarii.

ETAJUL II are in componenta lui doud birouri in care isi desfdsoara
activitatea sase muzeografi ai Sectiei Relatii Publice, Marketing Cultural
si Pedagogie Muzeala si trei alveole separate prevazute fiecare cu cate
un monitor. Initial, alveolele au fost proiectate pentru desfasurarea
unor ateliere traditionale (oldrit, tesut si de pielarie) unde mesterul
popular sd lucreze in fata vizitatorului, cu posibilitatea ca acesta sa-si
achizitioneze produsul finit, direct de la producator. Deoarece muzeul nu
si-a deschis portile catre publicul larg, acest proiect nu este viabil, iar
noi l-am adaptat la conditiile actuale. Prima alveola, fiind de dimensiuni
mai mari, am transformat-o in atelier de lucru pentru copiii inscrisi la
activitatile educationale, iar celelalte doua alveole le-am folosit ca spatii
expozitionale. Expozitiile organizate la acest nivel al cladirii ne-au ajutat
la realizarea unor ateliere in cadrul carora am folosit informatii legate de
obiectele expuse. Toate expozitiile (“Reciful fosil de la Bahna”; ,,Salvati
pasdrile!”; ,,Origini - Drumul omenirii” si ,,Animale din povesti”) au fost
organizate de Sectia Stiintele Naturii.

Pavilionul Multifunctional incearca sa suplineasca, pe cat posibil, lipsa
muzeului si sa ne aseze pe lista de obiective turistice ce merita vizitate in
municipiul Drobeta Turnu Severin.

Scopul tuturor a fost ca prin tot ce s-a intreprins la nivelul acestui
pavilion, sa se atragd un numar cat mai mare de vizitatori.

Faptul cd Pavilionul Multifunctional se afld situat la aceeasi adresa cu
M.R.P.F,, face ca o parte dintre turistii romani si strdini, dornici sd viziteze
monumentele istorice ce dainuie inca din antichitate, sa refuze a vizita
cele cateva expozitii temporare etalate, chiar si Intr-un spatiu modern si
frumos cum este pavilionul.

Analizand dinamica vizitatorilor, din martie pana in noiembrie (7740),
se poate observa cd luna in care s-au Inregistrat cei mai multi vizitatori
in cadrul Pavilionului Multifunctional a fost luna mai (1950). In aceasta
luna s-au desfasurat cele mai multe activitati cu elevii, drept pentru care
aceasta categorie de public reprezinta pentru noi o prioritate de care tinem
seama atunci cand organizam expozitiile temporare.
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martie

aprilie

mai | iunie iulie august

sept.

oct.

nov.

1394

140

1950 | 889 1079 621

490

687

590

Speram ca procesul de reabilitare al muzeului sa se Incheie cat mai
curand pentru a putea oferi publicului vizitator un complex expozitional
de exceptie si de talie europeana, iar Pavilionul Multifunctional s rdimana
spatiul care face legatura intre intreg ansamblul de cladiri si monumentele

istorice detinute de institutia noastra.

Note

1. Magdalena TRAISTARU, Sef Sectie Relatii Publice, Marketing Cultural si Pedagogie
Muzeala, Muzeul Regiunii Portilor de Fier, Drobeta Turnu Severin,

email: magdatraistaru@yahoo.com

Etajul IT (Activitati educationale)
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Pavilionul Multifunctional (vedere spre Dunare)
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Sala de Conferinta (Ziua Europeand a Patrimoniului)
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“Cum se face o expozitie?” — Workshop la Muzeul National Peles

Daniela Voitescu!

Abstract:

“How to do an exhibition” was one of the most interesting activity held by the
museum for the young children from Sinaia. The curators of the museum shared their
experience to organize a temporary exhibition displaying the items kept in the warehouse.
They learnt how to choose the items, to manage the budget, to display them safely, away
from the natural light and heat, as a contest.
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Localizat in orasul Sinaia, la poalele muntilor Bucegi, la o altitudine de
970m, Muzeul National Peles este depozitarul a peste 60.000 de obiecte
de arta si are peste 410.000 de vizitatori anual, dintre care 50% sunt copii.

Scopul proiectului este de valorificare a patrimoniului cultural mobil si
imobil al Muzeului National Peles prin programe educationale, in vederea
aprofundarii cunostintelor de istorie si imbogatire a vocabularului elevilor
cu notiuni de istoria artei, istorie. Tema contribuie la dezvoltarea spiritului
de observatie si a spiritului de competitie ale copiilor.

Obiectivul general.

Muzeul pune la dispozitia cadrelor didactice un material documentar
necesar transformarii unei excursii Intr-o lectie de istorie si arta.

Obiectivele specifice propuse sunt:

1. antrenarea muzeografilor si cadrelor didactice in activitati
extracurriculare, menite sa dezvolte, in randul eclevilor, dorinta de
cunoastere a patrimoniului cultural national, in vederea dezvoltarii
spiritului de protejare si restaurare a acestuia;

2. familiarizarea cadrelor didactice cu metode noi de stimulare a
elevilor pentru desfasurarea unor activitafi cu caracter cultural, in vederea
insusirii unor cunostinte noi din domeniile respective;

3. stimularea elevilor pentru a desfasura activitdfi cu caracter
experimental §i demonstrativ care contribuie la pastrarea integritatii
patrimoniului cultural national, precum si a sanatatii mediului in care
traiesc.

Metoda folositd constd in invatarea din aproape in aproape, prin

151

https://biblioteca-digitala.ro / https://muzeulastra.ro



descoperirea mai intai a istoriei locale, apoi a celei nationale, pentru a
putea intelege 1n final cadrul general al istoriei europene si apoi universale.
Primul pas este vizitarea muzeelor si monumentelor istorice importante
din zona de resedinta a tinerilor, indrumati de profesori sau parinti.
Rezultatele anticipate prevad cresterea numarului de vizitatori elevi si
formarea unei oferte culturale pentru scoli.
Grupurile tinta i beneficiarii proiectului sunt elevii scolilor din orasul
Sinaia si localitatile limitrofe ale acestuia, Comarnic i Busteni.
Participantii la acest workshop sunt 16 elevi ai clasei a IX-a A de la
Colegiul ,,Mihail Cantacuzino” din Sinaia, Insotiti de diriginta. (Foto 1)
Programul are durata de 2 ore, iar proiectul cuprinde 3 module: primul
modul consta 1n prezentarea teoretica a temei, modulul doi reprezinta
lucrarea practica a elevilor Tmpartiti in echipe de lucru si ultimul modul
consta in vizitarea muzeului si stabilirea concluziilor.

Modulul I

Etapele organizarii unei expozitii sunt: proiectarea, stabilirea
bugetului, stabilirea echipei de lucru, amenajarea expozitiei, mediatizarea
si vernisajul, studiul de impact si analizarea posibilitatii de itinerare a
expozitiei temporare.(Foto 2)

Proiectarea unei expozitii temporare consta in:

- alegerea temei care trebuie sd se inscrie intr-o conjunctura data de
anumite evenimente de pe plan local, national sau international sau, daca
se doreste aducerea 1n atentia publicului a unei colectii a muzeului, prin
expunerea de obiecte din depozit si nu din expozitia permanenta etc;

- documentarea reprezintd etapa in care are loc alegerea pieselor din
colectia muzeului sau se analizeaza necesitatea imprumutului de obiecte
de la alte muzee si obligatoriu are loc analiza impactului asupra publicului;

- realizarea unei schite de expozitie in conformitate cu configuratia salii
(salilor) si respectarea normelor de conservare a patrimoniului (iluminat,
microclimat);

- selectarea pieselor conform schitei de expozitie din colectiile aflate
in depozite, pentru a fi expuse n premier3,

- realizarea machetei, cu solutii de etalare si logistica (vitrine,
postamente, console);

- aprobarea preliminara a proiectului.

2. Stabilirea bugetului. Aceasta etapa este foarte importanta pentru ca
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se stabilesc toate costurile pentru expozitie (inclusiv asigurarile pentru
imprumuturi), costurile pentru promovare (afise, pliante, fly-ere, invitatii),
precum si sursele de finantare (surse proprii, sponsorizdri etc); aprobarea
finald a proiectului expozitiei temporare.

3. Stabilirea echipei reprezintd nominalizarea persoanelor din
colectivele de muzeografi, conservatori, restauratori, personal din serviciul
tehnic, referenti PR, care vor lucra efectiv la realizarea proiectului, avand
concursul intregului personal al muzeului.

4. Amenajarea expozitiei este dependenta de doi factori determinanti:
timpul prevazut si bugetul alocat. Etapele care trebuie parcurse sunt
etalarea pieselor (ambientarea spatiului, etalarea in vitrine, scrierea
etichetelor, a textelor de sald), apoi asigurarea iluminatului, etichetarea
exponatelor si, nu in ultimul rand, asigurarea accesului vizitatorilor, n
mod fluent, conform tematicii expozitiei.

5. Mediatizarea si vernisajul. Mediatizarea are loc dupa aprobarea
finala a proiectului si se face pe baza comunicatului de presa, a afiselor,
flyer-elor etc, iar pregdtirea vernisajului Tnseamna redactarea, tiparirea
si distribuirea invitatiilor, consemnarea confirmdrilor de participare,
pregatirea mapelor de presa pentru invitati.

6. Studiul de impact are loc 1n timpul vizitarii expozifiei de catre
public, prin caietul de impresii al expozitiei, chestionar, interviu, retelele
de socializare, precum si dupa inchiderea acesteia.

7. In timpul vizitarii expozitiei temporare se analizeaza si posibilitatea
itinerarii acesteia la nivel national si international.

Modulul II

Derularea workshopului a constat in alcatuirea a patru echipe de cate
patru copii si distribuirea schitelor pe echipe. Fiecare echipa a trebuit sa
realizeze in scris, Intr-un timp dat, o macheta de expozitie temporara, pe o
foaie de hartie format A4, pe care se afla figurat conturul unei sali, si cateva
obiecte care trebuiau desenate in sald, pe principiile etalarii, stabilite in
partea teoreticd (nu se pozifioneaza obiecte in dreptul ferestrelor, langa
calorifere, pe cdile de acces etc). (Foto 3)

Dupa expirarea timpului, machetele au fost discutate cu toti participantii
si s-au acordat note pe echipe, stabilindu-se un clasament. La final, copiii
au fost recompensati cu cdrti postale si brosuri ale muzeului.(Foto 4) si
(Foto 5)
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Modulul ITT

Vizitarea expozitiei temporare a muzeului intitulata ,,Arta flamanda si
olandeza in colectia Regelui Carol I al Romaniei”, pentru exemplificarea
notiunilor teoretice din modulul I si stabilirea unor concluzii. Vizita a
decurs ca un dialog Intre elevi i muzeograf. (Foto 6)

Evaluarea proiectului ,,Cum se face o expozitie?” constd intr-o
evaluarea prealabild, care are loc prin redactarea rapoartelor pe activitati
si a discutiilor la nivelul scolilor.

Evaluarea ulterioara are loc in muzee prin analizarea cresterii
numarului de vizitatori elevi si realizarea unui portofoliu.

Impactul educativ §i social. Ideea acestui proiect a decurs si din
prelucrarea chestionarelor adresate cadrelor didactice de la scolile din
Sinaia, Comarnic si Busteni, cu privire la “Ce activitati extracurriculare
ati dori sa desfasurati cu copiii la muzeu?”. Asadar, Workshopul ,, Cum se
face o expozitie?” se doreste a fi o prelungire a activitatii de la orele de
curs din aria curriculara Arte.

In caietul de impresii s-a consemnat: «Aceste programe educative la
care s-au inscris si elevi ai scolil noastre sunt menite sa transforme vizitele
la muzeu, din acele excursii, in niste resurse de invatare cu suport didactic
si sd devind 1n timp o modalitate de dezvoltare a unei prietenii de duratd
intre muzeu si scoald». (Aurora Ariesanu, director, Colegiul ,,Mihail
Cantacuzino” Sinaia).

Concluzii.
interne ale Muzeului National Peles si disponibilitatea directorilor si
cadrelor didactice ale scolilor din Sinaia, Comarnic si Busteni.

Gradul de accesibilitate al proiectului este ridicat, prin flexibilitatea
abordarii temelor.

Un astfel de proiect dinamizeaza viata culturald in plan local si prin
diversitatea activitatilor pe care le desfasoara in relatie directa cu publicul
vizitator de muzeu.

Note:

1. Daniela VOITESCU, Sef sectie Relatii publice, Marketing si Proiecte culturale,
Muzeul National Peles, Sinaia, e-mail:danavoitescu@yahoo.com
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Modulul II, machetele de lucru pe echipe
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Completarea machetelor pe echipe
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Modulul III, vizitarea expozitiei permanente
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