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Studiu de antropologie sociala
intr-o comunitate aflata la confluenta
a doua regiuni istorice ale Romaniei

Catalin-George Fedor

Rezumat. Articolul de fata prezinta rezultatele unui studiu de antropologie sociald realizat intr-o
comunitate cu un specific aparte, aflatd la confluenta a doua mari regiuni istorice ale Romaniei.
Populatia investigata prezinta caracteristici preluate de la populatiile invecinate. Scopul studiului
este de a reliefa trasaturile specifice ale comunitatii locale si a identitétii acesteia, respectiv
imaginea individului in mentalul colectiv local. Am apelat la un mix metodologic, cantitativ si
calitativ. Rezultatele scot in evidenta specificul si traditiile comunititii locale, precum si modul
in care se autopercep localnicii, iar concluziile ne aratd o imagine de ansamblu cu aspecte in
general pozitive care pot constitui premise pentru dezvoltarea ulterioard a comunitatii.
Cuvinte cheie: comunitate locald, identitate, mental colectiv, reprezentiri sociale, ceilalti.

A Social Anthropology Study in a Confluence of Two Romanian Historical Regions
Community. The paper presents the results of one social anthropological study conducted
in a distinctive community located between two major historical regions of Romania. The
investigated population presents characteristics taken from the neighbouring populations. The
purpose of the study is to highlight the specific features of the local community and its identity,
respectively the image of the individual in the local collective mind. The methodology is
mixed, both quantitative and qualitative. The results highlight the local community specificity
and traditions, as well as how the locals perceive themselves, and the conclusions show
us an overview with generally positive aspects that may constitute premises for the further
development of the community.

Keywords: local community, identity, collective mind, social representations, the others.

1. Introducere

Studiul pe care il prezentim in continuare reprezinté rezultatele unei cercetéri de
antropologie sociald realizatd in municipiul Buzdu, Romania, care isi propune o
evaluare a specificului local. Scopurile urmarite constau in relevarea trasaturilor
specifice ale comunitdtii locale §i a identitatii acesteia, respectiv imaginea
individului in mentalul colectiv local. Din punct de vedere geografic si istoric,
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localitatea apartine fostei Tdri Romanesti, in vecindtatea Moldovei. Locuitorii se
definesc ca fiind munteni, desi recunosc influenta moldoveneascd in multe aspecte
legate de traditiile lor.

Premisa de la care pornim (Fedor 2014a) consta in faptul cd, in general, prin
comunitate locala intelegem membrii unui grup mai mult sau mai putin omogen,
care Isi afirmd o anumita forma de identitate datd de constiinta unui trecut sau a unei
origini comune. In egald misura, aceastd identitate (asimilati adesea cu specificul
local) este construita de membrii comunitatii respective. Acest fapt, pe care putem
sd-1 numim de constiintd, se fundamenteaza pe unele criterii relativ obiective, cum
ar fi locul, institutiile sau trasaturile culturale care contin aspiratiile si proiectele
comune. Rezultd, astfel, cd apartenenta comunitard, in calitate de fapt de constiint,
poate fi definitd prin semnificatia pe care o da individul criteriilor enumerate mai
sus. Altfel spus, acestea isi dobadndesc semnificatia de trasituri comunitare numai
in masura in care sunt activate si integrate in constiinta unei identitati comunitare.
Despre aceasta identitate ne vom ocupa in cele ce urmeaza.

Vom releva, in acest sens, faptul ca apartenenta la o anumita comunitate locala
este un proces dinamic, care prezintd atit aspecte prezente in memoria colectiva,
cat si aspiratii catre viitor, este un proces in care se produc reconfigurari periodice
si in care rolul inter-relationarii (cu vecinul, cu vizitatorul, cu celélalt, in general)
este decisiv si vizibil (Fedor 2014b).

Precizdm incé de la inceput faptul ca termenul de ,,munteni” intalnit in text se
refera la locuitorii sudului Roméniei (fosta Tara Romaneascd/Muntenia), iar cel de
»moldoveni” se referd la locuitorii din regiunea Moldova a Roméniei (pana la Prut).

2. Metode de cercetare

Cercetarea are caracter mixt, calitativ si cantitativ. Din punct de vedere calitativ,
am utilizat interviul comprehensiv individual. In cadrul cercetirii cantitative am
utilizat intrebéri deschise, respectiv scala distantei sociale, inventarul de atribute si
inventarul de reprezentiri sociale ale diverselor forme de capital.

2.1 Cercetarea cantitativa

a) Am optat pentru cercetarea prin sondaj, in calitate de metoda statistica
de cunoastere a unei populatii pe baza datelor inregistrate asupra unei parti
reprezentative (esantionul) extrasd din populatie. In demersul nostru am optat
pentru un ,,sondaj aleator prin selectie nerepetata” (Jaba 2002, p. 283; Fowler 2002,
p. 14). Am luat in considerare segmentul de populatie reprezentat de elevii de liceu,
cu varsta incepind de la 15 ani, respectiv populatia tdndra, matura si varstnica.

b) Am optat pentru utilizarea inventarul de atribute (Chelcea 1998), care este
cea mai utilizatd metoda de mdsurare a stereotipurilor culturale / identitare /
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etnice / etc. si ne ofera cele mai multe cunostinte despre structura, stabilitatea si
schimbarea acestora.

¢) Pornind de la diversele forme de capital propuse de Bourdieu (1986), am
utilizat un instrument simplificat de captura a reprezentdrilor sociale privind
diversele forme de capital (economic, politic, simbolic, cultural si social) al
comunitdtii studiate, prin comparatie cu altele.

2.2 Cercetarea calitativd
Am aplicat 3 interviuri comprehensive. Am optat pentru acest tip de interviu,
deoarece permite subiectului intervievat explorarea temei pana la saturarea ei
(Blanchet et alii 1998). Un accent deosebit am acordat povestii vietii, avind ca
finalitate conturarea memoriei individuale si colective (Atkinson 2006).

Perioada de desfasurare a cercetérii pe teren a fost luna martie 2017. Grupul
tintd al studiului a fost reprezentat de persoanele mature si varstnice, depozitare ale
memoriei colective specifice comunititii.

Intrebérile au fost adaptate la nivelul de intelegere al subiectilor investigati,
cu un limbaj potrivit gradului lor de intelegere. Persoanele intervievate si-au
dat acordul in vederea realizérii interviului. Am adus la cunostinta subiectilor
caracterul confidential al informatiilor oferite in cadrul interviului. Interviurile
s-au desfasurat online prin intermediul aplicatiei Skype.

Corpusul de date cules prin interviurile individuale a fost supus operatiilor
de codare, pe baza ierarhizarii importantei datelor si a recurentelor intilnite, cu
scopul construirii categoriilor si temelor. Ne-am propus sé credm o intelegere a
semnificatiilor latente ale mesajelor analizate, conform modelului Grounded
Theory (Strauss, Corbin 1990), abordare metodologica care pune accentul pe modul
in care datele si analiza lor sunt produse ale interactionismului simbolic. Ulterior,
conceptele si temele au fost organizate intr-o schema narativa care insumeaza
cunoagterea obtinutd asupra subiectelor de interes ale cercetdrii.

Axele tematice urmadrite au constat in: Specificul si traditiile comunittii locale;
Autoperceptia localnicilor; Raportarea la ,,ceilalti” semnificativi.

2.3 Populatia investigatd

Pentru crearea unui esantion reprezentativ am apelat la datele INS. Potrivit datelor
furnizate de Institutul National de Statisticd conform recensimantului din anul
2011 (ultimul realizat in Romania), in municipiul Buziu populatia stabila se ridica
la 115494 locuitori, din care 84,4% cu varsta de peste 15 ani (http://statistici.insse.
ro).

Esantionul principal ale cérui rezultate le vom prezenta ulterior cuprinde 311
subiecti adulti, maturi si varstnici, de ambele sexe, cu varste si grade de instructie
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diferite. Un al doilea esantion a fost alcatuit din elevi de liceu, cu 72 de subiecti.
Esantionul total cuprinde, astfel, 383 de subiecti investigati. Potrivit distributiei
intregului esantion, in cadrul studiului au participat 60,7% persoane de sex feminin,
respectiv 39,3% persoane de sex masculin.

Repartitia esantionului principal (adulti, maturi si varstnici ) in functie de
apartenenta la sex evidentiaza faptul cd 77,8% dintre respondentii adulti sunt de
sex feminin, iar 22,2% apartin genului masculin.

Distributia esantionului in functie de varstd evidentiazd faptul ci 81,5%
dintre respondenti au vérsta cuprinsa intre 30-64 ani, 14,8% au varsta cuprinsa in
intervalul 0-29 ani, iar 3,7% este ponderea respondentilor cu vérsta intre 65-X ani.

Potrivit repartitiei respondentilor pe baza ultimului nivel de studii absolvit se
observd urmaitoarele: respondenti cu studii universitare: 48,2%; respondenti cu
studii liceale: 14,8%; respondenti cu scoald postliceala: 14,8%; respondenti cu studii
postuniversitare: 14,8%; respondenti cu 10 clase: 7,4%.

3. Rezultate si discutii

3.1 Aspecte de ordin calitativ

In continuare vom prezenta rezultatele obtinute pe segmentul populatiei adulte,
mature si varstnice.

a) Despre specificul comunitétii - imaginea pozitiva

,Orasul Buzdu este relativ usor accesibil pentru cineva care vine fie din
strdindtate, fie din tard, din orice punct. E undeva la confluenta unor drumuri,
adica dinspre Bucuresti, de exemplu, sau dinspre Dobrogea sau dinspre Galati
spre Brasov Este situat si intr-un judet foarte interesant care are si cAmpie si deal
si munte. E chiar aproape de dealuri Buziul, are citeva puncte de atractie, chiar in
oras sau in imprejurimile foarte apropiate.” (I1)

»Pentru oras, el ca oras nu este ceva foarte spectaculos, numai ca este plin de
istorie, si... stiu eu?, locuri care meritd vazute. Ai locuri in care sa te relaxezi, sa
petreci timp liber... Sunt cateva puncte de atractie, printre cele mai importante ar
fi parcul Crang, o zoni foarte frumoasa, mai sunt cateva repere istorice, o zona
centrald unde au ramas cladiri vechi, amenajate destul de interesant, e si un palat
administrativ in centrul vechi combinat cu centrul nou. Sunt cateva bulevarde
pe care poti sa te plimbi, e unul, de exemplu, care duce chiar de la acest palat
administrativ, merge cursiv, drept, bulevardul castanilor i se mai spune, care merge
pand in parc. Iar in weekend este inchisd circulatia autovehiculelor si se poate
merge pietonal. E un punct de atractie..” (12)

»E un fel de pol de atractie. Locuri de munca si locuinte, in general, cam astea
sunt motivele pentru care vin... [cei din mediul rural]. Poate ci vin si la studii, ma
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refer la tineri. Vin la liceu, poate si studii universitare, pentru ca sunt facultati
particulare ca extensie ale celor de la Bucuresti. Fiind aproape, sunt situatii in care
vin profesori din Bucuresti sau chiar si din Iasi, din Galati, din Ploiesti” (I3)

b) Despre specificul comunitatii - imaginea negativa

»Ca antireclamd ar fi, in primul rdnd, aglomeratia. Drumurile sunt destul de
accesibile pand la Buziu, dar orasul este aglomerat in anumite locuri, iar soseaua
nu este de cea mai buna calitate. Apoi, nu prea sunt de astea, cum li se spune..., da!
mobilier stradal, sa fie frumos ca in alte parti. Blocuri, cladiri mai frumoase sau mai
putin, tot asa! ” (I1)

»Este renumit si cd in localitate sunt destul de multi rromi... Acum, pe cei care
deranjeazd astfel de lucruri, ei nu sunt neaparat agresivi, nu ies in evidentd, dar ii
vezi, nu ai cum sd nu 1i vezi” (12)

»Exista si 0 oarecare stare, sa-i spunem asa, in unele momente ale anului, cind
poti sé risti sd gdsesti mizerie pe strazi. Nu totdeauna, cd [buzoienii] sunt gospodari
siau grija de zonele circulate, sa fie un pic mai curat. Si apropo de circulatie, mé refer
la indicatoare pentru ce avem de aritat, [ele] nu exista. Adicd pentru monumente,
cladiri istorice, dacd cineva vrea si le viziteze trebuie sd intrebe sau nu stie nimic
despre ele” (13)

»Desi e ordonat orasul comparativ cu altele prin care am fost, tot nu stii pe unde
sa o iei, ma refer la un striin care vrea sd vadd ceva anume.” (I1)

¢) Despre membrii comunititii - autoperceptia localnicilor

»Buzoienii sunt gospodari, este o caracteristicd a lor. Chiar daca se afld aproape
de Bucuresti si de alte zone unde... de zona de munte, de exemplu, Buzdul nu a avut
asa de multe resurse... A avut o zona industriald destul de bine dezvoltata. Repet,
fiind in zona de cAmpie, fiind aproape si de deal si de munte, au incercat sa valorifice
si sd se evidentieze prin ceva. De exemplu, eu imi aduc aminte, prin copilarie, [cdi]
erau renumite livezile i viile din judetul Buzdu. Erau renumite exploatirile de lemn
si crescitoriile de cai. Era renumit si prin chihlimbar. E adevarat, mai sunt i lucruri
cu care ne mandrim, cum ar fi tezaurul de la Pietroasa, dau un exemplu” (I1)

»lar referitor la hérnicie, buzoienii nu prea au avut de ales, ca sd zic asa, pentru
cd pentru a supravietui trebuie s iti pui in evidentd capacititile profesionale si
lucrative, dacé e vorba de cei de la tara. Eu am fost in zona rurala foarte mult si
oamenii nu se lauda cu niste gospodarii extraordinare, ca-n Bucovina, de exemplu,
sau ca in Maramures, insd, de obicei, nu locul sau spatiul de locuit era important
pentru ei, ca sd iasd in evidenta cu el, ci prin rezultatele muncii lor. Si aveau o
gospodarie destul de bine... adicd animale, utilaje... Da, si buzoianul chiar din
Buziu... asta vreau si subliniez. Multi dintre ei erau in zona de servicii, in zona
administrativd sau in zona industriald. Nu pot sd fac o extrapolare, dar marea
majoritate a ordsenilor mergea la tard. Pentru cid, de obicei, erau familii mai
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numeroase, mergeau fie s ajute, fie sa-si completeze, sa zic asa, veniturile. De asta
spuneam ca sunt harnici. Mergeau si isi faceau treaba si in oras si la tara” (12)

»Eu zic cd sunt oameni primitori. Cei din trecut si cei de acum. Nu s-au schimbat
foarte mult. Oamenii, in general, nu se schimbd asa de radical, mai degrabi se
adapteazi. Au ramas oameni primitori, pentru ¢, fiind la confluenta de drumuri,
€ 0..., ca sd zic asa, o vanzoleald permanenta acolo si, dacd n-ar fi primitori, ar fi o
zond ocolita, ca sa zic asa”” (13)

d) Traditiile specifice comunitatii locale

»Iraditiile, din pécate, nu s-au pastrat foarte bine. Sunt citeva venite..., aduse,
ca sa zic aga, din zona rurala. Mi-aduc aminte de Targul de Dragaicé. Se organiza
in fiecare primavara. Era, practic, cel care corespundea sosirii priméverii si era
interesantd ca traditie, numai cd s-a transformat in targ de produse, sd spunem asa,
un aspect comercial ieftin. Traditia a raimas, numai ca prea putini isi aduc aminte
ce era candva.” (I1)

,»Nu imi aduc aminte sa fi fost foarte multe traditii, poate de sirbatorile obisnuite,
cele de Paste, de Créciun, sau mai erau diverse targuri, dar... ceva spectaculos... nu!
Mai erau diverse festivaluri, tot asa prilejuite de..., festivalul recoltei sau... In oras,
ma refer” (I12)

Lin oras sunt destul de putine. in general, Primaria dacd voia sd organizeze
ceva, organiza un concert cu diverse ocazii. Nu era ceva neapdrat traditional. Erau
sarbatori inventate sau update-te acum, in perioada recentd.” (I3)

,Imi aduc aminte de diverse manifestiri culturale care se organizau, cum ar fi
festivalul de teatru, de poezie, de muzici... In parcul Crang, imi aduc aminte, era
traditie ca sa cante fanfara duminica. Era un lucru atractiv §i inedit. S-a pierdut, din
pécate, pentru cd persoanele mai in varsta care gustau astfel de momente nu mai
sunt.” (I1)

e) Autoperceptia localnicului comparativ cu vecinii

,»54 stiti cd se simte influenta din zona Moldovei, cu cét te apropii mai mult
de Ramnicul Sérat si de Focsani. Buzdul este la 30 de km de Ramnicul Sérat si
influentele in ceea ce priveste limba vorbitd, accentul moldovenesc de exemplu,
chiar si traditiile culinare, sd zic asa, se simt in Buzdu. Dar, in aceeasi masurd, se simt
si dinspre zona de munte, zona Brasovului, si dinspre Ploiesti sunt influente, cam
in aceeasi masurd. Ce-am observat... traditiile sau obiceiurile legate de prepararea
mancdrii, cele culinare, sunt mult mai bine primite dinspre zona Moldovei, pentru
cd sunt mai gustoase, asta e adevarul!” (I1)

»Diferenta intre buzoieni si moldoveni este, pot sd spun, insesizabild, poate in
ceea ce priveste tot zona asta culinard si de consum de alcool, sa zic aga, se merge
mai mult pe vin. In zona Buziului se consuma vin, mai putin alte produse, iar cat
priveste méincarea, eu cred cd sunt mai multe aseméndri decat deosebiri” (I2)
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»Diferentd intre buzoieni si munteni nu pot sa spun ca ar fi, pentru ca majoritatea
se considerd munteni, desi nu se face un capit de tara din asta. Nu e nici ceva de
lauda sau de iesit in evidenta fata de ceilalti vecini, pentru cd sunt apropiate zonele
si se inrudesc foarte mult oamenii si sunt foarte multe familii mixte din zona, din
Moldova, chiar si de peste Carpati. Moldoveni sunt in proportie destul de mare, ca
sa zic asa” (13)

f) Proximitatea capitalei (Bucuresti) ca pol regional - avantaje si dezavantaje

»Sunt si avantaje si dezavantaje. Avantajul ar fi ca ai acces usor la unele lucruri
pe care nu le gasesti in orasele mici. Bucurestiul este un centru universitar, un pol
puternic de cultura si artd, produse, servicii. Bucurestiul este un loc de unde poti sa
pleci oriunde in lume.

Pe de altd parte, un dezavantaj ar fi ca Bucurestiul reprezinta un pol de atractie
pentru tineri. Merg spre studii acolo si, de multe ori, nu se mai intorc. Sau dacd se
intorc, o fac foarte rar” (I1)

»Nu neaparat. Pe de o parte, intr-adevar, migreazd citre alte zone, nu numai
spre Bucuresti ci si in strdindtate, dar, pe de altd parte, si Buzdul este un pol de
atractie pentru zona rurald, desi sunt citeva orase in judetul Buzdu, dar sunt orase
mai de la tard, cum le spunem noi, adicd ordsele micute unde industrie nu prea a
mai rdmas, si atunci cei care vor s isi gdseasca un loc de muncd vin spre Buzau.
Deci, se compenseazd.” (12)

,In general, au plecat [la Bucuresti] pentru ci au gisit fie conditii mai bune,
fie altfel de conditii, adicd ceea ce isi doreau ei. In Buziu nu gésesti, de exemplu,
o piatd de munca dezvoltatd pe zona IT. Pe urmd, artistii sau cei care doresc s se
dezvolte in domeniul muzical sau cinematografic, teatral... Se pot afirma, sunt i in
Buzédu unele zone dezvoltate pe specific artistic, dar nu oferd aceleasi perspective ca
Bucurestiul sau chiar alte tari” (I3)

»Destul de multi pleacd la studii universitatre. Se intorc dacé au unde, se intorc
daci au locuri de munci. Ins3, in afard de administratie si servicii, sunt destul de
putine locuri de muncé pentru tinerii absolventi de facultate. Cu atat mai mult cu
cat Bucurestiul este aproape plin de oferte de locuri de munca... Bucurestiul este
vazut si ca o rampa de lansare cétre alte zone ale Europei si nu numai” (I1)

3.2 Aspecte de ordin cantitativ
In continuare vom prezenta; de asemenea, rezultatele obtinute pe segmentul
populatiei adulte, mature si varstnice.
a) Traditii specifice comunitatii locale
Potrivit analizei raspunsurilor oferite de respondenti, Drégaica este traditia
specificd cu cea mai mare recunoastere din partea comunitatii locale.
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Traditii specifice comunitatii locale Pondere
Dragaica 26,2%
Covrigii de Buzdu 8,6%
Festivalul carnatilor de Plescoi 8,6%
Serbarile cdmpenesti 8,6%
Cantece si dansuri populare 5.2%
Sarata Monteoru 5,2%
Targ creatii populare 5,2%
Ziua Recoltei 5.2%
Caloianul 3,4%
Calendarul de ceapa 1,7%
Festivalul de la Plaiul Nucului 1,7%
Gradinaritul 1,7%
Gradinile de zarzavat 1,7%
Muzeul Chihlimbarului Colti 1,7%
Obiceiuri de nunta 1,7%
Paparuda 1,7%
Parcul Marghiloman (castel) 1,7%
Petitul 1,7%
Sarbatoarea florii de salcam 1,7%
Sarbatoarea vinului 1,7%
Targ, traditii si obiceiuri de Craciun 1.7%
Terapia cu zer de Varlaam 1,7%
Toamna buzoiana 1,7%
Total 100%

Tab. 1. Traditii specifice comunitétii locale (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 1. Local community specific traditions (Data source: personal processing)

Ponderea ce revine persoanelor de sex feminin care au specificat ca Dréigaica
este o traditie specificd comunitétii este de 17,2%. Ponderea respondentilor de
sex masculin care considera ca Dragaica este traditia caracteristicd comunitatii
reprezintd 8,6% din total.

- . N Sexul respondentului
Traditii specifice comunitatii locale

Masculin Feminin

Calendarul de ceapa -- 1,7%
Caloianul 1,7% 1,7%
Cantece si dansuri populare -- 5,2%
Covrigii de Buzau 3,4% 5,2%
Dragaica 8,6% 17,2%
Festivalul carnatilor de Plescoi -- 8,6%
Festivalul de la Plaiul Nucului -- 1,7%
Gradinaritul 1,7% --
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-~ . N Sexul respondentului
Traditii specifice comunitétii locale

Masculin Feminin

Gradinile de zarzavat - 1,7%
Muzeul Chihlimbarului Colti -- 1,7%
Obiceiuri de nuntd - 1,7%
Paparuda 1,7% --

Parcul Marghiloman(castel) -- 1,7%
Petitul 1,7% --

Sarata Monteoru -- 5,2%
Sérbatoarea florii de salcam -- 1,7%
Séarbatoarea vinului -- 1,7%
Serbarile cdmpenesti -- 8,6%
Targ creatii populare -- 5.2%
Targ, traditii si obiceiuri de Craciun 1,7% -

Terapia cu zer de Varlaam 1,7% --

Toamna buzoiana - 1,7%
Ziua Recoltei -- 5,2%

Tab. 2. Traditii specifice localitdtii locale in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 2. Local community specific traditions according to the respondent’s gender
(Data source: personal processing)

Pe baza datelor din tabelul 3 se poate afirma faptul ca 24,1% dintre respondenti
au varsta cuprinsa in intervalul 30-64 ani si considerd Dragaica ca fiind traditia
specificd comunitétii. Cu o pondere de 8,6% se claseazd respondentii ce au vérsta
cuprinsd in intervalul 30-64 ani si considera Festivalul carnatilor de Plescoi drept
traditia specifica locului. Urmatoarea pondere revine persoanelor chestionate care
au vérsta intre 30-64 ani i sunt de pérere cé traditia specificd locului sunt covrigii
de Buziu (6,9%).

Varsta respondentului

Traditii specifice comunitatii locale

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Calendarul de ceapa - 1,7% -
Caloianul -- 3,4% --
Cantece si dansuri populare 5.2% -- --
Covrigii de Buzau -- 6,9% 1,7%
Dragaica - 24,1% 1,7%
Festivalul carnatilor de Plescoi -- 8,6% --
Festivalul de la Plaiul Nucului -- 1,7% --
Gradinaritul -- 1,7% --
Gradinile de zarzavat -- -- 1,7%
Muzeul Chihlimbarului Colti - 1,7% -
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Varsta respondentului

Traditii specifice comunitatii locale

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Obiceiuri de nunta - 1,7% --
Paparuda - 1,7% -
Parcul Marghiloman(castel) -- 1,7% -
Petitul -- 1.7% --
Sarata Monteoru -- 5,2% --
Sérbatoarea florii de salcdm -- 1,7% --
Sarbatoarea vinului 1,7% -- --
Serbarile cAmpenesti 3,4% 5.2% --
Targ creatii populare -- 5.2% --
Targ, traditii si obiceiuri de Craciun -- 1.7% -
Terapia cu zer de Varlaam -- 1,7% --
Toamna buzoiand - 1,7% --
Ziua Recoltei -- 5,2% -

Tab. 3. Traditii specifice comunittii locale in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)

Tabl. 3. Local community specific traditions according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Conform datelor prezentate in anexa 1 se observa faptul ca cei mai multi dintre
respondenti au absolvit studiile universitare si considerd Dragaica ca fiind traditia

specificd numdrul 1 a comunitétii (17,2%).

b) Autoperceptia membrilor comunitatii locale

Pe baza datelor prezentate in tabelul 4 se poate observa faptul ci respondentii
apreciaza la conlocuitori faptul ca sunt deschisi, inteligenti, ospitalieri, transmit
céildurd sufleteascd, sunt prietenosi, seriosi, emand bucuria de a trdi, sunt corecti,
creativi, sunt devotati actiunilor pe care le intreprind etc. Printre aspectele pe care
persoanele chestionate nu le apreciaza la membrii comunititii se numara faptul ca
acestia sunt lenesi, cd sunt increzuti, corupti, egoisti, cé fac risipd, sunt invidiosi, nu

au culturd s.a.m.d.

ts membri comunitatii2 Pondere gemngnamﬁiﬁcclmunitégii? Pondere
Deschisi 12,5% Lenea 20%
Inteligenta 12,5% C& sunt Increzuti 6,7%
Ospitalieri 12,3% Coruptia 6,7%
Caldura sufleteasca 8,3% Egoismul 6,7%
Prietenosi 8,3% Fac risipd 6,7%
Seriozitate 8,3% Invidia 6,7%
Bucuria de a trdi 4,2% Lipsa culturii la multi 6,7%
Corectitudinea 4,2% Lipsa de cuvant 6,7%
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Ce apreciati

Ce nu apreciati

la membrii comunitatii? Pondere |3 membrii comunitatii? Pondere
Creativitatea 4,2% Nesiguranta 6,7%
Devotamentul pentru actiunile lor 4,2% Nesinceritatea 6,7%
Onestitatea 4,2% Schimbdtori 6,7%
Respectuosi 4,2% Sunt respingatori 6,7%
Stilul direct 4,2% Tupeul 6,7%
Veselia 4,2%

Vrednicia 4,2%

TOTAL 100% TOTAL 100%

Tab. 4. Autoperceptia localnicilor (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 4. Locals self-perception (Data source: personal processing)

Ponderea inregistratd de respondentii de sex feminin care au afirmat cd apreciaza

mai mult la localnici faptul ca sunt inteligenti reprezintd 12,5% din total. Cu aceeasi

pondere se claseazd si persoanele intervievate de sex feminin care apreciazd faptul

ca aceeasi localnici sunt ospitalitalieri.

Ce apreciati mai mult la membrii comunitatii?

Sexul respondentului

Masculin Feminin
Bucuria de a tréi 4,2% -
Caldura sufleteasca 8,3% --
Corectitudinea -- 4,2%
Creativitatea -- 4,2%
Deschisi 4,2% 8,3%
Devotamentul pentru actiunile lor -- 4.2%
Inteligenta -- 12,5%
Onestitatea -- 4,2%
Ospitalieri -- 12,5%
Prietenosi - 8,3%
Respectuosi 4,2% -
Seriozitate - 8,3%
Stilul direct - 4,2%
Veselia 4,2% --
Vrednicia - 4,2%

Tab. 5. Opinia despre localnici in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 5. Opinion about the locals according to the respondent’s gender
(Data source: personal processing)

Proportia respondentilor cu vérsta cuprinsd in intervalul 30-64 ani care sunt de

pérere cd localnicii sunt deschisi este de 12,5% din total.
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Ce apreciati mai mult la membrii comunitatii?

Varsta respondentului

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Bucuria de a trdi -- 4,2% -
Caldura sufleteasca - 8,3% -
Corectitudinea - 4,2% -
Creativitatea 4,2% - -
Deschisi - 12.5% _
Devotamentul pentru actiunile lor 4,2% -- -
Inteligenta 4,2% 8,3% -
Onestitatea - 4,2% -
Ospitalieri 4,2% 4,2% 4,2%
Prietenosi -- 8,3% --
Respectuosi - 4.2% -
Seriozitate - 8,3% -
Stilul direct - 4,2% -
Veselia -- 4,2% -
Vrednicia -- 4,2% --

Tab. 6. Opinia despre localnici in functie de varsta respondentului

(Sursa datelor: prelucrari proprii)

Tabl. 6. Opinion about the locals according to the age of the respondent

(Data source: personal processing)

Potrivit anexei 2 se poate afirma cd ponderea respondentilor care au absolvit

liceul si considerd ca membrii comunitatii sunt inteligenti este de 8,3%.

Rezultatele prezentate in tabelul 7 evidentiaza faptul ca 20% dintre respondenti

sunt de sex feminin §i nu apreciaza la concitadini cd sunt lenesi.

Ce nu apreciati la membrii comunitatii?

Sexul respondentului

Masculin Feminin

Ca sunt increzuti -- 6,7%
Coruptia -- 6,7%
Egoismul -- 6,7%
Fac risipa -- 6,7%
Invidia -- 6,7%
Lenea -- 20%
Lipsa culturii la multi 6,7% --

Lipsa de cuvant - 6,7%
Nesiguranta 6,7% --

Nesinceritatea -- 6,7%
Schimbétori -- 6,7%
Sunt respingatori -- 6,7%
Tupeul 6,7% -

Tab. 7. Opinia despre localnici in functie de apartenenta la sex a respondentului

(Sursa datelor: prelucrdri proprii)

Tabl. 7. Opinion about the locals according to the respondent’s gender

(Data source: personal processing)
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Cu o pondere de 20% se situeazd persoanele cu varsta intre 30-64 ani care nu

apreciazd lenea manifestata de localnici.

Ce nu apreciati la membrii comunitatii?

Vérsta respondentului

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Ca sunt increzuti -- 6,7% --
Coruptia 6,7% -- --
Egoismul -- 6,7% --
Fac risipa 6,7% -- --
Invidia -- 6,7% --
Lenea -- 20% --
Lipsa culturii la multi -- 6,7% --
Lipsa de cuvant -- 6,7% --
Nesiguranta - 6,7% -
Nesinceritatea - 6,7% 6,7%
Schimbdtori -- -- --
Sunt respingatori 6,7% -- --
Tupeul - 6,7% -

Tab. 8. Opinia despre localnici in functie de varsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 8. Opinion about the locals according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Conform anexei 3, cei mai multi dintre respondenti au absolvit studiile universitare

si nu apreciaza lenea ce caracterizeaza un segment de populatie locala (20%).

c) Reprezentari privind vecinii

Pe baza datelor din tabelul 9, cei mai multi dintre respondenti au afirmat cé
apreciazd la moldoveni preparatele culinare (16,7%). Moldovenii mai sunt apreciati
pentru faptul cd sunt ospitalieri, credinciosi, frumosi, originali etc. Cu ponderi de
15, 4% se claseaza respondentii care au declarat cd nu apreciazd la moldoveni faptul

ca folosesc arhasime, cd sunt naivi, neglijenti, prea inceti etc.

Ce apreciati la moldoveni? Pondere  Ce nu apreciati la moldoveni? Pondere
Preparatele culinare 16,7% Arhaismele 15,4%
Ospitalieri 12,5% Naivitatea 15,4%
Credinta 8,3% Neglijenta 15,4%
Frumusetea 8,3% Prea nceti 15,4%
Originalitatea 8,3% Aprigi la manie 7,7%
Traditiile, obiceiurile 8.3% Aroganta 7,7%
Traditionali 8,3% Consumd alcool 7,7%
Trasaturile sufletesti 8,3% Dialectul 7,7%
Amabili 4,2% Incapatanarea 7,6%
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Ce apreciati la moldoveni? Pondere  Ce nu apreciati la moldoveni? Pondere
Curajul 4,2%

Istetimea 4,2%

Plimbareti 4,2%

Precizia 4,2%

TOTAL 100% TOTAL 100%

Tab. 9. Opinia despre moldoveni (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 9. Opinion about Moldovans (Data source: personal processing)

Procentul inregistrat de respondentii de sex feminin care apreciazi la moldoveni

frumusetea este de 8,3% din total.

Ce apreciati mai mult la moldoveni?

Sexul respondentului

Masculin Feminin

Amabili - 4,2%
Credinta 4,2% 4,2%
Curajul -- 4,2%
Frumusetea - 8,3%
Istetimea 4,2% --

Originalitatea -- 8,3%
Ospitalieri 4,2% 8,3%
Plimbareti -- 4,2%
Precizia -- 4,2%
Preparatele culinare 8,3% 8,3%
Traditiile, obiceiurile -- 8,3%
Traditionali -- 8,3%
Trasaturile sufletesti 4,2% 4,2%

Tab. 10. Opinia despre moldoveni in functie de apartenenta la sex a respondentului

(Sursa datelor: prelucrari proprii)

Tabl. 10. Opinion about Moldovans according to the respondent’s gender

(Data source: personal processing)

Cea mai ridicatd pondere releva respondentii cu varsta intre 30-64 ani care

considera cd moldovenii sunt ospitalieri (12,5%).

Ce apreciati mai mult la moldoveni?

Varsta respondentului

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Amabili - 4,2% -
Credinta -- 4,2% 4,2%
Curajul -- 4,2% --
Frumusetea - 8,3% -
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Varsta respondentului

Ce apreciati mai mult la moldoveni?

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Istetimea -- 4,2% -
Originalitatea 8,3% -- --
Ospitalieri - 12,5% -
Plimbareti -- 4,2% --
Precizia -- 4,2% --
Preparatele culinare -- 16,7% --
Traditiile, obiceiurile 4,2% 4.2% --
Traditionali 4,2% 4,2% -
Trasaturile sufletesti -- 8,3% --

Tab. 11. Opinia despre moldoveni in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 11. Opinion about Moldovans according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Cei mai multi respondenti (12,5%) au finalizat studiile universitare si apreciaza
mai mult la moldoveni preparatele culinare (conform anexei 4).

Ponderea acumulatd de respondentii de sex feminin care nu apreciaza la
moldoveni faptul ca utilizeaza arhaisme este de 15,4%. Aceeasi pondere se
inregistreaza sila respondentii de sex feminin cdrora le displace faptul cd moldovenii

sunt neglijenti.

Sexul respondentului

Ce nu apreciati la moldoveni?

Masculin Feminin
Aprigi la manie 7.7% -
Arhaismele -- 15,4%
Aroganta -- 7,7%
Consumd alcool -- 7,7%
Dialectul -- 7,7%
Incp4tanarea -- 7,7%
Naivitatea 7,7% 7,7%
Neglijenta -- 15,4%
Prea nceti 7,7% 7,7%

Tab. 12. Opinia despre moldoveni in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 12. Opinion about Moldovans according to the respondent’s gender
(Data source: personal processing)

Ponderea inregistrata de respondentii cu vérsta cuprinsé intre 30-64 ani care nu
apreciazd arhaismele la moldoveni este de 15,4%.
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Varsta respondentului
Ce nu apreciati la moldoveni? p

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Aprigi la méanie -- 7,7% --
Arhaismele - 15,4% --
Aroganta - 7,7% -
Consuma alcool -- 7,7% --
Dialectul -- 7,7% --
ncapatanarea 7,7% -- --
Naivitatea - 15,4% -
Neglijenta 7,7% 7.7% -
Prea inceti - 7.7% 7,7%

Tab. 13. Opinia despre moldoveni in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 13. Opinion about Moldovans according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Persoanele chestionate care au finalizat studiile postuniversitare si nu apreciaza
la moldoveni naivitatea au acumulat o pondere de 15,4%, conform anexei 5. Aceeasi
pondere de 15,4% pote observa si in randul respondentilor care au absolvit liceul si
nu apreciaza la moldoveni ca sunt neglijenti.

Cei mai multi dintre respondenti au afirmat ca apreciazd la munteni ca sunt
harnici (23,6%). Faptul cd vorbesc corect roméneste, ci sunt calmi, cd sunt onesti
si placuti reprezintd aspecte pe care respondentii le apreciazd la munteni. Subiectii
intervievati nu apreciaza la munteni ca le place barfa, cum comunicd, ca sunt
duplicitari, egoisti, fatarnici, lenesi, plini de ei si cd sunt smecheri.

Ce apreciati la munteni? Pondere  Ce nu apreciati la munteni? Pondere
Harnicia 23,6% Barfa 12,5%
Ca vorbesc corect romaneste 9,5% Comunicarea 12,5%
Calmi 9,5% Duplicitatea 12,5%
Onestitatea 9,5% Egoismul 12,5%
Placuti 9,5% Fatarnicia 12,5%
Buna-cuviinta 4,8% Lenea 12,5%
Bunatatea 4,8% Plini de ei 12,5%
Bunul simt 4,8% Smecheria 12,5%
Caracterul 4,8%

Deschisi 4,8%

Ingeniosi 4,8%

Rezistenta 4,8%

Saritori 4,8%

TOTAL 100% TOTAL 100%

Tab. 14. Opinia despre munteni (Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 14. Opinion about Muntenians (Data source: personal processing)
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Potrivit rezultatelor obtinute pe baza prelucririi statistice se poate observa ca cel
mai ridicat procent revine respondentilor de sex feminin care apreciaza la munteni
faptul cé sunt harnici (23,8%).

Sexul respondentului

Ce apreciati mai mult la munteni?

Masculin Feminin
Buna-cuviinta 4,8% --
Bunatatea 4,8% -
Bunul simt -- 4,8%
Cd vorbesc corect romaneste 4,8% 4,8%
Calmi -- 9.5%
Caracterul -- 4,8%
Deschisi -- 4,8%
Harnicia -- 23,8%
Ingeniosi -- 4,8%
Onestitatea -- 9,5%
Placuti 9,5% --
Rezistenta -- 4,8%
Saritori £4,8% -

Tab. 15. Opinia despre munteni in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 15. Opinion about Muntenians according to the respondent’s gender
(Data source: personal processing)

Ponderea cea mai ridicata se inregistreazd in rdndul respondentilor cu varsta
cuprinsa intre 30-64 ani care apreciazd hdrnicia la munteni (23,8%).

Varsta respondentului

Ce apreciati mai mult la munteni?

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Buna-cuviintd - 4,8% -
Bunatatea -- 4,8% --
Bunul simt - 4,8% _
Cd vorbesc corect romaneste -- 9.5% --
Calmi -- 4,8% 4,8%
Caracterul -- 4,8% --
Deschisi - 4,8% _
Harnicia -- 23,8% --
Ingeniosi — 4,8% _
Onestitatea - 9,5% -
Placuti -- 9,5% -
Rezistenta -- 4,8% -
Saritori - 4,8% _

Tab. 16. Opinia despre munteni in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 16. Opinion about Muntenians according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)
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Potrivit anexei 6, cei mai multi respondenti au absolvit studiile universitare si
apreciazd la munteni hérnicia (19%).

Din tabelul 17 se poate observa ca ponderea respondentilor de sex masculin
carora nu le place faptul cd muntenii sunt duplicitari reprezintd 12,5% din total.

Sexul respondentului

Ce nu apreciati la munteni?

Masculin Feminin
Barfa - 12,5%
Comunicarea -- 12,5%
Duplicitatea 12,5% --
Egoismul -- 12,5%
Fatarnicia - 12,5%
Lenea -- 12,5%
Plini de ei 12,5% --
Smecheria -- 12,5%

Tab. 17. Opinia despre munteni in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 17. Opinion about Muntenians according to the respondent’s gender
(Data source: personal processing)

Ponderea ce se inregistreazd in randul persoanelor in vérsta care au declarat ca
nu le place egoismul muntenilor este de 12,5%.

Vérsta respondentului

Ce nu apreciati la munteni?

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Barfa -- 12,5% -
Comunicarea - 12,5% -
Duplicitatea - 12,5% -
Egoismul -- -- 12,5%
Fatdrnicia -- 12,5% --
Lenea -- 12,5% --
Plini de ei - 12,5% -
Smecheria -- 12,5% --
Tab. 18. Opinia despre munteni in functie de varsta respondentului (Sursa datelor: prelucrdri
proprii)
Tabl. 18. Opinion about Muntenians according to the age of the respondent (Data source:
personal processing)

Conform datelor prezentate in anexa 7, procentul inregistrat in randul celor
care au finalizat studiile postunivesitare si nu le place smecheria muntenilor este
de 12,5%.
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Potrivit rezultatelor din tabelul 19 se poate observa faptul ca 27,7% dintre
respondenti apreciaza la bucuresteni faptul ca sunt informati, iar 20% nu apreciaza
indiferenta acestora.

Ce apreciati la bucuresteni? Pondere  Ce nu apreciati la bucuresteni? Pondere
Informati 27,7% Indiferenti 20%
Adaptabilitatea 13,6% Grabiti 13,3%
Descurcdreti 13,6% Ingamfarea 13,3%
Curajul 9,1% Agitati 6,7%
Agitati 4,5% Aglomeratia 6,7%
Ca sunt pragmatici 4,5% Avari 6,7%
Curajosi 4,5% Ca sunt duplicitari 6,7%
Independenta 4,5% Nervozitatea 6,7%
Omenosi 4,5% Nesimtirea 6,7%
Respectul 4,5% Superficialitatea 6,7%
Rezistenta 4,5% Tupeul 6,7%
Stilul direct 4,5%

TOTAL 100% TOTAL 100%

Tab. 19. Opinia despre bucuresteni (Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 19. Opinion about Bucharest people (Data source: personal processing)

Cu un procent de 18,2% se claseazi respondentii de sex feminin carora le place
faptul ci bucurestenii sunt persoane informate.

Sexul respondentului

Ce apreciati mai mult la bucuresteni?

Masculin Feminin

Adaptabilitatea -- 13,6%
Agitati -- 4,5%
Ca sunt pragmatici -- 4,5%
Curajosi -- 4,5%
Curajul -- 9,1%
Descurcareti 4,5% 9.1%
Independenta -- 4,5%
Informati 9,1% 18,2%
Omenosi -- 4,5%
Respectul 4,5% --

Rezistenta - 4,5%
Stilul direct 4,5% --

Tab. 20. Opinia despre bucuresteni in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 20. Opinion about Bucharest people according to the respondent’s gender
(Data source: personal processing)
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Ponderea acumulatd de respondentii cu vérsta cuprinsa intre 30-64 ani care
apreciazd la bucuresteni cd sunt informati este de 22,7%.

o . Varsta respondentului
Ce apreciati mai mult la bucuresteni? p

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Adaptabilitatea -- 13,6% -
Agitati - 4,5% -
Ca sunt pragmatici -- 4,5% --
Curajosi 4,5% - -
Curajul - 9,1% -
Descurcareti - 13,6% -
Independenta 4,5% - -
Informati - 22,7% 4,5%
Omenosi -- 4,5% -
Respectul - 4,5% -
Rezistenta 4,5% _ -
Stilul direct - 4,5% -

Tab. 21. Opinia despre bucuresteni in functie de varsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 21. Opinion about Bucharest people according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Potrivit rezultatelor din anexa 8, 22,7% dintre respondenti au finalizat studiile
universitare si apreciaza faptul cd bucurestenii sunt informati.

Analiza statisticd a rdspunsurilor evidentiaza faptul cd 20% dintre respondenti
sunt de sex feminin si nu apreciaza faptul cd bucurestenii sunt indiferenti.

Sexul respondentului

Ce nu apreciati la bucuresteni?

Masculin Feminin

Agitati -- 6,7%
Aglomeratia 6,7% -

Avari -- 6,7%
Ca sunt duplicitari -- 6,7%
Grabiti -- 13,3%
Indiferenti -- 20%
ingamfarea - 13,3%
Nervozitatea - 6,7%
Nesimtirea 6,7% --

Superficialitatea -- 6,7%
Tupeul 6,7% --

Tab. 22. Opinia despre bucuresteni in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)

Tabl. 22. Opinion about Bucharest people according to the gender of the respondent
(Data source: personal processing)
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Procentul ce revine persoanelor chestionate cu vérsta intre 0-29 ani cédrora le
displace faptul cd bucurestenii sunt indiferenti reprezinta 13,3% din total.

. . Varsta respondentului
Ce nu apreciati la bucuresteni? P

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Agitati -- 6,7% --
Aglomeratia -- 6,7% --
Avari -- -- 6,7%
Ca sunt duplicitari -- 6,7% --
Grabiti -- 13,3% --
Indiferenti 13,3% 6,7% --
Ingamfarea - 13,3% -
Nervozitatea 6,7% -- --
Nesimtirea -- 6,7% -
Superficialitatea -- 6,7% --
Tupeul - 6,7% -

Tab. 23. Opinia despre bucuresteni in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 23. Opinion about Bucharest people according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Pebazarezultatelor prezentate in anexa 9 se constatd cd 13,3% dintre participantii
la studiu au absolvit studiile universitare si nu apreciazi la bucuresteni faptul ca
sunt ingamfati.

d) Valori autentice actuale si trecute ale comunitatii locale

Printre valorile autentice actuale ale comunitatii mentionate de respondenti
se numard credinta, hirnicia, comunicarea, simplitatea, bunitatea, creativitatea,
ospitalitatea, respectul etc. Cei mai multi dintre respondenti au declarat cd traditiile
si obiceiurile reprezintd, din pacate, valori autentice pierdute de catre comunitate.

Valori autentice caracteristice Valori autentice pierdute ale

comunitatii Pondere comunitatii Pondere
Credinta 18,6% Traditii si obiceiuri 27,9%
Harnicia 9,3% Stabilitatea 8,5%
Comunicarea 7% Portul popular 6,4%
Simplitatea 7% Gastronomia 4,3%
Bunatatea 4,7% Loialitatea 4,3%
Creativitatea 4,7% Sinceritatea 4,3%
Ospitalitatea 4,7% Turismul 4,3%
Respectul 4,7% Unitatea 4,3%
Saritori 4,7% Buna-cuviinta 2,1%
Sinceritatea 4,7% Bunul simt 2,1%
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Valori autentice caracteristice

Valori autentice pierdute ale

comunitatii Pondere comunitatii Pondere
Credinta 18,6% Traditii si obiceiuri 27,9%
Ambitia 2,3% Caracterul 2,1%
Bunele maniere 2,3% Credinta 2,1%
Curajul 2,3% Devotamentul pentru acest oras 2,1%
Curiozitatea 23% E);urinta de a face bine, nu doar 21%
Deschisi 2,3% Dorinta de munca 2,1%
Identitatea romaneascd 2,3% Educatia 2,1%
Tndrszneala 23% Expozitii de obiecte de qrté, de ' 21%
costume populare specifice zonei
Niciuna 2,3% Grija fatd de mediul inconjurator 2,1%
Onestitatea 2,3% Harnicia 2,1%
Plromovarela'binelui, adevarului 23% Initiativa 21%
si a educatiei '
Receptivi la nou 2,3% Mandria 2,1%
Speranta 2,3% Onestitatea 2,1%
Valorile morale adevarate 2,3% Respectul 2,1%
Seriozitatea 2,1%
Ziua Recoltei 2,1%
TOTAL 100% TOTAL 100%

Tab. 24. Valori autentice (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 24. Authentic values (Data source: personal processing)

In tabelul 25 se observa faptul ci 11,6% dintre respondenti sunt de sex feminin

si considerd ca o valoare autenticd actuald a localnicului este reprezentata de
credinta. Cu o pondere de 9,3% se claseaza persoanele participante la studiu de sex
feminin care apreciazd hirnicia drept o valoare autentica actuala pentru concitadin.

Proportia inregistratd de subiectii intervievati de sex masculin care apreciazd

credinta ca fiind o valoare autenticd actuald a localnicului este de 7%.

Valori autentice caracteristice comunitatii

Sexul respondentului

Masculin Feminin
Ambitia - 2.3%
Bunatatea - 4,7%
Bunele maniere - 2,3%
Comunicarea - 7%
Creativitatea 4,7% _
Credinta 7% 11,6%
Curajul - 2.3%
Curiozitatea - 2.3%
Deschisi - 2,3%
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Valori autentice caracteristice comunitatii

Sexul respondentului

Masculin Feminin

Harnicia -- 9,3%
|dentitatea romaneasca - 2,3%
Indrazneala 2,3% --
Niciuna -- 2,3%
Onestitatea -- 2,3%
Ospitalitatea 2,3% 2,3%
Promovarea binelui, adevarului si a educatiei - 2,3%
Receptivi la nou 2,3% -
Respectul -- 4,7%
Saritori 2,3% 7%
Simplitatea -- 2,3%
Sinceritatea -

Speranta 2,3% 4,7%

Valorile morale adevarate

Tab. 25. Valori autentice in functie de apartenenta la sex a respondentului

(Sursa datelor: prelucrdri proprii)

Tabl. 25. Authentic values according on the gender of the respondent

(Data source: personal processing)

Potrivit datelor obtinute pe baza procesului de chestionare si evidentiate in

tabelul 26 se constatd faptul cd 18,6% dintre respondenti au vérsta cuprinsa in

intervalul 30-64 ani si considera cd o valoare autenticé a localnicului din generatia

actuald este reprezentatd de credinti. Se observa faptul cd proportia participantilor

la studiu care au varsta cuprinsa intre 30-64 ani si sunt de parere ca hdrnicia

reprezintd o valoare autenticd actuald a localnicului este de 9,3%. Ponderea

subiectilor intervievati care au varsta cuprinsé intre 30-64 ani si au afirmat ci o

valoare autentica actuald a comunitatii este comunicarea inregistreazi o pondere de

7% din total. Tot cu o pondere de 7% se claseazi si persoanele chestionate cu varsta

cuprinsa in intervalul 30-64 ani care au afirmat in cadrul procesului de intervievare

cd simplitatea reprezintd o caracteristici autentica actuala a membrilor comunitatii.

Valori autentice caracteristice comunitatii

Vérsta respondentului

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Ambitia -- 2,3% -
Bunatatea -- 2,3% 2,3%
Bunele maniere -- 2,3% --
Comunicarea -- 7% --
Creativitatea -- 4,7% --
Credinta -- 18,6% --
Curajul -- 2,3% --
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Valori autentice caracteristice comunitatii

Varsta respondentului

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Curiozitatea -- 2,3% -
Deschisi -- 2.3% -
Harnicia - 9.3% --
Identitatea roméaneasca -- 2,3% --
ndrazneala - 2,3% -
Niciuna 2,3% --
Onestitatea - 2,3% -
Ospitalitatea -- 4,7% --
Promovarea binelui, adevarului si a educatiei -- 2,3% --
Receptivi la nou - 2,3% --
Respectul 2,3% 2,3% --
Saritori - 4,7% -
Simplitatea -- 7% --
Sinceritatea 2,3% -- 2,3%
Speranta -- 2,3% --
Valorile morale adevarate - 2,3% --

Tab. 26. Valori autentice in functie de vérsta respondentului

(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 26. Authentic values according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Potrivit anexei 10, ponderea persoanelor participante la studiu care au absolvit

studiile universitare si considerd credinta drept o valoare autenticd actuald ce

caracterizeaza pe membrii comunitatii locale reprezintd 9,3% din total.

In tabelul 27 se remarci faptul ci ponderea respondentilor de sex feminin

care considerd ci traditiile si obiceiurile reprezinta valori autentice pierdute

pentru comunitatea locala este de 27,7%. Proportia inregistratd de subiectii de

sex feminin care sunt de parere cd portul popular nu mai este o valoare autenticd

pentru individul ce face parte din comunitate este de 6,4%. Cu o pondere de 4,3%

se claseaza subiectii participanti in cadrul studiului de sex masculin care au afirmat

cd o valoare autenticd a comunitétii, dar care s-a pierdut, este reprezentatd de

stabilitate.

Valori autentice pierdute

Sexul respondentului

Masculin Feminin
Buna-cuviintd -- 2,1%
Bunul simt -- 2,1%
Caracterul 2,1% --
Credinta - 2,1%
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Valori autentice pierdute

Sexul respondentului

Masculin Feminin

Devotamentul pentru acest oras - 2,1%
Dorinta de a face bine, nu doar rau -- 2,1%
Dorinta de munca -- 2,1%
Educatia -- 2,1%
Expo_zi;ii de ob_iecte de artd, de costume populare . 21%
specifice zonei '
Gastronomia -- 4,3%
Grija fatd de mediul nconjurdtor -- 2,1%
Harnicia 2,1% --
Initiativa - 2,1%
Loialitatea 2,1% 2,1%
Mandria 2,1% -
Onestitatea -- 2,1%
Portul popular -- 6,4%
Respectul -- 2,1%
Seriozitatea - 2,1%
Sinceritatea 2,1% 2.1%
Stabilitatea 4,3% 4,3%
Traditii si obiceiuri -- 27,7%
Turismul -- 4,3%
Unitatea 2,1% 2,1%
Ziua Recoltei -- 2,1%

Tab. 27. Valori autentice in functie de apartenenta la sex respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)

Tabl. 27. Authentic values according on the gender of the respondent
(Data source: personal processing)

Ponderea acumulata de respondentii cu varsta cuprinsa in intervalul 30-64 ani care

considera cé traditiile si obiceiurile reprezinta valori autentice pierdute ale comunittii

locale reprezintd 19,1% din total. Cu o pondere de 8,5% se claseazd respondentii

cu varsta cuprinsd in intervalul 0-29 ani care au afirmat in cadrul procesului de

intervievare ca printre valorile autentice pierdute ale comunitatii locale se numara

traditiile si obiceiurile. Cu o pondere de doar 2,1% din totalul respondentilor se

claseazd persoanele participante in cadrul procesului de chestionare care au varsta

peste 65 ani care au declarat ca o valoare autenticd care a caracterizat comunitatea

locala, dar s-a pierdut, este reprezentatd de grija fatd de mediul inconjurétor.
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Valori autentice pierdute

Varsta respondentului

0-29 ani 30-64 ani 65-X ani

Buna-cuviinta -- 2,1% -
Bunul simt -- 21% -
Caracterul -- 2,1% --
Credinta -- 2,1% --
Devotamentul pentru acest oras 2,1% -- --
Dorinta de a face bine, nu doar rau 2,1% -- --
Dorinta de munca - 2,1% --
Educatia 2,1% -- --
Equzi;ii de obiecte de arta, de costume populare B 21% B
specifice zonei '

Gastronomia - 4,3% -
Grija fatd de mediul inconjurator - -- 2,1%
Harnicia -- 2,1% --
Initiativa -- 2,1% --
Loialitatea -- 4,3% --
Mandria -- 2,1% --
Onestitatea -- 2,1% --
Portul popular -- 6,4% --
Respectul 2,1% -- -
Seriozitatea -- 2,1% --
Sinceritatea - 4,3% -
Stabilitatea -- 8,5% --
Traditii si obiceiuri 8,5% 19,1% --
Turismul 2,1% 2,1% --
Unitatea -- 4,3% --
Ziua Recoltei - 2.1% -

Tab. 28. Valori autentice in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 28. Authentic values according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Pe baza datelor prezentate in anexa 11 se constatd faptul ca 12,8% reprezinta
ponderea inregistrata de persoanele chestionate care au absolvit studiile liceale si
considera cd printre valorile autentice care au caracterizat comunitatea locala, insa

s-au pierdut, se regasesc traditiile si obiceiurile.

e) Forme de capital regionale specifice

Potrivit datelor prezentate in tabelul 29 se poate afirma ci cei mai multi dintre
respondenti au afirmat despre bucuresteni ci sunt mai bogati (96,3%), ca au mai
multd influenta politica (66,7%) si ca se bucurd de mai mult respect (29,6%), despre
moldoveni cd sunt cei mai sdraci (70,4%) si cd isi respectd cel mai bine traditiile

(92,6%), iar despre munteni ca se ajuta cel mai mult intre ei (33,3%).
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Aumaimulta  Se bucura T§i respecta Se ajuta cel

T masian s demamul celmaibine malml
Buzoienii - 29,6% 3,7% 7,4% 3,7% 22,2%
Moldovenii -- 70,4% 18,5% 11,1% 92,6% 37%
Muntenii 11,1% 25,9% 3,7% 22,2% 14,8% 33,3%
Bucurestenii 96,3% -- 66,7% 29,6% -- --
NS -- 3,7% -- 11,1% - 7,6%

Tab. 29. Dintre urmdtoarele grupuri, in general vorbind, care...
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tab. 29. Of the following groups, generally speaking, who ...
(Data source: personal processing)

Peste 70% dintre respondenti sunt de sex feminin si considera ca bucurestenii

sunt mai bogati.

Sexul respondentului

Sunt mai bogati:

bucurestenii Masculin Feminin
Da 22,2% 74,1%
Nu --- 3,7%
Total 22,2% 77,8%

Tab. 30. Sunt mai bogati: bucurestenii - in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)

Tabl. 30. They are richer: Bucharest people - according on the gender of the respondent
(Data source: personal processing)

Cu o pondere de 77,8% se situeaza respondentii cu varsta cuprinsa intre 30-64

ani care considera ca bucurestenii sunt mai bogati.

Varsta respondentului

Sunt mai bogati:
bucurestenii 0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Da 14,8% 77.8% 37%
Nu 37% -
Total 14,8% 81,5% 3,7%

Tab. 31. Sunt mai bogati: bucurestenii - in functie de varsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 31. They are richer: Bucharest people - according on the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Proportia inregistrata de respondentii care au absolvit studiile universitare si

considera cd bucurestenii sunt mai bogati este de 44,5%.
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Sunt mai Ultimul nivel de studii absolvit
bogati: _ . Scoal Studi Studi
bucurestenii 10 clase Liceu postliceal3 universitare  postuniversitare
Da 7.4% 14,8% 14,8% 44,5% 14,8%
Nu 3.7%
Total 7,4% 14,8% 14,8% 48,2% 14,8%

Tab. 32. Sunt mai bogati: bucurestenii - in functie de ultimul nivel de studii absolvit
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 32. They are richer: Bucharest people - according to the last level of studies graduated
(Data source: personal processing)

Peste jumatate dintre respondenti sunt de sex feminin si considerd cd moldovenii
sunt cei mai saraci (59,3%).

Sunt cei mai saraci: Sexul respondentului
moldovenii Masculin Feminin
Da 11,1% 59,3%
Nu 11,1% 18,5%
Total 22,2% 77,8%

Tab. 33. Sunt cei mai sdraci: moldovenii - in functie de apartenenta la sex a respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 33. They are the poorest: Moldovans - according to the respondent’s gender
(Data source: personal processing)

Cu o pondere de 59,3% se claseaza respondentii cu varsta cuprinsi intre 30-64
ani care sunt de opinie ca moldovenii sunt cei mai saraci.

Sunt cei mai siraci: Varsta respondentului
moldovenii 0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Da 11,1% 59,3% --
Nu 3,7% 22,2% 3,7%
Total 14,8% 81,5% 3,7%

Tab. 34. Sunt cei mai sdraci: moldovenii - in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 34. They are the poorest: Moldovans - according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Ponderea acumulatd de persoanele intervievate care au finalizat studiile
universitare si considera ca moldovenii sunt cei mai saraci este de 37,1% din total.
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Ultimul nivel de studii absolvit

Sunt cei mai
saraci: ; Scoald Studii Studii
moldovenii 10 clase Liceu postliceald universitare  postuniversitare
Da 7.4% 7,6% 3.7% 37.1% 14,8%
Nu 7,4% 11,1% 11,1% --
Total 7,4% 14,8% 14,8% 48,2% 14,8%

Tab. 35. Sunt cei mai saraci: moldovenii - in functie de ultimul nivel de studii absolvit
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 35. They are the poorest: Moldovans - according to the last level of education graduated
(Data source: personal processing)

Peste jumatate dntre subiecti sunt de sex feminin si au afirmat cd bucurestenii

au mai multd influentd politica (55,6%).

Sexul respondentului

Au mai multd influenta politica:

bucurestenii Masculin Feminin
Da 11,1% 55,6%
Nu 11,1% 22,2%
Total 22,2% 77,8%

Tab. 36. Au mai multi influentd politicd: bucurestenii - in functie de sexul respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 36. They have more political influence: Bucharest people - according on the gender of
the respondent (Data source: personal processing)

Aproximativ 60% dintre respondenti au varsta cuprinsa intre 30-64 ani si sunt

de opinie cd bucurestenii au mai multd influenta politica.

Varsta respondentului

Au mai multd influenta politica:
bucurestenii 0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Da 7,4% 59,3% -
Nu 7,4% 22,2% 3,7%
Total 14,8% 81,5% 3,7%

Tab. 37. Au mai multa influenti politicd: bucurestenii - in functie de varsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 37. They have more political influence: Bucharest people - according on the age of the
respondent (Data source: personal processing)

Cu un procent de 33,3% se claseazd subiectii care au absolvit studiile universitare

si sunt de pérere cd bucurestenii au mai multd influenta politica.
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Ultimul nivel de studii absolvit

Au mai mglté
';f,‘;,‘;f;‘ga 10 clase Liceu Scoals Studii Studii
bucurestenii postliceald universitare  postuniversitare
Da 37% 11,1% 37% 33,3% 14,8%
Nu 37% 37% 11,1% 14,8% -
Total 7,4% 14,8% 14,8% 48,2% 14,8%

Tab. 38. Au mai multd influentd politicd: bucurestenii - in functie de nivelul de studii absolvit
(Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 38. They have more political influence: Bucharest people - according on the level of
education they graduated (Data source: personal processing)

Ponderea persoanelor de sex feminin care considerd ca bucurestenii se bucura

de mai mult respect este de 18,5%.

Sexul respondentului

Se bucura de mai mult respect:

bucurestenii Masculin Feminin
Da 11,1% 18,5%
Nu 11,1% 59,3%
Total 22,2% 77,8%

Tab. 39. Se bucurd de mai mult respect: bucurestenii - in functie de sexul respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 39. More respect enjoyed: Bucharest people - according on the gender of the respondent
(Data source: personal processing)

Proportia inregistrata de respondentii cu vérsta cuprinsa in intervalul 30-64 ani
care cred cd bucurestenii se bucurd de mai mult respect este de 22,2%.

Varsta respondentului

Se bucura de mai mult respect:
bucurestenii 0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Da 3,7% 22,2% 3,7%
Nu 11,1% 59,3% -
Total 14,8% 81,5% 3,7%

Tab. 40. Se bucurd de mai mult respect: bucurestenii - in functie de vérsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)

Tabl. 40. More respect enjoyed: Bucharest people - according on the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Cu o pondere de 22,2% se claseaza persoanele intervievate care au absolvit
studiile universitare si cred despre bucuresteni cé se bucura de cel mai mult respect.
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Se bucurd Ultimul nivel de studii absolvit
der;"s:'e'c'}:‘“ 10 clase Liceu Scoals Studii Studii
bucurestenii postliceala universitare  postuniversitare
Da -- 3,7% 3,7% 22,2% --
Nu 7,4% 11,1% 11,1% 26% 14,8%
Total 7,4% 14,8% 14,8% 48,2% 14,8%

Tab. 41. Se bucuré de mai mult respect: bucurestenii - in functie de ultimul nivel de studii
absolvit (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 41. More respect enjoyed: Bucharest people- according to the last level of education he
graduated (Data source: personal processing)

Peste 70% dintre subiectii chestionati sunt de sex feminin si au afirmat despre
moldoveni ca isi respectd cel mai bine traditiile.

Isi respecta cel mai bine traditiile: Sexul respondentului
moldovenii Masculin Feminin
Da 22,2% 70,3%
Nu -- 7,6%
Total 22,2% 60,7%

Tab. 42. Tsi respecta cel mai bine traditiile: moldovenii - in functie de sexul respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 42. Best respect on their traditions: Moldovans - according to the gender of the
respondent (Data source: personal processing)

Cu un procent de 74,1% se remarca respondentii cu vérsta intre 30-64 ani care
au afirmat despre moloveni cd isi respecta cel mai bine traditiile.

Isi respecta cel mai bine traditiile: Varsta respondentului
moldovenii 0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Da 14,8% 74,1% 3,7%
Nu -~ 7,4% -
Total 14,8% 81,5% 3,7%

Tab. 43. Tsi respectd cel mai bine traditiile: moldovenii - in functie de virsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 43. Best respect on their traditions: Moldovans - according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Aproximativ jumaitate dintre respondenti au absolvit studiile universitare si
considera cd moldovenii isi respecta cel mai bine traditiile.
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Isi respecta Ultimul nivel de studii absolvit
C?L:i?tlii?:e 10 clase Liceu Scoala Studii Studii
moldovenii postliceald universitare  postuniversitare
Da 7.4% 14,8% 7.4% 48,2% 14,8%
Nu - 7,4% - -
Total 7.4% 14,8% 14,8% 48,2% 14,8%

Tab. 44. Tsi respecta cel mai bine traditiile: moldovenii - in functie de nivelul de studii absolvit
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
Tabl. 44. Best respect on their traditions: Moldovans - according on the level of education
they graduated (Data source: personal processing)

Proportia acumulatd de persoanele chestionate de sex feminin care considera
despre moldoveni ca se ajuta cel mai mult intre ei este de 33,3%.

Se ajuta cel mai mult Tntre ei: Sexul respondentului
moldovenii Masculin Feminin
Da 3,7% 33,3%
Nu 18,5% 44,0%
Total 22,2% 77,8%

Tab. 45. Se ajutd cel mai mult intre ei: moldovenii - in functie de apartenenta la sex a
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 45. Most helpful among them: Moldovans - according on the gender of the respondent
(Data source: personal processing)

Proportia acumulatd de respondentii cu vérsta intre 0-29 ani care au afirmat
despre moldoveni ca se ajutd cel mai mult intre ei reprezinta 14,8% din total.

Se ajuta cel mai mult ntre ei: Vérsta respondentului
moldovenii 0-29 ani 30-64 ani 65-X ani
Da 14,8% 22.2% -
Nu -- 59,3% 37%
Total 14,8% 81,5% 3,7%

Tab. 46. Se ajutd cel mai mult intre ei: moldovenii - in functie de varsta respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)

Tabl. 46. Most helpful among them: Moldovans - according to the age of the respondent
(Data source: personal processing)

Ponderea inregistratd de respondentii cu studii liceale care au afirmat ca
moldovenii cd se ajutd cel mai mult intre ei este de 14,8%.
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Se ajuta cel mai Ultimul nivel de studii absolvit
mult Tntre ei: . Scoala Studii Studii
moldovenii 10 clase Liceu postliceala universitare  postuniversitare
Da 7.4% 14,8% -- 7.4% 7.4%
Nu -- -- 14,8% 40,8% 7.6%
Total 7,4% 14,8% 14,8% 48,2% 14,8%

Tab. 47. Se ajuté cel mai mult intre ei: moldovenii - in functie de ultimul nivel de studii
absolvit (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
Tabl. 47. Most helpful among them: Moldovans - according to the last level of education
(Data source: personal processing)

4. Concluzii generale

In materie de traditii, Drigaica ocupd primul loc pentru toate categoriile de
respondenti. In functie de nivelul de pregitire al acestora, pentru categoria de
populatie cu studii superioare apare in preferinte si Sirata Monteoru (in calitate
de patrimoniu definitoriu al zonei Buzau) alaturi de targurile de creatii populare.
Respondentii cu studii medii pun accentul pe céintecele si dansurile populare,
respectiv serbdrile cAmpenesti. Aceste aspecte pot fi privite ca indicatori de initiere
si sustenabilitate a economiei sociale locale (Fedor 2016a, Fedor 2016b).

Raportandu-ne la valorile caracteristice locuitorilor comunitétii din Buzdu,
remarcam, printre multe altele, credinta, comunicarea, harnicia, ospitalitatea si
simplitatea, valori evidentiate in special de respondentii cu studii superioare.
Acestia regreta disparitia unor valori reprezentate de portul popular, diverse traditii
si obiceiuri (nespecificate dar ramase in mentalul colectiv), precum si, aspect
interesant, ,loialitatea”.

La capitolul autoperceptie - imagine pozitivd, locuitorii comunitatii cu nivel
de instructie mediu pun accentul pe ,inteligentd”, iar cei cu studii superioare pe
~deschidere” si ,,seriozitate”. In ceea ce priveste imaginea negativi auto-perceputi,
este evidentiatd ,lenea’, insd doar de citre segmentul de populatie cu studii
superioare.

Cele mai mari scoruri privind caracteristicile apreciate la moldoveni provin de
la respondentii cu studii superioare, care pun accentul pe ,preparatele culinare”,
»ospitalitatea” si ,,frumusetea” acestora, prin raportare la respondentii cu studii
medii care apreciazd ,originalitatea” lor. La polul opus, respondentii cu nivel de
instructie ridicat nu apreciaza ,,arhaismele” si viteza de reactie, iar cei cu nivel mediu
»heglijenta”. Referitor la munteni, respondentii cu studii superioare scot in evidentd
»hdrnicia” si ,,calmul’, iar, in contrapondere, evidentiaza ,,egoismul’, ,fatdrnicia” si
aroganta lor. Bucurestenii sunt perceputi ca fiind ,,informati” si ,descurcéreti’, insa
dau dovada de multd ,,ingdmfare”. Aceste aspecte sunt evidentiate, cu precddere,
de segmentul de populatie al municipiului Buzau cu nivel de instructie ridicat.
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Din analiza calitativd observam cé locuitorii municipiului si ai zonei Buzdu au
imprumutat o serie de trasdturi de la comunitétile invecinate, accentul fiind pus pe
trasdturile pozitive.

Reprezentdrile membrilor comunitatii contureaza o identitate caracterizat,
in primul rdnd, prin hirnicie §i ospitalitate, calititi de provenientd declaratd
predominant rurald. Inclusiv traditiile prezentate de subiecti au legaturd, in
mare masurd, cu componenta rurald prezentd in mentalul colectiv. In acest sens,
comunitatea locald poate dispune de un capital social relativ puternic (Fedor 2019).
Este recunoscut aportul locuitorilor din regiunile invecinate (Moldova si Muntenia)
pentru contributiile aduse o data cu stabilirea in zona Buzdului, trasatura de amestec
si deschidere culturala fiind definitorie pentru comunitatea locald. Acest aspect
este, in opinia noastra, cel mai important in definirea specificului local intélnit la
membrii comunitatii buzoiene.

Corelate cu pozitia geograficd (de intersectie de drumuri intre regiuni),
caracteristicile populatiei (ospitalitate, sociabilitate, cildura, deschidere, absorbtie
si sintezd a diverselor influente), asa cum rezulta din studiul nostru, ne conduc
inerent catre concluzia cd una dintre cele mai importante trasituri ale comunitatii
locale o constituie deschiderea, localnicii considerdnd Buzaul ca fiind un oras
deschis.

Caracteristicile populatiei (relevate de studiu si prezentate mai sus) sunt privite
de citrelocuitorii (din toate clasele de vérstd si nivelurile de instructie) municipiului,
in egald masurd, si in termeni de valori. Conform rezultatelor, acestora li se
adaugd un alt set de valori intrinseci care cuprind ambitia, optimismul, speranta,
receptivitatea la nou si dorinta de a promova binele, adevirul si educatia. De aici
rezultd o alta trdsaturd importanta a comunitatii locale, trdsaturd care sugereazd nu
doar un orizont de asteptare, ci si ideea ca viitorul poate fi construit si cd el apartine
membrilor comunitatii.
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Ultimul nivel de studii absolvit
Scoald Studii Studii

Traditii specifice localitatii Buzau 10

clase Liceu postliceala universitare postuniversitare
Calendarul de ceapa 1,7%
Caloianul 1,7% 1,7%
Cantece si dansuri populare 3,4% 1,7%
Covrigii de Buzau 1,7% 5,2% 1,7%
Dragaica 1,7% 5,2% 17,2% 1,7%
Festivalul carnatilor de Plescoi 1,7% 5,2% 1.7%
Festivalul de la Plaiul Nucului 1,7%
Gradindritul 1,7%
Gradinile de zarzavat 1,7%
Muzeul Chihlimbarului Colti 1.7%
Obiceiuri de nunta 1,7%
Paparuda 1,7%
Parcul Marghiloman (castel) 1,7%
Petitul 1,7%
Sdrata Monteoru 5,2%
Sarbatoarea florii de salcdm 1,7%
Sarbatoarea vinului 1,7%
Serbarile cAmpenesti 3,4% 1,7% 1,7% 1,7%
Targ creatii populare 5,2%
Targ, traditii si obiceiuri de Crdciun 1.7%
Terapia cu zer de Varlaam 1,7%
Toamna buzoiana 1,7%
Ziua Recoltei 1,7% 1,7% 1,7%

Anexa 1. Traditii specifice localitatii Buzau in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdiri proprii)
App. 1. Buzau locality specific traditions according to the last level of education graduated
from the respondent (Data source: personal processing)
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Ultimul nivel de studii absolvit

Ce apreciati mai mult la buzoieni? 10 Scoal3 Studii Studii

clase Liceu postliceala universitare postuniversitare
Bucuria de a tréi 4,2%
Caldura sufleteasca 4,2% 4,2%
Corectitudinea 4,2%
Creativitatea 4,2%
Deschisi 8,3% 4,2%
Devotamentul pentru actiunile lor 4.2%
Inteligenta 8,3% 4,2%
Onestitatea 4,2%
Ospitalieri 4,2% 4,2% 4,2%
Prietenosi 4,2% 4,2%
Respectuosi 4.2%
Seriozitate 8,3%
Stilul direct 4,2%
Veselia 4,2%
Vrednicia 4,2%

Anexa 2. Opinia despre buzoieni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
App. 2. Opinion on the Buzoians according to the last level of education of the respondent
(Data source: personal processing)

Ultimul nivel de studii absolvit

Ce nu apreciati la buzoieni? 10 . Scoala Studii Studii
clase Liceu postliceald universitare postuniversitare
Ca sunt increzuti 6,7%
Coruptia 6,7%
Egoismul 6,7%
Fac risipa 6,7%
Invidia 6,7%
Lenea 20%
Lipsa culturii la multi 6,7%
Lipsa de cuvant 6,7%
Nesiguranta 6,7%
Nesinceritatea 6,7%
Schimbadtori 6,7%
Sunt respingatori 6,7%
Tupeul 6,7%

Anexa 3. Opinia despre buzoieni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
App. 3. Opinion on the Buzoians according to the last level of education of the respondent
(Data source: personal processing)
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Ce apreciati mai mult la Ultimul nivel de studii absolvit
moldoveni? 10 Liceu Scoala Studii Studii
clase postliceala universitare postuniversitare
Amabili 4,2%
Credinta 4,2% 4,2%
Curajul 4,2%
Frumusetea 8,3%
Istetimea 4,2%
Originalitatea 8,3%
Ospitalieri 4,2% 8,3%
Plimbareti 4,2%
Precizia 4,2%
Preparatele culinare 4,2% 12,5%
Traditiile, obiceiurile 4.2% 4.2%
Traditionali 4,2% 4,2%
Trasaturile sufletesti 8,4%

Anexa 4: Opinia despre moldoveni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)

App. 4: Opinion about Moldovans according to the last level of graduate education of the
respondent (Data source: personal processing)

Ultimul nivel de studii absolvit

Ce nu apreciati la moldoveni? 10 Liceu Scoals Studii Studii
clase postliceala universitare postuniversitare
Aprigi la manie 7,7%
Arhaismele 15,4%
Aroganta 7,7%
Consumd alcool 7,7%
Dialectul 7,7%
Inc3patanarea 7,7%
Naivitatea 15,4%
Neglijenta 15,4%
Prea nceti 15,4%

Anexa 5: Opinia despre moldoveni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)

App. 5: Opinion on Moldovans according to the last level of graduate education of the
respondent (Data source: personal processing)
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Ultimul nivel de studii absolvit

Ce apreciati mai mult la munteni? 10 Liceu Scoalsd Studii Studii
clase postliceala universitare postuniversitare

Buna-cuviintd 4,8%

Bunatatea 4,8%

Bunul simt 4,8%

Ca vorbesc corect romaneste 9.5%

Calmi 9,5%

Caracterul 4,8%

Deschisi 4,8%

Harnicia 4,8% 19%

Ingeniosi 4,8%

Onestitatea 4,8% 4,8%

Placuti 9.5%

Rezistenta 4,8%

Saritori 4,8%

Anexa 6: Opinia despre munteni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
App. 6: Opinion about the Muntenians according to the last level of graduate education of the
respondent (Data source: personal processing)

Ultimul nivel de studii absolvit

Ce nu apreciati la munteni? 1 Liceu Scoald § ‘Studii Studii
clase postliceala universitare postuniversitare
Barfa 12,5%
Comunicarea 12,5%
Duplicitatea 12,5%
Egoismul 12,5%
Fatarnicia 12,5%
Lenea 12,5%
Plini de ei 12,5%
Smecheria 12,5%

Anexa 7: Opinia despre munteni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
App. 7: Opinion about the Muntenians according to the last level of graduate education of the
respondent (Data source: personal processing)
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Ultimul nivel de studii absolvit

Ce apreciati mai mult la

bucuresteni? cl1age Liceu poi(t:l‘i)?é:lé unieétrlgiltlare postu?\ti\l‘/l::;itare
Adaptabilitatea 4,5% 4,5% 4,5%
Agitati 4,5%
Ca sunt pragmatici 4,5%
Curajosi 4,5%
Curajul 4,5% 4,5%
Descurcareti 4,5% 9.1%
Independenta 4,5%
Informati 4,5% 22,7%
Omenosi 4,5%
Respectul 4,5%
Rezistenta 4,5%
Stilul direct 4,5%

Anexa 8: Opinia despre bucuresteni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdiri proprii)
App. 8: Opinion about Bucharest people according to the last level of graduate education of
the respondent (Data source: personal processing)

Ultimul nivel de studii absolvit

Ce apreciati mai mult la

bucuresteni? cllage Liceu poi(t:l‘i,?:;lé uni?él:giltlare postu?lti\l:gll'lsitare
Adaptabilitatea 4,5% 4,5% 4,5%
Agitati 4,5%
Ca sunt pragmatici 4,5%
Curajosi 4,5%
Curajul 4,5% 4,5%
Descurcareti 4,5% 9.1%
Independenta 4,5%
Informati 4,5% 22,7%
Omenosi 4,5%
Respectul 4,5%
Rezistenta 4,5%
Stilul direct 4,5%

Anexa 9: Opinia despre bucuresteni in functie de ultimul nivel de studii absolvit al
respondentului (Sursa datelor: prelucrdri proprii)
App. 9: Opinion about Bucharest people according to the last level of graduate education of
the respondent (Data source: personal processing)
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Ultimul nivel de studii absolvit

Valori autentice caracteristice

buzoianului 10 Liceu Scoald Studii Studii
clase postliceala universitare postuniversitare
Ambitia 2,3%
Bundtatea 2,3%
Bunele maniere 2,3%
Comunicarea 2,3% 7%
Creativitatea 2,3%
Credinta 2,3% 9.3%
Curajul 2,3% 2,3% 7%
Curiozitatea 2,3%
Deschisi 2,3%
Harnicia 9,3%
Identitatea romaneasca 2,3%
indrazneala 2,3%
Niciuna
Onestitatea 2,3% 2,3%
Ospitalitatea 4,7%
Promovarea binelui, adevarului si
a educatiei
Receptivi la nou 2,3%
Respectul 2,3% 2,3%
Saritori 2,3% 2,3%
Simplitatea 2,3% 4,7%
Sinceritatea 2,3%
Speranta 2,3%

Valorile morale adevarate

Anexa 10: Valori autentice in functie de ultimul nivel de studii absolvit al respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
App. 10: Authentic values according to the last level of education of the respondent
(Data source: personal processing)
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. . . . Ultimul nivel de studii absolvit
Valori autentice ale buzoianului " " "
pierdute 10 Liceu Scoala Studii Studii

clase postliceala universitare postuniversitare
Buna-cuviintd 2,1%
Bunul simt 2,1%
Caracterul 2,1%
Credinta 2,1%
Devotamentul pentru acest oras 2,1%
Dorinta de a face bine, nu doar rau 2,1%
Dorinta de munca 2,1%
Educatia 2,1%
Expozitii de obiecte de artd, de 0
costume populare specifice zonei 21%
Gastronomia 4,3%
Grija fatd de mediul nconjurdtor 2.1%
Harnicia 2,1%
Initiativa 2,1%
Loialitatea 4,3%
Mandria 2.1%
Onestitatea 2,1%
Portul popular 6,4%
Respectul 2,1%
Seriozitatea 2,1%
Sinceritatea 4,2%
Stabilitatea 4,3% 4,3%
Traditii si obiceiuri 21%  12,8% 6,4% 6,4%
Turismul 2,1% 2,1%
Unitatea 2,1% 2,1%
Ziua Recoltei 2,1%

Anexa 11: Valori autentice in functie de ultimul nivel de studii absolvit al respondentului
(Sursa datelor: prelucrari proprii)
App. 11: Authentic values according to the last level of education of the respondent
(Data source: personal processing)
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