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Artă orientală în magazinele bucureştene 
din prima jumătate a secolului al XX-lea

Dr. Mihaela Varga1

Abstract: Oriental art in Bucharest stores in the first half of the twentieth 
century. In order to get information about this theme, I consulted press publicity 
and announcements of the period, statistical data about imports, documents 
about commercial activity, diaries, even literary fragments, etc. It was completed 
with information about the clientele and with information about the imports that 
provide the merchandise for these stores. So every period – the beginnings in the 
XIX century, the 1900-1914’ period and the period between the wars – is structured 
on these three issues: the clientele, the stores and the imports.

The Exhibition of the Society of the Friends of Arts, opened on 1 January 
1873, was the most important action of 19th-century art collectors. Oriental and 
extreme-oriental art objects were exhibited also. Bucharest, with a population of 
approximately 300,000 at the end of the 19th century, had at least three stores in 
which Japanese art could be purchased. Explaining in a more suggestive manner 
the statistical data before World War I, we could say that the Romanians of that 
period spent more and more to get their homes adorned with much more Turkish 
rugs, taking care that they are the finest.

If we try to make an interior according to the statistical data on imports, it 
would look as follows: a lot of Austrian-Hungarian and German sculpted furniture, 
Turkish carpets, Italian sculpture, some French glass objects, German pendulums, 
German, Austro-Hungarian and rarely, French silverware.

The year 1914 led to the immediate collapse of artistic imports, ending 
dramatically this flourishing period.

After the war, the tastes have changed and, especially, they have been simplified, 
perhaps due to the generalized poverty in Europe and the inflation that has 
empoverished all the European countries.

A culture of dwelling, especially in Bucharest, is developed, focusing on two 
directions: a modernist one and a more eclectic one, warmed by Romanian and 
Oriental textiles, small pieces of oriental furniture and a lot of Romanian painting. 
The second, most eclectic tendency, by the rather large number of objects it needed 
in order to create that atmosphere of both Romanian and cosmopolitanism, 
determined a significant demand to be responded with a reasonable offer.

It was only after 1989 that stores specialized in decorative art, such as oriental 
carpets or decorative and handicraft artworks from Greece, India or China, 
reappeared in Bucharest.

Key words: oriental art, Bucharest stores, 19 century, 1900-1914’ period, period 
between the wars, clientele, imports, culture of dwelling.

Pentru a obţine informaţii despre această temă am consultat publicitatea din 
periodice, alte anunţuri, date statistice despre importuri, documente despre activitatea 
comercială, jurnale, chiar și fragmente literare ș.a. Existând puţină informaţie despre 
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subiect, am considerat că poate fi completată cu informaţii despre clientelă și despre 
importuri prin care se aprovizionau aceste magazine. Astfel, fiecare perioadă – 
începuturile în secolul al XIX-lea, perioada 1900-1914 și perioada interbelică – este 
structurată pe aceste trei aspecte: clientela, magazinele și importurile.

Clientela interesată de artă orientală în secolul al XIX-lea
La începutul secolului al XIX-lea, contele francez Lagarde remarca, după un sejur 

mai lung în Ţara Românească în vremea domnitorului Gheorghe Caragea (1812-1818), 
un amestec de viaţă orientală și occidentală ca specific al acestor locuri. Domnitorul l-a 
primit în plină atmosferă orientală, așezat sub un baldachin de catifea, brodat cu perle 
și aur, însă în faţa lui se afla un scaun destinat consulului Franţei Ledoux, în timp ce 
celorlalţi le erau rezervate obișnuitele sofale așezate de fiecare parte.1

Expoziţia Societăţii Amicilor Belelor Arte, deschisă la 1 ianuarie 1873 „în catul întâi 
al Otelului Herdan pe Bulevardul Elisabeta Doamna”, este cea mai importantă acţiune a 
colecţionarilor de artă din veacul al XIX-lea, însoţită și de un catalog, care ilustrează la 
rândul lui această tendinţă de a colecţiona obiecte atât din Orient, cât și din Occident. 

Familia domnitoare a participat și ea la expoziţie cu mai multe categorii ale artei 
decorative, în gustul epocii de a colecţiona de toate, de la artă decorativă europeană, la artă 
extrem-orientală. Patru vase și două vase cu opt laturi (cat. nr. 418, 419) erau din porţelan 
chinezesc și probabil tot din porţelan erau cele trei vase japoneze cu garnitură de bronz. O 
pereche vase și un elefant erau din bronz, fiind desemnate ca „lucrări chinezești vechi” (cat. 
nr. 416, 417). Orientale erau două perdele de mihrab, cusute cu fir pe atlas (cat. nr. 408, 409).

Obiecte de artă orientală și extrem-orientală găsim și la alţi colecţionari. De exemplu, 
Carol Popp de Szathmary figurează la poziţiile 372–373 cu un paravan chinezesc, 
sculptat pe lemn și pictat pe mătase, și o „mescioară” chinezească din lemn sculptat.

Comercianţi de artă orientală în Bucureşti
În 1866 începe a fi consemnată „Lista artiștilor, profesionaliștilor și comersanţilor 

brevetaţi de înălţimea Sa Domnitorul Carol I”.2 Era un mod de a stimula interesul 
pentru producţia artistică și comerţul cu artă, foarte uzitat în epocă de toate casele 
domnitoare, prin care se acorda titlul de furnizor al curţii princiare sau regale. 
În anul 1881, la 1/13 septembrie primește brevetul de furnizor al Curţii regale, 
Giovanni Torosian din Constanţa, comerciant de articole de lux orientale (poz. 
162), un nume care va deveni faimos în comerţul cu covoare orientale.

În 1885, Georg Hilmer fondează un magazin și un atelier,3 care în 1893, 
menţionând ca adresă Strada Câmpineanu, nr. 37, anunţa într-o reclamă: „Vase 
și diferite obiecte japoneze în porţelan, bronz, aramă, composiţiune, fildeș etc. etc.”.4

Bucureștiul, la o populaţie de aproximativ 300.000 de locuitori la sfârșitul 
secolului al XIX-lea, avea cel puţin trei magazine în care se putea achiziţiona 
artă japoneză: Magazinul Oriental al lui B. Djabourov, magazinul „La Mikado“ și 
magazinul lui Georg Hilmer. Magazinul Djabourov oferea și „costume japoneze 
autentice pentru doamne și domni” în sezonul balurilor.⁵

Importuri de artă orientală la sfârşitul secolului al XIX-lea 
Anuarul „Comerciul exterior al României în 1892”⁶ oferă câteva date despre 

importurile de artă orientală, mai ales despre covoare. Sunt menţionate la clasa 262 
„covoare de lână curată“, importându-se în total 6.924 kg – ceea ce ar însemna peste 
1.000 de covoare medii ca mărime. Pe primul loc apare la această categorie Turcia 
cu aproape două treimi din import (4.044 kilograme). 

Clientela la începutul secolului al XX-lea
Prin răscoli rea metodică a magazinelor de antichităţi, Maria Pillat, născută 
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Brătianu, a achiziţionat în timpul celor cinci ani cât a stat la Paris, pe lângă artă 
europeană și broderii de Buhara, o fântână persană, bronzuri extrem- orientale, 
gravuri japoneze, boluri persane și jaduri. Ele au decorat casa ei din București aflată 
pe strada Nicolae Iorga, nr. 8.⁷

Din câteva anunţuri mondene în presa vremii se poate observa preponderenţa 
artei decorative străine printre darurile primite la căsătorie de către unii tineri din 
protipendadă. La căsătoria tânărului locotenent P.P. Carp, fiul lui Petre Carp, cu 
Marie-Jeanne Suţu, aceștia au primit covoare de Smirna și Buhara, precum și un 
vas japonez vechi pentru esenţe, alături de sticlărie Baccarat, Lalique, Daum, o 
garnitură veche de biscuit de Sèvres ș.a.⁸ 

La căsătoria lui Vasile Miclescu cu Margareta Cesianu, aceștia primesc covoare 
persane și afgane, o lampă greacă de bronz, alături de figurine de Sèvres, vase  Gallé 
și Daum, porţelan de Copenhaga ș.a. În acest fel, „o cameră din casa soţilor N. 
Cesianu a fost transformată în muzeu”, comentează cronicarul monden.⁹ 

Un rol important în promovarea obiectelor de artă străină îl au și manifestările 
expoziţionale cu vânzare. Astfel, în 1903 și 1904, societatea de binefacere Tibișoiu 
deschide bazare cu obiecte de artă – porţelan de Copenhaga și german, sticlărie 
Gallé și Daum ș.a., dar și gravuri japoneze de Hokusai, Utamaro și Hiroshige. Mai 
sunt menţionate lingurile artistice executate de Prinţul Bodijar Karagheorghevici, 
vărul regelui sârb, „artist apreciat în lumea pariziană“.10

Comercianţii de la începutul secolului
Dintre magazinele specializate în artă orientală amintim pe cel de pe Calea Victoriei 

al firmei A. Georgiades&A. Baraghian, care avea sediul central la Constantinopol, și 
sucursale la Tebriz, Smirna, Paris, New York și Viena. Magazinul expunea covoare 
orientale, persane și de Smirna, covoare Karamanis vechi și noi, mobile arabe originale 
și bronzuri persane.11 Sunt cunoscute din secolul precedent firmele B. Djaburov și O. & 
H. Müller, doi fraţi cu magazinul pe Calea Victoriei nr. 55.12

Importurile
În toată această perioadă, Turcia excelează în exporturile de covoare în care 

nu va întâlni, cel puţin în România, vreo concurenţă reală. Până în 1905 există o 
categorie vamală denumită „covoare de lână pură în care intră și cele zise tur cești”, 
evaluată la 8 lei kilogramul. După aceea apar două categorii, prima de „covoa re 
orientale de peste 3 kilograme pe metrul pătrat” și „covoare orientale de până la 3 
kilograme pe metrul pătrat”. Primele sunt evaluate la 12 lei kilogramul, cea de-a 
doua categorie, deoarece conţin covoare fabricate dintr-o lână mai ușoară, prin 
urmare și mai fină, la 20 lei kilogra mul. 

În 1905, din 15.935 kilograme covoare, 15.114 provin din Turcia, aproape 95 %. 
În 1906 se importă 16.121 kilograme de covoare de peste 3 kg./mp. din Turcia, din 
tota lul de 16.557 kg., adică 97 %. 

În anii 1909 și 1910 se remarcă o inversare a raportului dintre cele două categorii. 
Se importă mult mai multe covoare fine, de până la trei kilograme per metrul pătrat. 
Astfel, în 1909 covoarele fine se importă în cantităţi de peste două ori mai mari faţă 
de cele mai grele, de peste trei ori în 1910, ca să se ajungă la aproape de patru ori 
în 1912 și la aproape zece ori în 1913. Se constată astfel că cererea se orientează cu 
timpul spre covoarele fine, chiar dacă erau mai scumpe. Cantitatea importată de 
covoare fine crește spectaculos, de la 4.368 kg. în 1906 la 50.427 kg. în 1913, mai 
bine de zece ori mai mult, în timp ce cantita tea importată de covoare grele scade de 
la an de an, de la 16.557 kilograme în 1906, la 5.777 kg., deci la aproape o treime.
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Exprimând într-o manieră mai sugestivă datele statistice, am putea spune că 
românii acelei perioade au cheltuit din ce în ce mai mult pentru a-și împo dobi casele 
cu mult mai multe covoare turcești, având grijă ca ele să fie dintre cele mai fine.

Dacă am încerca să alcătuim un interior potrivit datelor statistice referitoare 
la im porturi, el ar arăta în felul următor: multă mobilă sculptată austro-ungară și 
germa nă, covoare turcești, sculptură italienească, câteva obiecte de sticlă franceză, 
pen dule germane, orfevrărie germană, austro-ungară și, mai rar, franceză.

Anul 1914 a dus la imediata prăbușire și a importurilor artistice, punând capăt 
în mod dramatic acestei înfloritoare perioade. 

Clientela interbelică
După război, gusturile s-au schimbat și mai ales s-au simplificat, poate și datorită 

sărăciei gene ralizate din Europa și a inflaţiei care a pustiit toate ţările europene.
Aristocraţia românească nu mai dispunea de sumele de odinioară. Moșiile 

se reduseseră ca urmare a reformei agrare, iar exportul nu mai asigura veniturile 
antebelice. În 1921 ajunsese doar la trei cincimi din nivelul perioadei anterioare, 
iar după ce a ajuns să se refacă cât de cât, a urmat criza economică mondială care a 
provocat „o cădere constantă a preţurilor la cereale”.13

Cei care luaseră locul moșierimii, înalta burghezie, era departe de a dispune de 
sumele aristocraţiei de altădată, datorită inflaţiei și a crizelor repetate din perioada 
interbelică. Chiar și pentru noua protipendadă, arta, inclusiv arta decorativă, era 
mult mai scumpă.

Funcţionărimea sărăcise și ea, clasa atât de blamată de Mihai Eminescu pentru 
numărul ei nejustificat de mare și consumul înclinat spre futil și lux. Ea începuse 
acum, pe bună dreptate, să fie apărată de către Ştefan Zeletin, care i-a demonstrat 
și necesitatea, și utilitatea, precum și rolul în promovarea modernismului și 
consumului. Ea asigurase un con sum mai lărgit al bunurilor artistice, pentru că 
un consum limitat doar la cele câteva sute de familii, cele aristocratice sau foarte 
bogate, ar fi însemnat foarte puţin. 

Marea majoritate a populaţiei românești rămâne în mare parte în afara acestei 
pieţe, datorită structurii sale rurale. La orașe, comerţul era de 12 ori mai intens ca 
la sate, iar în București de 17 ori. Dacă în 1912 populaţia ocupată în comerţ era de 
4,2%, în 1930, procentul era de 4, reprezentând 337.000 de persoane, în timp ce în 
Anglia procentul era de 19,44.14

Pe de altă parte, interiorul simplificat de după primul război mondial cerea cu 
mult mai puţine obiecte, dar această explicaţie nu este suficientă pentru că ignoră 
as pectele economice. Se poate întâmpla ca tocmai condiţiile economice proaste să 
fi dus la simplificările de interior.

Un astfel de interior simplificat și-a amenajat criticul de artă Petru Comarnescu: 
„Fotolii cu cretonă, divanuri cu pânză de sac, tablouri și sculpturi. Atât.” Mai erau totuși, 
nelipsitul aparat de radio, covoare, bibelouri, între care și un elefant de porţelan.15

Din lunga călătorie pe care o întreprinde la Paris, la Expoziţia Universală din 
1937, precum și în Italia, Comarnescu aduce doar câteva obiecte de piele lucrată 
în stil florentin și un vas de flori. Cu toate acestea, menţionează în jurnalul său: 
„Mi-era cam grijă de obiectele ce am adus în ţară, de vamă”.16

Deseori, una și aceeași persoană și-a modificat radical concepţia de decorare, dar 
mai tranșante au fost schimbările la generaţii diferite. Această comparaţie se poate 
face între interiorul amenajat înainte de război de Maria Pillat, amintit mai sus, și 
interiorul amenajat în perioada interbelică de nora ei, pictoriţa Maria Pillat-Brateș, soţia 
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poetului Ion Pillat. Aceasta, datorită originii, studiilor și profesiunii sale, avea la rândul 
ei o competenţă specială în amenajarea de interior. Copilărise într-o casă în stil clasic 
franţuzesc, reprodusă în albumul lui Frédéric Damé despre București din 1906, iar mai 
apoi studiase pictura la Paris. În casa pe care și-a amenajat-o în anul 1924 sunt dispuse în 
locul covoarelor orientale, scoarţe basarabene, în locul broderiei de Buchara, o scoarţă 
macedoneană sau fragmente de vechi scoarţe muntenești, în locul faianţei franceze, vase 
din aramă cumpărate la Balcic.17 Arta străină nu mai copleșea interiorul, ci îl puncta. 
Interiorul nu mai era unul amenajat în gust franţuzesc, ci un interior românesc.

Se dezvoltă astfel o cultură a locuinţei, mai ales bucureștene, axată pe două 
direcţii: una modernistă și una mai eclectică, încălzită de textile românești și 
orientale, de mici piese de mobilier orientale și multă pictură românească. Nu se 
poate nega aportul primei tendinţe de a stimula producţia și comerţul de artă, dar a 
doua tendinţă, cea mai eclectică, prin numărul destul de mare de obiecte pe care-l 
presupunea pentru a crea acea atmosferă totodată românească și cosmopolită, a 
făcut ca la o cerere semnificativă să i se răspundă cu o ofertă pe măsură.

Comercianţii interbelici
Firma Djaburov își consolida reputaţia și va continua să joace un rol de prim 

rang până după al doilea război mondial ajungând, datorită renumelui său, chiar 
„eroină” de roman, în „Scrinul negru” de George Călinescu, unde chiar piesa care 
dă titlul romanului fusese achiziţionată de eroina principală din magazinul firmei 
aflat pe Calea Victoriei.

În comerţul cu covoare activau zece firme pe Calea Victoriei, dintre care amintim 
firma „Luvru” (proprietar Moisescu, nr. 41), pe cea a lui cea a lui A. Marcarian 
(nr. 60), din nou pe cea a lui Djaburov (nr. 72), Aghazade Mehmet Efendi (la nr. 
107), firma Baraghian care avea „Bazarul Bukara”.18 Trei firme desfăceau covoare 
pe Lipscani, iar pe Moșilor, două.19

Din 1914, acordarea titlului de furnizor al Curţii Regale se reglementează printr-
un regulament tipărit (15 noiembrie). Aspirantul la titlu trebuia să prezinte un 
dosar atestând o vechime minimă de șapte ani pentru firmele românești și de nouă 
ani pentru firmele străine, precum și calităţi de „capacitate și moralitate” furnizate 
de diferite autorităţi. Titlul nu se acorda firmei, ci unei persoane din cadrul firmei, 
pe durata vieţii și nu era transmisibil.20

Brevetul nr. 858 datat 30 septembrie 1919 îl primește Gabriel Mazliach, născut 
la Constanţa în 1867, domiciliat în București, str. Negru Vodă, nr. 12, care deţinea 
un ma gazin de Covoare Orientale și Antichităţi. Acesta menţionează că a fost 
furnizorul Curţii princiare și continuă să fie furnizorul Curţii regale. Desface 
covoare, antichităţi, mobile orientale, alte articole orientale și ţesături naţionale.21

Ocupaţia de comerciant de artă devine din ce în ce mai onorantă. Profesionist 
competent, cu gusturi alese, el este și un factor civilizator și un înnoitor al societăţii. 
De aceea este stimat, consultat și imitat. Devine chiar model literar. Camil Petrescu, în 
romanul său „Patul lui Procust“, îi conferă eroinei sale principale, Doamna T., tocmai 
această ocupaţie, descriind, probabil după vreun caz cunoscut, cum și-a dezvoltat ea 
„afacerea”. În mod paradoxal, Doamna T., deși îi „place nesfârșit mobila modernă”, 
pentru interiorul propriu rămâne conservatoare, salonul ei semănând cu un interior 
pictat de Gheorghe Petrașcu, cu divan larg „așternut cu un covor caramanliu, o masă 
joasă, făcută dintr-o tipsie cât o roată de car – de aramă bătută”.22

Importurile interbelice
La un regim atât de liberal în materie de importuri cum fusese cel de dinainte 
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de primul război mondial război nu se va mai ajunge decât după 1989.
Importul era de acum limitat de valoarea scăzută a exportului, care nu mai 

procura ca odinioară valuta necesară achiziţiilor din străinătate. În România murise 
leul-aur, cum plastic se exprima Gheorghe Cruţescu, iar taxele vamale deveniseră 
prohibitive.23 Puterea de cumpărare a leului scăzuse de 20 de ori în 1922 faţă de anul 
1914, iar în 1928, de 33 de ori.24 

Importurile erau stânjenite și de taxele vamale, care în perioada antebelică erau 
fixe pe lungi perioade, iar acum erau schimbate foarte frecvent, crescând mereu. ,,La 
1 august 1924 a intrat în vigoare noul tarif vamal la import cu taxe mult superioare ca 
cel din trecut”, știind aceasta, comercianţii și industriașii importaseră din timp mărfuri 
pentru ca să le poată desface mai târziu.25 O nouă creștere a taxelor este impusă în 1930.26

Măsurile protecţioniste pe care statele le vor lua faţă de importuri au lovit în primul 
rând în comerţul de lux în care intra, din păcate, și tot ceea ce era produs de artele 
industriale sau mai puţin industriale, dar mai aproape de creaţia unicat. La o simplă 
privire aruncată prin colecţiile muzeale, prin magazinele de antichităţi sau pe cataloagele 
de licitaţie, se poate observa că, în comparaţie cu obiectele perioadei precedente, mai 
mult sau mai puţin în stil Art-Nouveau, obiectele Art Déco de import sunt rarisime, 
deși ele fiind dintr-o perioadă mai recentă, ar fi tre buit să fie mai numeroase.

Abia după 1989 au reapărut în București magazine specializate în bijuterii 
sau orfevrărie de im port, ca și cele de covoare orientale sau de artă decorativă și 
artizanală din Grecia, India sau China. 
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