IMAGINEA ROMANIEI IN PRESA EUROPEANA,
ASA CUM REIESE DIN FONDUL
MINISTERULUI PROPAGANDEI NATIONALE

(1927 - 1930)

Viorica ROSCA®

in scurta existentd a Romaniei Mari, perioada 1927 - 1930 a adus in viata
politica romaneasca un element de noutate, Regenta, urmare a crizei dinastice
provocate la finele anului 1925 de principele Carol prin renuntarea sa la statutul
de print mostenitor. Aceiasi etapa a fost marcata si de o schimbare de esenta in
planu! guvernarii, care in 1928 a fost preluata de Partidul National Taranesc dupa
o lunga perioadad de dominatie liberala, aspect dublat pe palierul economic de
debutul celei mai puternice crize din perioada interbelica.

Romania intregitd a stamit un interes mult mai evident pentru observatorul
extern — indeosebi pentru cel european, martor al unor reasezari politico-statale
profunde - in raport cu epoca Vechiului Regat, problema imaginii tarii devenind o
preocupare majora pentru elitele politice romanesti. Dupa trecerea a opt decenii,
subiectul este interesant prin actualitatea sa si prin temele de reflectie pe care le
ofera. Atunci cand este prezentatd imaginea Romaniei, trebuie sa fie luate in
consideratie cateva aspecte, dintre care un loc important este ocupat de un set de
intreban: de ce manifestau tarile europane — i care anume - interes pentru
Romania; cum igi formau ele aceasta imagine, fie informandu-se direct de la surs3,
fie preluand informatii despre tara noastra din terfe surse, mai mult sau mai putin
interesate intr-o prezentare onesta a evenimentelor; ce gen de evenimente sau de
evolutii politice prezentau interes (de exemplu: schimbarea guvernului, chestiunea
dinastica, chestiunea minoritatilor) si de ce.

Presa era si atunci sursa de informatii cea mai rapida si mai la indemana. Ea
a avut dintotdeauna pe langa rolul de sursa de informatii gi pe cel de instrument de
propaganda. In procesul de modemizare a statului national roman, autoritatile
centrale au constatat necesitatea monitorizarii presei straine si uneori, atunci cand
posibilitatile financiare sau colaborarea unor prieteni ai tarii noastre o permiteau, sa
imprime o orientare dorita in relatarile aparute in diferite ziare. Datoritd caracteristicii
de sursa cu valoare documentara care ofera mai multe puncte de vedere asupra

‘ Profesor, Scoala Nr. 67, Bucuresti
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aceluiasi subiect, pot fi trase concluzii interesante din studierea imaginii de care se
bucura Roménia anilor 1927 - 1930 pe baza informatiilor oferite de presa externa.

Pentru perioada interbelica ramane ca unicat un studiu elaborat de
Nicolae lorga cu privire la propaganda Romaniei. incarcat cu justificate accente
criticiste, studiul-prelegere reflecta amaraciunea unui mare patriot fata de un
domeniu Tn care se facea prea putin. El facea distinctie intre propaganda purtata
prin fapte si creatie si cea realizata dirijat, prin intermediul presei, pnma fiind
considerata pe buna dreptate superioara, fiind insusi sufletul unui popor."

Cu toate acestea, lorga nu nega rosturile propagandei dirijate, alaturandu-
i Insa aprecieri logice si de bun simt: propaganda nu se face nici cu fraze, dar nici
cu minciuni; lucruri adevarate, controlabile, spuse in forma cuminte, discret,
modest; atunci te crede lumea si propaganda foloseste.?

Cauza cauzelor pentru care propaganda Romaniei era considerata slaba
in exterior era lipsa fondurilor. Acest aspect era cu atat mai grav cu cat era dublat
de o antipropaganda pornita chiar din interiorul clasei politice romanesti, doar pe
considerente de opozitie si de denlgrare a partidului aflat la guvernare. Aceasta
optiune de a ne manca cainegte intre noi® nu putea decat sa dauneze si tarii.

Imaginea pe care o avea Romania, aga cum reiese din presa europeané
a acelor ani, era importanta si prin faptul ca tanarul stat unitar roman avea de
intAmpinat o propaganda ostila din partea cercurilor revizioniste. Aceasta
ostilitate reflecta frustrari si, ceea ce era mai grav, viza direct sau ascuns insasi
integritatea tarii. Nicolae lorga preciza astfel ca nu exista bucata de pamant in
care sa ne fie indiferentd parerea pe care altii o pot avea despre noi.*

Pana in 1926, problemele de presa si propaganda erau rezolvate de
directii sau servicii de presa de pe langa diferite ministere sau departamente,
pentru ca in decembrie 1926 sa fie promulgat un Decret pentru constituirea
Directiei Generale a Presei gi Propagandei, subordonata Presedintiei Consiliului
de Ministrii gi trecutd de mai multe ori in componenta Ministerului Afacerilor
Straine. Atfributiile acesteia constau in stabilirea legaturilor cu presa interna si
externa, publicarea si transmiterea comunicatelor oficiale, intocmirea buletinelor
de stiri politice, economice si culturale si a oricarei publicatii informative si de
propaganda. Organizarea acestei institutii marcheaza un moment de referinta la
3- octombrie 1939, cand Directia va fi transformata in Ministerul Propagandei
Nationale.

Toate documentele Directiei Generale a Presei si Propagandei se afla
astazi la Arhivele Nationale ale Romaniei, in Fondul Ministerului Propagandei
Nationale, iar despartamantul Presa externa este in mod cert sursa de conturare a
imaginii pe care o avea Romania, fiind alcatuit din materialele trimise de catre
legatile Romaniei din capitalele tarilor europene, dar si din Statele Unite ale
Americii, Brazilia si Japonia. Aceste materiale reprezintd in marea lor majoritate fie
ziare si reviste integrale, fie articole extrase din presa, la care se adauga telegrame

! lorga Nicolae, Propaganda in strainatate, Prelegere din 25 mai 1924, in “Magazin istoric”, nr. 4/1998, p.
12,

2 Ibidem, p. 11.

® lorga Nicolae, Asaltul contra noastra, in “Neamul romanesc” din 31 ianuarie 1929 (apud Constantin

Bug,e si Nicolae Dascalu, Nicolae lorga i revizionismul maghiar, Edit. Universitatii, Bucuregti, 1993)
* lorga Nicolae, Propaganda ..., p. 17.
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ale legatiilor respective catre Ministerul Afacerilor Straine sau Presedintia
Consiliului de Ministrii, buletinele alcatuite de atagatii de presa ai legatiilor si stiri
ale agentiilor de presa straine. Interesul pentru tara noastra, motivat economic sau
politic, reiese si din succesul propagandei culturale pe care o desfasurau unii
atasati de presa de la Legatile Romaniei in strainatate. in aceasta din urma
situatie, materialele folosite au fost rapoartele realizate de ei.

Toate aceste materiale ofera o bogatie de informatii care se pot constitui
intr-o imagine a Romaniei asa cum reiese din presa stréina, respectiv europeana.
Din fisele insotitoare rezulta ca ele au fost studiate incepand din anii ‘60 -'70,
unele mai mult, altele mai putin. Exista astfel dosare studiate de 4-5 cercetatori,
iar altele de 15-20 cercetatori, in functie de scopul urmarit de acesgtia.

Este interesant de urmarit cum au contribuit la formarea imaginii Romaniei in
presa europeana unii dintre sefii legatillor Romaniei din Europa.

Numirea lui Nicolae Pennescu in functia de ministru al Romaniei in tarile
nordice scandinave, Suedia, Norvegia, Danemarca si Finlanda, incepand cu iunie
1928, a avut urmari pozitive in ce priveste atitudinea manifestata de exponenti ai
acestor tari fatd de Romania. N. Pennescu era o persoana cu experienta in
domeniul diplomatic, dovada si mentinerea sa timp de 18 ani ca ministru al
Romaniei pe langa statul Vatican, unde contribuise la elaborarea si parafarea
Concordatului dintre Biserica catolica i Romania. Diplomat competent, a inteles
rolul ce-i revenea in promovarea unei imagini pozitive a Romaniei in Europa si in
acest sens a apreciat just rolul presei cu care a cautat sa intrefina relatii cat mai
bune. Indatd dupa preluarea postului a inceput un adevarat periplu prin tarile
nordice, acordand numeroase interviuri in care prezenta principalele probleme
ale Romaniei in termeni clari, fara posibilitatea de a i se rastalmaci afirmatiile.
Relatiile stranse cu presa, careia ii oferea informalii favorabile {arii noastre a
facut ca publicatile din Danemarca, Norvegia sau Suedia sd nu manifeste
ostilitate fatd de Romania. Condifia pe care o impuneau ele era sa fie bine
informate si la timp.

De exemplu, la 21 iunie 1928 ziarele suedeze, printre care
“Dagensnyheter”, anuntau desfasurarea Conferintei Micii Intelegeri in termeni
favorabili noua. Ziarul publica si o telegrama din Bucuresti in care a aparut
urmatoarea remarca: /talia, care vroia sd spulbere Mica Intelegere, a ajuns la
contrariu obtinand intarirea aliantei.®

In ce priveste adoptarea de catre Consiliul Societatii Natiunilor a unei
decizii ce a starnit reactii adverse in chestiunea optantilor, presa suedeza s-a
abtinut sa comenteze momentul.

Existau in zona si publicatii vizate de propaganda germana sau ungara,
iar acestea nu puteau fi atrase de partea Romaniei. Asa erau ziarele suedeze
“Svenska Dagbladet” si “Aftonbladet”. De orice parte s-ar fi situat acestea, pozitia
lui Pennescu, mentionata in mesajele trimise la Bucuresti, era de a-i trata pe tofi
ziarigtii cat mai curtenitor.

* Arhivele Nalionale Istorice Centrale (mai departe Arh.N.I.C.), fond Ministerul Propagandei Nalionale.
Presa externd, dos. 95/1928, f 46.
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N. Pennescu isi propunea sa efectueze cat mai multe vizite cu ocazia
carora sa faca cunoscuta Romania, acordand atentie vietii culturale, in cadrul
careia relatiile se stabileau mai usor. De exemplu, cu prilejul acreditarii sale in
Finlanda, el a prezentat intr-un interviu publicat Tn ziarul “Hufvudstadsbladet”, din
Helsinki, pe 14 februarie 1929, pozitia Romaniei ca tara doritoare de pace, lucru
dovedit de semnarea Protocolului Litvinov inaintea Pactului Briand-Kellog. Tot
atunci, prezentand si aspecte ale vietii culturale romanesti, el a precizat originea
latind a poporului roman. Despre femeile din Romania arata ca s-au remarcat ca
avocati si medici, iar despre prezenta lor in Parlament afirma ca este doar o
chestiune de timp pentru a se materializa. Regina Maria era prezentata ca model
in ce priveste cresterea rolului femeii Tn societatea romanesca.®

O activitate si o pozitie asemanatoare cu cea a lui Pennescu, a avut-o
Nicolae Petrescu Comnen in perioada cat a indeplinit functia de ministru al
Romaniei in Elvetia gi apoi in Germania. In aceasta calitate el a combatut
propaganda straina defavorabila Romaniei inclusiv prin publicarea de carti si
brosuri despre Romania gsi Basarabia. Momentul numirii sale la Berlin — 20
februarie 1928 — a fost marcat prin organizarea unei receptii la care a invitat
reprezentantii cei mai importanti ai presei si agentiilor telegrafice germane.’

N. Petrescu Comnen era cunoscut ca intim al lui Nicolae Titulescu si ca un
sincer promotor al spiritului de la Geneva. La receptie fusese aplaudat pentru
impresionanta expunere a greutdtilor prin care a trecut Romania in razboi si
avantului politic si economic actual, demers sustinut cu cifre.

“Berliner Bérsen Courier” din 21 februarie 1928 il caracteriza ca un adept
al politicii practice si un om sincer. Comnen sustinea ca Romania a reusit sa se
ridice din prabusirea economica singura, cu toate framantarile interne, datorandu-
si stabilitatea existentei unei taranimi cu dragoste de tara si a bogatiilor sale
naturale. In paralel, a tinut s precizeze cd Romania era o tard toleranta si
recomanda minoritatilor sa-si masoare pretentiile.?

Calitatea sa de fost jurnalist I-a facut sa stie cum sa se adreseze presei.
Comnen a recunoscut greselile trecute si a exprimat dorinta de intelegere pentru
viitor. Gestul sdu reprezenta o noua atitudine politicd a guvernului roman de
reluare a relatilor amicale cu Germania’, tard a carei capitald, Berlinul,
reprezenta unul dintre punctele din care se raspandea propaganda
antiromaneasca.

N. Petrescu Comnen a fost cel care in timpul Adunarii de la Alba-lulia a
oprit, pe cat posibil, stirile rauvoitoare la adresa Romaniei, luand legatura cu
agentiile de stiri “Ulistein” si “Europa Presse”, cu diferite ziare la care a publicat
comunicate pentru dezmintirea stirilor incorecte. Apoi a trecut la alcatuirea unui
plan care sa poata fi folosit pentru preintampinarea unor asemenea evenimente:

- Agentia Rador sa transmita zilnic telegrame pentru ca sa nu se spuna ca
nu se primesc stiri din Romania.
- Biroul de presa al Legatiei Romaniei din Berlin sa fie abonat la buletinul

® Ibidem, f. 125-128.

7 Ibidem, dos. 97/1928, f 32.
8 Ibidem, f 34.

® Ibidem, f 39.
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agentiilor de stiri germane pentru a le putea controla activitatea.

- Daca Legatia nu le poate acorda subventii, macar sa aiba cate un
“colaborator”.

- Legatia sa-si asigure concursul a patru-cinci ziarigti germani care sa
publice o data pe luna cate un articol inspirat de noi.

- Buletinul de politicad externd al Legatiei sa fie transmis redactorilor de
politica externa ai ziarelor germane, consulilor, Camerei de Comert.

Cu aceasta ocazie N. Petrescu Comnen atragea atentia ca Germania era o
tara fosta inamica si bancherii care controlau presa ne erau ostili, deci inamicii
Romaniei lucrau in Germania cu fonduri importante.

Ca dovada ca un asemenea plan era necesar, este si articolul unui ziarist
berlinez, in care se intreba, la 3 iunie 1928, de ce lipsesc informatiile telegrafice
despre Romania'®. N. Petrescu Comnen se interesa si el la Bucuresti, de ce cu
ocazia comemorarii procesului Memorandumului, cand s-au facut declaratii foarte
importante ce dovedeau solidaritatea romanilor de pretutindeni, nu s-a telegrafiat
in strainatate. La 22 iunie 1928, el atragea din nou atentia Bucurestiului ca a
creat un foarte bun serviciu de informatii la Legatie, dar nu avea informatii. La
Bucuresti avea loc Conferinfa Micii intelegeri, dar la Berlin nu venise nici o
telegrama, iar presa germana cerea informatii.

Cand la Legatia Romaniei din Berlin s-a analizat activitatea biroului de presa in
perioada iunie 1928 - ianuarie 1929, s-a ajuns la concluzia ca actiunile de propaganda
ale acestuia fusesera foarte bune. Astfel, in presa germana au aparut articole scrise
sau inspirate de serviciul de presa, iar informatile venite de la Bucuresti erau
valorificate imediat prin agentia de stin “Telegraphen Union”, pentru ca presa germana
sa reflecte o imagine favorabila, de care Romania avea atata nevoie."’

Mentinandu-ne in zona statelor din nordul Europei si dorind sa intregim
imaginea Romaniei creata in aceasta zond, vom arata ca in martie 1929 aparea
intr-un ziar suedez un articol intitulat Romania - cateva trasaturi din istoria $i
dezvoltarea tarii, scris de consulul general Karadja'’. Prin prezentarea si
explicarea problemei nationale pornind de la cucerirea maghiara a Transilvaniei
si parcurgand importantele momente de la 1829, 1859, 1878 si 1918 era
dezvaluita istoria adevaratd a romanilor. In mod firesc, articolul se incheia prin
sublinierea necesitatii $i importantei dezvoltarii relatiilor romano-suedeze.

Drept dovada a existeniei unor bune relati romano-suedeze, sta si
desfasurarea Festivalului Societétii Suedo-Roméne, din decembrie 1929, ocazie
pentru ca in presa suedeza sa fie publicate mesaje de simpatie pentru Romania in
articole care apreciau perspectiva strangerii acestor relafii. Tot atunci a fost prezentat
si un film despre Romania, o fard bogata gi frumoasa.

“Nya Daglight Allehanda” a fost ziarul cel mai receptiv in acest sens si la
12 decembrie 1929 a publicat articolul Homage festive a la Roumanie, in care se
erau amintite relatiile bilaterale bune in plan economic si cultural. in aceiasi zi
aparea in "Stockholms’ Dagblad” articolul Une societe suédo-roumaine a été

'° ibidem, { 84.
" Ibidem, f{ 181-185.
'? Ibidern, dos. 95/1929, ff 138-139.
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formée, in care entuziasmul reprezinta nota dominanta'.

La festivalul mentionat fusese prezent si insarcinatul cu afaceri straine la
Stockholm, lancu Flondor, care, pe linia preocuparilor pentru folosirea presei
strdine in cadrul actiunilor de propaganda, i-a trimis lui G. G. Mironescu, ministrul
afacerilor straine, O propunere privind propaganda prin presa in tarile nordice,
datata 13 februarie 1930. Pornind de la faptul ca Romania era prea putin
cunoscuta aici, tarile nordice puteau constitui un teren propice antipropagandei.
Pe de alta parte, era importanta obtinerea bunavointei presei locale, de o alta
calitate, ce nu poate fi cumparata si dornica de cunoagtere. Flondor sublinia si
necesitatea prezentei unui atasat de presa. In incheiere, el cerea Directiei Presei
si Informatiilor din Ministerul Afacerilor Straine sa trimita toate informatiile pe care
guvernul le considera potrivite.

Printre reprezentantii oficiali ai Romaniei care au inteles ca taramul
cultural ofera mai multe punti de intelegere si colaborare intre popoare s-a
numarat si atasatul de presa de la Consulatul Romaniei din Milano, Aron Cotrus.
El s-a preocupat in anii 1929-1930 de realizarea unei cat mai ample cunoasteri a
Romaniei din punct de vedere cultural, vizand tiparirea in Italia a celor mai
reprezentative opere ale marilor scriitori romani, indeosebi contemporani, in
paralel cu facilitarea reprezentatiilor cu piese de teatru sau opere romanesti.
Masura importantei acestui demers este data si de nedumerirea pe care un autor
italian, Gino Rocca, si-0 exprimase in legaturd cu dramaturgia romaneasca: /n
Romania s-a scris vreo piesa de teatru?’’ De aceea, Cotrus isi propusese printre
altele sa obtina reprezentarea operei Ndpasta, de Sabin Dragoi, la teatrul Scala,
precum si a piesei Mesterul Manole, de Lucian Blaga, pentru a ilustra genul
dramatic romanesc.

Propaganda prin traduceri din autori de seama era cea mai costisitoare
dar si cea mai eficace. Asa faceau ungurii de la razboi incoace si A. Cotrus
considera ca aceasta cale trebuie urmata cu energie. Spre exemplu, Casa de
editura Alpes publica multe traduceri unguresti si poloneze, iar Cotrus, care se
interesase in acest sens, afirma ca daca guvernul roman se angaja sa cumpere
200 - 300 exemplare, editura va publica si traduceri din literatura romana.

Casa de editura Sapientia, care a adus importante servicii propagandei
noastre in ltalia, conform afirmatiilor lui A. Cotrus, solicita in octombrie 1929
traducerea in limba italiana a lucrarii Art et Litterature Roumaine, de N. lorga.
Activitatea acestei edituri s-a bucurat de subventii din partea Ministerului
Afacerilor Straine. Casa de editura La Nuova ltalia, din Venetia, a tiparit in
1929 O scrisoare pierduta, de |. L. Caragiale, Doamna Cuparencu, de D.
Patragcu, Doua iubiri, de lon Agarbiceanu, si Suflete tari, de Camil Petrescu. Din
Milano, Casa de editura Maio anunta, tot in 1929, publicarea unui volum despre
Italia al profesorului lorga. Cartea Reginei Maria De la inima mea la inima lor
fusese publicata de céatre Editura Modernissima, care isi exprima dorinta de a
edita un alt roman romanesc in limba italiana.'®

"3 Ibidem, ff 154-155 gi 158.
" Ibidem, ff 164-166.

'S Ibidem, dos. 234/1929, f1.
'® Ibidem, f 6.

113

https://biblioteca-digitala.ro



Viorica ROSCA

O institutie care s-a implicat eficace in realizarea unei propagande
culturale romanesti in ltalia a fost Camera de Comert italo-romana. Secretarul
acesteia, Virgilio Monti, era un italian nascut gi crescut in Romania, care a
angajat adevarate polemici in presa italiana pe chestiunea roméaneasca. Camera
de Comert publica si o revista intitulata Rassegna Italo-Romena si, cu toate
eforturile depuse in aceasta directie, nu a primit nici o subsidie din partea
guvernului romén. Mai mult, cand Camerei de Comert i s-au acordat decoratii
pentru membrii activi, Virgilio Monti nu s-a numarat printre cei apreCIatl

Aron Cotrus a fost si el adeptul intretinerii unor bune relatii cu presa din
Italia, demers cu ajutorul caruia aprecia ca au fost obtinute lucruri importante
pentru Romania, pentru cunoasterea ei in Europa. “Corriere della Sera”, al carui
director era Maffio Maffi, arata un deosebit interes pentru chestiunea romaneasca
si aprecia necesitatea unei colaborari economice si culturale mai intense. Acest
ziar trimitea redactori in Romania atunci cand considera necesar. Arnaldo
Mussolini, directorul ziarului “Il Popolo d'ltalia”, manifesta o atitudine deschisa
fata de tara noastra atunci cand spunea: Peste tot acest zbucium balcanic, Italia
a avut intotdeauna o privire amicald pentru Roménia. Dupa care continua: In
misiunea dumitale, Aron Cotrusg, vei gasi la Milano multi i buni amici'®

Prieteni multi si buni a gasit Aron Cotrug si cand s-a preocupat de
organizarea unor serate muzicale sau concerte unde sa se faca cunoscuta
muzica romaneasca, evenimente culturale petrecute in lunile aprilie - mai ale
anului 1930. In zilele de 2 - 5 aprilie 1930, cu ocazia inaugurarii Casei Romane -
Nicolae lorga din Venetia, a fost organizat un mic concert de muzica romaneasca
unde a cantat i pianista Elisabeta Cotrusg, sotia atasatului de presa. Pe 12
aprilie, o alta serata muzicala romaneasca a fost organizata la Cercul Filologic
Feminin din Milano, unde alaturi de pianista Elisabeta Cotrus si solista Sofia
Jianu, poetul italian Carlo Brugnara a citit o poezie inchinatd Romaniei. in acelasi
cadru a fost organizat in luna mai un alt recital la care au fost interpretate trei
dintre Jocurile romanegti ale lui Tiberiu Brediceanu si Toccata de George
Enescu.

In domeniul cultural, nu doar muzica romaneasca prezenta interes pentru
italieni. Pictura si sculptura il preocupau spre exemplu pe directorul revistei de
arta “Poligono™ din Milano care cerea pentru publicare un articol despre
Constantin Brancusi, iar revista saptamanala “Giornale dell Arte” solicita articole
despre pictura si sculptura romaneasca'.

Aceste actiuni, inscrise in capitolul propaganda, par sa nu aiba legatura cu
presa, nivel de perceptie care se volatizeaza in momentul in care constatdm c3 ele
au fost relatate in ample relatari, evenimentele mondene fiind de mare interes pentru
publicistica vremii. Daca prin participarea directa la aceste manifestari erau implicate
cateva zeci, poate sute de persoane, relatarile de presa le faceau cunoscute unui
public mult mai larg.

Ca o actiune complementara fatd de cele amintite, apare expedierea din
Romania in Italia a mai multor publicatii despre arta romaneasca, prin grija lui

' Ibidem, { 2.
'® Ibidem, f 9-10.
'® Ibidem, ff 18 si 20-21.
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Eugen Filotti, directoru! Directiei de Presa si Informatii, catre scriitorul si criticul de
arta Ed. Mottini. Acesta fiind incantat de ele va publica in octombrie 1930 o serie
de articole despre Romania.

in august 1930, Aron Cotrus informa Ministerul Afacerilor Straine ca a
continuat activitatea de contrabalansare a propagandei favorabile Ungariei Si
Bulgariei si ostile Romaniei. Astfel, de exemplu, a facut o ancheta in majoritatea
librariilor din Milano despre cum se vand traducerile romanesti si a constatat ca
erau foarte bine primite. In cifre s-ar putea spune urmatoarele: 15.000 exemplare
din Padurea spanzuratilor, de L. Rebreanu, s-au vandut in 3 luni, cartea Reginei
Maria, De la inima mea la inima lor, s-a epuizat rapid, iar Niculaitd Minciuna, de
lon Bratescu-Voinesti, s-a epuizat la 2 ani dupa publicare. Cu alte cuvinte, Aron
Cotrus isi urma demersul asa cum T incepuse: cu multa energie®.

in intampinarea dorintei autoritatilor romane de a contribui la formarea
unei imagini cat mai favorabile tarii in strainatate, veneau ofertele comerciale sau
mai putin interesate pecuniar ale unor publicatii europene. Acestea fie ca ofereau
un numar de pagini unde puteau fi publicate articole trimise din Romania, fie ca
intentionau sa publice un numar special dedicat Romaniei, fie ca erau reviste de
specialitate si pentru a putea prezenta o imagine la nivel european despre acel
domeniu aveau nevoie si de informatii din Romania. Din prima categorie facea
parte grupul de presa Financial Newspaper Limited, din Anglia, care cuprindea
urmatoarele publicatii cu specific economico-bancar: “The Economist”, “The
Banker” si “ The Investor’s Chronicle.”

Primele contacte cu “The Banker” dateaza din 25 noiembrie 1927 si 19
ianuarie 1928, cand se crease un aranjament intre guvernul Romaniei si revista
amintita pentru a publica articole economice si financiare intr-un supliment
dedicat Romaniei. Aspectul negativ al aranjamentului consta in faptul ca
materialele nu soseau la timp si nu corespundeau®'. Dupa un timp, respectiv pe
26 martie 1929, acest grup de publicatii a propus guvernului Romaniei un
contract pentru un program de publicitate de 6 luni. In legatura cu acest contract,
Nicolae Titulescu, ministrul Romaniei la Londra, a apreciat publicarea in revista
“The Economist” a articolelor concepute de specialisti romani®2. Aranjamentul era
prevazut pentru perioada 1 mai - 1 decembrie 1929 si partea romana avea de
achitat 5.000 lire sterline in patru rate egale.

Articolele publicate au purtat titluri ca cele ce urmeaza: in 25 mai 1929, in
“Financial News" aparea Politica comercialda a Romaniei intre 1918-1928,
Problema Cailor Ferate din Romania, Situatia agriculturii in Romania; in 1 iunie
1929, in “The Investor's Chronicle” aparea un articol intitulat: Transilvania. Alte
titluri de articole pot sa ajute la formarea unei pareri in legatura cu aspectele pe
care Romania intelegea sa le prezinte Europei, pentru a-si forma o imagine céat
mai complexa. De exemplu: Bogatiile minelor din Romania, O tara bogata in estul
Europei, Harta economicd a Romaniei, Eforturile de reconstructie ale Romaniei,
Organizarea zonelor libere, iar lista poate continua.

2 thidem, ff 25-27.
2 Ibidern, dos. 72/1928, f 19.
2 tbidem, dos. 231/1929, f 8.
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Cu timpul, presa englezd a constatat ca publicarea articolelor despre
Romania crease obisnuinta de a fi citite. Ele nu mai erau privite ca articole platite,
ci drept materiale ce apareau periodic despre Romania. La 22 ianuarie 1930,
Alfred Stead ii scria lui Eugen Filotti: Nu pierdeti contactul cu cercurile londoneze.
De 6 luni s-au obignuit sd citeasca date exacte despre Romania. Atmosfera
creata este un bun céstigat pentru Romania in Anglia, ar fi pacat sa se piarda.
Sper ca guvernul va fi dispus sa refaca contractul. Ca o incununare a colaborarii
de pana atunci, Financial Newspaper Itd. a realizat la 15 martie 1929 un volum
care cuprindea toate articolele publicate si care a fost trimis Legatiei Romaniei la
Londra si Ministerului Afacerilor Straine de la Bucuresti.

Ultimul articol a aparut la 29 ianuarie 1930, dupa care englezii au propus
pentru urmatoarele douasprezece luni un numar mai mic de pagini la un pret
corespunzator: £1,560. Contractul insa nu a mai fost refacut in 1930. Chiar si in
timpul derularii contractului initial plata se ficea greoi si cu mari intarzieri®. Cei
care au avut de pierdut au fost romanii si poate ca s-ar potrivi in acest caz
cuvintele Regelui Carol |, care spunea in 1872 ca poporul roman nu poate fi altfel
decat instabil si schimbator**.

Daca aceasta colaborare cu grupul de presa Financial Newspaper Itd. a
fost fructuoasa, nu acelasi lucru se poate spune despre propunerea facuta
guvernului Romaniei de catre un organ de presa cu profil financiar din Zagreb,
"Finantele de stat i comuna”. Acesta, in 1929, cerea guvernului informatii despre
oameni de stat, politicieni, economisti care ar putea colabora la alcatuirea unui
numar special consacrat raporturilor politice §i economice dintre Romania si
lugoslavia. Directia Generala a Presei i Informatiilor a refuzat insa colaborarea
motivand ca ziarul nu prezinta prea muita seriozitate si se credea ca vor doar sa
ceara bani de la guvernul roman in acest scop®.

Despre Romania anilor 1927-1930 presa europeana a afirmat frecvent ca
din punct de vedere economic era o tara agrara $i nu se gresea prin aceasta,
chiar daca uneori aceasta eticheta era folosita pentru situarea Romaniei pe o
pozitie inferioara, intr-o teoretica ierarhie a tarilor. S-au mai folosit gi o serie de
figuri de stil cu parfum publicistic. Unele vizau bogatiile tarii: California Europei,
altele acuzau politica autoritard dusa in interior: Bastilia reactionara a Europei
orientale.

Toate aceste afirmatii isi au motivatiile lor, unele clar expuse de autorii lor,
altele mascate, dar totusi evidente. Este suficient ca pentru formarea unei pareri
in privinta motivatilor sd se observe orientarea publicatiei in care a aparut
articolul si a persoanei autorului, sau chiar numai tara in care aparea acel ziar.
Pozitia politica a unei {ari fatd de Romania se gasea reflectata in mass-media din
tara respectiva, i in acest caz actionand din plin principiul juridic ce indeamna sa
iti pui nelipsita intrebare: Cui folosegte?

2 Ibidem, f 134.

4 Cristescu Sorin, Telul stradaniilor mele: implantarea obiceiurilor germane, in “Magazin istoric”, nr.
6/1998, p 70.

25 25. Arh. N.I.C., fond MPN. Presa externda, dos 239/1929, f 1.
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