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Abstract: Electoral behavior, a topic increasingly studied recently, is
determined by certain socio-economic factors closely related to the transition
and the market economy. For the period analyzed in our study, we note the
massive decreases in terms of voter turnout, decreases based primarily on
citizens' distrust of the political class, but also on some legislative changes.
For example, the strongest of these was registered in the 2008 elections
compared to the 2004 elections, the explanation being given by the separation
of the parliamentary elections from the presidential ones and by the change of
the voting method, by introducing the uninominal vote for the parliamentary
elections.

Our research aims at an analysis of the electoral behavior of voters in our
country after 2000, when society knew a political maturity compared to the
previous period, on the one hand, and when new tools appeared, such as the
Internet, on the other part.
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Intregul edificiu al democratiei are la bazi votul, acesta fiind cea mai
importantd forma de participare politici intr-o societate democratica. In perioada
de dupa revolutie, stiintele sociale au fost nevoite sa aloce un spatiu generos
studierii comportamentului electoral din tara noastrd, in special pentru a putea fi
determinati principalii factori care influenteaza opinia publicd in optiunea de vot.
In campaniile electorale, alegitorii decid dacd participd sau nu la vot si daci
voteaza partidul/partidele aflate la guvernare ori pe cele din opozitie. Astfel,
cetatenii adopta un comportament electoral in functie de anumite circumstante sau
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in dependentd de cultura politicdA dominantd de la un moment sau altul. Prin
prezentul studiu ne propunem o scurtid incursiune asupra comportamentului
electoral manifestat in Romania dupa anul 2000, cand societatea romaneasca a dat
dovadd de o mai mare maturitate politici fatd de prima decadd de manifestare
democratica, dar a si suportat transformari importante generate de folosirea
internetului in acest domeniu.

Din perspectiva abordarii istoriografice, remarcam aparitia de studii
electorale si diversificarea lor continua, precum si abordarile metodologice si
teoretice folosite in analiza dinamicii electorale pentru cele patru runde de alegeri —
locale, parlamentare, europarlamentare si prezidentiale. Pe de alta parte, cercetarile
beneficiaza si de o serie de abordari din perspectiva sociologiei electorale, a stiintei
politice si a geografiei electorale. Pentru tara noastra, literatura de specialitate nu
este foarte bogata In studii si elemente specificare care sd ne genereze o imagine
foarte determinantd a comportamentelor electorale postcomuniste. Este relativ usor
de inteles de ce ne confruntdm cu aceastad situatie avand in vedere multiplele
transformari societale, politice si economice. Pentru cercetatorii strdini a fost mult
mai usor de analizat comportamentul electoral in democratiile stabile, cu indicatori
de performanta si ideologici, In timp ce pentru tara noastra preocupdrile au fost mai
mult de natura legislativa ori de analiza a alegerilor'.

Pentru a studia comportamentul electoral, mentionam cd prin electorat
intelegem totalitatea votantilor din cadrul unor alegeri’, care in functie de
obiectivul lor politic pot fi activi, pasivi sau indiferenti. In alta ordine de idei, intr-o
campanie electorald nu doar politicienii/candidatii au un rol bine stabilit, ci si
alegatorii/votantii care devin public tintd pentru candidati, arbitru al unei competitii
electorale, grup social formator de opinie electorald, public pentru presi etc. In
democratie, comportamentul electoral al acestora a fost influentat de o multitudine
de factori sociali, demografici, economici si nu in ultimul rand politici. In acelasi
timp, avem in vedere un alt factor, mai nou, care si-a pus amprenta ireversibild la
sfarsitul mileniului trecut la nivelul Intregii lumi — internetul si activitatea online.
Importanta sa, in perioada mentionatid, a fost datd de cererile din domeniul
comertului ori divertismentului online, in defavoarea informatiilor ce incurajau
participarea politica®. Intr-un timp scurt, insa, internetul a devenit cel mai important
si exploatat mijloc de comunicare in masa, implicit si in comunicarea politica.
Astazi, toti actorii politici 1i Inteleg mecanismele de functionare si il folosesc in
campaniile electorale, constienti cd publicul online a devenit un factor ce este

I Mihaela Ivanescu, Alegeri si comportamente electorale in Romdnia. De la local la national,
Bucuresti, Editura Universitara, 2015, p. 20.

2 Spre deosebire de votul dintr-o societate comunistd care nu are aceleasi caracteristici ca cel
dintr-o societate democratica. intr-un regim totalitar se pastreazi doar caracteristica de legitimare a
regimului, practic vorbim de un instrument al puterii.

3 Monica Patrut, Blogul — un instrument pentru democratizarea comunicdrii electorale?, in
,.Sfera politicii”, nr. 5(159)/2011, p. 58.
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necesar sa fie transformat intr-un vector important de transmitere a mesajului
politic. Practic, toatd clasa politicd din prezent a inteles ca ieste cea mai rapida
forma prin care circuld informatia 1intre politicieni, partide, institutii si
cetdteni/electorat, cu costuri minimale®. In anul 2007, in lucrarea New Media,
Dorina Gutu considera ci ,,Partidele care vor intelege cel mai repede noile realitati
sociale si isi vor adapta adecvat mesajele vor avea cele mai mari sanse de succes™.
Particularitatea campaniilor electorale actuale este reprezentatd de online, astfel ca
pentru politicieni mutarea discursului politic In online a devenit vitald. Existd o
miscare ireversibila a canalelor de socializare media catre online determinatd de
persoanele tinere care folosesc internetul ca mijloc principal de informare. Cu cat
varsta internautilor scade, cu atdt prezenta lor in mediile clasice de informare
politica, si nu numai, scade. Acestia dezvoltd un cadru comunicational nu doar in
perioadele electorale, ci si in afara lor. Pentru partidele si candidatii care nu pot
beneficia de fonduri suficiente pentru sustinerea campaniilor electorale in forma
clasica, aparitia acestei forme de manifestare online a reprezentat o adevarata sansa
de promovare politica, de atragere a electoratului si de reducere a decalajelor fata
de partidele mari ori fatd de candidatii cunoscuti. Altfel spus, desfagurarea
campaniilor In mediul virtual, mai ales a comunicarii politice, nu mai reprezinta
doar o extindere a tehnicilor traditionale cum era cu ceva timp in urma, ci este o
forma de manifestare usor accesibild, care atrage grupuri dezinteresate de politica
si care ofera posibilitatea evitdrii de blocaje informationale pentru votanti®.

In democratie, cea mai importanti formad de participare politici este
reprezentatd de vot. Pentru exprimare acestuia — rational sau emotional — se
incearca gasirea de raspunsuri, cu atdt mai mult cu cat sunt disponibile o serie de
mijloace de actiune politicad. Fatd de alte state care s-au confruntat cu aceeasi
situatie, Romania a cunoscut o manifestare mai aparte in trecerea de la comunism
la democratie, caracterizata de o perioada de inceput cu multe conflicte si lacune in
legitimitate, de izolare politicd, de un proces lung de schimbare a mentalitatilor si
de implicare a oamenilor politici in raport cu cetitenii. Intr-o astfel de situatie
complicatd, din pacate clasa politica s-a multumit cu situatia ce se crea’.

Cultura politicd participativd, in care cetatenii detin mijloacele necesare
pentru influentarea deciziilor, a lipsit in perioada de inceput a democratiei
romanesti. Societatea era lipsitd de educatie politicd democratica, dar si de gradul

4 Mihaela Barbieru, The implications of social media in political communication. A new form
of electoral campaign, in ,Revista Universitarda de Sociologie”, nr. 1(21) /2015, Craiova, Editura
Beladi, pp. 43-44.

5 Dorina Gutu, New Media, Bucuresti, Editura Tritonic, 2007, p. 105.

¢ Mihaela Barbieru, Election campaign and political communication through social media, in
»Revista de Stiinte Politice. Revue des Sciences Politiques”, nr. 70/2021, Craiova, Editura
Universitaria, pp. 99-100.

7 Victor Eric, O retrospectivd a Romdniei din anul 1989, in ,Historia”, disponibil la adresa
web http://www.historia.ro/exclusiv_web/general/articol/o-retrospectiv-rom-niei-anul-1989
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de informare civicd necesar pentru a putea intelege mecanismele democratiei, n
acelasi timp in care exista si o reticentd din partea autoritatilor, lipsite de educatia
pluripartidistd si cu mentalitatea regimului anterior incd vie in memoria colectiva.
Dezbaterea ideilor in spatiul public nu se regasea pe agenta de lucru, asa cum ar fi
fost normal. In astfel de conditii, s-a mentinut o stare de aparenti democratie, in
fond reformele fiind blocate®.

In perioada analizata in studiul nostru, campaniile electorale au cunoscut o
serie de transformdri. In literatura de specialitate, acestea sunt definite ca fiind
modalitatile prin care actorii politici si mesajele acestora se plaseaza in fata
alegatorilor 1n Incercarea de a-i convinge de bunele lor intentii, implicit de acordarea
votului’. Daca in perioada de incepu a democratiei romanesti campaniile electorale
erau caracterizate de un discurs anticomunist insistent si de mesaje politice naive,
incepand cu anul 2004 situatia a fost diferitd. Partidele politice au abordat campaniile
electorale in mod profesionist, cu specialisti in marketingul politic, in PR si in
imagine. Totodata, a fost si anul Tn care acestea au Inceput sa devina agresive, cu
atacuri la persoana tot mai dure'’, pentru ca zece ani mai tarziu, la prezidentialele din
2014, alegatorii sa devina, fara voia lor, spectatorii unei campanii electorale marcata
de diversiuni fard nicio legaturd cu dezbaterea prezidentiald''.

Comportamentele electorale pentru societdti se construiesc 1n strnsa legatura
cu numerosi factori. Tendintele moderne de studiu au introdus, prin sociologia
politicd, noi elemente ale tipologiilor comportamentale'?:

— inovator/reformist, care face referire la un electorat care tinde catre
modificari ale valorilor sociale dominante, cu riscul modificarilor de
norme; electoratul adoptd comportamente contradictorii, in special prin
sustinerea actorilor politici opozanti;

— traditionalist/conservator, prin care electoratul este rezistent la schimbare
si preferd pastrarea valorilor dominante ale agendei politice; acest tip de
electorat devine un nucleu dur de sustinere pentru un actor politic sau
altul si este lipsit de migrare politica;

— flegmatic/sceptic, comportamentul este neutru, practic este vorba de
electoratul volatil;

8 Tusa Enache, Electorat si alegeri in Romdnia Postdecembristd, in ,Sfera Politicii”,
nr. 4(186), 2015, p. 41.

° Tusa Enache, Electorat si alegeri in Romdnia Postdecembristd, in ,Sfera Politicii”,
nr. 4(186), 2015, p. 43.

19 Cristian Retegan, Campaniile electorale — senzatii tari inca din 1990, 2014, disponibil
la adresa http://adevarul.ro/news/politica/campaniile-electorale-senzatii-tari-inca-1990-1_544e62090d13
3766a8491605/index.html

" Adrian Nastase, Concluzii la alegerile prezidentiale din 2014 (primul tur), disponibil la adresa
http://www.adriannastase.ro/2014/11/06/concluzii-la-alegerile-prezidentiale-din-2014-primul-tur/

12 Pentru detalii, vezi in aminunt Comportamentul electoral, disponibil la adresa web,
disponibil la adresa web https://ro.scribd.com/document/165190662/Comportamentul-Electoral
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— dezertorul sau dezangajatul politic, comportamentul este detasat fatd de
valorile societitii politice;

— revolutionar-extremist, este tipologia comportamentului controversat si
putin prezent in societatea politica, tinde citre rasturnarea valorilor prin
orice mijloace.

Unii dintre specialistii domeniului considerd ca fiecare individ are
comportamentul format din toate aceste tipologii, In proportii variate, iar
determinanta comportamentald este datd tocmai de aceste proportii. Altii,
dimpotriva, considera ca raportarea la realitatea electorala este foarte rar rationala,
iar atitudinea are la baza emotia'’.

Fatd de perioada anterioara, dupd anul 2000 s-a evidentiat o consolidare a
democratiei romanesti prin modificarile legislative aduse. Chiar daca modalitatea
de vot nu a fost schimbatd in mod semnificativ, efectele pozitive s-au facut
remarcate in special prin alternanta la putere intre stanga si dreapta. Astfel, a avut
loc in Roménia o alternanta la putere'® in mod natural prin deciziile electoratului si
prin evolutia majoritatilor din Parlament.

Comportamentul electoral rezultd din multitudinea de elemente societale
si/sau personale care determini modul in care alegitorii voteazi. In Romania
postdecembrista, cu atdt mai mult dupa anul 2000, comportamentul electoral a fost
determinat de factorii socio-economici determinati de tranzitie si de economia de
piata'®, dar si de lipsa de incredere in clasa politica, care s-a acutizat o datd cu
trecerea anilor. Conform sondajelor efectuate, procentul neincrezatorilor a fost in
continud crestere, de la 56% in anii 90, la 70% in 2002 si aproape 80% in 2016'°.
In aceste conditii, evident cd s-au inregistrat scideri masive in ceea ce priveste
participarea la vot a populatiei, iar cea mai puternicd dintre acestea a fost
inregistrata la alegerile din 2008 fatd de cele din 2004. Explicatia in acest caz, cand
s-a Inregistrat o diferentd de aproximativ 20 de procente, ne este datd de separarea
alegerilor parlamentare de cele prezidentiale ca urmare a modificarilor
constitutionale, precum si de schimbarea modului de scrutin, prin introducerea
votului uninominal pentru alegerile parlamentare'”.

Analizand participarea la vot, pentru toate formele de alegeri, constatdm
diferente de participare. Prezenta la vot la alegerile locale a fost initial inferioara
fata de prezenta la vot pentru alegerile parlamentare, ca si medie nationald. Daca la
primele runde de alegeri postdecembriste, rata de participare la vot pentru alegerile

13 Ibidem.

14 Alternanta la putere este cea mai importantd institutie pentru o democratie matura.

15 Marius Tétar, Votez, deci exist? Un studiu longitudinal al participarii la vot in alegerile
parlamentare din Romdania, in ,,Sociologie Romaneasca”, vol. IX, nr. 3, 2011, p. 97.

16 Ibidem, p. 98; Dumitru Picuraru, De ce n-are lumea incredere in clasa politicd, in ziarul
,Informatia zilei” din 1 martie 2016, disponibil la adresa web http://www.informatia-zilei.ro/sm/de-
ce-n-are-lumea-incredere-in-clasa-politica/

17 Marius Tétar, art. cit., p. 99.
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locale s-a situat cu aproximativ 10% mai putin'® fatd de alegerile parlamentare,
ulterior, in noiembrie 2008, desi procentual participarea la vot la nivel national a
scdzut pana la aproximativ 49,3%, participarea la vot pentru alegerile locale a fost
cu aproximativ 10% mai mult fati de alegerile parlamentare’®. In anul 2012,
conform Biroului Electoral Central, s-au prezentat la vot 56,39% dintre alegatori,
in anul 2016 — 48,27%, iar in 2020 — 46%°. Mentiondm specificitatea alegerilor
parlamentare din 6 decembrie 2020 si procentul ridicat al absenteismului.
Pandemia a devenit esentiala in schimbarea de comportament electoral inregistrata,
insd nu stim In acest moment dacd aceastd schimbare va rdmane cu caracter
permanent sau apartine doar momentului actual. in conditiile pandemiei activitatea
politica a fost mutatd in online si mass-media, mitingurile electorale cu multi
participanti au fost suspendate, campaniile electorale online devenind astfel o
obisnuintd pentru toatd lumea. Se poate considera ca prin online s-a depasit
spectrul electoral, alegatorii fiind priviti drept consumatori de oferte politice?'. In
privinta absenteismului, profesorul si analistul politic Cristian Pirvulescu mentiona:
,,Cauza principala a absenteismului este Covid, la care se adaugéa dezinteresul fata
de politica. Alegerile parlamentare sunt la final de ciclu electoral, oamenii deja sunt
obositi. Este deja prea mult! Frica nu este un mesaj, este un instinct. Dezinteresul
era mereu, interesul a scazut dupa ce alegerile au fost puse separat de cele
prezidentiale”?.

Fenomenul absenteismului electoral nu este specific doar tarii noastre. in
statele 1n care sunt organizate alegeri democratice, prezenta la urne este
proportionald cu nivelul venitului, educatiei si varsta. S-a constatat ca cei mai
instariti si cu un nivel de educatie mai ridicat 1si exercitd acest drept intr-un
procentaj mai mare decat cei cu venituri mai mici si cu un nivel educational mai
scazut. De asemenea, cei varstnici sunt mai responsabili decat cei tineri, motiv
pentru care partidele politice nu-si contureazad strategia de campanie pentru
alegeri pe segmentul de populatie cu varste foarte tinere. Acest tip de electorat
este imprevizibil si cu o responsabilitate civicd scazutd. Asa cum deja s-a
mentionat in studiul nostru, comportamentul electoral este dictat si de conditiile
socio-economice, astfel in Roménia aproximativ 80% din electoral se
incadreaza la studii medii si nivel scazut al educatiei, iar aproximativ 70% din

18 67,53% fata de 75-76% In 1992 si 1996. Pentru detalii, vezi pe larg lonel Boamfa, Scurta
istorie a sistemului electoral romanesc, in ,,Democratie si comportamente electorale in Romania”,
lasi, Editura Univeritatii ,,Alexandru loan Cuza”, 2012, p. 97.

19 Ibidem.

20 Biroul Electoral Central.

21 Mihaela Barbieru, Criteria for political communication and mass influence in the Internet
age, in ,,Anuarul Institutului de Cercetari Socio-Umane ,,C.S. Nicolaescu-Plopsor”, nr. XX1/2020,
Bucuresti, Editura Academiei Romane, pp. 165-167.

22 Sebastian Pricop, Alegeri sub imperiul fiicii de Covid sau dezinteres? Care sunt motivele
absenteismului, disponibil la adresa web https://romania.europalibera.org/a/alegeri-sub-imperiul-
fricii-de-covid-sau-dezinteres-care-sunt-motivele-absenteismului/30986667.html
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populatia ocupatd de la nivelul anului 2016 se inregistra cu venituri mici, dintre
acestia 40% avand salariul minim pe economie®.

Alegerile prezidentiale au inregistrat valori procentuale de participare la vot
foarte mari imediat dupa caderea comunismului, insd ulterior procentajele s-au
micsorat. Explicabil, dacd avem in vedere c& imediat dupa cdderea comunismului a
existat o stare euforica a libertatii. In anul 2000 s-au prezentat la urne 57,5%, in 2004 —
55,21%, pentru in 2009 sd se inregistreze o usoara crestere, 58,02%. La alegerile
prezidentiale din noiembrie 2014, a fost inregistratd o prezentd la vot de 62,04%, cea
mai mare de dupd alegerile din 2000, pentru ca in 2019 si scada din nou la 49,87%2*.

Alegerile europarlamentare sunt caracterizate de un absenteism si mai mare, insa
nu doar tara noastra se confrunta cu aceasta problema. Alegerile europarlamentare sunt
percepute de electorat ca alegeri de tip ,,second order”* (importanta secundard). Pentru
opinia publicd din tara noastrd, si nu numai, miza alegerilor europarlamentare este
scazuta, temele de interes europene nu sunt percepute ca avand un impact direct asupra
vietii de zi cu zi. De exemplu, campania pentru europarlamentarele din 2014 a fost
dominatda de un discurs radicalizat, fard teme centrale, cum ar fi somajul, si fara
dezbateri pe teme ce priveau viitorul apropiat al Romaniei si al celorlalte state membre
UE. Figurile politice dominante au fost cele ale oamenilor politici care urmau sa
candideze la alegerile prezidentiale din noiembrie, nicidecum politicienii care luptau
pentru un fotoliu de europarlamentar?®.

Exista diferente de participare la vot si In ceea ce priveste urbanul versus
ruralul. Pierderile electorale cele mai vizibile apartin urbanului, unde electoratul
este mai putin interesat de participare la actul electoral spre deosebire de electoralul
rural, care este mai ,,conectat din punct de vedere social” si unde , liderii politici
sunt bine cunoscuti la nivelul comunitatii locale™’. Tot pentru rural, mersul la vot a
reprezentat si reprezintd Inca ,,un eveniment social in sine, la care fiecare cetitean
trebuie sa participe™.

23 Sorin Cucerai, Mituri despre absenteismul la vot care trebuie demontate, disponibil la
adresa web https://republica.ro/mituri-despre-absenteismul-la-vot-care-trebuie-demontate

24 Al doilea tur al alegerilor prezidentiale (anii 1990-2009) — Prezenta la vot, in ,,Agerpres”
din 14 noiembrie 2014, http://www.agerpres.ro/flux-documentare/2014/11/14/al-doilea-tur-al-
alegerilor-prezidentiale-anii-1990-2009-prezenta-la-vot-08-10-21; De asemenea, vezi si Alegeri
prezidentiale 2019, turul 2, https://www.mediafax.ro/social/alegeri-prezidentiale-2019-turul-2-
prezenta-vot-votare-18605407

25 K. Reif, H. Schmitt, Nine Second-Order National Elections. A Conceptual Framework for
the Analysis of European Election Results, in ,,European Journal of Political Research”, nr. 8/1980,
pp. 3-44.

26 Mihaela Barbieru, 4 Critical Assessment of Political Party Performance in the Elections for
European Parliament in Dolj County Romania on May 25, 2014, in ,Revista de Stiinte Politice.
Revue des Sciences Politiques”, nr. 44/2014, Craiova, Editura Universitaria, p. 138.

27 Nadia Darie-Despa, Caracteristici ale sferei publice romdnesti si configurarea
postdecembristd a structurii sociale, n ,,Revista de Administratie publica si Politici Sociale”, Anul I,
nr. 2/2010, p. 52.

28 Ibidem.
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Evident, exista si diferente electorale regionale, dublate de influenta
variabilelor demografice”, care se pastreazd, cu mici exceptii temporale, in
intreaga perioadd postdecembristd — Transilvania si Banatul sunt sustindtoare ale
candidatilor de dreapta sau/si de centru-dreapta, In timp ce judetele extracarpatice
au avut si au preferintd electorald candidatii de centru-stinga®®. Unele judete din
estul Moldovei si din Muntenia, in toatd perioada analizatd, au ramas fief-uri
social-democrate®'. Acelasi lucru este valabil si pentru regiunea istorica Oltenia, iar
judetul Dolj nu face exceptie de la aceasta practica electorala.

Se observad diferente si pe proximititi, doud spatii ,rurale, unul plasat in
proximitatea orasului, celalalt aflat la mare distanta de zona urbana, nu sunt similare
electoral ... orasul influenteaza electoral localitatile suburbane. Comportamentul
electoral al acestora este mult apropiat de comportamentul electoral al oraselor in
jurul cérora graviteaza, localitatile rurale de la periferia oragelor fiind mult diferite
electoral de asezarile rurale aflate la mare distanta de oras™.

Atitudinea cetdtenilor de a se implica din ce Tn ce mai putin in actul politic nu
credem cad apartine doar tarii noastre. Rezultatele alegerilor din alte state ale
Europei, dar si numeroasele studii din domeniu, ne demonstreaza ca, acolo unde
votul nu este obligatoriu, tendinta este catre absenteism. Astfel, comportamentul
electoral al votantilor suporta transformari in timp nu doar pentru tara noastra sau
pentru statele fost comuniste.

Un important efect al scenei politice romanesti 1-a avut si despartirea
alegerilor prezidentiale de cele parlamentare. Aliantele intre partidele politice s-au
reorganizat, iar institutia prezidentiala a devenit mai puternica, lucru consemnat si
prin prezenta la vot mai mare la prezidentiale fata de parlamentare.

Dintre factorii socio-economici care au influentat masiv comportamentul
electoral al votantilor poate cel mai relevant este momentul 2010, cand salariile
bugetarilor au fost tdiate cu 25%. Acest moment impreund cu masurile nepopulare
asumate de institutia prezidentiala au generat o serie de nemultumiri ale populatiei
si reorganizari ale partidelor politice din opozitie. La urmatoarele alegeri
parlamentare din toamna lui 2012, sanctiunea la vot a fost devastatoare pentru
PDL, partidul de guvernare de la acel moment.

Consultarea publica modesta, deciziile uneori in contrapondere cu opinia
publica, lipsa de incredere in clasa politica, gandirea ca partidele politice urmaresc
interese de grup in defavoarea intereselor comune reprezintd alte elemente care
si-au pus amprenta asupra comportamentului electoral al votantilor din tara noastra
in perioada supusa studiului.

2 Aurelian Giugal, Spatiu si vot: influenta orasului asupra comportamentului electoral din
localitatile periurbane la alegerile prezidentiale din 2014 — Romdnia, in ,,Jmpactul transformarilor
socio-economice si tehnologice la nivel national, european si mondial”, Vol. 6, nr. 6/2015, p. 156.

30 Tonel Boamf3, art. cit., pp. 109-110.

31 Ibidem, p. 110.

32 Aurelian Giugal, art. cit., pp. 156-157.



