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Explozii de tot felul — demografice, urbanistice, educative — marcheazd ultimele
decenii ale secolului nostru, adici ritmuri nemaiintilnite de crestere, concretizate uneori in
fenomene de gigantism, de hipertrofiere a unor sectoare ale vietii sociale. Intre numeroasele
wexplozii“, poate cea mai spectaculoasi este cea informagionald, tradusi prin multiplicarea
cantitativd a informatiilor, de sute de ori mai numeroase decit intr-un trecut nu prea inde-
partat.

Restrinsd cindva la sfera cuvintului tiparit, informagia a c3pitat astizi un caracter de
o diversitate fird precedent. Aparitia constelajiei audio-vizuale, se spune, a marcat apusul
»galaxiei Gutenberg“. Chiar daca pagina tipariti nu a dispirut din ,consumul zilnic“, ea a
trecut pe un plan secund, a devenit un auxiliar in ansamblul mijloacelor de informare. Indi-
vidul, marcat de oboseala fizici si nervoasd a ritmului cotidian trepidant, nu mai este dispus
spre efort intelectual, cautd refugiul in mijloace de destindere. Aceste mijloace sint cele ofe-
rite de constelagia audio-vizuald. Marschall Mc Luhan, distins sociolog al culturii, a gasit
denumiri semnificative pentru cele doud componente principale ale constelagiei: radio-ul —
tam-tam-ul tribal ; televiziunea — gigantul timid.

In faga tirului informagional generat de aceste mijloace moderne, pugini mai pastreaza
capacitatea de a alege, de a discerne. Cei mai mulfi — individul mediu — se rezumi, in
cele din urma, la sursele mai comode, la cele care ,vin singure®, fiurindu-si un univers spi-
ritual din ,cultura pe care i-o oferd aceste surse. El consumd din ce in ce mai multd aseme-
nea culturd, pofta sa de informagie de acest gen creste mereu, el se declard ,saturat” infor-
matgional pe aceasta cale. El are o atitudine pasivd, el nu mai consumi idei, ci informaiii,
el nu mai filtreazd, ci consum3. Formarea lui ca personalitate, cindva un proces individual,
indelung si sinuos, devine un proces standardizat, de formare prin manipulare, de dirijare
spre modele contraficute.

Tmaginea aceasta, voit ingrosatd, ar pleda pentru o diversificare i activare a surselor
de informare §i formare, pentru o orientare a mijloacelor de informare in masd spre noi
modele si noi forme, Celor care viad in cultura de masi numai un mijloc de aliniere §i uni-
formizare a gindirii §i simtirii, li se poate oferi §i reversul imaginii: cultura de mas3 consti-
tuie un prim pas spre formarea unui comportament cultural individual, personal, autentic.
Cultura de masd este deci culturald pentru cid si intrucit: forjeazi modelul unui om si al
unui ideal de viagi nou; relevd urbanitatea ca substanid@ a existentei in evul modern; con-
ferd interesului cultural o anumitd demnitate, valorizind personalitatea (H. Culea, 1971).
Acestea conferd culturii de mas3 si o semnificagie politicd, progresistd : prin cultura de masa
spre culturd ; de la_omul informat spre personalitatea cultd! In lucrarea sa intitulatd semni-
ficativ ,Sociodinamica culturii, Abraham Moles priveste cultura ca entitate globald, mass-
media contribuind la sistematizarea sa in cadrul unei socio-dinamici a culturii. Cultura ar
fnsuma atit conginutul culturii individuale, cit si pe cel al culturii unei societdi.
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Specialistii stdruie asupra urmitoarelor trei ingelesuri ale conceptelor de ,culturd® si
»civilizagie” : a) cultura si civilizagia ca fenomene opuse naturii (totalitatea activitdjilor si
produselor materiale si spirituale mostenite, prin care se asigurd adaptarea omului la mediu) ; ;
b) cultura si civilizagia ca valori opuse barbariei, silbaticiei; c) actiunea de a cultiva s
civiliza, care poartd numele de educare, culturallzarc, civilizare. In sens subiectiv, cultura si
civilizagia se confund3, deci, cu dezvoltarea spiritului uman, inlocuirea energiilor incongtiente
cu forje disciplinate, spiritualizate, prin care omul se ridici deasupra condisiei sale biologice,
se creeazi pe sine. Simpla nagstere intr-o societate civilizatd nu este suficientd pentru forma-
rea unor personalitdji autentice ; pentru formarea unor oameni de culturi se cere un efort
in plus, individual $i colectiv, de insusire creatoare a produselor culturii §i civilizagiei : ,,Un
om cult sau om civilizat, o masd cultivatd sau civilizatd de oameni presupun nu numai un
anumit nivel cultural-educativ intr-una sau cealaltd din componentele culturii sau civiliza-
tiei, dar neapirat atingerea unui nivel de ansamblu bine dozat, bine echilibrat, bine integrat,
care si cuprindi deci In propor§ii optime toate componentele culturale necesare unei viefi
umane superioare” (T. Herseni, 1968).

Si ne intorcem acum la o pretinsi autonomie pe care am sugerat-o mai sus intre
cultura de masd si culturd. Avansim ideea cd aceastd autonomie este_doar aparentd pentru
cd: a) numai prin informatia pe care o vehiculeaza cultura de masi pot ajunge, cei mai
mulsi indivizi, la cultura supenoara, b) cultura de mas3, prin diversitatea informatiei i
mijloacelor, acjioneazd nu numai asupra intelectului, ci §i_a afectivitdyii, declansind sau tre-
zind interese, potenge, spirit creativ, ajutindu-l pe om ,si descopere“ si ,si se descopere” ;
c) o funcgie pnncxpala a culturii de masd este funciia de transmitere socio-culturald (a ,mos-
tenirii culturale“). Dar aceasta este si functia culturii de tip superior : acumularea achizitiilor
culturale ale umanitdyii §i transformarea lor in principiu actional.

Credem ci una dintre formele (mijloacele) prin care se poate face saltul de la cultura
de mas3 la insugire congtienti a culturii este frecventarea muzeelor. Aceste licasuri de culturd
ocupd o pozijie intermediard intre cele doui forme de culturd: sint §i ,culturd de masi®
pentru c3 sint accesibile oricui, indiferent de nivelul de instrucgie, §i de interesul cultural ;
dar sint i ,culturd” pentru ci il conduc pe individ spre adincirea §i nuangarea cunostintelor
intr-un anumit domeniu. Se adreseazd deopotrivi intelectului, ca §i afectivitdyii, deci nu numai
informeaz3, ci §i formeazi, educi. Determind o atitudine participativd, activd, constienta,
conducind pe individ de la acumularea de informagie spre deschidere, capacitate de discer-
nere ; orienteazi deci preferintele, dar le §i ajutd si se dezvolte, si se imbogdteasci. Obligd
deci pe individ s3 pdseascd de la simpla acumulare de informatgie, la asimilare activd, perso-
nald. ,In principiu, spune sociologul H. Stahl, orice ,muzeu“ nu este — asa cum gresit
intirzie si se creadd — un loc unde se string, mai mult sau mai pugin sistematic, colecgii de
obiecte, alese pentru frumusetea, raritatea sau caracterul lor de curiozitd{i sau pitoresc; ci
este un mod de a infijisa o serie de prelegeri publice, o formd de inv3{imint a maselor, prin
prezentarea logici a unei serii de idei, expuse cu ajutorul obiectelor. Cu alte cuvinte, un
mijloc de pedagogie sociald“.

Muzeele sint importante centre de conservare, cercetare, de valorificare a tezaurului de
documente §i a rezultatelor acestor cercetdri §i totodatd, focare de educagie patrioticd, stiin-
tificd, esteticd, determinind si cultivind in masele largi de vizitatori respectul si iubirea faja
de opera valoroasi a inaintasilor, interesul pentru stiingd, gustul pentru frumos, dragostea de
neam si fara.

Muzeul de literaturd i5i aduce o pregioasd contribugie in cadrul cercetdrii literare, rea-
lizind o mai bund cunoastere si prejuire in rindul publicului larg a valorilor culturale si
artistice ale poporului nostru, a luptei acestuia de-a lungul veacurilor pentru conservarea si
dezvoltarea limbii §i a literaturii sale, pentru libertate sociald §i nagionald, pentru progres.
Astfel ¢3 Muzeul de literaturd al Moldovei oferd vizitatorului o imagine panoramicid bogati
si impresionantd, in linia celor mai progresiste idei care strabat literatura noastrl, intr-o
stiingificd valorificare a tezaurului literaturii nagionale, de la primele texte scrise in limba
romind §i pind la marile realiziri ale geniului creator rominesc din a doua jumitate a secolului
trecut i din secolul nostru,

Spre acest licas de culturd sint atragi numerosi vizitatori de diferite categorii, care afli
aici climatul spiritual propriu diferitelor epoci literare, respiri atmosfera care a innobilat
gindurile inalte de libertate §i neatirnare, umanismul acestei literaturi, militantismul ei, tra-
dijia de aur a literaturii romine : Eminescu, Creang3, Caragiale, Slavici, Maiorescu, Gherea,
Ibriileanu, Sadoveanu, Bacovia, Labis si algii.
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Colectivul Muzeului de literdlurd a cdutat si de multe ori a §i gdsit formele cele mai
.eficiante de colaborare cu publicdl. Sint cunoscute, in primul rind, acele manifest3ri de pres-
.ugiu, care au intrat in constiinga iegenilor § a multor simpatizanti din intreaga fari, ,Pre-
decgiunile Junimui“, la care comferentiazd personalitdji marcante ale culturii §i stiintei romai-
negti contemperane. S-a preluat astfel o mare tradijie, pe baze noi, potrivit timpului ce-l
.traim §i ideologiei ce c3lduzegte intreaga noastrd activitate, materialismul dialectic si istoric,
realizind In rindurile marelui public, format din tineri i virstnici, muncitori din marile
Antreprinderi ale Iasului, 'studenyi, elevi §i alte categorii, acel suflu de inaltd ginutd al edu-
.catiei patriotice ‘a maselor.

Alaturi de acestea stau serile de poezie §i de evociri literare, la care-si dau concursul
scriitori, actari, atudengi, pionieri, U.T.C.-isti. Printre cei prezenti in sald la astfel de actiuni
se afli ,prietenii muzeului”, mesagerii, activistii nogstri in scolile, institugiile, intreprinderile
.iesene. Acestia sinr posesorii unor legitimatii de ,Prieten al muzeului®. Potrivit regulamentului
grupului ei s-au angajat si popularizeze valorile muzeului prin atragerea a cit mai mulpi
vizitatori in muzeu, sd contribuie la ldrgirea grupului, la organizarea de acfiuni in comun.
S-a_stabilit ca in fiecare lund si existe cel puiin o acyiune cu acesti prieteni ai muzeului.
Astfel se organizeazi in comun actiuni in intreprinderile §i scolile orasului. De asemenea,
.muzeografii nogtri indrumd activitatea de cenaclu din unele licee i intreprinderi. De altfel
:aceys; prietemi ai muzeului au infiinjat un cenaclu care isi desfisoard sedintele de lucru atit
Ja sediu cit g la locurile lor de studiu sau de muncd, cenaclu condus de un muzeograf. De
mengionat este faptul c3 acesti ,prieteni sint foarte pasionati §i activi. Numeroase actiuni
.sint propuse §i realizate de ei. Reusita acestora depinde de acest fapt important, ei ingisi tra-
ducind in praaticd propriile lor doringe, propriile lor propuneri.

In cadrul Muzeului de literaturd fiinteazd de mulgi ani un cenaclu literar, Cenaclul
»Junimea“, organizat in colaborare cu redactia revistei ,Convorbiri literare“. Acest cenaclu
exste ¢ §coali de poezie, asigurindu-se, prin exemplul marilor Inaintasi care se intilneau in
saloanele acestei celebre case, o indrumare a tinerilor creatori. Cu membrii acestui cenaclu
Muzeul de lirerazurd oferd seri de poezie la sediu, In Intreprinderi §i gcoli

Un alt aspeat al relagiilor cu publicul il constituie relajia muzeu-scoald. In afardi de
vizrtele obignuite ale claselor in frunte cu dirigingii, se organizeazi constant lectii de litera-
turd romini, privind scriitorii de la ,Junimea®“, ,Viata romineasci“, sau lectii avind ca
obiect un singur autor, precum s§i teme recapitulative. In acest sens, pentru reusita acestora,
se pregiteste din rimp materialul documentar, se selecteazd inregistrdri din fonoteca muzeului.
Si studentgii de la Facultatea de filologie §in unele seminarii la muzeul nostru.

Lecgiile finute in muzeu permit elevilor si studengilor contactul direct cu documentul
§1 cartea rari originalid., Aceasta conferd lecjiei atribute deosebite, deoarece contribuie la
imbogdtirea, consolidarea, fixarea cunostingelor, la pitrunderea in esentd a fenomenului literar
studiat, dar mai ales la posibilitatea de a se desfisura o asemenea prelegere in aerul de
solemnitate al muzeului, in atmosfera impresionantd pe care o di prezenta in acest licas de
culturd cu rezonante neasemuite. In acelasi timp, exponatele din muzeu, avind o deosebitd
valoare stiingificd §i esteticd, contribuie la formarea gustului pentru autentic, modeleazi,
instruiesc tinerii elevi si studengi.

Jatd asadar citeva din formele dialogului cu publicul practicat de noi cu succes, por-
nind de la dorinta ca Muzeul de literaturda al Moldovei s3a fie o institugie dinamica, vie, de
mare eficientd in educagia socialisti, patrioticd a unui numidr din ce in ce mai mare de vizi-
tatori.

Colectivul muzeului se preocupd si giseascd si si utilizeze cele mai adecvate forme de
conlucrare cu publicul. In acest sens am inijiat o anchetd sociologicd cu scopul de a sonda
interesul publiculuj pentru muzea §i a recolta propuneri de imbundtitire a muncii noastre.
Aceastd anchetl, pentru a fi ¢t mai edilicatoare, am desfdsura: 0o in muveu, deci pe vizita-
torii care vin dintr-un motiv sau altul aici, pe un public selectat de interesul pentru feno-
menul cultural. :

Problemele mari urmadrite au fost:

— nivelul de culturd al celor care viziteazd mureul

— locul muzeului in sistem.! ,preferintelor culturale”
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— impresii §i propuneri privind modul de organizare a muzeului, mijloacele de popu-
larizare si actiunile muzeului.

In ce priveste publicul investigat, am selectat un esantion dupd urmitoarea proceduri :
am anchetat pe togi cei care veneau la muzeu in zilele de 5, 15, 25 ale fiecdrei luni. Am ales
aceste date fixe pentru a avea posibilitatea si #nchetdm vizitatorii in toate zilele siptdminii
(datele respective dup5 o anumitd perioadl de timp erau intr-o altd zi a sdptiminii, asa cum
reiese §i din statistica intocmitd de noi).

Pentru a ancheta sd poatd acoperi toate cele patru anotimpuri ale anului, cu perioa-
dele de maximd si minim3 afluentd de vizitatori §i pentru a cuprinde acelasi interval de doud
ori, in speranfa c3 astfel vom fi mai aproape de reprezentativitate, am hotdrit ca timpul des-
fisuririi acesteia s3 fie de doi ani. Anchetarea a inceput in luna septembrie 1976 si trebuia
sd se incheie in septembrie 1978. Intrucit muzeul s-a inchis pentru reparagie la 30 ianuarie
1978, termeénul s-a deplasat in septembrie 1979. Reluarea anchetei dupd redeschiderea muze-
ului, cind expozitiei de baz3d i s-au adus unele imbundtdjiri din punctul nostru de vedere,
ne-a dat posibilitatea si aflim opinia vizitatorilor in legdturd si cu acest aspect.

Chestionarele erau inminate, de obicei, la_sfirsitul vizitei, mai ales cind ne aflam in
faya unor grupuri de elevi. Alufel atentia le-ar fi fost impdrgitd intre studierea chestionarului
§i ceea ce le oferea muzeul. Cercetdtorii care se ocupau de aceastd’anchetd stiteau in mijlocul
lot, pentru a rispunde eventualelor neldmuriri in legiturd cu intrebdrile din chestionar.

S-au inregistrat si unele cazuri de refuz din partea celor care urmau a fi investigagi,
motivul fiind, in cele mai multe cazuri, lipsa de timp. Unii' cereau permisiunea de a com-
pleta chesnonarele acasd §i a le aduce ulterior. Algii motivau cd simt nevoia sd viziteze de
mai multe ori muzeul pentru a-si forma o opinie §i pentru a putea da raspunsuri corecte la
toate intrebarile,

Numarul persoanelor chesnonate este de 1358 (644 de barb:m si 714 femei).

0—16 ani 49 °/o
16—20 ani 21,50/,
20—30 ani 10,19/4
30—40 ani 8,80/,
40—60 ani 6,99/
peste 60 ani 3,7%

Referindu-ne acum la mediul din care provin vizitatorii, mai mul§i isi desf3soard acti-
vitatea in oray (819) si numai 199 vin din mediul rural. Ne _explicdim acest lucru_prin
fa.ptul cd in orage sint numeroase $COll, fabrici, diferite institugii, institute de Invdjimint
superior, posibilitigile acestora de a veni la muzeu fiind mai mari.

In ce priveste nivelul de instruc;ie, am constatat urmatoarea situa;ie' cea mai mare
categorie de vizitatori o constituie absolventii a 8 clase (42,39/,), urmeazi categoria absol-
ventilor de liceu (28,99/), apoi absolvengii unei scoli profesionale (169/5) si, In sfirsit, cei
care au absolvit un institut de invdtamint superior (12,89f).

Din punct de vedere al profesiei, pe primul loc se situeazi elevii (59,60/p), urmagi de
adulgii cu profesiuni intelectuale (13,60/,), de muncitori (11,8%), de funcgionari (7,8%) si
de studenti (7,2%).

Remarcim c3 elevii reprezinta un public numeros, explicindu-ne astfel si procentul
mare (42,30/;) al absolven;ilor a 8 clase, Aceste procente dovedesc cd relagia muzeu- scoali
este foarte bine reprezentatd si cd este necesar sd se desfisoare o munci de popularizare mai
susjinutd 1n fabrici (desi procentul de 11,80/ nu este de neglijat) §i in rindul studen-
silor, indiferent de profilul secnel pe care acestia 0 urmeaza, sau a specialitdgii.

Instrumentul pe baza cdruia s-a desfasurat ancheta l-a constituit un ®chestionar care
cuprindea 24 de intrebidri, dintre care 5 solicitau date factuale (sex, virstd, domiciliu, nivel
de instrucgie), celelalte 19 acoperind urmatoarele aspecte :

— nivelul de culturd al celor ce viziteazi muzeul (intrebarile 14, 15, 16, 17, 21).

— locul muzeului in rindul preferingelor culturale (intrebirile 13, 22),

— motivele care l-au determinat pe subiect si viziteze muzeul si unele indicii asupra
cunoagterii §i altor muzee din Iasi si din tard (intrebdrile 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 18).

— modul cum este perceput muzeul ca institugie de culturd (intrebdrile 19, 20, 23).

— propuneri cu privire la organizarea i popularizarea acestuia (intrebarea 24).
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Chestionarul cuprinde un numdr de intrebdri inchise (oferind fie alternativa ,da—nu®,
fie evantai) §i un numdr de intrebdri deschise, permitind o incursiune mai ampld in dome-
niul respectiv.

Potrivit ,modelului de abordare“ propus, am urmadrit mai Intii nivelul de instrucgie al
celor ce viziteazd muzeul, pentru a putea desprinde mecanismul prin care le-a fost trezit
interesul pentru literaturd, muzeu de literaturd, fenomen literar etc. §i pentru a gdsi apoi cdi
de declangare §i stimulare a acestui interes. Un numir de 4 intrebiri ale chestionarului urmi-
resc acest aspect.

La intrebarea 14 (,Ce ciryi prefera;i” ?) am consemnat un numir de 2163 rdspunsuri
referitoare la diferite domenii, dupi cum urmeazi :

literaturi 45,00/
literaturd stiingifico-fantasticd 14,5%,
istorie 14,20/,
stiingd 12,2/,
arta 8,10/
tehnicd 6,00/,

Remarcam interesul pentru carte in general, pentru cartea de literaturd in special.
Unul din motivele importante pentru care subiectii viziteazi muzeul il constituie, aga cum
s-a vdzut mai sus, interesul pentru literatura clasicd. Numdrul mare - de cititori de lite-
raturd constatat acum susfine aceastd afirmagie. Ne afldm, cum am mai ardtat, in faga
unui public selectat de insdsi aceastd preferinjd pentru literatura.

Intrebarea 17 (,Dacd ar trebui sd va inscriefi la un concurs de cunostinte, ce domeniu
ati alege ?“) urmdreste, de asemenea, nivelul de culturd al celor ce viziteazd muzeul. Ras-
punsurile au fost :

literatura 27,19/
biologie 16,3%,
istorie 15.40/¢
tehnici 13,30/,
picturd 10,6%/%
fotbal 8,5%
decoragie 2,29/
apiculturd 1,8,
alte domenii 4,80/

Constatam c3 foarte mulgi dintre subiecti sint pasionagi de un anumit domeniu pe care
ar dori si-] stipineasci mai bine, astfel incit si poatd face fayd unui concurs de cunostinge.
Si de data aceasta pasiunea celor mai mulgi se indreaptd spre literaturd, justificind incd o
datd r3spunsul afirmativ in legiturd cu preferinja pentru muzeul de literaturd.

Sondind mai departe interesul pentru culturd al celor ce viziteazi muzeul aflim (intre-
barea 21) c3d foarte mulgi sint cei ce urmdresc emisiuni culturale la televizor. Am consem-
nat 1576 rispunsuri la aceastd intrebare, referitoare la urmitoarele amisiuni :

teleenciclopedia 40,7%
muzee din tard 25,69/,
note de cilitorie 15,5%
muzee din strdindtate 10,79/,
expozitii 7,5%0

Emisiunea pe care o vizioneazi cei mai mulji vizitatori anchetagi este teleenciclopedia,
care prezintd aspecte ale dezvoltdrii diferitelor civilizagii ¢i culturi umane.

Reportajele despre muzee, cit §i cele care prezintd note de cildtorie §i expozitii regin,
de asemenea, atengia unui numdir mare de vizitatori.

In ce priveste mediul din care provin subiectii, constatim adesea ci - §i in familia in
care s-au format au existat preocupari pentru informatgia culturali, pentru instrucgie in
genere, Exprimat 1n procente, 77,80/, dintre subiectii anchetaji s-au dezvoltat intr-un mediu
cu preocupdri pentru urmitoarele domenii :

literatura 23,2/,
arta 21,29/,
istorie 18,8%,
probleme sociale 13,40/,
tehnicd 12,3%/,
stiingele naturii 11,18/
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Predomind preocupirile pentru literaturd, arti, istorie.

Nu este neglijabil nici procentul de 22,20/ care ilustreazd numidrul de subiecfi ce nu
s-au dezvoltat intr-o familie cu preocupdri pentru un domeniu oarecare §i, cu toate acestea,
manifestd dorinja de a-si ridica nivelul de culturd. Rolul principal in cazul acestora din
urmd l-a avut, desigur, scoala. Aici ei au luat contact cu diferite discipline, gi-au desco-
perit interese si pasiuni pentru unele din ele, au fost indemnagi si ajutap s3 viziteze muzee,
expozitii ; intr-un cuvint aici este locul in care ei se formeazd, in care preocupdrile si pasi-
unile lor sint stimulate §i direcjionate in sensul cel mai adecvat. Deci atit familia cit §i
scoala au un rol important in modelarea tindrului, in a trezi dragostea pentru frumos, pentru
valorile de arti.

Afirmagia de mai sus este susjinutd si de raspunsurile la intrebarea 16, formulatd astfel:
»In timpul scolii ati ficut parte dintr-un cerc de amatori? Ce profil avea?“. Un numir
de 768 de subiecti, reprezentind 61,49/;, au raspuns afirmativ. Cercurile din care au ficut
parte aveau urmdtoarele profiluri :

literar 30,5%,
tehnic 15,50/,
artistic 13,90/,
foto 6,49/,
sportiv 5,9%
biologie 4,80/,
teatru 3,7%
istorie 2,5%,
stiingele naturii 2,30/,
matematica 2,00/
folclor 1,7%,
fizicd 1,69/
chimie 1,5%,
geografie 1,39,
alte cercuri 6,4/

Aceste cercuri de amatori se dovedesc a fi de mare folos elevilor, ajutindu-i si-si apro-
fundeze cunostingele in domeniile de care sint pasionagi. Un mod de adincire a cunostingelor
este, de altfel, pentru cei pasionaji de literaturd, vizita la muzeul cu acest profil.

In urma analizei acestei serii de intrebdri referitoare la nivelul de culturd al subiectilor
chestionagi, putem conchide c3@ majoritatea au deja interese, preferinie si un anumit nivel de
culturd in momentul in care se hotdrdsc s viziteze un muzeu. Si cd — aldturi de mijloacele
de informare in masd, mediul familial §i scoala constituie sursele principale de stimulare a
interesului pentru ridicarea nivelului cultural prin frecventarea muzeului. Am putea deduce
insi, cd o mai intensd popularizare a activitajilor muzeului (muzeelor) in gcoli nu ar face
decit s8 stimuleze §i diversifice aceste interese.

A doua dimensiune psihologicd urmiritd de noi a fost aceea a depistdrii locului pe
care il ocupd ,vizita la muzeu“ (in cazul nostru, muzeul de literaturd) intre celelalte forme
de ridicare a nivelului de instrucgie.

Intr-o cercetare privind ,condigionarea sociald a timpului liber® (H. Culea, 1971), intre
preferintele de petrecere a timpului liber, muzeele si expozitiile se situeazd pe locul opt. Ce
loc ocupd muzeul in cazul publicului investigat de noi. Plecind de la premisa, deja enungatd,
cd ne aflim in fata unui public selectat, am inclus intrebarea : ,Dacd ati compara vizita la
muzeu cu alte modalitd;i de petrecere a timpului liber, pe ce loc agi situa muzeul ? Numerotagi
ordinea preferintelor”. Am propus urmitoarele modalitdsi ; cinematograf, teatru, operd, spec-
tacol de muzicd ugoard si populard, concerte simfonice, muzee, conferinte, biblioteci, librarii,
vizite la prieteni, excursii, plimbare, restaurant, altfel de modalitdyi preferate de subiectul
anchetat.

Se constatd cd pe primul loc in rindul acestor preferinte se afli muzeul, inregistrindu-se
868 de rdspunsuri in acest sens. Pe locul al doilea se inscrie teatrul cu 248 de rdspunsuri, pe
locul al treilea cinematograful cu 123 de rdspunsuri, pe locul al patrulea concertele simfonice
cu 119 raspunsuri.

Am inregistrat asadar o preferin{i neti pentru muzee. Cei mai mulji subiecti preferi o
vizitd la muzeu altor posibilitaji de petrecere a timpului liber. Desigur, aceastd situagie este
valabili pentru ancheta desfisurati in muzeu, pe un public interesat de acest fenomen cultural.
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Probabil situagia ar fi alta dacd vom analiza raspunsurile din chestionarele completate de
subiecti anchetagi in afara muzeului, cum s-a procedat in ancheta amintiti mai sus.

Credem insd c3 cifrele de mai sus sint totusi edificatoare pentru interesul crescind al
unui anumit public in ce priveste muzeul ca institugie de cultura.

Se afirmd destul de des ci pentru a vizita un muzeu este nevoie de o anumitd pregi-
tire, de o instruire prealabild vizitei. In urma anchetei putem susjine cu date concrete aceasta
ideee ; aceastd pregdtire prealabild fiind necesard cel pugin in cazul unui muzeu cum este
cel de literaturi.

La intrebarea 22 din chestionar (,Considerati necesari o instruire prealabild vizitei in
muzeu ?“) am primit urmdtoarele raspunsuri :

— da 70,10/0
— nu 11,20/,
— nu §tiu 12,69/,

— nonraspunsuri 6,19/,

Se simte asadar nevoia unei instruiri inainte de a intra in muzeu. Intr-adevir, cu cit
sintem mai inigiagi, cu atit apropierea de exponat este mai eficientd i-i vom ingelege mai
bine sensurile. Credem c3 muzeul contribuie in mare masurd la formarea culturii tinerei gene-
ragii, dar in acelasi timp este nevoie sd existe §i dorinta de a §ti mai mult. Prin urmare este
nevoie de pasiune, vointd §i un efort personal. Rolul nostru, al celor care lucrdm in muzee,
este in primul rind de a face cunoscute valorile noastre prin diferite mijloace, de a insufla
in rindul vizitatorilor dorinta de a se apropia afectiv de aceste valori, de a le cunoaste §i de
a le populariza si acestia la rindul lor. .

Plecind — din nou — de la constatarea, deja enuntatd, ci ne aflim in faja unui
public selectat de interesul pentru fenomenul cultural in general si literaturd in special, ne-a
interesat mecanismul psihologic prin care s-a format acest interes, cu alte cuvinte motivatia
vizitdrii muzeului §i modalitdjile de vivitare preferate.

Una din intrebdrile chestionarului se referd la natura vizitei in muzeu. Din rdspunsurile
primite afldim cd aproape trei sferturi din subiecii au vizitat muzeul in grupuri organizate,
ceilalji in mod individual. Urmarind si aflim pdrerea vizitatorilor in legdtura cu modul in care
doresc s3 viziteze muzeul, am adresat o altd intrebare care se referd la acest aspect.

Intrebarea 20, ,Cum preferati sd@ vizitaji muzeele ?“, a primit urmdtoarele rispunsuri :
— in grup organizat §i cu un indrumdtor de specialitate (profesor-muzeograf) 60,09/,

— singur 19,5%/,
— cu un Drieten competent 10,70/
— in alte moduri 9,8%

Cei mai mulyi (60%) doresc sa facd parte dintr-un grup organizat, simgind nevoia s3
primeasca indrumdri de la o persoand specializatd. Ne explicim acest lucru prin dorinja vizi-
tatorilor de a beneficia de cit mai multe informatii despre valorile expuse. In alte cazuri
subiecjii preferd s3 viziteze singuri, in liniste, si z3boveascd in fata exponatelor ce- le
atrag atenfia in mod deosebit, si mediteze indelung, lucru de care nu se pot bucura atunci
cind fac parte dintr-un grup organizat.

Analizind raspunsurile la intrebarea privind motivele vizitirii muzeului (,Ce v-a deter-
minat si vizitaji muzeul ?“) constatim :

— sint interesat de fenomenul cultural in genere 18,20/o
— voiam de mult si vdd acest muzeu 17,20/,
— m3i intereseavza literatura clasica 11,604
— ma intereseaza activitatea ,Junimii® ! 10,4%/,
— la recomandirile profesorilor 10,00/q
— nu aveam ce face 8,40/,
— la recomandirile prietenilor 5,9%
— pentru documentare 5,69/,
— pentru c3d sint in oras §i am obiceiul s3 vizitez si muzeele

din localititile pe unde trec 3,20
— indemnat de paringi sau rude 2,59/,
— pentru a Insoji pe copii 1,90/,
— tot treceam prin lasi 1,69/¢
— pentru a insofi pe cineva care a dorit si-l viziteze 1,6%
— alte situagii 1,9/,
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Cele mai multe r3spunsuri inregistrate sint cele care se referd la faptul c3 subiectii sinv
interesati de fenomenul cultural in genere. Deducem de aici c3 tot mai mare este numarul
celor care doresc si se apropie de valorile culturale, s3 le cunoascd, si se bucure de ele, si
se autoinstruiasca, cultura fiind in societatea noastra un bun al tuturor.

Interesant de remarcat este fapt | c@ dupd aceastd motivagie de ordin mai general,
urmeaza una cu confinut mai concret : ,Voiam de mult si vad acest muzeu“. Deci subiectii
respectivi auziserd de aceastd institufie culturald din diferite surse, §i — ,interesapi de
fenomenul cultural in genere® — este kbsolut justificatd venirea lor aici. Afl¥m ins3 cd
acestia au venit la Muzeul de literaturd §i pentru faptul c@ sint interesati de literatura cla-
sicd in general si de activitatea ,, Junimii“ in special.

Observam o polarizare a motivatiei spre primele patru rdspunsuri :

— sint interesat de fenomenul cultural in general

— voiam de mult s3a viad acest muzeu

— mai intereseaza literatura clasica

— mad intereseaza activitatea ,, Junimi“

In procente, acestea reprezintid 57,40/, din totalul rispunsurilor. Restul de 42,60/0 il
reprezinti celelalte categorii de rdspunsuri. In cadrul acestora din urmd procentul cel mai
ridicat (10°/) il constituie motivagia ,la recomandarile profesorilor”, de unde rezulta ca
scoala are un rol deosebit de important in orientarea elevilor, in formarea gustului pentru
valorile de arta.

Interesul pentru Muzeul de literaturd il constatdim s§i din rispunsurile primite la intre-
barpa 8, formulatd astfel : ,,Afi mai vizitat acest muzeu ?“. Aflim astfel ca 25,19/ dintre
subiecyi au mai vizitat muzeul, unii dintre ei chiar de mai multe ori. Iatd o statistica
relevanta : -

226 de 2 ori
87 de 3 ori

13 de 4 on
5 de 5 ori

Cei care revin de un numir mare de ori sint, de obicei, conducitori de grupuri.

Plicerea dar si interesul de a poposi in muzeul de literaturd sint subliniate 5i de timpul
pe care si-1 petrec subiecgii aici. Cei mai mulgi afecteazi vizitei aproximativ o ora (36,89/,).
Un procent de 20,8%/; — in jur de o ord §i jumdtate ; 24,19/, — intre 30 si 45 de minute;
11,49/, — o jumdtate de ord. Sint §i cazuri cind se inregistreazd vizite mai prelungite.
Astfel din cei 1358 subiec§i chestionagi, 94 au petrecut in muzeu peste 2 ore, deci un procent
de 6,9/.

O altd serie de intrebari au fost inscrise In chestionar cu scopul de a afla dacd subiectii
viziteazd §i alte muzee din Iasi sau din tard §i citre care se indreaptid preferingele lor.

Rispunsurile primite la intrebarea 10 (,Agi mai vizitat §i alte muzee din Iasi? Care ?)
evidentiazd faptul ci vizitatorii muzeului de literaturd sint iubitori ai muzeului in general.
Astfel 950 (69,89/¢) din subiecti au trecut §i prin alte muzee din Iagi, dupd cum urmeazi:

Palatul culturii 31,69
Bojdeuca ,lon Creangi® 18,39/,
Muzeul Unirii 15,3%
Casa Dosoftei 15,09/
Muzeul de istorie 3,1%
Monumentul Trei Ierarhi 2,80/,
Muzeul de istorie naturalid 2,3%,
Monumentul Golia 2,20/,
Muzeul politehnic 1,9,
Muzeul ,M. Kogilniceanu” 1,30/,
Muzeul teatrului 0,8%/0
Casa ,Otlia Cazimir® 0,79/
Casa ,Mihail Sadoveanu® 0,5%
Alte obiective 4,20/,

Se remarcd faptul ci majoritatea subiectilor chestionagi sint atrasi de Palatul culturii,
edificiu impundtor, simbol al Iasului, in care is5i au sediul patru mari muzee: Muzeul de
arta, Muzeul etnografic, Muzeul de istorie i Muzeul politehnic.
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Spre Bojdeuca ,Ion Creanga“, unde marele povestitor a trdit §i a creat nemuritoarea
sa operd, cunoscutd §i indrdgitd atit de cei mici cit si de cei mari, se indreaptd, de asemenea,
un mare numir de vizitatori.

Muzeul Unirii, fosta resedingd a domnitorului Al. I. Cuza, unde vizitatorii se afld in
faga atitor mdrturii ale trecutului nostru istoric, §i unde ideea unirii, idee scumpd tuturor
rominilor, face s3 vibreze sufletele acestora, este de asemenea in atengia marelui public.

Analizind apoi ridspunsurile la intrebarea 11 (,Ce muzee preferati?”) aflim ci 35,1%
se referd la muzeele de literaturd 19,69/, la cele de artd, 16,20/p la cele de istorie, 10,30/ la
cele memoriale, 7,70/, la cele de istorie naturald, 6,19/, la cele etnografice, 59/, la cele
tehnice.

Din aceastd analizi constatam preferinja subiecgilor pentru muzeele cu profil literar.
Era de asteptat si fie asa atita timp cit cele mai multe dintre r3spunsurile referitoare la
motivagie erau polarizate spre preferinta pentru literatura clasicd in general.

Muzeele de artd degin si ele un loc de frunte pe scara preferintelor. Un argument in
sprijinul acestei situagii il constituie numdrul mare de rdspunsuri care motiveazd vizita la
muzeu prin interesul fatd de fenomenul cultural in general.

Din raspunsurile la intrebdrile 12 a si 12 b aflim care dintre muzeele vizitate in Iasi
sau in alte localitd;i din tard impresioneazd cel mai mult.

Pentru muzeele din alte localitiji constatim urmitoarele preferinge :

Muzeul Brukenthal 23,10/
Castelul Peles 16,41/
Muzeul de istorie al R.S.R. 15,40/,
Muzeul ,Grigore Antipa“ 10,50
Muzeul de arti al RS.R. 8,9%
Casa ,Jon Creanga“ — Humulesti 5,8
Castelul Bran 4,80/,
Muzeul ,Mihai Eminescu“ — Ipotesti 4,79/,
Muzeul satului 4,30/,
Muzeul ,Vasile Alecsandri® —

Mircesti 3,50/
Muzeul literaturii romine —

Bucuresti 2,69/

Printre motivele invocate in sprijinul acestor preferinfe pentru un obiectiv sau altul
figureaza :

— contginutul istoric valoros al exponatelor

— bogdtia §i varietatea exponatelor

— originalitatea §i autenticitatea exponatelor

— buna organizare a muzeului respectiv

— respectul pentru munca de cercetare

— pasiunea pentru un anumit scriitor

— pasiunea pentru istorie, pentru trecut

— pasiunea pentru artd

— arhitectura deosebitd a edificiului respectiv

— dorinta de a cunoaste mai bine valorile culturale ale poporului nostru

Revenind la muzeele din lasi, constatdim c3 cele 869 de rispunsuri sint repartizate
astfel :

Muzeul de literaturd, Casa ,V. Pogor® 54,79/

Palatul culturii 22,49/
Bojdeuca ,lon Creangi® 7,3%
Muzeul Unirii 6,69
Muzeul de istorie 3,20,
Muzeul teatrului 1,89,
Muzeul de artd 1,20/¢
Muzeul politehnic 1,19/
Muzeul de istorie naturald + 1,00/,
Casa Dosoftei 0,7%/o
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Se remarcd interesul subiectilor pentru Muzeul de literaturd, Palatul culturii, Bojdeuca
»lon Creangid“, Muzeul Unirii. Motivagia este §i de data aceasta diversd, polarizindu-se totusi
catre modul de organizare a muzeului. Iatd citeva opinii :

— originalitatea gi autenticitatea exponatelor

— interesul documentelor

— varietatea exponatelor

— modul de prezentare a exponatelor

— atmosfera de epoc3 evocatoare

— modul in care se face indrumarea vizitatorilor

Parerile despre modul de organizare a muzeului, despre formele de popularizare a
valorilor sale, despre felul in care le sint prezentate acestea, exprimd atit nivelul lor de
informare, cunoastere, judecare a acestor chestiuni, cit §i o validare a activitdgii ce se des-
fisoard in cadrul unui muzeu. Luind In consideragie aceste opinii, analizindu-le, interpre-
tindu-le, aplicind propunerile ficute, se poate ajunge la o imbunitijire a activitidgii noastre
de viitor. De aceea chestionarul cuprinde citeva intrebdri in acest sens.

La intrebarea 19 (,Indicati ce v-a plicut mai mult din ceea ce agi v3zut In muzeu®)
am primit raspunsuri diverse. Preferintele subiecyilor se opresc fie asupra unei sili in gene-
ral, fie asupra unor anumite exponate :

Salonul ,, Junimii“ 28,79/,
Sala ,Eminescu—Creanga*“ 25,59/,
»mi-a plicut totul® 11,0%,
mobilierul 4,7,
obiecte ce au aparginut lui Eminescu 4,30/,
obiecte ce au aparginut unor scriitori 4,3%,
documentele rare 4,0%
manuscrisele 3,40/,
sala ,Masa umbrelor” 2,8%,
modul in care s-a fdcut prezentarea

muzeului 1,9/
alte rdspunsuri 9,49,

Atengia vizitatorilor este reginutd deci, in primul rind, de Salonul , Junimii* si sala
evocatoare ,Eminescu—Creangi®. Sint, dup@ opinia vizitatorilor, momentele cele mai bine
§i mai sugestiv prezentate in muzeul nostru; rolul marilor personalitdgi, al obiectelor ori-
ginale, memoriale, al ambiantei create aici ofera trdiri cu adinci reverberagii in sufletele
celor care vin in acest licay de culturd roméneasca.

Intrebdrile 23 §i 24 se referd la organizarea muzeului, la actiunile ce au loc aici,
cerindu-li-se totodatd subiectilor si faci propuneri in acest sens.

La intrebarea 23 (,Ce pdrere aveji cu privire la organizarea muzeului nostru?“) am
consemnat urmitoarele raspunsuri :

ofoarte buni” 81 9/,
»bund® 16,5%
»potrivitd“, ,nu exceleazd“, ,nu mi-a pliacut” 2,59,

Din aceste riaspunsuri rezultd cd muzeul satisface in cea mai mare parte, colectivul
de muzeografi reusind si rdspundd exigentelor publicului. Mai sint insd si unele aspecte
la care trebuie si g3sim solugii mai bune, asa cum reiese din opiniile unui numidr relativ
mic de vizitatori. Unele solugii sint demne de luat in consideragie :

— s3 existe copii dupd manuscrise pe care si le poatd obgine §i vizitatorii

— indicagii asupra locului de unde s-au achizijionat exponatele

— mai multd atenjie in prezentarea muzeisticd a unor scriitori

— sd se faca o popularizare mai mare valorilor muzeului

— organizarea unor concursuri pe teme de istorie literard (in colaborare cu gcoala)

~— wvizita si se efectueze in grupuri mai mici

— si se expund la intrarea in muzeu un scurt istoric al muzeului si al clidirii

— si se pund in vinzare fotografii cu aspecte din muzeu

— s3 se facd proiectii de filme documentare
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Sint si cazuri cind observagiile §i propunerile unora dintre subiecti se dovedesc a fi
mai putin intemeiate, probabil din cauza necunoasterii indeajuns a activititii desfisurate la
muzeu (fie datoritd interesului mai mic al subiectului respectiv pentru activitatea muzeului,
fie din cauza nepopularizdrii suficiente a valorilor §i acuvitdtii sale, cu toate ci in fiecare
lund sint cel pugin patru activitdgi de amploare care sint anuntate prin afise in oras, prin
studioul de radio, prin ziarul i revistele din Iasi).

O ultimd intrebare (cu mai multe posibilitdji de ridspuns) vizeazd tocmai acest impor-
tant aspect : ,Cum agi aflat de muzeul nostru 2.

— la gcoald 30,3%,
— prin cunostinfe sau prieteni 18,00/,
— informagii din presa 8,79/
— in familie 8,10/
— prin afije expuse in oras 7,0%/4
— din ghidul muzeelor 5,99
— la institugia unde lucrez 5,50/,
— informatgii televiziune 4,30/4
— din ghidul orasului 4,20/9
— indicatoarele din orag 3,7%q
— informagii radio 2,89/,
— din alte surse 1,00/,
— din intimplare 0,5/

Din analiza acestor raspunsuri constatim :

— este necesard legitura permanentd cu gcoala, elevii constituind un public prezent
i viitor al muzeului

— muzeul a intrat in congtiinta publicului ca o institugie culturald importantd (cei
care au vizitat muzeul transmitind celor din jur indemnul de a-l cunoaste si ei)

mijloacele de popularizare: presa, radioul, televiziunea, trebuie si afecteze muzeului
mai mult spagiu

— problema indicatoarelor existente sau inexistente pe strizile orasului s3 fie privitd
ca un mijloc important de popularizare si informare.

Rezultatele anchetei prezentate in lucrarea de fajd demonstreazd inci o datd rolul im-
portant pe care-] joaci astdzi muzeul ca institugie de culturd in educarea publicului larg
si sarcinile ce decurg din aceastda functie pentru muzeografi. Am aflat astfel ce este consi-
derat reusit In munca noastrd si in ce directie trebuie s3 actionim pentru ca Muzeul de
literaturd si-si indeplineascd in mod exemplar functiile ce-i revin in sistemul mijloacelor
de formare g educare, de ridicare a nivelului cultural.
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ANEXA

STIMATE TOVARASE,

Prezentul chestionar urmareste si afle care sint preocupdrile, parerile si preferintele dv.
fayd de institugiile muzeale.

Vi rugdm sd citiji cu atengie chestionarul §i apoi si rdspundefi cu claritate, precizie
¢l sinceritate la intrebdrile pe care le cuprinde.

Vom studia cu interes propunerile §i ridspunsurile dv., care vor sluji la imbogdgirea
si la o mai bun3 organizare a activitdgii muzeelor.

Vi multumim !

1. Virsta (anii ImplInifi) &« ¢ v v v v i s e e e e e e e e e e
7 T34 V) N
3 Domiciliul o v e e e e e e e e e e e e e
4. Nivelul de instrucgie (ultima §coald terminatd) . . .. ... ... .. oot
LT 5 oY -3 T Y
6. Natura vizitei : — grup

— individual

7. Ce v-a determinat si vizitaji muzeul ? (subliniati doud raspunsuri) :
— sint interesat de fenomenul cultural in genere
— ma3 intereseazd literatura clasicd
— voiam de mult si vdd acest muzeu
— tot treceam prin lasi
— nu aveam ce face
— ma3a intereseaza activitatea ,, Junimii
— indemnat de paringi sau rude
— la recomanddrile prietenilor
— la recomandarile profesorilor
— pentru a inso§i pe copii
— pentru a insofi pe cineva care a dorit si-l viziteze
— pentru c3 sint in oras §i am obiceiul s3 vizitez i muzeele din localitadgile pe unde trec
— sint in deplasare §i nu am cum si-mi petrec altfel timpul
— pentru documentare
— alte situagii

8. Ati mai vizitat acest muzeu? — da
— nu
— Dacd revenifi? (acitaoard?) . ... oo v v v
9. Citafistatin muzeu? . . . ... ¢ % e v ounons
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10. Ati mai vizitat s alte muzee din Jagi?2 . . . . ... ... .. .....

Care? . ....
11. Ce muzee preferagi ? (subliniati doud): muzee de literaturd, artd, istorie, etnografie, istorie
natural3, tehnice, memoriale.

12. Care din muzeele vizitate in tari v-au plicut mai mule? . ................

Dece?........ e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e
Dar in lagi, care muzeu v-a pldcut mai mult? . . . . .. .. ... . 0 i o
De ce? . e e e e e

13. Daci ati compara vizita la muzeu cu alte modalitd}i de petrecere a timpului liber, pe ce
loc agi situa muzeul ? (numerotati ordinea preferingelor) :

— cinematograf — conferinge
— teatru — biblioteci
— operd — librarii
— spectacole de muzicd usoard — vizite la prieteni
si populard — excursii
— concerte simfonice — plimbare
— muzee — restaurant
— expozifii —alfel cum? . ... ... o ol

14. Ce ciryi preferagi ? (subliniagi domeniul): literaturd, stiing3, literaturd stiingifico-fantastic,
istorie §i arheologie, artd, tehnica.
15. In familia in care api crescut §i v-ati format a existat sau existi preocupdri pentru urmai-
toarele domenii ? (indicagi prin subliniere) : artd, istorie, stiinjele naturii, probleme sociale, litera-
turd, tehnicd. Nu existd astfel de preocupiri.
16. In timpul scolii agi ficut parte dintr-un cerc de amatori ?

— Da. Ceprofilavea? . ...........00u.....

— Nu. ,
17. Daci ar trebui si vd inscriefi la un concurs de cunogtinte, ce domeniu agi alege? (care
este ded disdplina, ramura, domeniul in care credeji cd v3 pricepegi cel mai bine) (subliniagi
raspunsul) : tehnicd, biologie, picturd, decorage, fotbal, apiculturd, istorie, literaturd etc. Alt
domeniu . . .. e e e e e e e
18. Cum agi aflat de muzeul nostru ? (subliniagi un r3spuns) :

— Pprin cunosgtinje sau prieteni

— in familie

— informatii din pres3d

— informagii radio

— informatii televiziune

— din ghidul orasului

— din ghidul muzeului

— prin afise expuse in orag

— indicatoarele din oras

— la scoald
— la institugia unde lucrez
— din alte surse — Care? . . . ... ..t e e e e e e e

— din intimplare
19. Indicagi ce v-a plicut mai mult din ceea ce aji vizut in muzeu: .............
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20. Cum preferagi si vizitaji muzeele? (subliniagi un r3spuns) : singur, in grup organizat si
cu un indrumitor (profesor-muzeograf) de specialitate, cu un prieten competent, sau altfel, cum !
21. Care emisiuni, din cele mentionate mai jos, le urmdrifi cu regularitate la televizor ? Despre
muzeele din ftard, din strdindtate, expozifii, note de cdldtorie, teleenciclopedia. (Subliniagi
raspunsul).
22. Considerati necesard o instruire prealabild vizitei in muzeu ?

— da

— nu

— nu stiu
23. Ce pdrere aveti cu privire la organizarea muzeului nostru ?

— foarte bun3, bund, potrivitd, nu exceleazi, nu mi-a plicut. (Subliniati unul din

raspunsuri).

24. Vi rugdm si [acefi unele propuneri cu privire la organizarea muzeului si la acgiunile
organizate de muzeul nostru: . . . .. ... ... ... ..
Data:zivua....luna........anul ... . ... .. it enine oann

LE MUSEE DE LA LITTERATURE ET LE PUBLIC
(ENQUETE SOCIOLOGIQUE)

Résumé

La culture de masse constitie un premier pas vers la formation d’un comportement
culturel individuel, personnel, authentique. La fréquentation des musées est 1'une des multiples
formes aidant 4 faire le saut de la culture de masse & I'assimilation consciente de la culture.
Le musée de la littérature occupe une place importante dans l'éducation d’'n large public,
en réalisant une meilleure connaissance et l'appréciation des valeurs culturelles et artistiques
du peuple roumaimn, de la lutte de celu'-ci au cours des siécles, en vue du maintien et du
développement de sa langue et de sa littérature, en vue dc la liberté sociale et nationale
et du progres.

Le présent travail expose l'enquéte sociologique initiée et menée 4 bien dans le cadre
du Musée de la Littérature de Iasi.

Les problemes essentils que cette enquéte a poursuivis sont les suivants: le niveau
de culture des visiteurs; la place du musée dans le systéme des ,préférences culturelles” ;
les impressions et les propositions relatives au mode d’organisation du musée, 4 ses moyens
de popularisation et a ses autres activités.

Comme instrument sous-tendant l’enquéte on a utilisé un questionnaire comportant 24
questions, dont 5 sollicitant des données factuelles (sexe, dge, domicile, niveau de formation),
les 19 autres recouvrant des aspects présupposés par les problemes présentés ci-dessus.

L’analyse des réponses fait voi.: que le musée le plus fréquenté du pays est le Musée
Brukenthal, le Palais de la Culture étant le musée qu’on visite le plus souvent a Iagi; et
que les éleves forment la catégorie la plus nombreuses des visiteurs.

Les résultats de cette enquéte sociologique démontrent une fois de plus la réle important
que joue aujourd’hui le musée comme institution culturelle pour I'éducation du public et
les tiches qui. en découlent les conservateurs.
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