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Consideraţii privind locul şi funcţiile expoziţiilor etnografice 
în structurile culturale contemporane 

de T A N C R E D B A N A Ţ E A N U 

După c u m este bine ştiut, conceptul de m u z e u a avut , în decursul t impuri lor , 
o vizibilă evoluţie, sensibi le mutaţii funcţionale a l e coordonatelor v a l o r i i sale, 
cauzate de v a r i a t e condiţionări istorice. D a r n u a s u p r a acestei probleme ne v o m 
opri , c i a s u p r a v a l o r i l o r acestui concept în contemporaneitate, a s u p r a muzeelor etno
grafice în calitate de componente ale configuraţiei culturale contemporane. Şi, 
pentru a defini şi m a i c l a r contururi le problematici i noastre, precizăm că ne v o m 
opri a s u p r a locului şi funcţiei expoziţiei etnografice — în afară de cele în aer 
l iber c a r e sînt „reconstituiri" şi n u „expoziţii tematice " — în contemporaneitate şi 
n u a s u p r a complexităţii instituţionale a m u z e u l u i etnografic. T r e b u i e precizat d i n 
t r u început că considerăm expoziţiile etnografice drept fenomene şi procese ştiinţi
fice şi politice—culturale, d a r în aceeaşi măsură şi opere complexe de artă. 

U n p r i m postulat este a c e l a că expoziţia muzeală de etnografie a r e c a primă 
funcţie să comunice , p r i n toate mij loacele şi sub toate aspectele, noţiuni, idei , p r o 
bleme, teme — intenţional, d a r n u a r b i t r a r , selectate — pentru a a r g u m e n t a şi 
convinge în c a d r u l problematic i i discipl inei . Acest statut social c u l t u r a l se înscrie 
b ine determinat în polit ica culturală organizată a ţărilor socialiste, în aceea c u alte 
dominante şi scopuri ale l u m i i capitaliste , cît şi în aceea bine definită a l u m i i a 
treia . Susţinem deci că expoziţia etnografică constituie, p r i n această trăsătură f u n c 
ţională a sa , u n u l d i n mi j loacele mass media, m a i a les în u r m a deosebitei amplor i 
ce se dă muzeografiei , în u l t i m u l timp, pe toate mer id iane le globului , aceasta avînd 
de îndeplinit, după formularea I C O M - u l u i , acţiuni care a u „drept scop să expună 
în vederea educării şi delectării, să facă să grăiască colecţii de b u n u r i cul turale 
sau n a t u r a l e " . Dovadă sînt şi statisticile I C O M - u l u i p r i v i n d numărul vizitatori lor 
muzeelor l u m i i , care creşte m e r e u într-un r i t m şi c u o dinamică convingă
toare. E s t e deci u n u l d i n mi j loacele deosebit de grăitoare a l e s istemului mass media . 
E s t e v o r b a .aici, b ine înţeles, n u atît de obiectele în s ine — c a r e sînt semne ale 
comunicării — ci de expoziţia în a n s a m b l u l ei care este echiva lentul unei cărţi 
monografice, b ine ilustrată, s a u a l unei piese dramatice bine regizată, cu o bună 
şi adecuată scenografie şi cu u n scenar iu avînd u n mesaj precis . 

Expoziţia se integrează, p r i n toate virtuţile sale şi în ca l i tatea s a de m i j l o c de 
comunicare , seriei reprezentărilor alături de spectacol şi altele, .reprezentare c a o 
a tre ia treaptă, după M a r s h a l l M c L u h a n , integrată u n u i enorm proces de c o n s u m 
c u l t u r a l . E s t e v o r b a bineînţeles n u d e expoziţie c a m i j l o c a l c u l t u r i i de masă c i de 
m i j l o c de masă a c u l t u r i i , căci n u vehiculează o cultură de masă, c i răspîndeşte în 
mase elemente de cultură a l e u n e i epoci şi concepţii. D a r — fără comentar i i — care 
v a fi r o l u l i m e n s a l expoziţiilor în per ioada celei d e - a 4-a revoluţii c u l t u r a l e de 
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informatică, preconizată de profesarul I saac Asirnov d i n Boston, cînd fiecare o m 
v a a v e a conţinutul u n e i expoziţii muzeale acasă, l a îndemînă, a r i c i n d îşi v a dori , 
p r i n m i j l o a c e a u d i o - v i z u a l e ? 

A i c i se pune, în continuare , logic şi bine impusă, problema funcţiei de element 
de aculturaţie a expoziţiei muzeale de etnografie. Considerăm că, în zi lele noastre, 
în plină etapă culturală a formelor c iv i l i zator i i a l e l u i mass media , etapă de explo
zie informaţională — c a r e în paranteză fie spus ameninţă e c h i l i b r u l psihonervos 
a l omeniri i , determină vaste şi îngrijorătoare manifestări ale s i r e s s - u l u i — expoziţia 
a r e înainte de orice u n rol predominant în procesele v a r i a t e de aculturaţie, prezente sub 
toate formele s a l e de manifestare pe p l a n mondia l , d e l a creştere internă, l a asimilare , 
fuziune, interferenţe, inculturaţie etc. Şi n e opr im, preferenţial, l a t e r m e n u l de 
inculturaţie, c a termen a l psihologiei sociale şi c a r e n u trebuie .confundat c u „adap
t a r e a " l u i A b r a m K a r d i n e r în sensul însuşirii şi practicării unor norme şi v a l o r i 
specifice, condiţionate soc ia l şi istoric, d a r manifestate în mod indiv idual izat , p a r t i 
cular izat . Expoziţia se integrează astfel unui s istem de relaţii şi s c h i m b u r i soc ia l -
c u l t u r a l e concretizate p r i n acţiunea conjugată a unor instituţii specializate ce for 
mează u n a d in condiţiile de existenţă şi perfectare a societăţilor şi a speciei umane. 
P r i n inculturaţie se .asigură n u atît însuşirea formelor de cultură, c i integrarea lor 
în condiţia psiho-socială a maselor, dec i rezul tatul procesului de educare, de c u l 
tural izare . 

Să urmărim a c u m c a r e este .concepţia noastră .cu p r i v i r e l a o expoziţie muzeo
grafică de etnografie, integrată mi j loace lor m a s s m e d i a şi elementelor de a c u l t u 
raţie. V o m a f i r m a d i n t r u început că considerăm o asemenea expoziţie drept o 
complexă operă de artă în totalitatea ei . D e ce n u a m putea v o r b i c h i a r de o 
a 8-a artă ? Precizăm că, p r i n extensiune, aceste valenţe pot fi conferite şi altor 
categorii de expoziţii muzeale. I n acest sens să n e fie îngăduite şi unele general i 
zări l a muzeografie în general , dar n u m a i l a l a t u r a s a expoziţională. 

Considerăm că expoziţia muzeografică de etnografie trebuie să constituie o operă 
de artă, d in necesitatea de a organiza şi de a crea u n element de estetică socială 
c a l e a c u r i a l e s t r e s s - u l u i , d i n necesitatea de a r e a l i z a i m p e r a t i v u l b i n o m u l u i : plă
cere semantică — plăcere estetică şi d in necesitatea unificării identităţii funcţiilor 
de creator, comentator şi publ ic consumator oare, după A b r a h a m Moles, n u m a i 
pot fi separate în c a d r u l noi i teorii a relaţiei d intre artă şi m o r a l a socială. A c e a s t a 
duce l a necesitatea u n u i .permanent şi v i u dialog între creator şi consumator, a 
unei permanente participări. 

I n acest sens opera de artă constituie u n mesaj între art i s tu l creator (muzeo
graful organizator de expoziţie) şi f iecare dintre i n d i v i z i i constituind p u b l i c u l său, 
mesaj care respectă legi le generale a l e teoriei comunicaţiilor. A i c i intervine i d e n t i 
tatea dintre art is t şi s a v a n t — ambi i regăsindu-se în aceeaşi persoană a muzeogra 
fului — c a r e joacă r o l u l d e ampli f icatori de inteligenţă şi sînt elemente s t imulat ive 
şi progresiste a l e evoluţiei c i r c u i t u l u i c u l t u r a l : ambianţa socioculturală şi i n d i v i d . 

întrebarea firească c a r e se p u n e este aceea a elementelor care ne determină să 
integrăm expoziţia muzeografică în categoria artelor , eventual a 8-a artă. 

T e m a t i c a unei expoziţii trebuie să reprezinte , de f iecare dată, o înlănţuire de 
idei c a r e vor să comunice , să demonstreze, să convingă, s c h e m a u n u i mesaj , c a r e 
— în accepţiunea modernă a muzeografiei — trebuie să aibă valenţele şi forţa 
de e x p r i m a r e a u n u i s c e n a r i u . în acest context, obiectele ce se expun sînt semne, 
sînt codificări ale u n o r idei . D a r , spre a putea f i decodificate de către public , 
ideogramele trebuie organizate, trebuie să devină mesaje , p r i n t r - u n t r a v a l i u pe 
care l - a m denumi regizoral . Insă; pe lîngă calităţile acestea de scenarist şi regizor 
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se cere ca muzeograful să fie şi p r o p r i u l său scenograf — c h i a r dacă n u ca e x e c u 
tant — spre a putea p u n e în pagină, a i l u s t r a , a d a măsura maximă a posibilită
ţilor de decodificare, a d a c h e i a codului , i a r toate împreună să dea cheia e x e c u 
tării p a r t i t u r i i , r i t m u l şi întreaga orchestraţie. I n d i v i d u a l i z a r e a creaţiei expoziţio-
nale şi raportul -dia log d intre creatorul -muzeograf şi p u b l i c u l consumator se reflectă 
şi în afirmaţia substanţială a l u i J . G a b u s : „Fiecare expoziţie n u a r e niciodată 
decît forma pe c a r e ţi-o doreşti : a c e e a care se apropie m a i m u l t de i m p r e s i a 
resimţită". 

I n acest fel, c a operă de artă, c a element de comunicare , expoziţia devine în 
c a d r u l muzeografiei semiotice — a m spune noi — u n emiţător de valori într-un 
sistem de v a l o r i c a r e semnifică dar şi informează, transmiţînd mesaje . D a r , ca 
orice emiţător, expoziţia nu-şi utilizează niciodată semnele c u o economie maximă, 
c i foloseşte c u m u l t m a i m u l t e semne decît îi sînt necesare, s u r p l u s u l constituind 
redundanţa c a r e - i oferă receptorului posibilitatea de a percepe forme, constituind, 
în c a d r u l comunicaţiei umane , o mărime m a i importantă c h i a r decît informaţia. 
Redundanţa axiologică primeşte deci o puternică încărcătură praxiologică. 

Expoziţia muzeografică capătă deci , c a şi arta , noi valenţe de s istem cibernetic 
c u autoreglare. Căci, în afară de mesaje le vehiculate de către expoziţie în calitate 
de medium, există pregnant m e s a j u l m e d i u m u l u i însuşi care posedă u n adînc 
conţinut d e cunoaştere. Căci, după c u m spunea P a u l C h a u c h a r d , va loarea ref lec 
tării depinde de cal i tatea oglinzii . Iată deci încă u n atribut de valoare artistică 
a l expozHiei . 

P e n t r u c a să n u cădem în pericolul avalanşei informaţionale specifică secolului 
nostru şi cauzată şi de exploz ia muzeografică, cît şi de b r u t a l u l impact a l m i j l o a 
celor mass m e d i a se cere c a muzeograf ia să devină o artă, rafinată — a m îndrăzni 
c h i a r să s p u n e m — dublată de u n subt i l şi r iguros proces de selecţie ştiinţifică. 

Permiteţi-mi să închei, în acest context, c u o sugestivă apoftegmă a l u i T a o 
T o K i n g : „Din l u t s e fac vase , i a r folosirea vaselor depinde d e golul d i n ele. 
Iată ce înseamnă ut i l i tatea fiinţei şi folosul nefiinţei". 

L E C O N C E P T D E MUSÉE DANS L'ÉPOQUE C O N T E M P O R A I N E 

Considerations concernant la place et les fonctions des expositions 
ethnographiques dans les structures culturelles contemporaines 

— Résumé — 

Nous considérons les expositions thématiques en tant que phénomènes et 
processus scientifiques, politiques et culturels, mais en égale mesure en tant qu'oeu
vres complexes d'art. 

Comme un des moyens fort éloquents de système mass media, la principale 
fonction de l'exposition est de communiques — par tous les aspect — des notions, 
des idées, des thèmes, des problèmes, selectées intentionnellement pour convaincre 
dans le cadre problématique de la discipline. 

Dans l'énorme processus actuel de consommation culturelle, il ne s'agit pas de 
l'exposition comme moyen de la culture de masse, mais en tant que moyen de 
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masse de la culture, car elle ne véhicule pas une culture de masse mais disperse 
dans les masses des éléments de culture appartenant à une certaine époque et 
conception. 

En pleine étape culturelle des formes civilisatrices du mass media, étape d'explo
sion informationnelle, l'exposition a avant tout autre un rôle predominant dans les 
variés processus d'acculturation présents sur plan mondial dans toutes ses formes 
de manifestations, depuis la croissance interne à l'assimilation, la fusion, l'interfé
rence, l'incculturation. 

En ce qui concerne son aspect expositionnel, l'exposition doit constituer un 
complex oeuvre d'art dans sa totalité. Elle constitue un message entre l'artiste créa
teur (le muséographe organisateur) et le publique consommateur, message qui res
pecte les lois générales de la théorie des communications. 

C'est ainsi que, en tant qu'oeuvre d'art, en tant qu'élément de communication, 
l'exposition devient dans le cadre de la muséographie sémiotique, une émetteur de 
valeurs, dans un système de valeurs qui signifient mais de même informent, en 
transmettant des messages. 
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