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Propaganda politica este un fenomen dominant al sec. al XX-lea dupa opinia lui Jean-Maric Domenach.
In icrarhia de puteri a totalitarismului modern, ca ocupa un rol de prim rang, caci prin ea se asigura adeziunea §i
mobilizarea cetitenilor, angajarea lor in restructurarea radicala a vechilor regimuri. Propaganda de tip leninist a
fost modalitatea de actiune persuasivd prezentd si in statele democratici populare. In conceptia leninista,
propaganda are un sens foarte larg (de la agitatie pand la educatie politicd) si devine curcaua de transmisie,
mijlocul esential de expresie care atrage masele in partid. Propaganda de tip bolgevic (extinsd §i in lagarul
socialist) are doud expresii esentiale: revelatia politicd si cuvdntul de ordine. Acesta din urma da un aspect
combativ §i constructiv propagandei. Pentru a propaga revelatia §i cuvantul de ordine, bolsevismul a distins doud
categorii de agenti: propagandisti si agitatori (Plehanov). Propagandistul inculca mai multe idei unei singure
persoanc sau unui numdr restrdns de persoane. Agltatorul induce o idee unei mase intregi de persoane.
Propagandistul se manifesta prin scris, agitatorul prin voce'. In realitate, distinctia nu este atit de transanta,
ajungandu-se la o complementaritate a rolurilor. Propaganda este o actiune de convingere cu argumente non-
violente: spre deosebire de accastea sunt mijloacele pumitive: inchisoare, Canal, deportare. Utilizarea violentei
fizice. trimiterca in inchisori sau la Canal sunt mijloace punitive, dar folosirea amenintdrii cu acestea. a imaginii
Canalului sau a diverselor locuri de recluziune desi utilizeaza o violentd mascatd, fac parte din arsenalul
aparatului propagandistic’. Dar acestea nu sunt folosite decat in subsidiar. se deduc ca o consecinti a manifestarii
luptei de clasa.

in analiza functionald a fenomenului propagandistic in perioada regimului comunist se pot decela mai
multe paliere. Aceste nivele sunt centrate pe organizarea administrativ-politica a statului, cu nivelul central, cel
regional $i apoi cel local. Modelul propagandistic de urmat este stabilit la nivel central de unde se transmite pe
cale icrarhicd. de sus in jos. De la nivelul local trebuie sd vind feed-back-ul. efectul concret, realizarca
colectivizarii. Rezultatele. efectele semnificative, intrd in circuitul ierarhic, acum insd de jos in sus, unde sunt
analizatc si raspunsul se concretizeazi fie in acte cu caracter juridic (legi, decrete, hotarari). fie in informatii care
primesc o forma propagandistica (fapte demne de a fi model sau actiuni dusmanoase, ale dugsmanului de clasa).
De la palierul central (presa periodica, brosuri, dispozitii juridice) informatia parvine la nivelul zonal (regiune,
raion, judef) unde aspectele locale capatd o pondere mai mare. Cele doud nivele converg in palierul local, aici
hotararile luate la nivel central sunt aplicate prin intermediul organelor de la nivel zonal, care au si rol de control.
Tot aici. factorul individual este cel care da o coloratura aparte unui fenomen deloc omogen’.

Grupurile vizate de propaganda nu sunt mase inerte supuse unui adevarat "viol" psihic, ci elementele unui
binom: colectivitate (grup, clasa. natiune) si propaganda, care se influenteaza reciproc, aflandu-se intr-un raport
de interdependenta’. Dar sunt doua nivele ale propagandei: a celei oficiale care vorbeste atat de realizari cit si de
aspectele negative sub forma criticii. Cum exista un filtru politic in selectarea informatiei apare un al doilea
palier: cel al realitdtii cunoscute prin zvonuri, §tiri cu circulatie subterand, al experientelor personale. In accst
nivel interactioneazd propaganda si contra-propaganda. Dar acest nivel tine de domeniul necuantificabilului iar
rcconstituirea lui este principial imposibila. Se pot doar extrage parti din aceasta realitate prin metodele istoriei
orale. dar aceste informatii trebuie privite ca o expresie a subiectivitétii unui moment dat.

in cercetarea fenomenului propagandistic comunist roménesc trebuie sa pornim de la premisa ca nu orice
model istoric agresat impinge la opunere nemijlocitd. Dacd vom considera democratia interbelici model de
organizare politica, este clar ca desfiintarea modelului nu a fost niciodatd considerat ca o pierdere vitald. Lumea
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satului nu s-a identificat niciodatd cu acest model i nu l-a considerat propriu si esen,tial5 . Aceastd informatie estc
importanta pentru a intelege vectorul atitudinii lumii rurale. Dacd aceasta lume s-a opus colectivizirii nu a facut-o
pentru ca a regretat regimul politic interbelic nici din adeziunea pentru vreun principiu abstract de proprietate, ci
pentru cé intrarea in gospodaria colectiva insemna saltul in necunoscut iar pe tdrani putin ii interesa promisiunea
de progres technologic si rationalizare a productiel. Economia taraneasca (cel putin cea mica si mijlocie) este una
de subzistenta in care lipseste ideea unui profit in sine, specifici economiei capitaliste.

In bagajul atitudinal al lumii rurale postbelice se regisesc cfectele unei stiri de spirit cvasiunanime in
perioada interbelica: antirusismul i antibolsevismul. Pe parcursul anilor dintre cele doua razboaie mondiale
guvernantii de la Bucuresti au dezvoltat si sustinut un discurs antibolsevic, in general, iar in lumea satelor a fost
propagata ideea ca puterea sovietica, prin infiintarea colhozului, nu urmarea decét sa reduci standardul de viata
al taranului rus. Chiar in campania clectoralad a alegerilor din noiembrie 1946 partidele istorice utilizau lozinca
"Jos dictatura comunista. Fiecare vot dat lui Groza este o caramidi pentru colhoz"®.

Principalele metode §1 scopuri ale actiunii propagandistice se regdsesc in rezolutia sedintei plenare a C.C.
al P.M.R. din 3-5 martie 1949. Prin punctul 13 se stabilea ca: "propaganda i agitatia de partid si indeosebi presa
de partid trebuie si demaste in fafa milioanelor de tdrani sdraci §i mijlocii chipul veninos st hraparet al
chiaburilor. sa cultive ura de clasa impotriva elementelor capitaliste de la tard §i sa arate limpede pe intelesul
fiecarui taran sarac §i mijlocas ca singura cale de a scdpa de exploatare, mizerie §i stare culturald inapoiati este
trecerea pe calea reconstructiei socialiste a agriculturii. Avem datoria sa ducem in mod sistematic o larga actiune
de lamurire care sa inldturc complet orice atmosferd de teama fatd de gospodariile agricole colective, sd aratam
avantejele imense ale gospodariei agricole colective in Uniunea Sovieticd si metodele sovietice de organizare si
munca"’

Prima perioada a colectivizdrii (1949-1953) este dominata de propaganda modelului sovietic.
Idenuiticarea structurii colectiviste ca o solutie de rezolvare a dificultitilor economice trebuie si fi constituit
principala miza a campaniei de vizualizare a modelului sovietic. Taranimea, indeosebi segmentele sdrace, cu loturi
mici de pamént. regasea in confortul viitoarei participdri colhozice sansa unei complete reabilitdri economice.
Sansa de a se muta intr-o locuinta salubra, de a cumpara un aparat de radio, o bicicletd sau chiar o motocicletd se
oferea taranimii in schimbul unui simplu gest de adeziune la o noud formd de organizare a muncii in agricultura.
Impactul acestui model sovietic nu poate fi inteles decat prin plasarea informatiilor de natura economica §i sociala
in subsolul confuz al adeziunii la o viata care, prin toate canalele de comunicatie promitea abolirea mizeriei i un
trai imbelsugat".

In etapa 1956-1962 folosirea metodelor violenie este dezavuata. Politica de sustinere financiara a G.A.C.
si T.0.Z. nu era suficientd pentru a realiza, iar modelul colectivist, chiar daca oferea rezultate pozitive nu era
suficient prin sine insusi in a induce o stare de spirit din care sa rezulte o cooperativizare din initiativi proprie. in
aceste condilii propagandei i revenea un rol cu adevarat esential in realizarea colectivizirii. Referirile la modelul
sovietic sunt in aceasta perioadd mai rare, se face apel la realitatea proprie.

Regimul comunist isi propunea crearea "omului nou". Calea de realizare a acestui scop era educarca in
spirit comunist. Sarcina aceasta revenea propagandistilor §i activistilor fie de profesie fie recrutati din
admunistratic si invatamant. Acestora li se cerea un permanent efort, trebuind si realizeze mobilizarea satelor
pentru diferite munci agricole sezoniere calea cea mai frecventd fiind chemarea la intrecerea socialista. O alta
misiune pentru propagandisti §i agitatori era de a realiza culturalizarea satelor. Actiunea de colectivizare propriu-
zisd este precedatd de o perioadd in care teoretic tardnimea trebula sd ia cunogtintd de avantajele sistemului
colectivist.

La nivelul Sfaturilor populare raionale sunt create sectiuni culturale care au misiunea de a coordona §i
verifica activitatea de agitatie §i propagandd din localitatile raionului. In cadrul satelor, sarcina aducerii la
cunostintd a deciziilor regimului revenea activului de partid care colabora cu responsabilii cercurilor de citit din
caminele culturale §i a colturilor rosii din gospodaria colectiva.

Lumea rurald incepe acum sa fie ritmatd de conferintele de la ciminele culturale. Fiecare anotimp are o
specificitate de actiuni. intr-o circulara trimisi Sfaturilor populare din raionul Zalau® se cerea ca pe lang3 fiecare
camin cultural si se organizeze un corp de conferentiari care sd activeze martea, vinerea si simbata. Pentru ca
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munca acestora si fic eficientd se cerea cel putin 60% din populatia muncitoare a satului sa participe la serile
culturale iar conferintele si fie urmate de discutii. Pentru mobilizarea populatiei urma a sc cere concxlr§ul
organizatiei de partid si a celor de masa. Erau stabilite conferintele ce urmau a fi sustinute, .E.Lcestga.ﬁmd
standardizate la Ministerul Propagandei. Dintre titlurile acestora spicuim: "Importanta transformarii socialiste a
agriculturii”, "Organizarea muncii in colhoz" etc. .

[nceperea campaniei de primavard se face in urma unei directive de la centru: o circulard a Sfatului
popular raional Zalau'® indica citirea in cercurile de citit a articolului de fond din "Scénteia”, din 27 martie 1952.
Dupd citire trebuiau sa urmeze discutii din care sd reiasd datoria patrioticd a fiecarui taran muncitor de a
contribui la indeplinirea neintérziatd a planului de insdméntari.

De obicei crau trimise indicatii amanuntite pentru o duratd mai lunga, corespunzatoare unui ciclu agricol:
"in tot timpul campaniei agricole de primavara toate mijloacele si fortele unitatilor culturale vor fi concentrate
asupra intensificarii culturilor de cartofi, porumb si sfecld de zahar.

~1° se va organiza prelucrareca si studierea pe capitole a H.C.M. cu privire la insaméntdrile de primavara.

Popularizarea se va face in sezitorile culturale, serile culturale iar in cercurile de citit s¢ va studia pe
capitole:

5° se vor organiza auditii colective la radio n fiecare marti la orele 18 si ori de cate ori se vor da emisiuni

cu sfaturi agro-tehnice:

6° taranii muncitori din sectorul particular. colectivistii, membrii ai intovaragirilor care au aplicat metode

agro-tehnice inaintate vor fi antrenati sa vorbeascd despre succesele lor, in cadrul sezitorilor culturale,
a serilor culturale si cu ocazia desfasurarii concursurilor;

8° in fiecare luni dimineata caminele culturale vor da informare telefonica""'.

Ceea ce surprinde la aceste indicatii este stabilirea pana la detalii a actiunilor de intreprins, modul eficient
in care sunt concepute acestea. Dar acest mod de a da indicatii pare sa vina in intdmpinarea unei realitati: gradul
redus de instructie al agitatorilor. Bibliotecarul din Popeni (un sat al comunei Mirgid) a fost numit in acest post
dupa absolvirea a patru clase clementare'”. Pentru a stimula activitatea ciminelor culturale sunt realizate
concursuri intre acestea. La 6 august 1950", ciminul cultural din Mirsid trebuia si organizeze o astfel de
intrecere, asigurandu-se o primire fastuoasd echipelor din comunele invecinate. lar ca intrecerea sa aiba cu
adevarat priza, cra emisa sugestic ca dupa concurs sa se {ina o chermeza, noul nume al horei satesti.

Unul din telurile declarate ale colectivizirii era modernizarea agriculturii. lar pentru introducerea
"metodelor agro-zootehnice stiintifice avansate la lucrarea pimantului se infiinjeaza cercuri agro-zootehnice pe
langa toate caminele culturale, case de citit §i colturi rosii din gospodariile colective". Acestea se numesc cercurile
Miciurini'*.

Agitatia vizuald din gazeta de perete, panouri, colfuri rosgii sunt alte metode frecvent utilizate. De
cxemplu. pentru campania de treeris trebuiau afisate opt lozinci mobilizatoare de genul "Inainte cu toate fortele
noastre la batalia pentru strangerea recoltei"'’. Dar sunt si forme mai elaborate de propaganda, sub forma unor
expozitii de pliante volante cec urmau a fi prezentate in caminul cultural pentru o siptimana. In deschiderea
expoziliel se va tine o conferinta cu caracter agricol din care sd rezulte "superioritatea gospodariilor agricole
colective fata de intovaragiri"'®.

Pinad acum am urmarit in linii mari tipul de acfiuni propagandistice care prin decizia factorilor raionali
trebuiau sd aiba loc si in comuna Mirgid. Dar care era situatia de fapt, cit si cum se indeplineau din aceste
planuri? Fard a putea raspunde cu precizie, se pare cd ne aflim n plind confirmare a unei teorii a formelor fara
fond sau a actiunilor planificate, uneori chiar raportate ca indeplinite fard a avea insa loc, a unei discrepante intre
plan si realitate. Urmdrile pentru factorii locali de decizie sunt critici §i autocritici, mustrdri si apoi destituiri.

intr-un raport asupra invatimantului agro-zootehnic din 21 ianuarie 1962'7 se arita ci lectiile nu s-au
tinut din doua motive: absenta cursantilor (desi cursurile sunt obligatorii pentru tofi colectivistii) si chiar absenta

1° fdem. dosar nr 27,

" Jdem, dosar nr 38,

" Drum Nou (in continuare D.N.), organ al Comitetului Raional Zalau al P.M.R. i al Sfatului Popular Raional, seria a [-a, nr 307, an
1957
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" fddem . dosar nr 38;
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lectorului care a fost transferat in altd comund. Un raport de peste opt luni, din 29 august 1962'* ne prezinta
acecagi situatie: colectivul de conferentiari este organizat, insd activitate nu are aproape deloc, s-au tinut putine
conferinle de popularizare, singurele au fost cu ocazia sarbatorilor nationale. Program artistic a fost in Mirsid la
data terminarii anului gcolar §1 cu ocazia sdrbatorii zilei de 23 august, cand s-au organizat intreceri intre
colectivistt. Reactia fata de aceasta stare a activitdtii culturale este decizia de a-i obliga pe toti directorii de cimin
cultural sa realizeze in mod concret sarcinile cuprinse in planuri. Aceastd situatie nu este in Mirgid numai in 1962,
ci are radacini mai vechi. De exemplu, in 1957 este relatatd in presa'” situatia caminului cultural din Mirsid: cele
doua aparate de radio stau nefolosite din cauza defectiunilor, la biblioteci in afara de carti §i brosuri nu se gasesc
reviste.

fnva;z'lméntul politic in lumea satelor era foarte important din punctul de vedere al conducerii partidului.
Prin invaiamant se creazi congtiinla socialista iar viitorii membrii de partid erau tocmai cei care trebuiau si
asigurc formarea viitoarelor nuclee cooperatiste. Situapia si in acest domeniu este proastd in satele comunei
Mirsid: la cursul seral din Firminig (propagandist Chendea Alexandru) in afard de primele doud lectii tinute in
noiembrie 1936 nu s-a mai {inut nici o alta lectie, 1ar in Moigrad s-au {inut trei lectii. Rezultatele slabe se datoresc
si lui Maghiaru Gheorghe, instructor teritorial care a neglijat sprijinirea cercurilor §i cursurilor de partid din
comuna™. Aceeasi stare de lucruri o gisim si peste un an, cand acelasi propagandist Chendea Alexandru din
Firminis a dovedit o atitudine pasivd la seminariile permanente, nu a participat la discutarea problemelor decit
foarte putin®

La Congresul al IlI-lea al P.M.R. care relanseazi actiunea de colectivizare, denumiti de acum
cooperativizare, Gheorghiu-Dej critica aparatul de propaganda: lipsa principald care se manifesta In continutul
propagandci de partid si al muncii ideologice in genere este dogmatismul, insusire buchereasca, necreatoare a
invataturii marxist-leniniste®. Manifestdrile pe care le criticase sunt insd prezente in aparatul propagandistic.
Dovada: situatia din Mirsid.

Se realizeaza modificari in continutul propagandei. Accentul in strategia propagandistica se mutd acum
asupra demonstrérii superiorita{ii economice a [ormelor colectiviste, a unor venituri mai mari obtinute de taranii
cooperativizati. Gheorghiu-Dej in Raportul la Congresul al Il-lea al P.M.R. realizeazd comparatia dintre
veniturile obtinute de doud familii din Urziceni cu numar egal de membrii de familie §i suprafate aproximativ
egale dar cu proﬁtun mai mari pentru taranul colectivi ist*’

Acest exemplu constituie un model regasit in structura sa in toate publicatiile sau vehiculele
propagandistice: "Intovarasitii din satul Pria, comuna Cizer au obtinut anul acesta 550 kg. griu la hectar mai mult
decat taranii muncitori care si-au lucrat pamantul de unul singur"~". *

Aceasta noua orientare propagandistica se inscrie in directia retoricii liberului consim{@mant, in intentia
de a demonstra ca gospodaria colectiva este cu adevdrat viabila. in paralel s-a produs o transferare a centrului de
greutate a muncii de transformare socialista a agriculturii In organizatia de baza siteasca. Prin aceasta se urmarea
o eficientizare a actiunii de colectivizare. Daca in prima perioadd de colectivizare exemplele erau generale si
spectaculoase, trecerea in sfera cazurilor punctuale, desi banale, vroia sd demonstreze cad actiunea este posibila si
¢a nu mai pot fi admise scuze. Demonstratia i viza atét pe tdrani cat §i pe factorii de decizie locali.

Dacé in prima faza a colectivizirii, taranii erau dusi in vizite in diferite colhozuri din UR.S.S, iar la
venire erau amplu popularizate impresiile acestora; ei jucau rolul "martorilor" pentru veridicitatea informatiilor
propagandistice, in etapa a doua de colectivizare, devine o practicd frecventd in a realiza vizite in gospodarule
model din zona invecinata. in acest sens, peste 160 de tarani din diferite comune ale raionului Zalau, printre care
i ceil din Mirsid au vizitat gospodariile colective din Romanasi si Crasna™. Aceste cilatorii de studiu si
convingere au doud finalitdfi: intr-o primd etapa sunt facute cu scop persuasiv §i de un grup care sa fie destul de
credibil dar si de important din sat (30-40 de oameni) iar dupd constituirea unor nuclee cooperatist-colectiviste de
a constitui un exemplu de organizare.

Cooperativizarea unui sat intreg este un motiv de mandrie pentru Sfatul popular raional. Acest prim sat
complet cooperativizat al raionului Zaldu, "in intimpinarea marelui octombrie" este Pdusa din comuna Roménag

™ Ibidem, [ilele 244-254;
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YPDN.. or 325, an 1957;

BDN..or297. an 1957,

http://cimec.ro / http://complexulmuzealbn.ro



111. Realitagi politice in Transilvania dupa al Il-lea rizboi mondial 187

si evenimentul este sirbatorit si printr-un articol scris in ziarul raional DArum Nou dc vicepresedifltele Sfatului
popular raional Garjoaba Naric®. Gospodariei colective din comuna R01nana§, care 2 fos’E cu ad.eyarat un model
de performanta colhozica, 1 se face o larga publicitate. Ea a fost locul multor intruniri tovarasgstl iar preiedlptele
G.A.C. Roménas, Mastan Ruvin era foarte prezent in presd, scriind articole care au fost publicate chiar in ziarul
regional, "Faclia"”. .

Una din caracteristicile propagandei comuniste este foarte marea diversitate a presel. Propaganda are un
aport constant de informatii §i specialistii comunigti alimenteaza revelatia politica printr-un flux cont.inuq dq stir
din toate scctoarele profesionale si sociale. Fiecare celula functioneazi ca o antena de informatie si ziarele
beneficiazd de o multime de "corespondenti populari” plasati la toate nivelele de activitate din tara * O metodd
propagandistica foarte prezentd in paginile ziarelor este aceea de a prezenta sub forma de flash-uri informative
trimise de corespondentii locali, imagini ale celor ce s-au remarcat in diferite sate: "de cateva zile, pe ogoarcle
comunei Mirsid a inceput prasila I. Taranii muncitori Mos Gheorghe, Herte Ioan, Ungurusan Vasile si alit din
Mirsid, indata ce porumbul de pe ogoarele lor a dat doud-trei frunze, i-au si facut prima prasild. Pilda acestora a
fost urmata §i de alti tdrani care au iesit la prasit"®. Aceastd metoda este utilizatd de ziarele cu circulatie locala
carc puteau prezenta in paginile lor asemenea exemple foarte punctuale. Succesele propagandei prin
individualizare sunt relative. Pentru eroii relatirilor jumalistice pozitive desigur ca era onorantd prezenta in
paginile ziarelor, aceasta ducea la cresterea prestigiului social. dar este controversabil faptul ca aducea si o sporire
a competitiei pentru munca.

Accastd directie propagandistica (encomionul (runtasului) este legata dialectic de cealalta directie: lupta
contra chiaburilor (demonizarea chiaburilor). Propaganda urmeazi un dualism maniheic, imanent ideologiilor
totalitare. Dacd in prima etapa a colectivizarii referirile la chiaburi ocupa un loc foarte important, trecerea la faza
a doua de colectivizare aduce o edulcorare a acestui tip de propaganda, referirile la chiaburi au mai mult un rol de
avertisment. de semnal decit o metodad de propagandi. O metodd propagandistica frecvent utilizatd a fost
bombardarca cu/de informalii statistice care aparent sunt reflectarea netrucatd a realitdtii. Exemplele de cifre se
refereau prin comparatia atat la productie cat §i la dinamica colectivizirii. Un tip aparte de propaganda cste cea
prin contagiune. Are un caracter nedirectionat, difuz 1 constd in impulsul oferit de evenimentele petrecute intr-o
zond geograficd limitrofa. Stim de acest tip de sugestie atdt prin surse controlabile (ziare, eventuale procese
verbale ale unor sedinte care discuta evenimentele din zona vecind) cit i prin informatii recuperabile prin istoria
orala. Satul Gércei este un sat vecin cu Mirsid-ul. In presa gasim aspre critici la adresa starii de lucruri din
G.A.C. Garcel. Acest exemplu a avut o influentd asupra locuitorilor din Mirsid nu atét prin informatiile din presa,
cat prin starea de lucruri existentd. Se realizeazi o contra-propagandd nu atat intentionata cat prin raul exemplu
oferit de o astfel de gospodarie colectivd. Dar mai probabil este influenta reciproca a celor doud colectivititi
umane.

Receptia informaltiilor din ziare era asiguratd intr-un grad minim de abonarea din oficiu a caminclor
culturale cu principalele ziare centrale si raionale. Dar diseminarea informafiilor era o problema, din moment ce
cercurile de citit nu prea aveau activitate iar cititul presei nu prea statea in obiceiul tiranului. In acesta conditii, 0
informare oficiald se putea face prin intermediul radioului, care erau in acea epocd putine la numar. Purtétorii de
informatii mai puteau fi salariafii in intreprinderile urbane. Informarea cea mai frecventd in satul roméinesc
ramanea in continuare modelul traditional oficializat prin cutuma: zvonul.

Presa oferca o imagine contradictorie asupra lumii rurale, in cazul nostru al comunei Mirsid. Conteazi
foarte mult cine scrie: dacé era un ziarist de la ziarul local, daci scria activistul de partid sau erau trimise
informatii de la conducerea locala sau un corespondent popular. Sunt cazuri cand in presa anumiti oameni sunt
laudati dar in acelasi timp in sedintele locale era criticat. Iatd un exemplu de ceea ce inseamna obicctivitatea unui
corespondent local: taranii din satul Popeni au terminat de insdmantat toate culturile din epoca 1. Se remarca
Fechete Gavril si Fechete Vasile iar corespondentul este Fechete Augustin®. Acesta este tipul de reclama al
propriei familii.

intr-o argumentatie ideologica, presa are rolul de a reflecta, in sensul realismului socialist (care, in fapt,
ofcra o imagine virtuald a realitatii), starea societdfii. Este utilizatd (auto) critica unor aspecte negative ale
rcalitatii pentru a crea impresia de veridicitate a relatarilor. Solutiile oferite pentru rezolvarea problemelor in
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comunism sunt ideologice: cu ajutorul propagandei trebuie realizate “sarcinile” economice (colectivizarea este
vazutd §i ca o problemd economicd, de crestere a productiei). Propaganda este o metasolutie: ea nu identificd
problemele reale. ci cautd sa rezolve crizele prin mobilizare, nu creeazd politici rafionale ci propune cicluri de
reluare a efortului. In presa, care este principalul vehicul propagandistic, ziarigtii sau corespondentii. desi constata
realitdtile. solutiile oferite sunt clieizate, sunt stereotipuri: slaba activitate de cooperativizare este pusa pe scama
slabei activitati a aparatului propagandistic sau administrativ, iar mai apoi a conducerilor. intovarasirilor sau a
gospodariilor colective.

O intrebare este esentiala: care au fost efectele propagandei? A fost aceasta crezutd sau nu? Lumea rurala
a ramas si in perioada comunista pasivd politic. Cu toate eforturile puterii comuniste de a o activiza, in scnsul
castigarii aderentei, rezultatele au fost disproportionat de mici in raport cu eforturile. Implicarea {aranimii a fost
slaba. aceasta reducandu-se la evenimentele majore din lumea satului. Pentru a explica aceastd situatic,
introducem conceptul de comportament stimulat: la actiunea dinamizatoare se raspunde cu o participare relativ
insemnata. dar cand eforturile propagandistice directe asupra comunitatilor rurale scad in intensitate, aceasta
reintrd in pasivitate.

Un raspuns generalizant la chesttunea credibilitatii mesajului propagandistic este imposibil de oferit.
Credibilitatea este rezultatul interactiunii a doi factori: confinutul specific al mesajului propagandistic si ariile de
interes ale diversilor subiecti, segmente ale societdtii. Este o certitudine in a afirma c@ propaganda a avut efecte.
Chiar §i cei mai sceptici dintre subiectii vizati de propaganda au fost afectali de persuasiunea subliminald asociate
mesajelor propagandistice.

Contradictia creatd intre mesajul propagandistic si realitatc a dus la forjarea unor comportamente
oscilante, la folosirea limbajului dublu: un tip de limbaj in spatiul public §i un altul in spatiul privat. Dar
indemnurile permanente la acfiune au dus si la angajamente sincere fatd de obiectivele regimului. Mesajul
propagandei comuniste nu a fost unul a priori, fals ci §i-a pastrat forfa persuasiva pani in momentul in care a
devenit evident falimentul sau.

PROPAGANDA FOR COLLECTIVIZATION:
METHODS, CONTAINING, REALITIES IN MIRSID (SALAJ)

This study tries to reveal the propaganda made by communist authorities in Salaj district for the benefit of
collectivization. According to the sources, it was like an “order” adapted by the district authorities and the villages
were forced to join it.

The village of Mirsid is a good example in this respect. The time proved the contrashction between
propaganda and reality. As consequence. it was a double behaviours and langage: a privat one and a public one.
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