RECLAMA iN PRESA ROMANEASCA INTERBELICA
DIN
MEDIAS. “Oferta germana”

Cornel CRACIUN

Orasul Medias poseda o pozitie privilegiatd in ceea ce am putea denumi teritoriul de colonizare
germana, atat din perspectiva pozitiei geografice, a situatiei demografice si — mai ales — a rezultatelor
economice i socio-culturale obtinute de locuitorii sai de-a lungul timpului. Intinzandu-se in valea
Tarnavei Mari, la relativ mica distantd de Sighisoara (36 km) si Sibiu (60 km), el se situeazid pe
importanta cale de acces comercial ce leaga capitala tarii — prin traseul ce trece prin localititile Brasov,
Cluj si Oradea — de lumea central europeana. impreuné cu pomenitele aseziri din vecinitatea sa,
Mediasul da nastere unui puternic triunghi de locuire urbana specific pentru comunitatea sasilor din sudul
Transilvaniei.

Prin forta imprejurarilor, orasul Medias a fost obligat — cu deosebire pe durata secolului XX — sa joace
un rol secundar in comparatie cu marile asezéri urbane din imediata sa vecinatate. Inclus in componenta
judetului Tarnava Mare pe durata anilor interbelici, a interpretat ,,vioara a doua” fatd de capitala acestuia —
in ciuda faptului ca detinea o situatie demografica superioara!' Aflat actualmente intr-un rol subordonat fata
de orasul Sibiu, nutreste speranta refacerii vechii formule administrativ teritoriale care i-ar putea asigura un
grad superior de autonomie si, implicit, dreptul la o revigorare demult visata. Dezavantajat de proximitatea
combinatului de negru de fum de la Copsa Micd — cu tot cortegiul de neajunsuri aduse de catastrofa
ecologica de aici — Mediasul este un orag obisnuit sd lupte pentru drepturile sale. Din aceasta perspectiva
locuitorii lui poseda o experientd umana din care face parte, la un anumit nivel mental si comportamental, si
confruntarea pentru subzistentd ce se materializeaza in spatiul comercial.

Legatura indisolubild — adevirat cligeu mental — dintre comert si reclama a devenit, de mult, un veritabil
trutsm. Desi suntem impotriva limitérii comode a formulei de prezentare regizati pe care o contine reclama
doar la domeniul comercial — in acest sens pledeaza cercetarile intreprinse in ultimii ani — in cazul de fata
trebuie s-o acceptam ca atare din motive absolut obiective. Cum usor se poate deducc. nu detinem un
material documentar deosebit de bogat — insd el este suficient pentru ceea ce dorim sa demonstram.
Informatiile noastre se limiteaza numai la presa romaneasca a deceniului patru si, mai precis, la anii
1933-1940. Cu atdt mai mult este de semnalat — in atari conditii — seriozitatea cu care inteleg sa-si faca
datoria ziaristii romani, atunci cand este vorba si respecte adevarul situatiei comerciale din oras.

Situatia demografici inregistratd cu ocazia recensamantului din 1896° ramane in vigoare la Medias.
chiar si in conditiile cresterii spectaculoase de populatie din anii interbelici’. Sasii reprezinta etnia
majoritard in localitate si acest lucru — coroborat cu traditia industriala si comerciala superioara — le

La jumitatea deceniului patru, orasul Medias avea 16.536 locuitori — in comparatie cu Sighisoara care avea doar
13.434 locuitori, cf. Enciclopedia Romdniei, 1938, p 444 i 670.

C. Diaconovich, Enciclopedia Romdnd, 111, Sibiu, 1904, p. 232; 6766 locuitori, din care 2.283 roméni, 3.508 sasi,
iar restul maghiari si alte nationalitati.

* De la 6.766 locuitori in anul 1896, la 16.536 in 1936.
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asigurd controlul sectorului economic. O simpld informatie dintr-o publicatie a deceniului patru ne
confirméd — la modul absolut — fermitatea blocului german din localitate: la 20 aprilie 1935 este instalat
primul primar romén al oragului — dr. Coriolan Aslau — dupi ce, din anul 1552, functia fusese ocupata
numai de citre sasi!* Raportul de forte este net in favoarea acestora. Din multitudinea de argumente ce se
pot aduce, inainte de a trece la analiza propriu-zisa a mesajului continut in reclama, ne vom opri la doar
doud care explicdA — suficient — rolul §i ponderea comerciantilor si meseriasilor sasi in ansamblul
domeniului de referinta interbelic.

Dintr-o statistica sui-generis a anului 1938 — pe care am alcatuit-o din datele furnizate de presa
romaneasca ce se referd la subiectul prezentei lucrari — rezulta ca principalele artere comerciale ale
orasului Medias: Piata Ferdinand, strada St. Ludwig Roth si 1.G. Duca, erau controlate de etnicii sasi'.
Magazinele, pravaliile si atelierele mestesugaresti apartineau toate — fard nici o exagerare — doar
locuitorilor de origine germana!

Trecerea intr-un &n nou este un bun prilej pentru a adresa felicitari clientilor actuali si potentiali. Cu
prilejul intrarii in anul 1941, gazeta locali MURESUL oferd un spatiu generos de manifestare
comerciantilor si meseriagilor din oras. Dintre cele 56 firme i producatori particulari, numai 1[4 nu
apartineau sasilor — respectiv procentual 25%°.

Dupa ce am fixat cadrul existent la Medias pe durata anilor interbelici, fapt ce justifica alegerea
subiectului nostru, e timpul sd intrdim in analiza de continut care — singurd — poate explicita subtitlul
,ofertei germane”. In cazul unei reclame, a textului in sine, este vorba despre imaginea proprie pe care o
confectionezi $i 0 expui spre acceptare altuia. Din start suntem obligati sa atragem atentia asupra acestei
particularitdti care greveaza asupra ,puritdtii” schemei interpretative a celuilalt. S& fim bine intelesi:
editorii romdni isi pun la dispozitie spatiul tipografic, dar textele le apartin producatorilor si
comerciantilor sagi. Fireste cd o analizd comparati, in oglinda, a ceea ce publicd in presa romaneasca si
germani a orasului ar fi dat o cu totul altd imagine. Pe noi ne intereseazd insd modul in care sunt
,»obligati” si se adapteze la cerintele pietei etniei romane — pe care nu o puteau ignora din simple motive
producatorii romani incearci sd se organizeze §i s concureze blocul german. Exemplele ce exista in acest
sens — putine ce e drept — le vom aminti la momentul cuvenit. Complexitatea universului promotional — ce
implica ,,lupta” cu reprezentanti ai altor etnii in domeniul pe care-1 slujesti, dar si cu proprii conationali
din bransa — impune o adaptare textuald pe masura.

,Oferta germana” este detectabila atat la nivelul proprietarilor de stabilimente — deci a persoanelor —
cét si a produselor oferite publicului consumator. De aici rezultd o delimitare metodologica pe care am
fost obligati s-o stabilim cu referire la comentariul nostru: intr-o prima sectiune vom cuprinde persoanele
fizice, in cea de-a doua produsele.

4 Cf. Gazeta Mediasului, I, nr. 1, Craciun 1937, p. 3.

° Piata Ferdinand - nr. 5, Magazinul de ghete Ernst FRITSCH; nr. 9, coaforul Martin SCHUSTER: nr. 12,
Magazinul de stofe Friedrich FERNENGEL; nr. 14, fotograful Franz SOLLICH: nr. 15, cofetaria Henrich
FIGULI; nr, 21, Farmacia ,La Coroana” dr. Josef OBERTH si Pravalia de fier Friedrich OBERTH: nr. 26,
franzeldria Stefan DEIBEL si cofetdria JILG; nr. 27, bomboneria si tutungeria ,,Hansel si Gretel™; nr. 30, pielaria
Emil SCHUH: nr. 32, Farmacia ,,Vulturul Negru” H. FOLBERTH; nr. 37, Magazinul de aparate de radio
SIEBAG; (Fard numir) Depozitul de stofe Emil WRABE'Z; Depozitul de pucioasa August J. KELLER: Strada
Stefan Ludwig Roth — nr. 1, Restaurantul ,,VANATOR” Anton DRASER; nr. 2, mezelaria Fritz SIEGMUND:;
nr. 7, Magazinul de masini de cusut, de scris, de biciclete, automobile si aparate de radio Michael SCHOBEL: nr.
8, Casa de imbracaminte Stefan BLESCH; nr. 11, Magazinul de vin J. FRONIUS; nr. 13, Fabrica de biciclete si
trasuri Fritz SCHEMBRA; nr. 19, Flanzeldria si brutiria Michael GLATZER; Strada 1.G. Duca - nr. |,
pantofarul H.C. LUKAS; nr. 4, miceldria Richard AUNER; nr. 6, pilarierut Heinrich MERGLER; nr. 13,
croitoria de dame Lizi FUCHS: nr. 14, Salon de coafurd J. KRAUSS; nr. 17, Depozitul de vin si apd minerald
Frederic BINDER: nr. 20, Fabrica de stampile ,RAPID”; nr. 26, Boiangeria F. JETTER: nr. 27, Cofetaria
EHRMANN; nr. 40, ceasornicarul Fritz KUHN.

¢ Cf. Muresul, V, nr. 1/1 ianuarie 1941, p. 7.

330

http://cimec.ro / http://complexulmuzealbn.ro



Un ultim amanunt preliminar: prin jocul intdmplarii, presa romaneascd locala este extrem de bine
reprezentatd pentru anul 1938. Asa se face ca marea majoritate a formularilor textuale se plaseazi in
contextul amintit, inregistrind — cu o precizie inconfundabila — ascendentul economic al Germaniei in
aceastd zond a Europei.

Domeniul industrial local poarta amprenta traditiei si inventivitatii germane. Cele mai importante
ateliere si fabrici ale orasului apartin ori sunt conduse de specialisti sasi: Intreprinderea de instalatii
SIEBAG, tesitoriile ing. I. KLINGER si Maximilian HILLER, Fabrica de mobile BERRECK si cea
de trisuri Fritz SCHEMBRA, tipografia RECKER, fabrica de mezeluri Fritz ANUER (transformata
in SCANDIA ROMANA).

O prima prezentatie apartine fabricii de stampile cu gaz metan ,,RAPID” — proprietate a domnului
Hermann GROSS. In primavara anului 1933, domnia sa are grija sa ne avertizeze asupra tipului de
servicii §i de produse puse la dispozitia onoratului public — accentuand ieftinatatea acestora’. Conjugarea
calitatii si diversitatii cu un pret rezonabil este menitd si evidentieze prioritatea absoluta a stabilimentului
lui Hermann GROSS pe piata Mediasului.

Fritz SCHEMBRA, proprietarul Fabricii de biciclete si trisuri cu-acelasi nume din strada S$t. Ludwig
Roth nr. 13, dovedeste multa abilitate in ,,dozarea” elementelor de efect ale textului sdau ce se adreseaza —
cu prioritate, genului frumos: ,,Cele mai renumite si de calitate superioard sunt (rdsurile pentru copii
~F.SCHEMBRA”, fabricate in Medias. Cumpdrati si dv. Una doamnd cu un pret exceptional. Diferite
mdrimi i diferite modele gasiti la depozitul central FRITZ SCHEMBRA™. Fapt menit sa sporeasca
impactul prezentatiei, textul nu numai cé este paginat corespunzitor — dar este insotit de o vigneta ce
figureazi un cérucior.

Industria de blani S.A. este o intreprindere mediesana plasata intdmplator pe ... strada Cojocarilor!
Interesata sd-si asigure o clienteld cat mai fidela, ea face apel la cele mai noi cuceriri ale tehnicii timpului
— respectiv ,imiteazd bldanuri nobile dupd sistemul LEIPZI .

SCANDIA ROMANA este o firma preluata de stat de la fostul ei proprietar Eritz ANUER.
Tehnologia, calitatea specialititilor ,,de calitate cu renume mondial” i intreg sistemul de referinté legat
de acest mare combinat ce produce mezeluri si conserve pot fi atribuite traditiei germane din domeniu. Nu
este lipsit de semnificatie si mentionam activitatea unui alt membru al familiei AUNER - Richard — ce
detinea, la finele anului 1940, doua pravalii, douad pravalii de carne si mezeluri in Medias'’. Acest
veritabil nucleu al unei ,,dinastii” in domeniu este completat de prestatia altor mici productori. precum
Fritz SIEGMUND si Keul LUKAS'". De aceea, textul apirut la finele anuiui 1938 in ,,GAZETA
MEDIASULUT" poate fi atribuit specialistului german, desi el se referi la o intreprindere romaneasca.

Tipografia W. RECKER domini cu autoritate piata locala. Marea majoritate a publicatiilor romanesti
ale perioadei interbelice apar cu ajutorul tehnic al acestui stabiliment tipografic de calitate’’. Nu detinem
informatii despre un atelier similar romanesc in oras — situatie confirmata si de faptul ca unele dintre
ziarele epocii sunt editate la Sighigoara in tipografia ,,Miron Neagu™'?

Drumul Nou, 1, nr. 3/31 martie 1933, p. 4.

Gazeta Mediasului, 11, nr. 3-4/martie 1938, p. 3.

Ibidem, 111, nr. 1/15-31 decembrie 1938, p. 5.

Situate in strada I.G. Duca si in Piata Ferdinand.

Cf. Muresul, V, nr. 1/1 ianuarie 1941, p. 7.

,Scandia Romdnd (fost Fritz Auner) MEDIAS Marci de calitate cu renume mondial Cine a mdncar * Va mai
mdnca / Produsele ,.SCANDIA”. Produce in calitate superioari: salam de iarnd, tot felul de produse de carne.
mezeluri si conserve. Specialitate: Conserve de jambon, Antricot, Pateu de ficat de gasca, Cremvirsti & la
Frankfurt 5i Viena. Export: in mai multe {dri europene si extraeuropene”, in Gazeta Mediasului, 111, nr. 1/15-31
decembrie 1938, p. 5.

Revistele: ,,Scoala §i Societatea” (1934); ,Lanuri® (1933-1939); , Mediana’ (1938); ..Darul” (1935-1936) si
gazetele: ,,Vointa Noastrd” (1938); Gazeta Mediagului” (1937-1939); . Vocea Tdrnavelor” (1940).

Este vorba despre . Drumul Nostru” (1933) si ,,Zdri Noui® (1932).
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Magazinele de stofd §i modd sunt cele mai numeroase $i mai dispuse si ia parte la intrecerea
concurentiala a sectorului comercial. Dintre acestea se individualizeaza firma FERNENGEL din Piata
Ferdinand nr. 12. Reclama din primavara anului 1938 are evidente tangente cu sezonul in cauzi, unul
dintre cele mai favorabile promovarii produselor de gen: ,,TOATE stofele de primdvard cu preturi extrem
de eftine se gdsesc la F. FERNENGEL. Vizitati acest magazin. Gustul cel mai pretentios poate fi
satisficut””. Oferta toamnei aceluiasi an este construitd in jurul ,transparentei™ vitrinei. adaugandu-se
atentia — pe aceastd cale — asupra importantei utilizarii acestui mijloc de persuadare vizuala: .,Vitrina
firmei Fernengel din Medias Piata Regele Ferdinand. Vi orienteazd despre Noutatile Modei §i
Preturile cele mai convenabile. De aceea e §i interesul publicului a privi aceastd Vitrina i u vizita
Magazinul de unde isi poate cumpdra tot ce-i poate satisface cel mai pretentios gust™'°. Sublinierile din
text vin si focalizeze atentia asupra elementelor de maxima importanta din derularea acestuia -- adresa,
surse de avantaj pecuniar si calitativ. Concluzia finala este oarecum previzibila... In continuarca ideii.
amintim faptul cd la 11 decembrie 1938 are loc un concurs de vitrine — bine mediatizat de .GAZETA
MEDIASULUI”. Premiile sunt obtinute de firmele germane locale DROTLEFF si FEDER (manufactura),
IPSEN (inciltaminte), Friedrich SIEGMUND (mezeluri), ,,SIEBAG” (articole tehnice) si cafeaua
,,MEINL”” — in vreme ce marea nedreptatitd a intrecerii este firma SCANDIA ROMANA'".

Sarbatorile de iarna semnifica, prin definitie, un moment de bilant si de bucurie al anului. Oamenii
sunt fericiti la gdndul ca au ocazia sa cumpere si sa primeasca cadouri, sunt mult mai concilianti la gandul
relevatiei nasterii divine, mai draguti si binevoitori. O frenezie comerciald careia nu-i poti rezista
cuprinde intreg mapamondul. E momentul marilor cheltuieli... Care este oferta de Craciun a
comerciantului Friedrich Fernengel? lat-o: ,,dCUM incd gdnditi-vd ce cadouri practice si cumpdrati de
Craciun. Avem mare stoc de mdrfuri in manufacturd de modd si maruntisuri. Vizita(i neapdrat magazinul
nostru de incredere §i veti gdsi Pentru fiecare cadoul potrivit la F: FERNENGEL. Mare desfacere! De
Criciun preturi eftine! .

Concurenta este deosebit de acerbd in acest sector comercial. Imediat dupa prima ofertd facuta de
Fernengel in primavara anului 1938, intervine Magazinul FEDER din strada 1.C. Bratianu. Prezenta
acestuia este presdratd cu o multime de superlative si are un final antologic: .,...Vanzarea la preturi
originale”® (subtilitatea rezidd in posibilitatea optativa de interpretare a termenului: pret de {abrica, pret
fixat de proprietar sau de intelegere intre acesta si client).

Agentura de moda BINDER - situatd pe aceeasi strada a orasului (!) — opereaza mult mai transant,
printr-o apelatie la orgoliul clientului: ,,VRETI sa fiti elegant! Anmci vizilajii Agentura de Modi
BINDER str. [.C. Brdtianu 27. Aici gasiti colectiuni de toate NOUTATILE in stofe, care se pot spadla. stofe
de ldnd. MATASURI pentru DOMNI si DOAMNA. Furnizarea se face in cel mai scurt timp posibil
Cereti sd vi se arate modele de stofe din toate noutdtile'. Marea majoritate a ofertantilor ar fi tratat debutul
reclamei de mai sus intr-o maniera retoricd, insi BINDER alege calea sobrietatii — in locul unei mirari
teatrale, o clipire de ochi conspirativa. fn magazinul lui de gésesc toate noutatile — indeterminarea exprimarii
are darul de a incita curiozitatea clientelei — cu deosebire cele impuse de moda timpului si apreciate de
reprezentantele sexului frumos: stofe ce se pot spala (in atentia gospodinelor) — stofe de land (elegante si
durabile) — matasuri (ce evocd un contact tactil plin de frigezime si senzualitate). Seriozilatea
stabilimentului este conjugata si prin referirea expresa la promptitudinea deservirii, pentru ca — in [inal - sa
fim sfatuiti sa zabovim indelung in fata mostrelor ,.din toate noutdtile” inainte de a decide. Prin aceasta
nevinovata nota de mister se incearci confirmarea paradigmei conform careia ceea ce se etaleazd nu

1> Gazeta Mediasului, 11, nr. 5/1938, p. 4.

' spidem. nr. 19/15-31 octombrie 1938, p. 1.

"7 tbidem, 11, nr. 1/15-3 | decembrie 1938, p. 4.

'8 Vezi ,,Concursul de vitrine” de O. Ormearu, in Gazeta Mediagului, 111, nr. 1/15-31 decembrie 1938, p. 7.
9 rbidem, 11, nr. 22/1-15 decembrie 1938, p. 1.

2 Ibidem, nr. 6-7/aprilie 1938, p. 2.

2! Ibidem, nr.9/15-31 mai 1938, p. 5.
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reprezintd decit o infimi parte din marfa de vanzare, iar ceea ce se giseste ,ascuns™ — in depozit ori sub
tejghea — este incomparabil cu produsul de pe raft. Pentru client, depozitul unui magazin de manufactura si
moda devine substitutul universului atins de magia celor ,,1001 de nopti”...

Daca la debutul sezonului estival al anului 1938, Emil WRABETZ pedala congstiincios pe impunerea
produselor tipice — cu accentuarea dihotomica intre ,.cele mai moderne madrfuri la preturile cele mai
reduse™ -, in toamna prezenta un elaborat ce pleba de la premizele designului vestimentar: ,,Doamna!!!
UN DESEN FRUMOS schimbd fizionomia §i vd face atractioasa (?). Alegeti nowtdtile din formidabila
noastrd expozitie... Tot acolo dommnii gdsesc STOFE de Ildnd purd. Culori si desene moderne! Bogat
asortiment in TRICOTAJE™?. Psihologia actului comercial impunea o echilibrare;a propunerii de oferta
intre cele doua sexe, in asa fel incét sa se justifice exploatarea financiard .a capilor de familie. Desi
primele simptome se manifestd pe durata anilor interbelici, femeia independenta economic va fi o creatie
a deceniilor ulterioare celei de-a doua conflagratii mondiale... reclama magazinului DRASER nu aducea,
in iunie 1938, prea multe noutiti la o schemd deja incetdtenita de apelatie: aceeasi succesiune de
superlative — ,.cele mai moderne marfuri’, ,preturile cele mai reduse”, ,ultimele creatiuni” — in corelatie
cu invarianta invitationala: ,,fncercati si Dv. §i vd veti convinge™.

Reclama celui mai important magazin de incaltiminte din Medias debuteaza — in octombrie 1938 —
cu un tandru apel la memoria consumatorilor: ,Nu uitati si cumpirati (rimeaza, n.a.) incaltaminte
solidi — eftind de la IPSEN!"> Demonstratia se anexeazi — in continuare — pe valoarea recunoscuti a
stabilimentului, a reducerilor operate in cazul scolarilor, respectiv pe reinnoita propunere de ../ncdliaminte
igienicd §i absolut trainicd”. Propunerea de sarbitori se situeaza sub acelasi moto generos: solid si ieftin.
in plus, proprietarul magazinului simte nevoia sa insiste asupra exemplificarilor de produse oferite spre
consum ca ,,cel mai folositor dar pentru sarbatori™®,

Prilejul sfintelor sarbatori de la finele anului este binevenit pentru punerea in vinzare a produselor de
cofetdrie §i bombonerie. Cofetiria EHRMANN din strada [.G. Duca nr. 27 se situeaza in fruntea listei
referitoare la comenzile .de TORTE, PRAJITURI, FURSECURI pentru ceai de tot felul™ . Singura
problema ce ar trebui sd agite spiritele si s& mustre constiintele mai lenese este aceea de a comanda din
timp aceste delicioase mijloace de atentat la integritatea corporald a speciei umane... in piata Ferdinand
se gdseste magazinul special de bomboane ,,HANSEL si GRETEL” — un adevirat paradis al micilor
consumatori. Acestora li se adreseazd textul reclamei din ajunul Anului Nou 1938: .De Sfintele
Sarbitori faceti bucurie copilagilor §i tineretului cumpdrdnd zaharicale, ciocolatd, bomboane in cutii
Sfrumoase si alte articole frumoase pentru cadouri de la cea mai bine asortatd EXPOZITIE a magazinului
special de bomboane HANSEL si GRETEL Piata Regele Ferdinand. preturile cele mai convenabile™*
invocatie, continut explicativ §i concluzie — adica toate elementele secventiale ale unei bune realizari —
sunt puse in pagind cu o siguranti vrednica de respect.

Jaloanele efortului persuasiv depus de proprietarii praviliilor si depozitele de coloniale sunt marcate
— 1n iunie i decembrie 1938, respectiv februarie 1939 — de prestatiile lui Friedrich BINDER, August
J. KELLER si Fritz GRAEF. Iminenta sezonului cald il determina pe domnul BINDER si ne sfatuiasca
protector: ,NU INTARZIATI ca sd vd procurati din timp pentru zilele calde Apa minerala
. BORHEGY". Pentru bogdtia ei in acid se recomandd pentru stomac si mai ales s¢ potriveste minunat

Ibidem, nr. 10/1-15 iunie 1938, p. 6.

Ibidem, nr. 19/15-31 octombrie 1938, p. 4.

Ibidem, nr. 11/15-30 iunie 1938, p. 6.

Ibidem, nr. 19/15-31 octombrie 1938, p. 4.

Ibidem, 111, nr. 1/15-31 decembrie 1938, p. 13; ,,Cel mai folositor dar pentru sdrbitori Este incaltimintea
solidd Oricine, precum §i societdtile de binefacere, scolile, etc, se pot aproviziona Cu inciltaminte renumiti
IPSEN Ce se gdsesc (?) cu preturi eftine la IPSEN BOCANCII nostri de sky, patinaj. etc, sunt neintrecuti in
calitate yogonii 5i Galosii de renume mondial, marcile ,, Wimpassing” si ,, Bata™ 1i gisiti numai la noi.

Ibidem, p. 4.

& Ibidem.
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pentru vinurile de pe Tdrnave. 1 sticld de 1 litru costd 7 lei; 10 sticle costa 65 lei™™. Trebuie si
marturisim ca preturile percepute in anii interbelici ne dau un vertij metafizic...

Revenind la concert, retinem consecventa cu care-si oferteazi produsele domnul KELLER. Fiindca
marea lor majoritate sunt concepute in formula unor enunturi mnemotehnice, ne vom limita la unicul text
de amploare — editat in preajma sarbitorilor de iarnd ale anului 1938. Comerciantul in cauza afirma
atunci: ,JZVORUL cel mai bun de aprovizionare pentru sfintele sdrbdtori cu FAINA de tot felul. Marfuri
de COLONIALE En gros si En detail este firma August J. Keller. En gros: Piata Fanului nr. 5. En
detail: Piata Ferdinand nr. 28. Atragem atentiunea celor din Medias, cdt si celor din commumele din jur ca
sd se aprovizioneze de la aceasta firmd absolut cu (ot ce au nevoie DE SARBATORI. Preturile cele mai
convenabile!”*’. Dezinvoltura cu care se adreseaza clientilor provine din surse diferite: prestigiul anilor
de experientd, amploarea afacerii (doud sedii independente pentru tipuri diferite de desfacere a
produselor) si apelatia cu ampla deschidere provinciald. Daca mai punem la socoteald si ieftinatatea
promisa, putem si ne socotim privilegiati — precum contemporanii comerciantului — de atentia acestuia.

Oferta din februarie 1939 are un farmec aparte, in sensul ca avem de-a face cu o licitare a calititilor
unei pravalii de coloniale si vopsele ,,veche de 36 de ani, cu rafturi necesare, cusda de inregistrare, 3
pivnite”” in vederea inchirierii pe mai multi ani. Cu alte cuvinte, localul destinat practicirii meseriei
meritd o atentie — cel putin egala — cu cea acordata marfurilor aducitoare de castig. Sa fic acesta un reflex
al tentatiei filosofice ce insoteste mereu existenta omeneasci?

In data de 30 noiembrie 1938 se inaugureaza Cooperativa romaneasca de consum LBIRUINTA”* ¢
scopul, evident, de a concura oferta sasilor din Medias. Mai mult decat atdt, pe durata anului 1939 se
impune - prin mijlocirea publicatiei ,, GAZETA MEDIASULUI” — oferta pravaliei de coloniale Teodor
OANCEA®. Asa cum asertam in debutul lucrérii, acesta este raspunsul comerciantilor de etnie roméana la
adresa controlului exercitat de cétre produsele si persoanele de etnie germana pe piata interbelica a
localitatii. Timid — apoi din ce in ce mai coerent pe durata razboiului — se pun bazele unei veritabile
~concurente” etnice pe tdram comercial.

Din parcurgerea materialului documentar avut la dispozitie ne-am putut formula ideea unui echilibru
partial de forte in ceea ce priveste sectorul micilor meseriasi. Desi controlul specialistilor de origine
germana este impresionant, initiativa romaneasca se face mult mai bine simtitd la finele deceniului patru.
Etnicii sasi exceleazd in domenii ceva mai pragmatice, precum: tdmpléria, brutaria si produsele de
panificatie, cofetaria, ateliere de ceasornicari, productia de paldrii, $i mai putin in cazul croitoriei,
frizeriei, reparatii de incédltiminte sau sobe, etc. Disciplina lor fundamentald 1i apropie de teritoriile
tehnice, in care minutiozitate si perseverenta travaliului sunt la mare cinste.

Totusi, exceptia confirma regula — aga cum este cazul excelentei prezentatii a Casei de imbracaminte
BLESCH. Punerea in pagina — retinem aici vigneta ce infatiseaza doi barbati fumand nonsalant, careia i
se alatura utilizarea literelor normale si de format petit — i consistenta textului concura la realizarea unei
prestatii promotionale de exceptie: ,,Trei avantagii vd oferd imbrdacamintea BLESCH Stofe bune = croiald
impecabilad = Preturi ieftine. Costumul Dv. trebuie sd fie elegant, dar mai ales durabil. Firele nu trebuie
sd prinda luciu §i dunga pantalonilor nu trebuie sd se strice repede. Stofele produse de fabricile
.Scherg” si ,Electa” a cdror reprezentantd o are casa BLESCH intrunesc. atdt eleganta, cdt i
durabilitatea. Vizitati-ne pentru a vedea ce aduce MODA! BLESCH Casd de imbrdcdaminte gurantati!

* Ibidem, 11, nr. 11/15-30 iunie 1938, p. 6.
*® Ibidem, 111, nr. 1/15-31 decembrie 1938, p. 7.

-

3V Ibidem, nr. 5/15 februarie 1939, p. 3
2 Ibidem, 11, nr. 22/1-15 decembrie 1938, p. 4, vezi articolul ,,Un magazin de coloniale rominesc in Mediag” de

Virgil Ceteanu.
3 Ibidem, 111, nr. 8/1 aprilie 1939, p. 4: . Pentru Pasti aprovizionati-va cu Portocale, Lamdi, Fructe de calitate [u

comerciantul roman TEODOR OANCEA Tot aici gdsiti trufandale de tot felul. incurajati comertul romanesc!”
si nr. 17/1 septembrie 1939, p. 2: ,,Au sosit proaspit doua vagoane de PEPENI La comerciantul TEODOR
OANCEA La masa Dv. cel mai potrivit este un ananas delicios!”

v
)
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Str. St. L. Roth Nr. 8. Precizia si pedanteria ce se degaji din continut are menirea sa dovedeascd
serioasa implicare a personalului acestei veritabile case de moda in folosul personal al clientului — situatie
care vine in intdmpinarea intereselor ambelor parti: client si executant. In acest domeniu se remarca
prestatia superioara a croitorilor romani George Atilean™ si loachim Povara™.

Atelierele de tamplirie ale lui Gustav ROSENAUER si Friedrich GUNDISCH sunt vestite pentru
calitatea serviciilor puse la dispozitia publicului din Medias. Ambele functioneaza in regim de productie de
mobila cu serie mica, de finisaje in bransa constructiilor si reparatii prin sistemul comenzilor particulare. In
reclama sa din primivara anului 1938, Friedrich GUNDISCH insista asupra calitatii mobilierului pe care-l
confectioneaza si a posibilitatii de achizitionare a acestuia cu plata unor rate lunare’”.

in debutul verii aceluiasi an se deschide franzelaria Stefan DEIBEL — situata in piata centrala a
localitdtii — care-si va datora faima ulterioara produselor de panificatie de. prima calitate. dar si
Yoghurtului proaspit pe care-| serveste clientilor zilnic™.

Momentul festiv al sarbatorilor de iarna constituie un bun prilej de reclama si desfacere a marfurilor
si pentru micii meseriasi ai orasului. Astfel, printre cartusele cu texte de prezentatie din decembrie 1938
se pot citi i ofertele unui macelar, unui ceasornicar i a unui palarier (ordinea este strict legata de
paginatia publicatiei). Pentru a spori percutanta textului de prezentatie, macelarul Keul LUKAS utilizeaza
serviciile unei 'vignete ce reprezintd un vanzator care transportid doua tdvi pline cu produse specifice
meseriei sale. Vizualizarea bunastarii este sustinuta printr-un text pe masura’. Garantii suplimentare
prezinti si textele celorlalti doi meseriasi amintiti: ceasornicarul Fritz KUHN sugereaza ..un cadou de
Criciun potrivit si de mare valoare... cu preturile cele mai ieftine® — in vreme ce palarierul Heinrich
MERGLER este obsedat de eleganta, durabilitate si... eftinatate’'. Minunate atribute obligate sa coabiteze
spre fericirea clientilor in timpul de legenda al sfarsitului de an, dar a caror existentd comuna dureaza cat
viata unui fluture. ..

Activitatea localurilor conduse de citre etnici germani se poate conjuga dupi aceeasi schemi a
anotimpurilor impusa de magazinele de moda. in asteptarea Pastilor anului 1938, bodega Anton DRASER
se doteazd cu marfa proaspata — i anume: Brianza de Briila ,minunatd si deliciousd cu pret efiin™, icre
negre, gustari de peste si ,.VINURILE cele mai superbe”™” — situatie pe care se grabeste sa o comunice
publicului consumator din Medias. Sfera de activitate a amintitului proprietar de local nu se rezuma doar
la afacerea pe care o reprezintd un mic stabiliment cu valente intermediare intre pravalia de alimente si
restaurant. Anton DRASER este patronul hotelului si restaurantului — deci un veritabil complex de

" Ibidem, 11, nr. 6-7/aprilie 1938, p. 5.

¥ Ibidem, nr.9/15-31 mai 1938, p. 4: ,Nu este indiferent unde va confectionati costumul. Daci cumpdrati o stofé
bund, va trebuie §i un croitor bun. Confectiuni de calitate §i la un pref surprinzdtor, executd croitoria
romdneascd George Atdlean, str. . G.Duca 3 Casd de incredere” si nr. 10/1-15 iunie 1938, p. 6: ,,Costumul de
Vari Trebuie sd fie usor i in acelagi timp elegant §i durabil. Un costum este mai greu de intretinut vara, deccit
iarna. Argita, nddugeala §i in special praful, ingreuneazd pdstrarea in bundstare a costumului. De aceea, daca
cumpdrafi o stofd bund pentru un COSTUM DE VARA va trebuie un croitor bun. Costume de calitate si la un
pref surprinzdtor, executd croitoria romdneascd GEORGE ATELEAN Str. I1.G. Duca Nr. 3. Casi de incredere”.
Ibidem, 111, nr. 9/1 mai 1939, p. 2: ,,Cunoscuta croitorie romdneascd loachim Povari s-a mutat in Str. St.L. Roth
unde std mai departe la dispozitia onoratei sale clientele. Toate comenzile se fac la aceastd adresi. Croitorie de
primul rang. Executie ireprosabili”.

Ibidem, 11, nr. 8/1-15 mai 1938, p. 3: , Atelierul de tdmpldrie F. GUNDISCH Str. Crucisatd nr. 7 (in dosul
comerciantului F. Binder) Executd: MOBILA si tampliirie de constructie Dormitoare moderne si sufiagerii de
calitate. Tot aici se executd lucrdri de PARCHET foarte solid Eventual si mobild in rate convenabile Mobila
absolut trainica yi garantatd”.

* Ibidem, nr. 11/15-30 iunie 1938, p. 4.

Ibidem, nr. 22/1-15 decembrie 1938, p. 2: ,/nainte de Crdciun si pentru Criciun aprovizionati-va cu: carne
calitatea I-a, fleici, salam delicios, unturd, slanind si mezeluri numai la Lukas Keul str. Barbicrilor Zilnic marfé
proaspatd §i prefuri convenabile”.

“ Ibidem, p. 4.

" Ibidem.

2 Ibidem, nr. 6-7/aprilie 1938, p. 2.
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servicii puse la dispozitia mediesenilor — intitulate semnificativ ,,VANATOR". Daci in vara anului 1938
isi concentreaza eforturile in vederea evidentierii avantajelor frecventarii gradinii .VANATOR™", la
finele aceluiasi‘an este interesat de promovarea eficientd a berii SANATOR —,, ...un produs Trei Stejari...
care este bautura specialG de sarbdatori”®. In replica oferta romaneasca a domeniului de referinta este
reprezentati de localul ELITT, condus de Nicolae ANDREI".

Aparatele de radio de provenientd germand reprezintd produsul cel mai constant ofertat in presa
romaneasci interbelicd din Medias. Acest lucru nu trebuie si ne mire dacid ludm in considerare buna
reputatie de care se bucurd pe piata europeand a mijloacelor mass-media. Seriozitatea tehnicd si
inventivitatea designului sunt atribute cvasipermanente ale produselor germane de lunga folosinta.
Magazinele de specialitate din oragul Mediag — Uzinele comunale S.A. (UCSAM), SIEBAG. Michael
SCHOBEL si Emil SCHUN - se intrec pentru privilegiul de a desface o cantitate cat mai mare din
respectivul produs. Indiscutabil, in fruntea retelei de distributie se gaseste stabilimentul UCSAM -
specializat in domeniul livrdrii energiei electrice si a aparatelor de radio. Desi nu se poate vorbi despre o
distribuire propriu-zis specializati a anumitor marci printr-un unic magazin de resort, totusi — spre exemplu,
binecunoscutele aparate ,,Blaupunkt” si ,,Mende” apar doar in reclamele elaborate de UCSAM.

Textul de prezentatie al modelului ,,Blaupunkt” 1938 este exemplar din perspectiva ingeniozitatii
clienti: ,,Din ce avem bun, cel mai bun pentru clientii nostri. Din cel bine cunoscut in toatd lumea
aparat de radio Blaupunkt al ultimului sezon, am inceput sa-1 vindem de timp scurt. cu un pret extrem
de eftin si in conditiuni de plati foarte avantajoase. Vechea Dv. dorinta de a avea un aparat bun de
RADIO sta spre realizare dacd va hotdrati sd cumpdrati. Informatiuni mai precise spre prefuri §i
conditiuni de platd obtineti la biroul nostru de vinzare Piata Ferdinand 29 UCSAM™.

O alta formula de punere in evidenta este uzitatd pentru modelul ,Mende” 1938. De aceastd data.
specialistii sectorului promotional al raionului aparatelor de radio de la UCSAM se bazeaza pe vraja
muzicii — dupd cum se va remarca in cele ce urmeaza: ,,Cine iubeste muzica alege MENDE. Cand spui
numele ., Mende” te gdndesti imediat la un aparat de radio frumos care, in forma si culoare, este o
atractiune §i al carui sunet este inir-adevar o MUZICA. Cine iubeste muzica alege MENDE. A devenit
aparatul cel mai potrivit simgurilor pentru cé aparatul de radio ., Mende ™ sund asa. cum simt muzica cei
mai multi oameni. Pentru aceea Cine iubeste muzica, alege MENDE™.

Sarbatorile de iarnd ale anului 1938 sunt folosite de cétre toate magazinele de specialitate ca un
excelent prilej de a-si promova produsele. UCSAM apare din nou in prim-planul atentiei generale, gratie
unei puneri in pagina extrem de dinamice — ce incearcd sa fixeze caracteristicile esentiale ale fiecarui tip
de aparat comercializat: ,,PUNCTUL CULMUNANT IN INDUSTRIA DE RADIO BLAUPUNKT Nu facem
paradd de cuvinte! Dar acest aparat este si acum cel mai bun!!! KORTING Marca mondiald: Trebuie sa
audiati i Dv. acest aparat!!! MENDE Aparat de o minunatd frumusete si al carui sunel este intr-udevar
o muzicd! TELEFUNKEN Lampile de otel ale acestui aparat executate in mod precis i previzute cu
toate accesoriile necesare le fac neintrecute in ftonalitate, selectivitate §i intensitate. De aceea de
Criciun in fiecare casd, fie sarac, fie bogat, sd nu lipseascd unul din aceste aparate, care este cel mai
util cadouw™®.

% Ibidem, nr. 10/1-15 iunie 1938 :”Petreceti seara la Griadina »VANATOR" cea mai frumoasa gradind de vard a
Mediagului in plin centru Concert de orchestrad Ciorbe bune Gratar Specialitdti de peste — Vinurile cele mai
reugite. Directiune: A. DRASER”.

* Ibidem, 111, nr. 1/15-31 decembrie 1938. p. 5. )

S Ibidem. 11, nr. 9/15-31 mai 1938, p. 5: ,OPRITI-VA la localul romdnesc ELITT Gdsiti ciorbe gustoase si mancari
alese Se serveste Meniu cu 22 lei si abonamente lunare cu 900 lei. Vinuri diferite de pe Tarnavd BERE . Trei
stejari” la tap gi sticld BUFET permanent cu gustdri proaspete. Serviciu ireprosabil. Directiunea NICOLAE
ANDREI incercati §i Dv. §i va vefi convinge!”.

5 Ibidem, nr. 15/15-31 august 1938, p. 4.

7 Ibidem, nr.22/1-15 decembrie 1938, p. 4.

*® Ibidem, 111, nr. 1/15-31 decembrie 1938, p. 2.
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Pe o lungime de unda asemanatoare functioneaza, cu acelasi prilej mentionat, si Magazinul SIEBAG.
Fireste marcile ofertate sunt altele — ceea ce presupune un anume drept de reprezentantd — iar prezentarea
aparatelor are o puternicd nota de generalizare®. O notad aparte in peisajul firmelor cc intermediaza
procurarea respectivului produs este semnificatd de sectia radio a magazinului Emil SCHUR. a cirei
formula de prezentatie contine o serioasa infuzie de filozofie a comertului: ,A cumpara bine inseanna a
cumpdra lucru ficut de meyteri buni. Aparatele de radio Seibit, Radione, Ennig si Minerva, va asteapida
pentru o primire bund! Procurali-vd aceste aparate de radio direct prin sectia mea de Radio EMIL
SCHUR. str. Podului nr. 537

Daci la capitolul produselor de provenientd germana mai putem cita doar motocicleta VICTORIA
(Niirnberg) — a cirei livrare se datoreaza n exclusivitate unui personaj particular din Capitald’ —. in ceea
ce priveste oferta locald avem trimiteri la otetul din vin Leonhardt si la parchetul Lomas. In primul caz
mentionat, suntem in posesia unui text dens si echilibrat — un excelent exemplu de constructie semantica
adaptata necesitatilor casnice: .,Cel produs din vinurile alese este Otetul din vin Leonhardt (1864) Esie
cel mai bun mijloc de conservare pentru legume si mai ales pentru CASTRAVETI fiindcd acestia cupdtd
prin ogetul de vin un gust foarte pldcut §i nu sunt vatamatori vietii. Ca sa uveli siguranifu ca se
pastreazd bine castravetii. Otetul de vin Leonhardt trebuie ldsat mai tare decdl pentru folosintu
obisnuitd. La pregdtiri de salate, fasole, etc., se foloseste 3 12 % ofet de vin Leonhardl. dar pentru
pdstrare de castraveti peste iarnd, fiecare gospodind foloseste 5% otet de vin Leonhardt, pe care-1 obfii,
pundnd la 3 portii 8% otet de vin Leonhardt amestecat in 2 parti cu apd. Castravetii pusi intr-un astfel de
otet de vin se pdstreaza foarte bine §i au o aromd $i un gust neintrecut” Informatia legata de cel de-al
doilea produs este redusa la datele minime: pretul avantajos si locul de procurare — magazinul de lemne
Josef HABERPURSCH?.

Alte produse realizate in Roménia de etnici germeni erau tipurile de bere Luther™ si SANATOR",
respectiv stofele produse de fabricile ,,Scherg” si ,,Electa”

Comentariul de pe parcursul prezentei lucrdri si-a propus doui scopuri legate intre ele printr-o
complementaritate intrinsecd domeniului de cercetare, demonstrarea valentelor decriptive ale reclamei
pentru nivelul si dezideratele mentale ale societatii la un anumit moment, respectiv obiectivitatea presei
ca izvor istoric. Axioma concordantei dintre intreg si partile lui componente se verifica cu succes in cazul
comunitatii umane din Mediasul interbelic. Superioritatea demografica si economica a etnicilor sasi pe
ansamblul perioadei isi gaseste un firesc corolar in informatia mediatizatd privitoare la cerere si oferta.
Desi cantitativ predomina textele de prezentatie din sfera comertului si a serviciilor prestate de micii
meseriasi, nu putem trece usor cu vederea peste ingeniozitatea demonstrata de localnici cu ocazia
prezentarii produselor propriu-zise. Din insumarea datelor oferite de initiativa particulard cu cele ale
marfurilor de fabricatie germana — fie interna sau de import — se poate reconstitui o imagine globald a
societdtii mediesene interbelice. Privite prin prisma spatiului tipografic pus la dispozitie de periodicele
roménesti ale epocii — a céror obiectivitate este mai presus de orice indoiala — evenimentele legate de
etnia germand gisesc un larg ecou in sanul intregii comunitati urbane devenind un bun al tuturor.
Concivilitatea se prezinta ca unica alternativa de acces la binefacerile lumii civilizate.

¥ Ibidem: ,,Cel mai potrivit cadou de CRACIUN este unul din aparatele de Radio model 1939 HORNIPHON.

INGELN, ORION, PLANET, SRANDARD Aparatele acestea sunt o capodoperd a technicei moderne, neintrecute
in SELECTIVITATE 5i TONALITATE. Pretutindeni obgin succese extraordinare §i de aceea sunt preferate de

_ toatd lumea. Vdnzare exclusivd la SIEBAG Mari avantagii de plata!!!”.

* Ibidem, 11, nr. 20/1-15 noiembrie 1938, p. 3.

Ibidem, nr. 10/1-15 iunie 1938, p. 6.

Ibidem, nr. 15/15-31 august 1938, p. 3.

Ibidem, nr. 22/1-15 decembrie 1938, p. 4.

" Ibidem, nr. 8/1-15 mai 1938, p. 4.

> Ibidem, 111, nr. 1/15-31 decembrie 1938, p. 5.

Ibidem, 11, nr. 6-7/apriliec 1938, p 6 — in legéturd cu reclama Casei de imbraciminte BLESCH.
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LA RECLAME DANS LA PRESSE ROMAINE PENDANT
L’ENTRE-DEUX-GUERRES A MEDIAS. «L’OFFRE ALLEMANDE»

(Résumg)

Le commentaire en cours du cet ouvrage propose deux buts lient par une complémentairement propre
au domaine d’investigation:
- premierement, la démonstration des capacités descriptives de la réclame pour le niveau et les
désidérata mentaux de la société roumaine provinciale pendant I’entre deux guerres:
- deuxiémement, I’objectivité de la presse comme source historique.

L’axiome de la concordance entre entier et ses parties components se vérifie tres bien dans le cas de
la communauté humaine de Medias pendant les années *30. La supériorité démographique et économique
des allemands par ensemble de la période trouve-le naturel corollaire dans I’information médiatique
concernante la demande et ’offre. Bien que quantitatif prédomine les textes de présentation de la sphére
du commerce et des services fournissent par les petits artisans, nous ne pouvons pas passer légérement
par-dessus de l'ingéniosité prouvée par les autochtones a I’occasion d’étalage des produits proprement
dites.

Par I'addition des données offert de I’initiative particuliere avec lesquelles des marchandises
allemandes — soit aborigéne. soit d’importation — on peut reconstituer une image globale de la société qui
a vécu chez Medias pendant I’entre deux guerres.

Regardés par I’entremise d’espace typographique mise a la disposition des périodiques roumaines de
I’époque, les événements liés d’ethnie allemande trouvent un large retentissement au milicu de la
communauté urbaine en devenant le bien des tous.
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