CONSERVAREA INTEGRATA - COMPONENTA

Definirea conceptului de SPATIU ISTORIC se refera la zona
de protectie, zona protejata, zona istoricd, sit istoric, ansamblu
istoric, monument istoric.

Perenitatca SPATIILOR ISTORICE depinde in foarte mare
mdsurd de flexibilitatea functiunii componentelor sale. Capacitatea
de adaptabilitate a functiunilor initiale la evolutia societatii umane
asigurd viabilitatea componentelor patrimoniale.

SPATIILE ISTORICE in sine conditioneaza activitatea de
reabilitare prin valoarea artistica, tipul de structura, vechimea isto-
rica, starea de conservare si nu in ultimul rand prin viabilitatea
functiunilor initiale.

Functiunile perimate in contextul contemporan, cét si lipsa
functiunii — abandonul, la care se adauga ignoranta, timpul, diver-
sele actiuni distructive umane sau naturale, distrugerea printr-un
urbanism ce atribuie o atentie excesiva intereselor economice si
exigentelor traficului, destabilizarea prin aplicarea necorespun-
zdtoare a tehnologiei moderne asupra structurilor istorice, restau-
rarile abuzive, specula funciara si imobiliard, constituie astizi cau-
zele majore ale degradarii SPATIILOR ISTORICE.

La ora actuald , pe plan international se promoveaza o politica
care are in centrul ei o actiune concertata de salvgardare, protectie
st valorificare a spatiilor istorice, politicd ce se bazeaza pe princi-
piile conservarii integrate.

Conceptul de reabilitare bazat pe principiile conservirii inte-
grate trebuie sa fic extins prin inglobarea, in spatiul istoric con-
sacrat, a arhitecturii contemporane cu toate dimensiunile sale:
culturala si sociald, arhitectural-urbanistica, tehnico-edilitara si
economica.

Dimensiunea culturala si sociala ia In considerare identitatea
culturala, continuitatea istorica, pastrarea specificului, multietni-
citatea, multiconfesionalitatea, patrimoniul ca vehicul al semnifica-
tiilor, cresterca valorilor nationale si locale, traditia, conservato-
rismul, aspectele conflictuale.

Dimensiunea arhitectural-urbanistica se refera la coerenta vi-
zuala, morfologia adecvata, atractivitatea spatiald, corectitudinea
stilisticd, formalism, restaurare-decor, fatadism, reconstituirea uni-
tatii urbanistice prin recuperarea §i restaurarea parcelarului, compo-
zitia urbanistica.

Dimensiunea tehnico-edilitard are in vedere continuitatea si
coerenta structurald, asigurarea confortului §i a capacitati utilitare.

Dimensiunea economica analizeaza valoarea de schimb, nece-
sarul de interventil, atractivitatea investitiilor, alternativele favora-
bile ale investitiei

In consecintd, identificarca programelor de arhitectura inte-
grabile spatiilor istorice devine astdzi o actiune care necesitd o
ampld analiza multicriteriala.

* Dedic acest articol parintilor mei, Avram i Maria, a caror grija si iubire
ma sprijind permanent in viata.
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A VALORIFICARII SPATIILOR ISTORICE*

CORINA LUCESCU

CONSERVAREA INTEGRATA realizata prin folosirea
tehnicilor de restaurare in corelare cu stabilirea de functiuni
adecvate, la care se adaugd componenta ARHITECTURII
CONTEMPORANE, are drept rezultat formarea unui ,,SPATIU
ARHITECTURAL INTEGRATOR® capabil sd genereze o
activitate economicd bogata prin stimularea produsului si
consumului cultural.

Managementul SPATIILOR ARHITECTURALE INTEGRA-
TOARE pune in fata arhitectilor si specialistilor din domeniile
conexe, diferite categorii de probleme, cum ar fi: strategia de inter-
ventie, functiunea adoptata sau readoptata dupa reabilitare, intre-
tinerea in timp, probleme manageriale de depistare a surselor
de finantare si de dirijare a fondurilor, probleme economice de
gestiune.

SPATIUL ISTORIC in sine conditioneaza activitatea de
restaurare prin valoarea artistica, tipul de structura, vechimea isto-
rica, starea sa de conservare si nu in ultimul rand prin viabilitatea
functiunii initiale.

Astazi, arhitectul restaurator trebuie sa stapaneascd instru-
mentele de organizare, implementare §i control astfel incat sa fie
capabil sd elaboreze Planuri de gestiune §i management.

Actorii implicati In activitatca de management sunt subor-
donati de cele mai multe ori factorilor decizionali care determina
in fond tipul politicii culturale atdt prin cadrul legislativ creat cat
si prin programul politic asumat si lansat.

»wSPATIUL ARHITECTURAL INTEGRATOR®, reprezentat
prin totalitatea constructiilor istorice $i contemporane, siturilor si
arealelor urbane sau rurale ce prezintd valoare si un interes cultural-
istoric §i care sunt puse/repuse in circuitul socio-economic-
cultural-turistic, devine un PRODUS CULTURAL accesibil CON-
SUMATORULUI DE CULTURA, satisficind nevoile si dorin-
tele acestuia.

Ascensiunea consumatorului de culturd este un punct de por-
nire al unor consecinte estetice, sociologice si economice in pla-
nul societdtii, caci intre el §i ,,societatea informatizata contem-

=

porand* are loc o relatie de ,,feed-back*.

Activitatea de valorificare a SPATIULUI ARHITECTURAL
INTEGRATOR in sensul transformarii sale in PRODUS CUL-
TURAL si lansarca lui pe PIATA CULTURALA implica o ope-
ratie complexd de combinare a unor actiuni economice, sociale,
culturale si politice care folosesc ca instrument definitoriu MANA-
GEMENTUL MARKETINGULUI CULTURAL .

Aplicarea filozofiei de marketing implica in primul rand o
analiza si o redefinire a conceptelor de baza ale marketingului din
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prisma PRODUSULUI CULTURAL, definit ca ,, SPATIU ARHI-
TECTURAL INTEGRATOR*.

Existenta unui PRODUS CULTURAL conduce la necesitatea
identificarii dorintelor pe care acest produs special o satisface, cét
de mare este aceastd dorintd, de cine este modelata ca si cum poate
fi transformata in cerere.

PRODUSUL CULTURAL (PC), are forme specifice care se
manifestd prin: valoarea in sine a PC, functiunea PC , un eveniment
deosebit care are PC drept cadru de desfasurare, activitati din do-
menii conexe care fac apel la PC,

Identificarea dorintelor legate de formele de manifestare ale
PC conduce de fapt la identificarea tipului de consumator de cul-
turd, sau cu alte cuvinte identificarea PIETII-TINTA A UTILIZA-
TORILOR DE CULTURA.

Din acest moment se poate efectua o analiza a nivelurilor
diferite ale cererii si in functie de situatia acestor niveluri mana-
gerul cultural poate trasa sarcinile si directiile specifice ale marke-
tingului cultural, care vor determina actiunile necesare producerii
si promovarii PRODUSULUI CULTURAL, folosind tehnici spe-
cifice de advertising, sponzorizare, mecenat.

SISTEM DE MARKETING CULTURAL
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Schema relatiilor conceptuale
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SUMMARY

Nowadays, it is internationally promoted a politics focused on a
concentrated action of safe guarding, protecting and capitalizing the
historical spaces, politics that is based on the principals of integrated
conservation.

The concept of rehabilitation based on the principals of integrated
conservation has to be extended by including the contemporary
architecture with all its dimensions — cultural, social, architectural, urban,
town and economical — in the consecrated historical space.

THE INTEGRATED CONSERVATION OF HISTORICAL SPACES
accomplished by using the techniques of restoration correlated with

establishing of adequate functionality, and adding the component of

CONTEMPORARY ARCHITECTURE, results in the making of an

W INTEGRATING ARCHITECTURAL SPACE“, capable of generating a
rich economical activity, by stimulating the product and cultural
consumption.

The management of INTEGRATING ARCHITECTURAL SPACES makes
the architects and the specialists from the related fields deal with different
categories of problems like the strategy of intervention, the function
adopted or readopted after the rehabilitation, the preservation in time,
management problems of finding financial sources and directing the funds,
economical problems of administration.

Today the restoration architect must master the instruments of organizing,
implementing and controlling, in order to be capable elaborating mana-
gement and administration plans.
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