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EXPOZIŢII TEMPORARE DE TIP „SALOANE" - NECESITATE :,I 
IMPACT 

Expoziţiile temporare profilate, speciali
zate, marchează, întotdeauna, etape ale 

preocupărilor şi rezultatelor obţinute în domeniile 
asupra cărora colectivul de specialişti s-a fixat 
(le-a obţinut), fără a exclude reorientarea de detaliu. 
Majoritatea acestor expoziţii completează. infor
maţia, ştiinţifică sau culturală, dată de; expoziţiile 
permanente; lărgesc imaginea spre exterior a 
preocupărilor specialiştilor instituţiei muzeale şi 
umplu golul lăsat, întâmplător, de muzeografi, 
sub presiunea ideii sau a timpului. 
Unele dintre expoziţiile temporare sunt cu vânzare 
(artă p)astică, artă populară) şi dintre ele, cel 
de artă populară-expoziţiile-târg-sunt frecvent 
organizate şi se caracterizează printr-o deplasare 
spre al doilea termen al expresiei. 

În domeniul ştiinţelor naturii singur.::le expoziţii 
cu vânzare sunt Saloanele, a căror început, în 
România, este marcat de anul 1993, când Depar
tamentul de Geologie al Universităţii „Babeş

Bolyai" Cluj-Napoca şi Asociaţia mineralogilor, 
paleontologilor şi gemologilor amatori din Româ
nia, organizează primul Salon naţional de mine
rale, fosile şi geme. În ţările europene se organizează. 
anual aproximativ 400 SALOANE (târguri, burse) 
de MINERALE, FOSILE si GEME, cel mai mare 
fiind organizat în Octombrie la Miinchen. 
Expoziţiile temporare cu vânzare de acest tip 
diferă de celelalte expoziţii temporare cu vânzare 
prin practicarea schimbului de piese (eşantioane) 
şi prin prezenţa în expoziţie a unor piese ce provin 
din afara teritoriului naţional. Saloanele, prin 
piese şi expozanţi, prin vânzare/cumpărare şi 
prin schimbul de eşantioane au un aspect aparte. 
Pentru muzeu şi vizitatorul său este important 
faptul că la saloane participă cu piese, muzee şi 
secţii de ştiinţele naturii, care expun în această 
expoziţie temporară, de scurtă. durată (trei zile). 
ce au mai valoros dintre noutăţi şi, sigur, piesele 
respective nu vor fi prezente la următoarele sa
loane decât în mod cu totul excepţional. 

Muzeele şi secţiile de ştiinţe naturale nu vând 
şi nu cumpără (deşi ar trebui s-o facă.!), clar va
loarea (ştiinţifică şi estetică) pieselor pe care 
expozanţii le prezintă le obligă să fie competitive. 
Expozanţii nu sunt alţii decât o parte a parti
cipanţilor fideli ai marilor saloane europene, unde 
gama eşanLioanelor acoperă, ca răspândire, toate 
continentele, iar ca valoare ating cele nni înalte 
cote. 

Muzeul, şi implicit vizitatorul său, are p:isibili
tatea ca în zilele în care s:i.lonul este d~schis să 
vadă si să cunoascl fo:i.rte multe luccuri, s'l. acu
mulez~ noi informaţii. 
Un alt câştig pentru muzeu şi participanţi este 
cel financiar (deloc neglijabil)-plata suprafeţelor 
de expunere completează bugetul unui muztou, 

iar expozanţii îşi acoperri clcltuiclile. Lucrurile 
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pot fi duse mai departe şi în înţelegere cu expo
zanţii (îndeosebi cu cei care expun geme) şi cu 
AMPGAR, se poate percepe un anumit procent 
din suma realizată din vânz2ri. 
Muzeul judeţean Bistriţa-Năsăud, primul muzeu 
(şi deocamdată, singurul) care a organizat un 
salon-Salonul naţional de vară de minerale, fosile şi 
gem~ (Bistriţa, 23- 25 iunie 1995) - datorează 
această favoare conduce1ii Asociaţiei l\,finera!ogi
lor, Paleontologilor şi Gemologilor A m:1/ori din 
România (AM PGA R), reprezentată prin prof. 
dr. doc. Ioan Mârza, prof. dr. Virgil Ghiurcă, 
şef de lucrări Tiberiu Valaczkay, de la Catedra 
de Geologie a Universităţii „Babeş-Bolyai" 
Cluj-Napoca şi bineînţeles expozanţilor, care 
au considerat potrivit locul, spaţiul etc. Sa
lonul a fost o reuşită sub toate aspecteh 
şi muzeul şi-a exprimat disponibilitatea de a 
organiza şi în viitor saloanele de vară, saloanele 
la care invită toate muzeele ele profil din România. 
La Salonul de la Bistriţa au participat 26 de colec
ţionari particulari din România, doi din Germania 
şi unul din Ungaria; Regia Autonomă a Plumbu
lui şi· Zincului Baia Mare, S.C. CUARŢ S. A. 
Baia Mare, S.C . .,EXPOMIN" D~va; Muzeu 
mineralogic şi Muzeul paleontologic al Universi
tăţii „Babeş-B:ilyai" Cluj-Napoca, Muzeul Olte
niei din Craiova, Muzeul Regiunii Porţilor de Fier 
clin Drobeta Turnu Severin, Muzeul judeţean 

Bistriţa-Năsăud. 
Col~cţioaarii particulari au fost prezenţi cu eşan

tio1:1e de pe toate contin~ntele; la fel şi câteva 
muzee. 

Organizarea unui salon diferă de aceea a unei 
expoziţii temporare obişnuite prin câteva parti
cularităţi, dintre care cităm: înscriere şi plată 
anticipat; regulament de desfăşurare; prezenţa 

perm:i.nentă a expozanţilor alături de piesele expuse, 
schimbul de piese şi vânzarea (cumpărare), 

activităţi complementare (vizionarea unor video
casete ce prezintă colecţii, expediţii etc.; discuţii 
ci~ sp~cialitate; demonstraţii de prelucrarea pie
trelor; comerţul şi bursa etc.). Sigur, organizarea 
unui salon implică mult mai multe eforturi orga
nizatorice şi financiare (mobilier-vitrine, mese, 
iluminare, publicitate, cazare etc.) decât o expo
ziţie temporară obişnuită, dar aceste eforturi sunt 
recompensate. 

Impactul asupra publicului este direct şi rapid, 
discret şi de durată, util şi compensatoriu, superior 
celui dat de o expoziţie permanentă în aceeaşi 
unitate de timp. 

Muzeul, ca instituţie, şi publicul câştigă, dar să 
1111 uităm m:i.rele câştig al specialistului din muzeu, 
care vine în contact nu numai cu piese noi ci şi cu 
informaţii noi, pe care altfel le-ar obţine greu şi 
într-un timp mai îndelungat. 
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