muzeul si publicul

PEDAGOGIA MUZEALA DIN ROMANIA

INTRE DEZIDERATT

‘g\? osibilitateca culturti de a
A7 supraviefui in contempo-
rancitate reprezinta, in esenfa,
confinutul multor intrebari retorice
concretizate n tot atatea pledoarii
pentru pastrarca i respectarca
valorilor tradifionale aflate, in
majoritatea lor, in patrimoniul
muzeclor. Specialistii din intreaga
lume sunt astazi de acord ca existd
realul Imaginea
contrafacutd a culturii, promovata i
dirijjata in scop publicitar si
comercial, sdaltereze grav standing-
ul cultural al societatii. Si trebuie sa
constatam c¢a - din pacate - §1 in fara
noastra se ivesc ot mai numeroase
Ldisfunctionalitap™ - ca sa folosim
un termen clegant -, in ceea ce
priveste receptarca corectd a
valorilor culturale, atat nafionale cat
si universale. Este suficient sa
urmarim titlurile tonelor de
maculaturd care au inundat rafturile
librariilor sau alc tarabagiilor,
confinutul casetelor muzicale de aga-
zisd inspiratic folcloricd, calitatea
filmelor difuzate pe toate posturile
de televiziune s.a.m.d., pentru a putca
constata ¢a suntem supusi unui
amenintator si grav bombardament
distructiv de subculturd, kitsch si
mediocritate. O data mai mult devine
de necontestat rolul major, esenfial
chiar, al programelor care au ca scop

pericol  ca

cultivarca realelor valori culturale,
cducarca in spiritul respectului fafd
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de acestea la nivel macro si
microsocial, atat in marile orase cat
st In micile comunitati umane.
Cultura are menirea de a
recupera §i a menfine un sens al
identitatii nationale si, in egald
masurd, de a ne permite raportarea
la universal. In aceste conditii,
relatia cu publicul tn muzeele din
Romdnia ar fi trebuit sa aibe un scop
ceducativ prioritar. Specialistii
domeniului (educatorii de muzeu,
cum sunt numifi in strainatate), au
menirea de a testa interesul
publicului pe verticala varstelor si pe
orizontala catcgoriilor socio-
profesionale s1 ctnice, faga de actul
cducativ-cultural practicat de muzeu
- asa cum sc petrece freevent in
straindtate -, pentru a clabora
programe eficiente culturale care sd
fina cont de o scric intrcaga de
paramctri $i conditii: de timp, de
interes, de preferinge, de grupuri, de
orare de lucru si de timp liber .a.m.d.
Testarea publicului inainte de
declansarca oricaror ample inifiative
muzcale este o condifie fundamen-
tald, intratd in practica obisnuita a
martlor muzee din lume. Revine
specialistilor rolul de a clectua aceste
teste yi aselectaacele programe care
saii agute inmodelarca personalitain
umane si care sa ofere publicului
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cheia accesibilitai in sfera marilor
valori. Nu avem dreptul sa ne
plangem de lipsa publicului din
muzee atata timp cat eforturile pe
care ar trebui sa le facem pentru a-1
atrage se situeaza la un nivel mini-
mal $1, mai ales, atata timp cat
specialistii din muzee nu si-au
restructurat ei ingisi atitudinea fata
de dialogul care trebuie sa existe intre
muzeu si public.

Ar fi fost utila practica
realizarii, in primul rand, de micro-
programe, strict specializate pentru
cele mai diverse categorii de public,
in paralel cu proiectele ample si
costisitoare. O mai mare atenfie ar fi
trebuit acordatd programelor
minimale corelative, plecand de la
Lumila™ figa pedagogica de sald si
de la micro-expoziia de informatie
documentara. Absen{a unor astfel de
programe conduce inevitabil la
blocarea comunicarii, 1ar blocajul
comunicarii este demonstrat cu
promptitudine de numarul din ce in
ce mai scazut de vizitatori in marea
majoritate a muzeelor noastre.

Blocajele sunt provocate si de faptul -

cd ne-a interesat foarte pufin sau
deloc si ce anume asteapta publicul
de la un muzeu, sau ce asteapta
muzeul de la public, in afard de plata
modestului  bilet de intrare.
Concluziile studiilor intreprinse pand
in prezent la nivel mondial, unde
asemenea probleme de comunicare
sunt vitale pentru orice institufie
muzeald, conduc la necesitatea
identificarii,  selectarii  §i
diversificarii modalitagilor de
captare a publicului, folosindu-se
cele mai diverse, mai oportune si mai
inedite modalitai, in functie si de
pasiunea, spiritul imaginativ, spiritul
concurential s1, nu in ultimul rand,
gradul de cointeresare al institujiel
muzeale. Intr-un asemenea tip de
strategie atribufiunile sunt foarte clar
definite: cele ale departamentelor de
pedagogie muzeala, de relafii cu
publicul, cele financiare - bazate fie
pe bugetul public, fie pe cel particu-
lar.

Ce se poate spune n acest mo-
ment despre activitatea
departamentelor educationale si a
specialistilor care lucreaza in
domeniu?

Dezideratele ne sunt cunoscute
din concluziile cu care s-au incheiat
editiile anterioare ale Colocviilor
nationale de pedagogic muzeald (din
care vom reaminti, mai jos, cateva).
In realitate, au fost infiinfate s
functioneaza foarte pufine asemenca
secfli sau departamente, cu o
activitate intr-adevar bogatd, (dar cu
pufini specialisti), cum ar fi cele de
la Muzeul Civilizatiei Populare
Tradijionale . Astra*, Muzeul
National de Arta al Romaniei sau
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Muzeul Taranului Roman. In unele
muzee au aparut, ¢ drept, nuclee
educationale (la Oradea, la Suceava
- Muzeul National al Bucovinei), in
altele, nsa, chiar s1 sectii care au
existat pana de curand au fost
desfimtate din rafiuni care ne scapa.
Ne plangem de lipsa vizitatorilor dar
nu apelam la instrumentul cel mai
clicace, pe care muzeele mari din
lume l-au verificat s1 il aplica cu
cficienta de ani de zile, si anume cel
al ,,campaniilor™ de educare si
formare a publiculur de muzeu prin
intermediul departamentelor de
specialitate O data in plus merita a fi
menfionata participarca muzeelor
din Resita, Turnu Severin, Zalau,
Brasov, Succava, Constanta la
protectul Coeziune sociala si
patrimoniu cultural®, parte a
programului ., Mdasuri de mcredere ™
al Constliului Europei, un amplu
proicct de integrare culturala
curopeana la care ne putem intreba
de ce nus-auraliat inca muzeele mari
cum ar fi Muzeul National de Arta
al Romaniei, Muzeul Nagional de
Istoric a Romaniei, Muzeul
Taranului Roman, Muzeul Satului,
Muzecul Civilizatici Populare
Tradifionale ., Astra™ s1 altele, de
prima importantd din refeaua
muzeala din Romania? Este, poale,
problema ce fine de
managementul muzeal care devine,

}'i QO

1atd, o condiic asusfinerii proiectelor
educationale. Infelegerea rolului,
abilitatea, promptitudinea,
perseverenia, elaborarea strategiilor
si sustinerca lor devin, in aceste
conditii, calitaji care recomanda
managerul cultural. Desigur, sunt de
depasit numeroase bariere financiare

muzcul si publicul

st birocratice carc perturba noile
tipuri de relatii ce se stabilesc intre
finantarca publica, de la bugetul
statulul, $1 cea particulara, prin
sponsort. Lipsa acut resim{itd a unci
Legi a sponsorizarii, clicienta si
aplicabila in mod real, impiedica,
desigur, realizarca unor proiecte. Dar
dacd o asemenca lege ar [unctiona,
ne intrebam carce ar fi nivelul la carc
s-ar situa oferta educationala a
muzeelor romanesti? Nu cumva ne
folosim de aceasta situatic ca de un
tel de scuza, de paravan, in spatele
caruta s¢ ascunde, de fapt, o anume
rutind, o anume pasivitate, o anume
suficienta in modul nostru de a
percepe o realitate?

Cand inanul 1988 UNESCO a
imaugurat Deceniul Mondial al
Dezvoltarn Culturii, [COM a lansat
sloganul, MUZEELE INSEAMNA
EDUCATIE®. Sc dorca. desigur, sa
se sublinieze o data mai mult rolul
important pe care il joacd institufia
muzeala in procesul de formare cul-

turalda si educare estetica a unel
comunitai umanc. Anul 1998 va hi
un an de bilant, fiindca ¢l marcheaza
sfarsitul acestei initiative. In ce
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masura muzeele din Romania s-au
racordat la accasta inifiativa vom
afla, probabil, de la Comitetul
National ICOM sau de la forurile
competente. Cert este ¢d inifiativa
Ministerului Culturii de a organiza
anual nationale de
pedagogic muzeala este menitd a

coloevii

atrage atenfia asupra necesitatii de a
oricnta interesul managerilor de
muzee $i catre acest nou (pentru not)
st important  domeniu  al
muzeograliel. Prima §1 cea mat im-
portanta consecintd a acestei
iniplative ar trebui (sau ar fi trebuit)
safie schimbarea mentalitagii despre
rolul st locul educatorului de muzeu,
acclui ce aplica pedagogia muzeala,
intr-o nstitufie de profil. Cat timp
accasta schimbare de mentalitate nu
se produce, implinirea rolului
cducativ al unur muzeu ramane la
stadiul  amatorismului,  al
cmpirismulul sau al suficienter.
Pedagogia muzeald tnseamnda
aplicarcea unui sistem logic, coerent,
stitntific elaborat, de metode si prin-
cipii menite a implini sau a desavaryi
dorinfe de autoeducatie a publicului
de toate varsiele.

Cu prilejul participarii la cel de
al 7-lca Colocviu national de
pedagogie muzeala, ce a avut loc in
anul 1996 la Deva, reprezentantii
celor 22 de institujin muzeale din fard
au adresat Ministerului Culturi un
Memorandum care continea o scrie
de aprecieri g1 deziderate referitoare
la problema educaticl muzeale.
Printre acestea s-au numarat:

I aprecierca ca in muzeele din
Romania programele de pedagogic
muzeala mi se bucurda de sprijinul,

locul 1 importan{a care li se acorda
inalte mari muzee din lume (S.U.A.,
Anglia, Franta, Germania, Italia,
Rusia, Canada s.a.);

2. faptul ca insusi conceptul de
. Pedagogie muzeala' nu este mca
acceptat si definit ca o componenta,
ca 0 activitate
muzeografiel romancsti;

3. In consecin{d, nu exista imn
Romania un sistem de pregatire si
formare a specialistilor in educatia
muzeald, solicitandu-se, in acest
sens, organizarca unor asemenca
programe in cadrul Centrulur de
perfectionare al Ministerului
Culturn;

4. ca mn bugetele muzeelor nu

specifica a

sunt prevazute sume - chiar modeste
- pentru dotarca cu materiale tehnice,
logistice, aparaturd specifica,
publicitate s.a.m.d.;

5. necesitatea editarii unui
manual de pedagogic muzeala, cu
bibliografia aferentd, carc sa
cuprinda referiri la probleme de
psihologic a publicului, sociologic.
marketing cultural, metodologin de
pedagogie s.a.;

6. celaborarea de strategii
nationale - pe termen scurt $1 lung -
privitoare la cducatia muzeala, carc
sd permita integrarca muzeclor din
Romania  intr-o
multiculturald 1 inscrierea acestor
programc in programele Comitetului
[COM pentru Educatie s1 Actiune
Culturala - CECA;

7. Comitetul Najional Roman
ICOM nu s-a implicat in susfinerea
acestor activitafi si programe, desi
preocuparile privitoare la funcfia
cducativa - sociala si culturala - a

socictate

https://biblioteca-digitala.ro




muzeelor ocupa un rol prioritar in
programele UNESCO.

Sunt, acestea, doar cateva
dintre dezideratele exprimate de
catre participantii la cel de al 7-lea
Colocviu National de Pedagogie
Muzcald, pe care Ie reamintim acum,
pentrua vedea cum au fost sau sunt
pe cale de a se implini.

Nu stim in ce masurd managerii
unor muzee sunt convinsi ca exista
un raport direct proporfional intre
activitatile cu scop formativ si
educativ st numarul de vizitatori din
muzee.

Nu stim, dc¢ asemenea, in ce
masurd sc percepe faptul ca astazi,
intr-o socictate dominata de
cconomia de piaja, noi, cel care
lucram in muzee, trebuie sa ne
formam propriul nostru public, s1 cd
un muzeu care nu si-a tormat si nu
si-a atras de partea sa publicul nu isi
justifica existenta.

Efectele concurentiale ale
cconomiei de piata obliga la inifiative
culturale specifice pentru atragerea
publicului, acclasi public care este
disputat astazi i de teatre $i de
cinematografe, side videoteci 1 de
institutitle muzicale s1 de discoteci
sl ¢a pentru aceasta este nevoie de
Inifiativa, imaginatie, tenacitate $i
daruire, orientate cu precadere catre
publicul tanar, adica viitorul public
constant de muzeu.

Pentru a fata unci
asemenca cconomii concurentiale, in
uncle tari (Suedia, S.U.A., Turcia,
Olanda s.a.) s-au organizat adevarate
Sholdingurt culturale, un fel de
organisme intermuzeale  de
pedagogic la care sunt afiliate ycol,
biblioteci, institufii de invagamant

face

artistic, personalitati stiingifice si
culturale, filmotect sau alte resurse
culturale ale localitagilor.

Un rol important in formarca
st educatia estetica a publicului il au
expozitiile - temporare
permanente. Ele au rolul de a face
cunoscute valorile, indiferent carui
domeniu 11 aparin. Ramane inca un
deziderat  marcarca actului
expozifional printr-o succesiune de
evenimente muzceale, de programe
menite a oferi  publicului
posibilitatea de a descifra sensurile
st semnificafiile valorilor culturale
expuse. Expozifia trebuie vazuta nu
ca o simpld etalare a obiectelor ¢i ca
un act de educatie menit a declansa
un lant intreg de nitiative care sa-i
dezvaluie vizitatorului intreaga
incarcatura de semnificafil a
exponatelor, si pe care cl sa le
perceapa de acum inainte ca pe niste
valori. Este cazul sa ne reamintim
ca muzeul - s1 astazi siin viitor - este
o institufic pusa m serviciul omului,
1ar noi trebuie sa ne definim ca
prestatort ai acestui serviciu. Secretul
reusitel ? Dezvoltarea serviciilor
cducative. Colocviile nationale
organizate pe aceastda tema sunt, in
acest sens, un cadru pentru o . pata
de ider™, experienfe si initiative.
Ramanc doar sa le valorificam.

sau
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