ESTE INTR-ADEVAR MUZFUL

V umeroase semne ne duc cu
4+ ¥ gandul la faptul ca muzeul
este pe cale sa devind o media. Doritd
de unii, respinsa de altii, aceasta
mutatie a muzeelor in institutii care-
s1 considera vizitatorii ca pe o
»clientela™ ce trebuie atrasa pentru
a-1 vedea ,operele™ sau pentru a fi
sensibilizata catre cunoastere nu
poate fi facuta fara a evoca logica
media.

La intrebarea ,,Este muzeul o
media?*; trebuie sa recunoastem ca
nu poate fidat un raspuns simplu sau
definitiv; de fapt, intrebarca
surprinde, interpreteaza cvolufia ce
poate f1 observata in campul muzeal
prin prisma unei grile imprumutate
de la un alt camp vecin (acela al
media). Or, legaturile intre cele doua
campuri, al muzeului si al media, nu
sunt clar definite. De unde impresia
evidenta - si iritanta - ca muzeul are
cfectiv ceva de media fara a putea
determina exact si clarince este el o
media $1 in ce nu este.

Obiectivul acestui articol nu ¢
de a da un raspuns la accasta
intrebare, ci de a contribui in a-l for-
mula intr-o manierd mai precisa,
avand drept fir conducator ideea ca
muzeul nu ¢, probabil, o media in
sensul pe care-lare, in mod obignuit,
termenul. El nu este o tehnologie de
difuzare de informatii. Operativitatea
sa sociald este de alta natura. Atunci
cand ne intrebam daca muzeul
devine o media ne aflam confruntafi
cu doud conceptii distinete: pe de o
parte, definifia tehnico-gtiinifica a

‘ muzeul si publicul‘

O MEDIA?

Aurelia COSMA

media s1, pe de alta, conceptia
tradifionala despre muzeu, ca loc de
depozitare a colectiilor.

In limbajul curent, termenul
media este infeles, in sens foarte ge-
neral, ca tchnologie de difuzare de
informatii in scopul unei comunicari
operationalizate cu ajutorul
institugitlor publice sau private.
Putem vorbi de ,marile media®
(presa, televiziune, radio,
publicitate), de ,,noile media™ (video,
cablu) sau inca de media cumparate
in cadrul unei campanii (tipuri de
suporfi de spatii publicitare). Cum
aceste intreprinderi apartin sectorului
economiel culturale, misiunca
muzeului ar parea ,,foarte natural™ sa
aluncce citre sectorul media, din mo-
ment ce aceasta misiune este gandita
in termenii unei comunicari catre un
public selectat dupa modelul tehnic
si gestionar.

Studiul media s-a orientat in
doua directii:

- catre o analiza economica a
industriilor culturale $i a acestor
Lindustrii ale imaginii* si

- catre o reflexie asupra mizei
sociale pe care comunicarca™ o
constituie pentru societatea noastra.

In consecintd, o media a fost
definita pornind de la trei
caracteristici principale:

- suport tehnologic;

- faptul ca accasta tchnologie
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este o tehnologie de comunicare de
informat;

- faptul ca aceasta tehnologie
s-a dezvoltat economic cu ajutorul
structurilor industriale.

In acest context, a ne intreba
dacd muzeul este o media solicita
imediat anumite precaufiuni
prealabile din cauza decalajului care
exista intre ceca ce noi stim azi
despre muzee 1 masa de informati
s1 cunostinfe de care dispunem azi
despre media. Intr-adevar, muzeele
au constituit destul de putin obiectul
cercetarilor sistematice asupra
tehnologiel lor si a structurni lor
cconomice; statutul lor socio-eco-
nomic este in plina transformare, dar
muzeele nu sunt ansambluri socio-
cconomice la fel de dezvoltate si
omogene ca media. Anumite
trasaturi ale evolutien lor suscita, cert,
0 comparatic cu media, comparagie
care nu poate fi decat parfiala.

Putem admite azi c¢a tehnologia
muzeelor o constituie expozifia,
adecvat mijloc de comunicare
(lintara s1 in mozaic). In acest con-
text se impun nici mai mult nici mai
pujin de tret intrebart:

La intrebarea ,Este expozifia
un suport tehnologic care asigura
numai o comunicare de informaie?**
raspunsul este cert afirmativ pentru
expozifiile comerciale sau expozifiile
aparfinand comunicarii stiinfifice
publice. Dar in cea mai mare parte a
cazurilor, chestiunea ramane la fel
de discutabili si discutati. In sfarsit,
recurgerca la  termenul de
comunicare - ca, de altfel, la acela
de media - nu face adesea decat sa
aduca o mare confuzie. Existd, fara
indoiala, punerca in comunicare a
vizitatorului cu obiectele sau cu
cereetarea, dar nu suntem in fafa unui
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model de industrii de comunicare
fondat pe dezvoltarea unei refele de
difuzare. Suportul tehnologic
serveste producerii unui program
produs suport (expozifie).

A doua intrebare: Daca logica
economicd incepe efectiv sa
serveasca drept referintd muzecelor,
se poate spune cd aceastd logica
raspunde la fel de bine la un model
industrial?

In sfarsit, a 3-a intrebare: Chiar
daca anumite muzee mari par inmod
expres angajate intr-o logica indus-
triala, profitul lor este mai mult de
naturd simbolica decat de natura
propriu-zisa financiara?

In consecinta, dubla intrebare
- asupra cCoOmMunicarii prin expozifie
§1 asupra naturii economice a
muzeelor - invita la o mare prudenta
in fata cvolupier actuale a muzeelor.
Este cert ¢ca marile muzee urmeaza,
intr-o maniera generalda, modelul
intreprinderilor culturale, in sensul
ca ele propun produse culturale
(vizita), dupa un mod de productie
de programe (expozifie) insotite de
programe anexc (de exemplu,
programe de editare de carti,
reproducert etc.).

Pentru moment putem spune ca
muzeele intrd, in urma teatrului si a
operel (de exemplu), in economia
culturii, fard ca sa devina media in
sensul obisnuit al termenului. Partea
muzeului care pare cel mai mult a se
apropia de media este expozifia, ca
suport tehnologic ce permite sd se
Instaureze un raport cu obiectele sau
cu cercetarea. Intrebarea care riméane
este de a sti care este natura acestul
raport pentru a putea reconsidera
ceea ce se pune sub termenul de
media.

De cagiva ani, sociologii si
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comunicologii s-au aplecat asupra
dimensiunii simbolice a media. O
analiza detaliata aratd ca defingia
curentd a media ca tehnologic de
comunicare de informatic cste
intr-adevar o laturd a functiei sociale
s1 a functionarii media; adicd ceea
ce numim in jargon sociologic -
operativitate sociala. Ce se-ntampla
intr-o apropiere care percepe media
pornind de la operativitatea lor
simbolica? Trasatura esenfiala este
ca ele (media) nu sunt abordate ca
masini care leaga indivizii la un
distribuitor platit sau gratuit de
informatii, ci ca dispozitive sociale
a caror particularitate este de a lega
actorii sociali de situatiile sociale. Sa
luam exemplul uner media domi-
nante: continutul unei emisiuni de
TV (este o situatic socialmente
construita, de exemplu, telejur-
nalul) $i telespectatorii care sunt
actornl sociali, carc primesc i isi
apropie, in felul lor, ceea ce le este
propus. Dincolo de tehnologia de
comunicare, se stabileste deci o
veritabila relafie sociald intre ceca ce
¢ prezentat §i acela sau aceia care
suntreceptoril. In sens mai larg, acest
dispozitiv social implica relaiile
sociale pe care producfia de emisiuni
le necesita (pregatire, emisie,
comentarii), precum i relagiile intre
actorii sociali (telespectatorit). Bref,
este vorba de un spafiu social in care
S¢ organizeaza o parte a viejii sociale
si care releva operativitatea
simbolicd a media si functia lor in
socictate.

Accasta repozifionare socio-
logicd - de considerare a media ca
dispozitive sociale - permite
redefinirea a ceea ce se punc sub
acest termen:

Media

este locul de

muzeul si publicul

Interacfiune intre receptor si obiecte,
imagini. Actiuneca receptorului face
parte integranta din media.

Media ¢ un loc de producere
de discurs social; fiecare media are
genul sau de discurs s1 produce efecte
in sens social specifice; discursul
expozifiel nu e ca al teatrului sau al
carfil.

Fiecare media stabileste un tip
de legatura sociala care-1 este
proprie, intre actori; legaturile
telespectatorului cu alfi telespectatori
st cu lumea fizica si sociala difera
de cele care s-au stabilit prin alte
media ca: teatrul, cartea, publicitatea.

Pentru a se constitur ca
dispozitiy, fiecare media dezvolta o
tchnologie, in asa fel Incat acest
dispozitiv. sa faca posibile
operatiunile precedente.

Media ca dispozitiv este in
centrul unui spatiu social care
contribuie la organizarca ei $i-i
serveste ca suport.

Daca aceasta redefinire a me-
dia permite sa abordam cu alft ochi
functionarca si impactul social al
media” (in sens curent), ca permite
mai ales sa stabihim legatura intre
aceste ,,media”™ s1 alte structuri
culturale precum teatrul, cinema-ul
st mai ales muzeele.

Dupa acest model, punctul de
plecare in abordarca muzeului, ca
media, este relafia sociala care se
stabileste intre actorii sociali
(public) si un ansamblu de obiccte
de muzeu (muzealia) in cursul vizited.,

Trebuie precizat ca termenul de
obiecte de muzeu™ este luat intr-un
sens foarte larg, cuprinzand lucruri
rezultate din naturd sau din industrie,
avand forma de obiecte, imagini sau
discurs.

Intrebarca importanta cste
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urmatoarea: ce face ca un obiect sa
fie sau sa devina obiect de muzeu ?
Sociologic vorbind, obiectele sunt
sau devin obiecte de muzeu pentru
ca este hotarat asa, laun moment dat,
de o institugie sau persoand pusa sa
o facd. Un act le confera acest statut
(decizia de fabricatic, de dezvoltare
sau, pur i simplu, actul de denumire
care-l anunfa cu acest statut intr-o
publicatie). Pe scurt: obiectele de
muzeu sunt asa pentru ca au fost
recunoscute, definite i tratate asa.
Se impune precizarea ca trebuie con-
siderate nu numai ca lucruri (din
punct de vedere al realitatn fizice) ci
si ca instrument de limbaj si suporfi
de experienfe sociale (au fost
colectate, catalogate, expuse). lata de
ce decizia care anunga noul lor statut
poseda totdeauna un caracter de act
public, fiind elemente de sisteme sau
de categor.

Dar obiectele, la randul lor, ,,se
Intorc™ cdtre acfiuni $i catre actori
sociali (public) si definifia lor ar fi
asemanatoare cu cea a acestora din
urma. Muzeul este, astfel, locul
actiunilor ritualizate, adica ordonate
cu precizie sl regrupate, in acelasi
timp, dupa secvente si gesturi
semnificative ca cele ale
contemplarii, consultarii, conservarii
etc. Mair mult, fiecare gest
corespunde unor actori sociali
diferifi, vizitatori, conservatori,
specialigti sau admiratori.

Astfel, dincolo de obiecte,
acfiuni si public, institufia muzcala
..spune’ ce sunt obiectele, cine sunt
actori si care sunt acfiunile. Ea este
cea care defineste, de exemplu, tipul
de relatie sociala care va trebui sa
stabileascd, In cursul vizitel, intre
actorni sai sociali specifici, care sunt
vizitatorni s1 ansamblul de ,0biecte
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de muzeu*, cu ajutorul acestui
dispozitiv tehnic specific care este
expozifia. Se contureaza deci doua
noi deschideri, care ne trimit cu
gandul la faptul ca muzeul ar fi o
media.

In primul rand, muzeul, fiind,
prin natura sa, un spaiu de intalnire
intre actori si musealia, el este
destinat unui public care vine sa
priveascd, sa contemple, sa
descopoere si sd se instruiascd,
inainte de toate, sa intre in contact
cu obiectele de muzeu. Chiar
muzeele inchise pentru public sau
obiectele care ,,nu sunt expuse™, nu
sunt mai pufin muzee sau mai pufin
obiecte, ,,pentru* un public. Ele sunt
vazute sau folosite de anumite
persoane (specialisti sau studenti de
exemplu). Conceptul de public ar fi,
deci, parte constitutiva a acestel
definitii.

In al doilea rand, expozifia ar
fi o dimensiune constitutivda a muze-
ului ca media organizand spatiul
intalnirii intre obiecte 1 public,
regland relafia care se stabileste intre
aceste doud componente.

Muzeul intre expozitie si
patrimoniu.

Pentru a determina daca
,,obiectele™, publicul $1 expozifia
sunt dimensiuni pertinente ale
muzeului gandit ca o media, suntem
inevitabil confruntati cu definitia
muzeului. Ag propunc sa parasim
definifitle funcfionale (muzeul face
cercetare, conserva si valoritica) si
sd abordam o cale mal pufin
explorata, cea institutionala.

Trebuie sa vedem prin ce se
individualizeaza (distinge) muzeul
ca ,,motrice institujionala™ (pornind
de la funcfia s1 functionalitatea sa
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sociald) s1, in acelagi timp, prin ce se
apropie de alte institufii culturale.
Aceasta ,matrice™ s-a constituit intre
sec.16-18, odata cu dezvoltarea
muzeelor de arta si istorie naturala.
latd de ce aceasta matrice pare si fie
actuala datorita procesului de
dezvoltare a muzeului si simultan al
celur de cercetare, ceea ce-i da
specificitate in operativitatea sociala.

La aceastd perspectiva, se poate
spune ca folosirea ,,matricel
institutionale™ a muzeului este la
intersectia unel duble dezvoltari,
accea a expozitiel s aceea a
patrimoniului. Dezvoltarea
expozifiei corespunde cu instaurarea
unei noi relafii cu obiectul de artd sau
natural, 1ar dezvoltarea patrimoniului
cu instituionalizarea unui nou statut
acordat obiectelor de arta sau natu-
rale.

Dezvoltarea expozitionala este
legata de schimbarea de operativitate
sociala a productiilor picturale
(imagistice): decor, picturi, tablouri.
Expozitia devine o ,,operd™ in sensul
modern al termenului ca un ,,obiect™
apreciat prin el insusi 1, in acelasi
timp, un ,,obiect™ de discutie si de
judecata din partea amatorilor ce
constituie publicul. Prin ea, ,,opera*
si publicul existd unul pentru altul.
Consideram expozitia ca un element
al ., spafiului public*, unde se
stabileste o noua relatie intre specta-
tor $1 opera, unde ficcare poate sa se
delecteze, sa aprecieze, sd judece i,
finalmente, sa discute cu alfil despre
ceea ce vede.

Definind expozifia ca media,
noi gasim doua niveluri:

- Diapozitivul mediatic, girand
o relatie sociala si inscriindu-se
intr-un spafiu social. El este, inainte
de toate, spagiul de intalnire a

muzeul si publicul

fiecaruia cu opera. Aceasta precizare
este foarte importanta caci ca
marcheaza maniera in care expozifia
este la limita dintre public 1 privat,
dintre social si individual. [ata pentru
ce, daca dispozitivul expozitiei
constituie fondul intalnirii operet, el
se sprijina, pe de alta parte, pe un
circuilt care-1 este extern, care nu-i
altul decat cel al criticii.

- Din punct dc vedere al
prezentarii operei catre public, vizita
§1 critica constituie un ansamblu, o
unitate socialad legata de spatiul de
receptare al operei. Aceasta
redefinire a expozitiel permite sa
injelegem legaturile care exista intre
doua tipuri de discurs pe care le
reuneste incontestabil: spafialitatea
prezentdarii $1 registrul comen-
tariului. Cum obiectele vor servi
drept bazd in claborarea acestor
discursuri, spatialitatea prezentarii g1
registrul de comentarii vor deveni
foarte strans legate, expozifia
dispunand, simultan, de puterea for-
mala a unuia si de capacitatea
comunicationala pe care 1-o confera
altul.

Existenta unei cunoasteri de
referinta deschide posibilitatea unei
recunoasteri a patrimoniului ca bun
inalienabil al unei comunitati.
Publicul dispune de un discurs
asupra prezentarii colectiel; acelasi
care a servit pentru a alege obiectele
sl a construl prezentarea, care ¢ 0
punere in spafiu, comentariul
vizitatorilor nefiind altul decat
discursul savant reprezentat si
exemplificat ca principiu i efect al
sau. Ea va putea, astfel, depasi simpla
punere in contact a vizitatorilor cu
obicctele muzeale pentru a lua in
calcul orientarile formulate de
discursul savant si astfel sa
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anticipeze comentariul.

Acest fel de incorporare a
discursului savant in organizarea
spafiald a prezentarii, care cauta sa
regleze si sd prefigureze discursul de
comentariu, face ca dispozitivul
mediatic al expozifiel sa se identifice
cu ansamblul spatiului de receptic.
Cu el, expozitia depaseste cadrul
unel relagn intre individ s1 obiect,
devenind un veritabil dispozitiv
comunicafional intre public s
prezentare. Totdeauna, expozifia este
un amestec de spatial si de discurs,
de intalnire si de limbay.

Formele muzeologiei
Apropierea muzeului de media
ar putea furniza aparifia unei trame
pe care s¢ va elabora un studiu
privind evolutia stitujiei muzeale.
Termenul muzeologie - in sens
extensiy - reprezinta tehnica muzeo-
grafica. I un obicer de a distinge azi
muzelogia obiectului st muzeologia
ideii. Prima ne trimite spre muzee in
carec modul de functionare si de
prezentare este fondat pe obiectul de
colectie, cealalta is1 fondcaza
functionarca si prezentarile pe
cunoastere §i pe obiective, pe scurt,
pe ceea ce numim un concepl.
Accastda opozijie lasa sa
infelegem cd intrarca muzeului in cra
comunicarii $1 a media (in sensul
curent al termenului) intervine prin
trecerca de la prima forma de
muzeologic la cea de a doua, vazuta
ca un progres muzeologic.
Distincpia intre muzeologia
obiectului i muzeologia ideii trebuie
abordatd dintr-un punct de vedere
mai mult comparativ decat istoric.
Daca una vine dupa alta, asta nu
inscamna ca nu fac parte din sistem.
Dezvoltarea muzcologiei

46

contemporane impune o noua forma
tehnologici - muzeologia punctului
de vedere, corelatd cu celelalte doua,
capatand sens una de la cealalta i
fiind prezente in grade diferite in
exXpozifii §1 muzee.

Muzcologia obicctului

Muzcologia obiectului nu
trebuie redusa la traditia care a
impus-o. Nu trebuic ncgata
specificitatea sociologica, relafia
esteticd a vizitatorului cu obiectele
si funcpia patrimoniala. Ideea ca
prezentarca obiectelor de colectic ale
muzeului este generatoarea unet
relatii pozitive cu vizitatorul, din
momentul contactului sau cu
obiectele, revine, chiar daca
consideram doar partea vizibila a
dispozitivului.

Discursul savant objinut prin
cercetare, folosit ca principiu de
prezentare, ¢ dat in forma codificata.
Deci, vizitatorul si-1 va insusi in
spatiul social exterior muzeului,
pentru a-1 lua cu sine in timpul vizitel.
La fel si1 relatiile sociale intre
vizitatori in timpul viziter s1in afara
muzeului, care sunt la originca
formarii unei opinii, a unui gest.
Dispozitivul mediatic al expozificl se
reduce la spatiul de intalnire intre
vizitatori si obiccte. In cazul
muzcologici obiectulul, unitatea
clementard a acestui dispozitiv este
vitrina sau sala.

Matricea comunicationala ¢
constituita din doi poli: conservatorul
stvizitatorul. Dispozitivul presupune
tdentificarca celor doi poli in
intalnirea cu obicctul: vizitatorul,
infeles ca un conservator, si
conservatorul, in fond, vizitatorul cel
mai competent.

Muzeologia ideii nu elimina
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obiectele, doar ca natura si statutul
lor sunt diferite: obiectele de colectie
sau mijloacele de prezentare sunt
puse in serviciul ideii, a ceca ce
numim mesaj, carc poate fi
cunoagstere sau principiu de
prezentare. Diferenta intre
cunoasgtere 1 principiu nu-i usor de
facut, in masura in care prima poate
fi sub forma unui text, dar poate, de
asemenea, servi ca principiu de
prezentare sub forma unui scenariu
interactiv.

Unitatea elementara a
prezentarii ia doua forme: fie cea a
unui ansamblu de obiecte muzeale,
fic accea a panoului care uneste
vizibilul si lizibilul de la obiect la
textul lingvistic.

Unitatile de prezentare sunt
compuse din clemente eterogene,
icrarhizate, in masura de a putea fi
purtatoare de sens i a oferi simultan
propriul lor model de folosire. Este
o reunire de obiecte care trebuie sa
aducd un ceva ,in plus™ faa de
intalnirea lor, $i acest ,,in plus™ da
sens §1 va lega vizitatorul, dincolo
de obiecte, cu confinutul. Accste
unitap sunt legate si combinate
pentru a contribui sa faca din
expozijie un text narativ,
argumentativ sau conceptual.

Matricea comunicationald ¢
fundamental diferita de cea
prevazuta in muzeologia de obiect.
Spre deosebire de conservatorul care
cauta sa faciliteze, in prezentare,
intalnirea vizitatorului cu obiectul,
intervenind cat mai puin posibil in
aceastd operatiune, producatorul de
expozifie documentara (de mesaj) va
cduta sa claboreze un mijloc de
comunicare carc optimizeaza
posibilitarea de informare si
interpretare a obiectelor de catre

’ muzeul si publicul

vizitator.

Accasta forma de muzeogratie
sc refera simultan la relatia de
educatie informala i la practicile de
comunicare pentru a defini o relagic
care are particularitatea de a fi
obiectivata in media expozifiet.

Forma exemplara a unitatii de
prezentare in muzeologia ideii este
interactivul.

Abordarea expozifiei ca instru-
ment de comunicare presupunc
diversificarea modului de producere,
care trebuic sa mobilizeze
competeniele specializate in materie
de conceptie, de design, de realizare,
de animatie. La celalalt pol,
vizitatorii nu sunt infelesi ca un ,,pu-
blic™ in sensul precedent, ci sunt
clasificapi in diverse categorii de
utilizatori, dupa criterni functionale
(cel ce stiu, cel care sunt interesati,
cel care pot ajuta pe alfit).

Muzeologia punctului de
vedere are ca obiectiv principal
vizitatorul. Obiectele s1 cunostintele
(,,mesajul® - discursul savant) sunt
prezente ca si in celelalte forme dar
sunt utilizate ca materiale pentru
construirea unui mediu
hipermediatic n care se propunc
vizitatorului sa evolueze, oferindu-i
unul sau mai multe puncte de vedere
asupra obiectului tratat de expozifie.
Aceasta este muzeologia punctului
de vedere.

Reprezentative sunt reconsti-
tuirile de ecosisteme - in care vizita-
torii pot circula - si expozifitle-spec-
tacole, care regizeaza deplasarca
vizitatorului prin scenografii
puternice, folosind fic sisteme de
audio-ghidaj, fie texte cu infrarosu.
Vizitatorul este tratat ca parte
integranti a scenografici. In jurul lui
sc¢ face articularca registrelor
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tehnologice ca reconstituirile,
tehnicile video sau film, vitrinele,
animatia teatrala.

Dar aceasta nu inseamna
pentru vizitator parcurgerea unei
expozifil In care va vedea sau va
intalni obiecte, vitrine, video,
panouri sau interactive, ci mat ales
,havigarea" in interiorul
materializarii unui spatiu imaginar,
care serveste de ,invelis™ a ceea ce
el intalneste. Modalitatea de acces la
Llumea utopicd™ a expozifiel se
inverseaza, nu mai este intalnirea cu
obiectele materiale puse in expozifia
care serveste drept deschidere catre
aceastd lume, este materializarea
acestel lumi, care va servi ca invelis
la intalnirea cu obiectele.

Expozifia, in muzeologia
punctulul de vedere, face din
vizitator actorul principal, ea fiind
compusd din microsecvente
dezvoltate pornind de la punctele de
oprire ale vizitatorului, 1 care se
inlantuic dupd un scenariu ce
corespunde derularn vizitei: punctde
vederc pe care muzecograful 1l
propunc vizitatorului, punct de
vedere pe care vizitatorul 1l va
construi in cursul vizitel.

Intr-o n
informatia trece in mod esenfial prin
media ca televiziunea, muzeul care
este mail pufin supus evenimenfia-
lului decat media, pare sa devina u
spatiu pornind de la care vizitatorul
poate adopta o anumitda pozitic
pentru a forma o opinie asupra unui
subiect social. Obiectul expozitie ar
[1intre spectacol si constituirea unei
opinii. Muzeologia punctului de
vedere angajeaza relatia vizitatorului
cu mstitupia muzeald. Este vizata
dimensiunea institufionala propriu-
71sd s1 nu discursul.
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RESUME

Bien des signes portenta penser
que musée est en passe de devenir un me-
dia. Souhaité par certains, redoutée par des
autres, cette mutation qui considerent leurs
visitateurs comme une ,.clientele™ n’est pas
sans evoquer la logique des medias. Le
musée y apparait plus comme une opera-
tion de meédiation sociale entre un visiteul
et des ..objets de muséee™ que de simple
communication

Il faut voir la diferance entre
muscéologie ., d'objet”, mus¢ologie .d'id¢e™
et museologie .. de point de vue™




