
muzeul ~ 1 publicul I 

E0TE ÎNTQ-ADEVÂR MUZEUL 
() :iEDIA? 

N umeroase emne ne duc cu 
gândul la faptul că muzeul 

este pe ca le ă devină o 111edia. Dorită 
de unii , respinsă de a lţii , această 
mutaţie a muzeelor în ins tituţii care­
ş i consideră vizitatorii ca pe o 
„clientelă" ce trebuie atrasă pentru 
a-i vedea „operele" sau pentru a fi 
scnsi bi li za tă către cunoaştere nu 
poate fi făcută fără a evoca logica 
media. 

La întrebarea „Este muzeul o 
media?"; trebuie să recunoaştem că 
nu poate fi dat un răspuns simplu sau 
definiti v; de fapt , în treba rea 
surprinde, interpretează cvolu\ia ce 
poate fi ob crvată în câmpul muzeal 
prin prisma unei gri Ic împru111utatc 
de la un alt câmp vecin (acela al 
media). Or, legături Ic între cele două 
câ111puri , al muzeului ş i al media, nu 
sunt clar definite. De unde imprc ia 
evidentă - ş i irita ntă - că muzeul are 
efectiv ceva de rncdia fără a putea 
determina exact şi clar în cc c ·te ci o 
rncdia şi în cc nu e te. 

ObicctiYul acestui articol nu c 
de a da un r ăspu n s la această 
întrebare, ci de a contribui în a- l for­
rnul a într-o rn a ni c ră rnai prcci ă, 

avfmd drept fir conducător ideea că 
muzeul nu c, probab il , o 111cdia în 
·cnsul pc care-l arc, în rnod ob i şnuit , 
termenul. El nu este o tehnologie de 
difuzare de info1111a ţii . Operativitatea 
sa soc i a l ă este ele a ltă natură. Atunci 
câ nd ne întrebăm dacă mu ze ul 
devine o 111 cdia ne a flăm con fru ntaţi 
cu dou~1 concep ţi i distincte: pc ele o 
parte, definiţi a tchnico-~tiinţilică a 

Aur lia CO~Mi\ 

media şi, pc de a lta, co ncepţia 
tradiţională despre muzeu, ca loc de 
depozitare a co l ecţii lo r. 

În li111bajul curent, termenul 
media c te înţeles , în sens foarte ge­
nera l, ca tehnologic ele difuzare de 
info1111aţii în scopu l unei comuni cări 

opcraţiona li za te cu ajuto rul 
in s tituţiilor publi ce sa u private . 
Pute111 vorbi de „maril e media '' 
(presă. te leviziune , radi o. 
publ icitate), de „noile 111edia'' (video, 
cablu) sau încă de 111cdia cu111păratc 
în cadrul unei ca111panii (tipuri ele 
suporţi ele paţii publicitare). Cu111 
aceste întreprinderi aparţin sectorului 
eco no111i c i cu ltura le , misiunea 
111uzcu lui ar părea „fomtc natural" să 
alunece către sectorul 111edia, clin 1110-
mcnt ce această rni siunc este gândită 
în tc1111cnii unei co111 uni cări către un 
public se lectat după 111odclul tehnic 
şi gestionar. 

Studiul 111edia s-a orientat în 
două direcţii : 

- către o analiză econom icâ a 
induslriilor culturale şi a acestor 
„industrii ale i111ag inii " ş i 

- către o reflexie asupra mi~ei 
sociale pc care „co111unicarca" o 
constituie pentru societatea noastră. 

În conseci nţă, o 111cdia a fos t 
definită pornind de la trei 
caracteristi ci pri nci paic: 

- suport tehnologic; 
- fap tul că aceas tă tehnologic 
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csrc o tehnologic de comunicare de 
i n formaţi i; 

- fa ptul că această tehnologie 
s-a dc7Voltat economic cu aju torul 
structurilor i ndustria lc. 

În acest context, a ne întreba 
dacă muzeul e te o medi a so li c i tă 
imedia t anu mite p r eca uţi u ni 
prea lab ile din cauza decalaju lui care 
există între ceea cc no i ş tim a7i 
despre muzee şi masa de in forma ţ ii 
ş i cunoş t in ţe de care di 'punem azi 
de pre medi a. Într-adevă r, muzeele 
au con tituit destu l de pu ţin obiectul 
ce rce t ăr i lo r s istemati ce as upra 
tehnologici lor ş i a structuri i lor 
economi ce; statutul lor socio-eco­
nomi c este în plină transformare, dar 
muzee le nu sunt ansambluri socio­
economi ce la fe l de dezvoltate ş i 

omoge ne ca medi a . Anumite 
trăsături ale evo l u ţi e i lor suscită, cert, 
o comparaţi e cu med ia, compara ţ ie 

care nu poate fi decât parţ ia l ă. 

Putem admite azi că tehnoloi:,ria 
muzee lor o constitui e ex poziţi a, 

adecva t mij loc de co munica re 
( lini ară şi în mozaic). În acest con­
text se impun ni ci mai mult nici mai 
puţin de trei î ntrebă ri : 

La întrebarea „Este expoziţi a 

un suport tehnologic care as i gură 

numai o comunicare de i n forma ţi e?" 

răspunsul este cert afirm ativ pentru 
expozi ţiile comerciale sau expoziţii le 

a pa rţinând comu ni că rii ş ti in\i fi cc 
publ ice. Dar în cea mai marc parte a 
cazuri lor, che tiunea rămâne la fe l 
de di scutabilă ş i di scuta tă. În stârş it , 
rec urge rea la term enul de 
comunicare - ca, de altfCI , la acela 
de media - nu face adesea decât să 
aducă o mare conruzic. Ex i s tă, fără 

îndo i a l ă, punerea în comuni care a 
vizitatorului cu obiectele sa u cu 
cercetarea, dar nu suntem în fa ţ a unui 
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model de industrii de comuni care 
fo ndat pe dezvoltarea unei reţe l e de 
di fu za re . Suportul tehn o log ic 
'crve, te producerii unui program/ 
produ suport (expozi ţie ) . 

A doua întrebare: Dacă logica 
eco n o mi că î nce pe e fec ti v să 
servească drept refer i nţă muzeelor, 
se poate spune că această l og i că 
ră punde la fe l de bi ne la un model 
industri al? 

Î11 !ljftr;;it. o 3-a înlrehare: Chiar 
dacă anumite muzee mari par în mod 
expres angaja te într-o l ogi că indus­
tri a l ă, pro fi tul lor e, te mai mult de 
n a tură ' im bo li că decâ t de na tură 
propr i u-zisă fi n anc i ară? 

În consecinţă , dubla întrebare 
- asupra comunică r ii prin expoziţi e 
ş i as upra na turi i eco nomi ce a 
muzeelor - inv ită la o marc prudenţă 
în fa ţ a evo luţ ie i actuale a muzeelor. 
Este cert că mari Ic muzee urn1ează , 

într-o mani eră genera l ă, modelul 
întreprinderilor cul turale, în sensul 
că ele pro pun produ se cultural e 
(vizita) , după un mod de producţ i e 
de programe (expoziţi e) înso\ite de 
prog rame anexe (de exe mplu , 
progra me de ed ita re de că rţi , 
reproduceri etc.). 

Pentru moment putem spune că 
muzeele intră , în urma teatrului ş i a 
operei (de exemplu) , în economi a 
culturii , fără ca să devină media în 
sensul obi ş nuit al termenului . Partea 
muzeului care pare cel mai mult a ·c 
apropia de medi a este expo=ifio, ca 
suport tehnologic cc permite să se 
instaureze un raport cu obiectele sau 
cu cercetarea. Întrebarea care rămâne 
este de a ş ti care este natu ra acestui 
raport pentru a putea rccon idcra 
ceea cc se pune sub termenul de 
media. 

De câ ţi a ani , soc iologii şi 
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comunicologii s-au ap lecat asupra 
dimensiunii imbolice a media. O 
ana li ză deta li a tă a rată că detinţia 
curentă a media ca tehnologic de 
comun ica re de info rlll a ţi c este 
într-adevăr o latură a funcţiei socia le 
ş i a funcţionării lllcdia; adică ceea 
cc nurnilll în jargon sociologic -
opera1ivi1a1e socialâ. Cc se-ntâmp l ă 

într-o apropiere care percepe media 
pornind de la operativitatea lor 
si mbo lică? Tră 'ătura esenţ i a l ă este 
că ele (media) nu sunt abordate ca 
lllaşini care leagă indivizii la un 
distribuitor plătit sau gratuit ele 
in formaţii , ci ca dispo::.ilive sociale 
a căror parti cu laritate este de a lega 
actorii socia li de s ituaţiile sociale. Să 
luăm cxelllplul unei media domi­
nante: conţinutul unei emisiuni de 
TV (este o · ituaţic socialrnente 
co n truită , de exemplu , telejur­
nalul) şi te lespectatorii care sunt 
actorii socia li , care primesc şi îşi 

apropie, în fe lul lor, ceea cc le este 
propus. Dinco lo de tehnologia de 
comu ni care, se sta bi l eş te deci o 
veritabilă relaţie ocială între ceea cc 
e prezentat şi acela au aceia care 
sunt receptorii . În sens rnai larg, acest 
di ·pozitiv socia l irnplic{t re l aţiile 

sociale pc care producţia de c111i siuni 
Ic ncce ită (pre g[ttirc , ernisic, 
colllentarii), precum şi relaţiile între 
actorii ociali (telespectatorii) . Bre/; 
este vorba de un spaf iu social în care 
se organ i zează o parte a vieţ ii sociale 
ş i ca re re l evă operat ivitatea 
simbo li că a media şi runc\ia lor în 
societate. 

Această rcpozi ţionarc soc io­
l ogică - de considerare a 111cdia ca 
dispo :::. itive sociale - permite 
redefinirea a ceea cc se pune . ub 
acest tcrlllcn: 

Media c ·te locu l de 

muzeul {l i publicul 

interacţiune între receptor şi obiecte, 
imagini. Acţiunea receptorului face 
parte integrantă clin media. 

Medi a e un loc de producere 
ele discurs social; fi ecare media arc 
genul său de di ·cur ş i produce efecte 
în sens social specifi ce; di scursul 
expoziţi e i nu e ca al teatru lui sau al 
cărţii . 

Fiecare 111edia stabi l cşte un tip 
de l egătu r ă socia l ă care-i e te 
proprie , între acto ri ; l egăturile 

telespectatorului cu a lţi te lespectatori 
şi cu lumea fi z i că şi soc i a l ă diferă 

de cele care s-au stab ilit pri n alte 
111edia ca: teatrul , cartea, publici tatea. 

Pen tru a se co nst itui ca 
dispozitiv, 1·iccarc media dezvo l tă o 
tehnologic, în aşa fel încât acest 
dispozitiv să facă posibile 
operaţiun il e precedente. 

Media ca dispozitiv es te în 
cen trul unui spaţiu socia l ca re 
co ntribui e la organizarea ci şi-i 

serveşte ca suport. 
Dacă această redefi nire a 111 c­

dia permite să abordăm cu a lţi ochi 
fu ncţion area şi illl pactul social al 
„media" (în sens curent), ca permite 
lllai ales să stabi li m l egătura între 
aceste „lllcdia" ş i a lte structuri 
culturale prcculll teatrul , cinema-ul 
şi mai ales muzeele. 

După ace. t lllodcl, punctul de 
plecare în abordarea lllUZeului , ca 
llleclia, este reia/ia socia lă care se 
s labile,\'/ e î111 r e ac /orii sociali 
(JJUblic) .~· i un ansamblu de obiecte 
de 111u:::.e11 (11111::.ealia) în cursul vi::.itei. 
Trebuie preci zat că terlllenul de 

„obiecte de lllUZcu" este luat într-un 
sens foar te larg, cuprinzând lucruri 
rezultate din natură sau din industrie, 
având formă de obiecte, imagini sau 
discurs. 

În trebarca importantă este 
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următoarea: cc face ca un obiect să 
fi e au să dev ină obiect de muzeu ? 
ociologic vorbi nd, obiectele sunt 

·au devin obiecte de muzeu pentru 
că c te hotărâ t aşa , la un moment dat, 
de o in ti tuţi e sau per oană pusă să 
o facă . Un act Ic con feră acest statut 
(decizia de fabri ca ţi e, de dezvo ltare 
c au, pur şi impiu, actul de denumire 
care-l anunţă cu aces t statut într-o 
pub li caţ i e) . Pc scurt : obiectele de 
muzeu sunt aşa pentru că au fos t 
recunoscute, definite „ i tratate aşa . 

e impune precizarea că trebuie con­
siderate nu numai ca lucruri (din 
punct de vedere al rea lită ţii fi zice) ci 
şi ca instrumenl de limbaj şi suporf i 
d e exp er ienf e sociale (au fos t 
colectate, catalogate, expuse). lată de 
cc decizia care anuntă noul lor statut 
posedă totdeauna un caracter de act 
publ ic, fi ind clemente de si teme sau 
de categorii . 

Dar obiectele, la rândul lor, „se 
întorc" către acţiuni ş i către actorii 
sociali (public) ş i de finiţi a lor ar fi 
asemănătoare cu cea a acestora din 
urmă . Mu zeul esle, as tfe l, foc ul 
ac/ iunilor ritualizate, adi că ordonate 
cu precizie ş i regrupate, în acelaş i 

timp , du pă ccvc nţe , i ge turi 
se m ni fi ca ti vc ca ce le a le 
contemplării , consultă rii , con crvării 

etc . Mai mult , fi eca re gc t 
co res pund e un or ac tori soc ia li 
di fe riţi , vizitatori , conserva tori , 
spec i a li ş ti sau adm iratori. 

As t fe l, din co lo de obiec te, 
acţiuni ş i public, în tituţi a muzea lă 

„spune" ce sunt obi ectele, cine sunt 
actorii ş i care sunt acţiuni le. Ea e te 
cea care de fineş te, de exemplu, tipul 
de rclati c soc i a l ă care va trebui ă 
s ta bil ească , în cursul vizitei, între 
actori i să i sociali specifi ci, care sunt 
vizitatorii ş i ansamblul de „obiecte 
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de mu ze u", cu aj utorul aces tui 
di pozi ti v tehnic speci fi c care e te 
expoziţ i a . Se conturează deci două 
noi deschideri , care ne trimi t cu 
gândul la fa ptul că muzeul ar fi o 
medi a. 

În primul rând, muzeul , fiind , 
prin natura a, un pa ţiu de întâlnire 
între ac tor i ş i rn u ca li a, e l c te 
de ·tinat unui publi c care vine să 
p ri vească, să co nt emple , să 

de copoerc şi să se i n trui ască, 
înai nte de toate, să intre în contact 
cu obi ec te le de mu zeu. C hi ar 
muzeele închi e pentru publi c sau 
obiectele care „nu sunt expuse", nu 
sunt mai puţin muzee sau mai puţin 
obiecte, „pentru" un publi c. Ele sunt 
văzu te sa u fo los ite de anum ite 
persoane (spec i a li ş ti sau studenţi de 
exemplu). Conceptul de publi c ar fi , 
dec i, parte cons tituti vă a aces tei 
definiţii . 

În al do ilea rând, expozi ţ i a ar 
fi o dimensiune constituti vă a muze­
ului ca medi a orga ni zând s pa ţiul 
întâ lnirii între ob iec te şi pu bli c, 
reglând re l a ţi a care se tabi l eş te între 
aceste două componente. 

M uze ul î ntre ex p oziţ i e ş i 

patrimoniu. 
Pentru a dete rmin a d acă 

„ obiectele", publicul ş i expozif ia 
sunt dim ens iuni pertin ente a le 
muzeului gândit ca o media, suntem 
inev itabil confrunta ţi cu definiţi a 
muzeului . Aş propune să pă răsim 
definiţiile f1.111c ţi ona lc (muzeul face 
cercetare, conservă ş i va l orifi că) , i 
ă a b ord ăm o ca lc ma i puţin 

ex plorată , cca instituţi ona l ă . 

Trebuie ă vedem prin cc c 
indi v idua li zează (di stinge) muzeul 
ca „motrice in s titu\i ona l ă" (pornind 
de la func ţi a ş i func ţi onalitatea sa 
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socia l ă) şi , în ace l aşi timp, prin ce se 
apropie de alte inst ituţii culturale. 
Această „matrice" s-a consti tuit între 
sec. 16-1 8, odată cu dezvoltarea 
muzeelor de artă ş i istorie natural ă. 
Iată de ce această matrice pare să fie 
actu a l ă datorită procesului de 
dezvoltare a muzeului şi imultan al 
ce lui de cerceta re, ceea ce-i d ă 
specificitate în operativi tatea socia l ă. 

La această perspectivă , se poate 
pune că fo los irea „matri ce i 

instituţionale" a muzeu lui este la 
intersecţia unei duble dezvoltări, 
aceea a expoz iţi ei şi aceea a 
patrimoniului. Dezvo lta rea 
expozi ţi e i corespunde cu instaurarea 
unei noi relaţii cu obiectul de a11ă sau 
natural, iar dezvoltarea patrimoniului 
cu in tituţiona li zarea unui nou statut 
acordat obiectelor de artă sau natu­
rale. 

Dezvoltarea expoziţională este 
l egată de schimbarea de operativi tate 
socia l ă a producţiilor picturale 
(imagistice): decor, picturi , tab louri. 
Expoziţi a devine o „operă" în sensul 
modern al tc1111enului ca un „obiect" 
apreciat prin ci însuşi şi, în ace l aşi 

timp, un „obiect" de discuţie ş i de 
judecată din partea amatori lor cc 
constituie publicul. Prin ea, „opera" 
şi publicul există unul pentru altul. 
Considerăm expoziţia ca un element 
a l „spafiu/ui public"' , unde c 
sta bi l eş te o nouă relaţie între specta­
tor şi operă, unde fiecare poate să se 
delecteze, să aprecieze, să judece ş i , 
finalme~te, să discute cu a lţii despre 
ceea ce vede. 

Definind expoziţi a ca media, 
noi găsim două niveluri : 

- Diapozilivul mediatic, girând 
o relajie soc ia lă ş i înscriindu-se 
într-un spafiu social. El este, înainte 
de toate , s paţiu l de întâlnire a 

muzeul <f> l publicul 

fiecăruia cu opera. Această precizare 
este foarte impo rtantă căci ea 
marchează maniera în care expoziţi a 
e te la limita dintre public, i privat, 
dintre social ş i individual. lată pentru 
ce , dacă di spoziti vul expoziţ i e i 

con tituic fondul întâlnirii operei, el 
se sprijin ă, pe de a ltă parte, pe un 
circuit care-i c te extern , care nu-i 
altul decât cel al criticii. 

- Din punct de vedere a l 
prezentării operei către public, vizita 
ş i critica constituie un ansamblu, o 
unitate soc i a l ă l egată de spaţiul de 
receptare a l operei. Această 

redefinire a expoziţi e i permite să 
înţelegem legăturile care există între 
două lipuri de discurs pe care Ic 
reuneş te incontestabil: spafialitalea 
prezenlării ş i regislml comen­
lariu/ui. Cum obiectele vor servi 
drept bază în e laborarea acestor 
discursu1i , spaţi a lita tea prezentării ş i 

registrul de comentarii vor deveni 
foarte st râns legate , expoz iţi a 
dispunând, simultan, de puterea for­
mală a unui a ş i de capac itatea 
comuni ca ţi ona lă pe care i-o con feră 
altul. 

Ex i stenţa unei cunoaşteri de 
referinţă deschide posibilitatea unei 
recunoaşteri a patrimoniului ca bun 
inalienabil a l un ei com unită ţi . 
Pu bli cu l di spune de un di scurs 
asupra prezentării colecţi e i ; ace laş i 

care a servit pentru a alege obiectele 
ş i a construi prezentarea, care c o 
punere în spaţi u , co mentariul 
vizitatori lor nefiind a ltul decât 
discursul sava nt reprezentat şi 

exemplificat ca principiu şi efect al 
său . Ea va putea, astfel, depăşi impia 
punere în contact a vizitatorilor cu 
obiectele muzeale pentru a lua în 
ca lcul o ri e ntă ri le fo rmulate de 
di cursul sava nt ş i as tfe l să 
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anticipeze comentariul. 
/\cest !'ci de încorporare a 

discursului savant în orgoni::.oreo 
S/Xt(iolă u pre::.entării , care caută să 
regleze şi ·ă prcfi gurc/,C discursul de 
comentariu , face ca dispoziti vul 
mediatic al expoziţiei să c identi fi cc 
cu ansamblul spaţiului de recepţie . 
Cu ci , expoziţia depăşeşte cadrul 
unei rel a ţii între individ şi obiect, 
deve nind un ve ritabil dispo::.iti v 
co 111unica ţional între public şi 

prezentare. Totdeauna. expo::.ifia este 
1111 a111estec de S/Xtfia/ ,,·j de discurs. 
de întâlnire şi de li111haj. 

Fo rmele muzeologici 
propicrea muzeului de media 

ar putea furniza apariţia unei trame 
pe ca re se va elabora un ·tudiu 
privind cvolu\i a instituţiei muzea le. 

Termenul muzeologic - în sens 
cxtcnsi\' - reprezintă tehni ca mu1co­
gra fi că. E un obicei de a distinge azi 
1111celogio ohiec/11/ui şi 111u::.eologia 
ideii. Prima ne trimite spre 111uzcc în 
care modul de runcţionarc ş i de 
prezentare este fondat pc obiectul de 
co lcqic , cea l a lt ă îşi rondca7ă 

funqi onarca şi pre ze ntă ri Ic pc 
cunoaş tere , i pc obiective, pc scurt, 
pc ceea cc numim un concepi. 

ceas t ă opo7 i\i c la să să 
în\clcgcm că intrarea muzeului în era 
comuni că rii ş i a media (în sensul 
curent al termenului) intervine prin 
trecerea de la prima ro rm ă de 
muzeologic la cca de a doua, văzută 
ca un progTcs mu1cologic. 

Di s tincţi a între mu1cologia 
obiectului şi mu.lcologia ideii trebuie 
abordată dintr-un punct de vedere 
mai mult comparativ de6 1t istoric. 
Dacă una vi ne după alta, as ta nu 
î nseam nă că nu rac parte din si:.tcm. 

Dc1vo ltarca muzeologici 
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contemporane impune o nouă formă 
tehno l ogică - muzeologia punctului 
de vedere, corelată cu celelalte două , 
căpMând scn una de la cea la ltă ş i 
fiind prezente în grade diferite în 
ex poziţii şi m uzec. 

Muzeologia obiectului 
Mu zeo log ia ob iectului nu 

trebuie redusă la tradiţia care a 
impus-o . u trebu ie n ega t ă 
specifi citatea sociologică, re l aţ i a 
c tctică a vizitatorului cu obiectele 
şi funcţi a patrimonial ă . Ideea că 
JXC.lCntarca obiectelor ele colecţie ale 
muzeului este ge neratoarea unei 
relaţii pozi ti ve cu vizitatorul , din 
momentul contactului său cu 
ob iectel e, re vi ne , chi ar d acă 

con idcrăm doar partea v i zibil ă a 
dispozitivului. 

Discursu l savant ob\in ul prin 
cercetare , rolosit ca principiu de 
prezentare, c dat în formă codi li cată . 

Deci , vizitatorul ş i-l va î nsuşi în 
spaţiul soc ial exterior mu/,cului, 
pentru a-l lua cu sine în timpul vi zitei. 
La fel ş i relaţiile soc iale în tre 
vi1itatori în timpul \'izi tci şi în afara 
mu 1cului , care sunt la ori g inea 
formării unei op inii , a unui gest. 
Dispozitivul mediatic al cxpo7i\ici se 
reduce la s pa ţiul de întâlnire între 
vizita tori şi ob iecte . În cazu l 
mu zeologici obiec tului , unitatea 
elementară a acestui dispo1i ti v este 
vitrina sau sala. 

Matricea comunicaţională c 
con · tituită din doi poli: conscr\'atorul 
şi vizitatorul. Dispozitivul 1 resupune 
id c n t i J"i car ca cc I or do i p o I i î n 
înt[1inirca cu obiectul: vi1itatorul , 
în\clcs ca un con crvator, şi 
conservatorul, în fond, vizitatorul cel 
mai competent. 

M1ceologio iclcii nu elimină 
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obiectele, doar că natura şi statutul 
lor sunt di ferite: obiectele de colec\ic 
sau mijloacele de prezentare sunt 
puse în servi ciul ideii , a ceea ce 
num im m es aj , care poa te fi 
cunoaş t e re sau principiu de 
pre:entare. Di fcrcn\a între 
cunoaştere ş i principiu nu-i uşor de 
făcut, în măsura în care prima poate 
fi sub fomia unui text, dar poate, de 
asemenea, servi ca principiu de 
prezentare sub forma unui scenariu 
interactiv. 

Unitatea e l e m e nt a r ă a 
prezentării ia două forme : fi e cca a 
unui ansamblu ele obiecte muzeale, 
fie aceea a panoului care uneş te 

vizibilul ş i li zibilul de la obiect la 
textul lingvisti c. 

Unităţile de prezentare sunt 
compuse din clemente eterogene, 
ierarhizate, în măsură de a putea fi 
purtă toare de sens ş i a oferi simultan 
propriul lor model de fo los ire. E te 
o reunire de obiecte care trebuie să 
aducă un ceva „în plus" fată de 
întâlnirea lor, şi acest „în plus" dă 
sens ş i va lega vizitatorul , dincolo 
de obiecte, cu conţinutul. Aceste 
unităţi sunt lega te ş i combinate 
pentru a co ntribui ă facă din 
expoz iţi e un tex t narat iv, 
argumentati v sau conceptual. 

Matri cea comunicaţională c 
fundamental di ferită de cca 
prevăzută în muzeologia de obiect. 
Spre deosebi re de conservatorul care 
caută să faci li teze, în prezentare, 
întâlnirea vizi tatorului cu obiectul , 
intervenind cât mai puţin posibi I în 
această operaţiune , producătorul de 
expoziţie documentară (de mesaj) va 
căuta să elaboreze un mijloc de 
co muni ca re ca re optim i zează 
pos ibilitarea de informare ~i 
interpretare a obiectelor de că tre 

muz ul <i> I publicul / 

vizitator. 
Această formă de muzeogra fi c 

se referă si multan la re l a ţi a de 
educaţie informa lă ş i la practicile de 
comunicare pentru a defini o relaţi e 
care arc particu laritatea de a fi 
obiectivată în media expoziţiei . 

Forma exemplarii a unităţii de 
prezentare în 111u::eologia ideii este 
interactivul. 

Abordarea expoziţi ei ca instru­
ment de comuni ca re presupune 
di versificarea modului de producere, 
care trebu ie să mob i li zc7e 
competenţele speciali zate în materie 
de concepţie, de design, de rea li zare, 
de animaţie . La ce l ă l a lt po l, 
vizitatorii nu sunt înţe leş i ca un „pu­
blic" în sensul precedent, ci sunt 
c l asifica ţi în di verse ca tegorii de 
utili zatori , după criterii funcţi ona le 

(cei cc ştiu , cei care sunt inte resa ţi , 

cei care pol aj uta pc a lţii) . 

M1c.eologia pun c tu lui de 
vedere are ca ob iec ti v principal 
vizitatorul. Obiectele ~ i cunoştinţele 

(„mesaju l" - discursul savant) sunt 
prezente ca şi în celelalte fo1111e clar 
sunt utili zate ca materia le pentru 
cons truirea unui mediu 
hipermccli ati c în ca re se propune 
vizitatorului sit evolue:e, oferindu-i 
unul sau mai multe puncte de vedere 
asupra obiectului tratat ele expoziţi e. 

Aceasta este muzeologia punctului 
de vedere. 

Reprezentative sunt reconsti­
tuirile de ecosisteme - în care vizita­
torii pot circula - şi cxpoziţiilc-spcc­

tacolc, care reg i zează dep lasa rea 
vizitatorului prin sce no grafii 
puternice, fo losi nd fie sisteme de 
audio-ghidaj , fie texte cu infraroşu . 
Vizitatorul este tratat ca parte 
integrantă a scenografici. L1 jurul lui 
se face a rticul a re a re gis trel or 
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tehnologice ca reco nsti tuirile , 
tehnicile video sau film , vi trinele, 
anima ţia teatrală . 

Dar aceasta nu însea111nă 

pentru vizitator parcurgerea unei 
expoziţii în care va vedea sau va 
întâlni obiecte, vitrin e, video, 
panouri sau interactive, ci mai ale 
„navigarea " în interi orul 
materializării unui spaţiu i111 agi nar, 
care serveşte de ,,înve li ş" a ceea cc 
ci î ntâ lneşte. Modalitatea de acce la 
„lumea utopică" a expozi ţi e i se 
inversează , nu mai este întâlnirea cu 
obiectele materiale puse în expoziţia 
care serveşte drept deschidere către 
acea ră lume, este materializarea 
acestei lumi , care va servi ca în ve li ş 

la întâ lnirea cu obiectele. 
Expo::i/ia , în mu zeo logia 

punctului de vedere, face din 
vizitator actoru l principal, ca fiind 
compusă din microsccvcnţc 

dezvoltate pornind de la punctele de 
opri re ale vizitatorului , şi care se 
în l ănţuie dup ă un scenariu cc 
corespunde dcrulă1ii vizitei : punct de 
vedere pc ca re 111u zcog raful îl 
propune vizita torului, punct de 
vedere pc care viz itatorul îl 'a 
construi în cursul vizitei. 

Într -o societate în care 
informaţia trece în mod esen\ial pri 11 

media ca televizi unea, muzeul care 
este mai puţin supus evenimenţia ­

lului decât media, parc să devină 111 1 

spa/iu pornind de la care vizi tatorul 
poate adopta o anumită poz iţie 

pentru a for111a o opinie a upra unui 
s11biee1 social. Obiectul expoziţiei ar 
li între spectacol şi cons Li tui rea unei 
opi nii. Mu zeo logia punctului de 
vedere angajează relaţi a vizitatorului 
cu instituţia muzeală . Este vi zată 
dimensiunea instituţional ă propriu­
zisă ~i nu di scursul. 
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RESUME 
Bien des signes portent a penser 

que 111usee est cn passe de deven1r un rnc­
Jia . Souhaite par ccnains, redoutcc par Jc~ 
autres , cetle rnutation qui considerent leurs 
vis itateurs 0111rnc unc ,.c lientele„ n ·est pas 
sans evoquer la logique des rncdi as . Le 
musce y apparait plus co111111c une opera­
ti on de 1ncdiation socia le entrc un vi · iteur 
et des „objcts de 1nusece„ que de simp le 
corn rnunicatio n. 

li faut voir la diferancc cntre 
1nuseologic ,.d'objer-. rnuseologic ,.d'idcc„ 
et museologic .. de poi nt de vue„. 

https://biblioteca-digitala.ro


