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MUTATII SEMRIFICATIVE IN
MUZEQLOGIA CORTEIMPORARA

La 19 noiembrie 1996, Con-
siliul Internafional al Muze-
elor (ICOM) si-a sirbatorit la Paris, in
ambianta fastuoasi a marelui amfi-
teatru de la Muzeul Louvre, 50 de ani de
existentd. Aldturi de latura festivd, la
care au contribuit prin prezen{d cateva
capete incoronate §i presedinti de state,
reuniunea a prilejuit §i o interesanta
dezbatere a problemelor actuale §i de
perspectiva ale muzeelor. Ea a fost
animatd de citeva din marile perso-
nalitifi ale muzeologiei contemporane.
O masd rotundd, desfisuratd pe
parcursul a citeva ore a avut o tema
incitantd: Secolul al XXI-lea: ce fel de
pariuri fac muzeele? (XXI* siécle: quels
enjeux pour les musées), care a generat
discutii pasionante, pline de miez, la
care am avut $ansa sa particip. Am spus
sansa, fiindca nu se obtinea ugor dreptul
la o interveniie, datoritdi numdarului
mare de vorbitori i timpului limitat.
S-a discutat despre finantarea
muzeelor, problema esentiala, desigur,
legéturile dintre muzee §i comunititile
pe care le servesc, problemele care
pandesc patrimoniul, intr-o lume in care
conflictele sunt incd prea des prezente
(cazul tragic al lugoslaviei a fost
principalul exemplu, dar nu singurul),
folosirea noilor tehnologii si, nu in
ultimul rand, despre ,,Muzeele §i mediul
fnconjurator in secolul al XXI-lea“. Si
poate este cazul sd reamintesc cd la
inceputul anilor 1980, anchetele de
opinie intreprinse in Statele Unite §i in
citeva {dri din Europa occidentald
aratau cu claritate cid interesul
publicului larg se axeazi in jurul citorva
mari probleme: mediul inconjuritor,
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natura, sdnitatea, medicina. La acestea
s-a addugat, dupa cétiva ani, un nou
domeniu major, folosirea noilor
tehnologii: informaticd, telematica,
roboticd etc.. Este, cred, inutil si
subliniez importanta impactului pe care
l-au avut noile tehnologii de stocare si
transmitere a informatiei asupra
institutiilor muzeale. Multe dintre
acestea yi-au reorientat activititile i au
modificat expunerile publice pentru a
tehnice. Drept urmare, caracterul unei
vizite la muzeu s-a schimbat total.
Timpul in care omul parcurgea in liniste
salile, privind, admirand i inregistrand,
mai mult sau mai putin pasiv, o cantitate
de informatie, pare sa apartind unei alte
lumi.

Noul vizitator pune intrebari si
cere raspunsuri care si fie adecvate
vérstei si pregatirii sale. El a devenit un
partener activ §i muzeograful trebuie si
isi conceapd expozitia in functie de
cerintele §i nevoile acestui nou public,
in majoritate tanar.

Muzeul se afli astazi intr-o situatie
care cere o navigafie inteligentd intre
maniera tradifionald de expunere si
nevoia de se adapta cerintelor lumii
actuale, o lume in care mijloacele de
comunicare a informatiei sunt din ce in
ce mai diversificate. Vizitato:ii au
dreptul s3 beneficieze de mai multe
instrumente in incercarea lor de a
intelege mesajul expozitiilor ce l¢ sunt
oferite. Nu inseamn3 cd muzeele se vor
transforma in centre de jocuri video si
nici cd silile se vor aglomera in asa
masurd incat linistea, serenitatea
necesara emotiei, descoperirii, contem-
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plarii, nagterii unei pasiuni sa dispara cu
totul.

Sigur, sunt vizitatori §i vizitatori.
Vorbind la modul ideal, cind vizitatorul
vine pentru prima dati intr-o expozifie,
nu este neapdrat necesar si infeleaga
totul imediat. in aceasta prima vizita, el
ar trebui s se impregneze de subiect, sa
doreasca a stabili un raport personal §i
intim cu ceea ce vede. Aceasta ar trebui
sa fie o vizita de reperaj, urmati de un al
doilea tur i abia cu aceastd ocazie poate
profita de diversele mijloace de
informare puse la dispozifia sa. Este o
datorie esentiali pentru institufia
muzeala de a sustine i facilita demersul
de cunoastere al vizitatorului. Textele
scrise riman un mijloc privilegiat §i
adesea sunt mai accesibile decit
mijloacele electronice. Proportia dintre
acestea {ine de tema expozitiei, de
scopul pe care il au In vedere
muzeografii. O expozifie recents,
realizatd de Muzeul National de Istorie
Naturald din Paris, avand drept tema
Insulele, mi-a prilejuit intelegerea
deplind a demersurilor actuale, avanta-
jele unei noi tehnologii interactive,
fericita imbinare intre imagine, sunet §i
exponat (acesta ales cu o deosebitd
grijd), structura si functia textelor,
lumina §i atmosfera spatiilor, unele mai
aglomerate, altele foarte degajate.

Am petrecut mai multe zile in
aceastd expozifie, realizatdi de un
colectiv foarte larg, din care faceau
parte naturalisti, geografi, pedagogi,
electronigti, arhitecti, scenografi,
urmarind toate traseele oferite de
organizatori. Fiindci exista un parcurs
pentru copii, un altul pentru adultul
interesat gi chiar unul pentru vizitatorul
grabit, care si el trebuia s rdmand cu
ceva din trecerea prin expozitie.

Folosind in continuare exemplul
acestei expozitii, a§ vrea s ma opresc
un moment asupra modalititilor de
popularizare ale acestei manifestéri.
Oricit de bine este organizati o
expozitie, oricat de interesantd este,
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daci nu afla despre existenfa ei un
public cdt mai numeros, eforturile
muzeografilor raman fara finalizare.
Modul in care se face prezentarea unei
expozifii este extrem de important si el
tine de domeniul numit marketing
cultural sau mercanticd, cum spun
francezii, domeniu care isi are legile si
regulile sale specifice. De obicei,
muzeografii ignord acest domeniu, nu fi
acordd importantd, socotind cd munca
lor se termind odati cu realizarea
expozitiei. Situatia este comparabila cu
aceea.a unui fabricant care produce, sa
zicem, pantofi de calitate, dar nu face
nici un efort pentru a face cunoscutid
aceastd calitate §i a-i vinde. Cu alte
cuvinte, nu investeste in reclama. Ca si
fabricantul, muzeograful trebuie s gtie
saigiatragd ,,clientul”, adicd vizitatorul.
Pentru aceasta poate si foloseascd o
varietate de mijloace, unele clasice
(panouri, afise, anunfuri in presd, TV),
altele mai ,agresive", care sa socheze
trecatorul §i sd-1 incite sd vind la
expozifie.

La intrarea in Jardin des plantes,
doui mari statui din Insula Pagtelui (de
fapt doud modele) atrdgeau privirile
trecitorilor si le staimeau nedumerirea,
iar la celalalt capat al gradinii, in fata
muzeului, o mare pirogd cu balansier
anunta, in felul sdu, expozifia.
Manifestidrile auxiliare expozitiei
(intdlnirile cu povestitori, conferinte,
filme, concursuri etc.) isi aveau rolul
lor, aldtuni de publicatii foarte diverse,
concepute pentru virste §i venituri
diferite §i foarte atrigitoare, nu numai
prin text, ci si prin graficd. Aceasti
mercantica trebuie si fie, pe cat posibil,
in concordantd cu tema sau tipul de
expozifie. $Si poate nu este inutil sd
incercdm o prezentare sintetici a
acestor tipuri, aga cum s-a conturat in
urma unor discutii purtate cu specialigti
de la Muzeul Civilizatiilor din Québec,
in 1992. Acest muzeu, splendid ca
arhitecturd, inaugurat in 1988,
desfagoarda activitdfi complexe i
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diverse, permitindu-si sd ofere simui-
tan publicului 7-9 expozitii pe trimes-
tru. Cand aleg o tema, muzeo-grafii au,
fard indoiald, un imens evantai de
poate fi tratatd. Totusi o sintezd este
posibild, fara ca diversele categorii sd
fie strict delimitate.

Dupi natura temei §i dupa efectele
cautate avem:

® Expozitie cunoastere
¢ Expozitic - reflectie
® Expozitie - descoperire
Dupd modul in care este tratat
materialul:
® Expozitie bilant
® Expozitie eseu
® Expozitie - experiment
Dupd organismul care o reali-
zeaza:
¢ Expozitie montati de Muzeu
¢ Expozitie gazduitid de Muzeu
¢ Expozitie organizatd in cooperare
de doud sau mai multe muzee

in fine, dupi sistemul de
prezentare existi expozitii permanente,
temporare §i itinerante.

Este de dorit ca fiecare realizare
expozitionald a unui muzeu si contind
anumite aspecte novatoare. Unele vor
oferi elemente interactive pentru copii,
altele vor avea in structura lor spatii
pentru ateliere educative. Aceastd
cdutare continui de elemente de inovare
nu se rezuma doar la expozitii, ci trebuie
extinsd la activitifile educative, la
programele de activitafi culturale, la
partea tehnicd (iluminare, sonorizare,
informatizare). Inovatia este un auxiliar
al creatiei, fiindcd o expozifie trebuie
considerati drept o creatie, o operd de
un tip mai special, dar care poate si se
bucure de aceeasi consideratie si
aceleasi drepturi caunroman, o piesa de
teatru, o sculpturd, o emisiune TV sau
un film.

Necesitatea existenfei drepturilor
de autor pentru o expozitie s-a dezbitut
in cadrul unei reuniuni ICOM in 1997,
dar si pe plan national la Ministerul
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Culturii. Este un demers logic atunci
cand o institufie muzeala isi diversifica
»produsele si creeazd universuri
intelectuale, senzorale §i emotionale
diferite de la o expozifie la alta, folosind
tot ce se include in mod obisnuit in
termenii de muzeologie §i muzeografie
si valorificind cultura, experienta si
talentul muzeografului, pentru a
satisface nevoile culturale §i dorintele
vizitatorului.

Muzeul ca institufie modernd,
aflatd in serviciul public (asa este
perceput azi) trebuie sa se deschida larg
citre lume §i sd@ incerce si pund in
valoare experienfa umani sub toate
formele sale, cu deosebire in expresia sa
contemporani i actuala.

Un sondaj realizat in Canada, cu
participarea a peste un milion de
persoane, de diferite varste §i pregatiri,
a ardtat cu claritate dorinfele vizi-
tatorilor: si invete, si afle (muzeul =
spatiu de cunoagtere), s se destinda
(muzeul = loc de loisir i convi-
vialitate), sa viseze (muzeul = zoni de
farmec si incéntare).

Pentru a rdspunde acestor cerinte
este nevoie de un program coerent si
dinamic, bazat pe cele mai moderne si
adecvate strategii culturale. Ele
presupun:

- diversitate §i coerentd in ale-
gerea temelor, subiectelor §i modurilor
de abordare;

- inovare ca motor al actiunii;

- implicare in problemele soci-
etatii;

- diversitatea modurilor de comu-
nicare a informatiei;

- pastrarea unui fond traditional
(aceasta presupune organizare de
expozifii in maniera clasicd, dar si
expozitii de avangardi).

Prezentarea noastrd ar putea si
continue, abordind, de pilda,
interdisciplinaritatea in munca muzeal
sau necesitatea unor limbaje multiple
pentru comunicarea cu vizitatorii,
recurgind la inteligenta sau sensi-
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bilitatea lor. Intrarea audio-vizualului in
muzee, sub numeroase forme, de la
computer la CD-Rom, permite o mai
buna valorificare a obiectelor expuse, o
intelegere mai completd a mesajului lor.

Intr-o lume in care televizorul, ca
instrument de transmitere a informatiei,
blocheaza o buni parte din timpul liber
al oamenilor, in care a aparut Internetul,

The author militates for an adapta-
tion of the museums of the third mille-
nnium to the new technologies, and to
the new ways of organizing an exhi-
bition. The appropriate cultural
strategies imply the following aspects:

trebuie sa fim de acord cd@ muzeeele au
de facut fajd unei concurente teribile.
Orice reflectie asupra muzeelor
mileniului III trebuie s3 porneasca de la
evolutia cunostintelor si mijloacelor
prin care ele pot si fie comunicate, ceea
ce presupune necesitatea adaptarii
institutiilor muzeale la cerintele unei
societdti in rapida transformare.

ABSTRACT

diversity and coherence in choosing the
themes; innovation in action; involve-
ment in all the society’ s problems;
preserving of the traditional roots (this
means organizing of both classical and
avant-garde exhibitions), and so on.

https://biblioteca-digitala.ro




