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REDEFINIREA ŞI REÎNSUŞIREA 
IDENTITĂTII CULTURALE 

' DE CĂTRE COMUNITATE 
- UN OBIECTIV PRIORITAR AL MUZEELOR 

DIN ROMÂNIA 

Monica Ioana DUMITRU 

Problema identităţii s-a ivit 
pentru prima oară în viaţa socială, 
politică ş i istorică românească odată 

cu Şcoala Ardeleană, s-a cristalizat 
apoi în perioada paşoptistă, 

urmare unei nevoi imperioase a 
intel ectualităţii româneşti de a se 
prezenta în faţa lumii moderne 
ş i civilizate, pentru a deveni apoi 
definire a specificităţii naţionale şi 

a particularităţii etnicului românesc 
prin Mihail Kogălniceanu, Alecu 
Rus o, B.P. Haşdeu şi apoi a căpăta 
o directie socială datorită lui Titu 

' Maiorescu. 
Eminescu a fost cel care a ghicit 

toate subtilită ţ:ile ş i sensibilită ţ:ile 

metafizice ale sufletului poporului 
român, opera sa ridicându-se la 
putere de chintesenţă, un fel de 
„ars poetica" a matricii identitare 
a poporului român. Simplitatea 
era ceea ce scăpaseră din vedere 
intelectualii care l-au precedat pe 
E minescu, trăsătură a poporului 
român pe care o regăsim la toţi 

marii români ai tuturor timpurilor, 
de la Mircea cel Bătrân până la 
Brâncuş i. 

Perioada interbe lică a fost cea 
mai fructuoasă în analizarea 
ideii de identitate prin prisma 
multidi sciplinarităţii care o caracte­
ri zează. Reprezentanţi de seamă 

din toate domeniile culturii şi-

au stabilit această problemă ca 
primordială oricare a fost demersul 
lor intelectual ş i şi-au dedicat 
activitatea definirii ei prin mijloacele 
pe care specialitatea le-o oferea. 
Astfel, Nicolae Iorga, prin vastele 
sale cunoş tinţe istorice, a avut o 
perspectivă amplă asupra identităţii 
poporului nostru. Dimitrie Gusti 
a creat şcoala de sociologie 
românească şi a fost cel care a 
studiat pentru prima oară cu mare 
aplecare etnografia românească 

în căutarea acestei identităţi. ae 
Ionescu a înăl ţat ortodoxia la 
rang de principiu metodologic şi 

principal motor identitar al fiinţei 

româneşti. Lucian Blaga a definit 
un sistem filosofie al firii şi gândirii 
române ti. Mircea Vulcănescu 

a sintetizat această identitate în 
„Dimen iunea românească a 
exis tenţei ", iar Mircea Eliade a 
avu t o gândire de atitudine asupra 
iden ti tă tii. 

' Ca o urmare firească, în domeniul 
muzeografiei preocuparea inte­
lectualităţii române pentru definirea 
identi tăţii a culminat cu formarea 
unei Generatii de aur în perioada 
interbe li că. Î~ 1937 Grigore Antipa 
spunea: „Colec,tiile unui muze11, 
oricari ar fi acestea, n11 reprezintă 

scopul 11111ze11l11i. Adevărat11/ scop al 
Muzeului este ştiinfa, cult11ra, educajia." 
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Muzeul devenea din acest moment 
păstrătorul identităţii găsite şi 

definite şi totodată i se atribuia şi 

rolul de a educa tinerele generaţii, 
în acest ens. 
Toată această efervescenţă 

a inteligenţei şi sensibilităţii 

româneşti, care închega primele 
trăsături identitare, culturale şi de 
conştiinţă politică şi naţională, a 
fost curmată brutal de instaurarea 
comunismului. Una dintre cele mai 
grave consecinţe ale schimbării 

regimului a fost decapitarea identi­
taţ:u sufleteşti a românului şi 

îngrădirea gândirii libere. Românii 
au fost siliţi să abdice de la gândirea 
Omului Răsăritean, ca întruchipare 
a spiritualităţii creş tin ortodoxe. 
Ulterior, pe fondul acestui 
gol sufletesc, romanu au fost 
confruntaţi cu o nouă abstracţiune: 
globalizarea. 

Pentru instituţiile muzeale 
perioada cortinei informaţionale 

a însemnat o retardare conceptual 
- metodologică, funcţională şi teh­
nică, care s-a manifestat şi în planul 
educaţional prin constrângerea 
limitării muzeului la asimilarea 
formei fără fond, respectiv a 
sloganurilor ideologice ale statului 
comunist, greva te de un naţionalism 
de paradă. 

În anii ' 80- ' 90, pe plan 
internaţional specialiştii în 
muzeografie confirmaseră rolul 
esenţial al muzeelor în configurarea 
personalităţii naţionale, iar virtuţile 
expoziţiei sub raport didactic 
au fost demonstrate de-a lungul 
timpului ş i, de asemenea, au crescut 
odată cu trecerea lui. 
După 1989 unu 

români cu spmt 
muzeografi 
managerial 

dezvoltat au înţeles importanţa 

uriaşă a muzeului ca una din 
cele mai complexe instituţii 

cultural-ştiinţifice educaţionale în 
procesul reformării conştiinţelor 
şi mentalităţilor, în procesul 
recuperării adevăratei identităţi 

culturale. Datorită acestor 
muzeografi a fost posibilă apariţia 
unei specialităţi noi, pedagogia 
muzeală şi integrarea ei activă între 
funcţiile principale ale muzeului . 

Asumarea şi păstrarea adevăratei 

identităţi nu stătea însă în acel 
moment la îndemâna tuturor 
românilor, în condiţiile în care 
baza unei educatii cu caracter , 
multidisciplinar şi obiectiv a lipsit 
în perioada comunistă. Cu toate 
acestea au existat destui muzeografi, 
unii chiar foarte tineri, care, datorită 
unui bun-simţ înnăscut, au reuşit 

să elimine din propria gândire 
toate racilele vechiului sistem ş i să 

înţeleagă locul şi rolul poporului 
român în actuala sa condiţie, de 
popor european, recunoscută în 
întreaga lume. 

România se aftă încă în căutarea 
căilor şi mijloacelor de a-şi conserva 
identitatea culturală, prin protejarea 
patrimoniului cultural mobil, imobil, 
dar şi a celui imaterial, în situaţia în 
care în prezent exis tă tendinţa de 
a se reveni la promovarea formei 
fără fond . e întrevede un real 
pericol ca imaginea contrafăcută 

a culturii, promovată şi dirijată 

în scop publicitar şi comercial să 
afecteze grav nivelul educaţional 

al societă ţii , în condiţiile în care, 
cultura are menirea de a recupera 
ş i a menţine conştiinţa individului 
asupra identită ţii sale na ţionale şi 

care, astfel, să-i permită raportarea 91 
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la universa l. Receptarea eronată 

a valorilor culturale naţionale ş i 

universale de către publicul clin 
zilele noastre este o capcană a 
oncare1 societăţi de consum. 
Societatea românească tinde să 

capete, clin ce în ce mai mult în 
ultimul tin1p, trăsă turil e unei astfel 
de societăţi şi este important de 
avu t în permanenţă în vedere 
această transformare. 

În conclitiile actuale, când 
' comercializarea indiferent a oricărui 

fel de produse, de la cele necesare 
hranei, până la cele mai elevate 
forme ale artei ş i spec tacolului, 
implică campanii ample de 
marketing şi publicitate, extrem 
de costisitoare ş i axate pe puterea 
impactului vizual ş i a sloganurilor 
cu mesaje precise, adresate unor 
grupuri specifice de consumatori, 
dificultăţile pe care le întâmpină 

cei care au ca sarcin ă promovarea 
serviciilor muzeale, sunt la prima 
vedere insurmontabile. Această 

vizmne aparţine majorităţii 

muzeografi lor şi este firească dacă 
ţinem seama de bugetele minore 
pe care le alocă muzeele pentru 
promovare, cum ar fi unele dintre 
cele mici, clin provincie, care nu 
beneficiază nici măcar de un ghid 
al muzeului. 

Pe de altă parte, oferta 
publicaţiilor cu caracter îndoielnic 
şi a produselor muzicale: casete, 
CD-uri, care vizează mediocritatea, 
alături de avalanşa de posturi TV 
ale căror programe se situează la un 
nivel subcultural extrem, îndrwnă 
publicul neavizat, în special pe 
cel tânăr şi foarte tânăr, către un 
consum aflat la îndemână, ieftin şi 
vicios, care frizează kitsch-ul. 

Din această cauză Relaţia cu 
publicul în muzeele clin România ar 
trebui să aibă în primul rând scopul 
obţinerii unei apropieri afective, 
în special printr-o comwiicare 
eficientă. Legătura clintre muzeu şi 
public ar trebui să fie permanentă, 

să functioneze în ambele sensuri 
' ş i să fie caldă ş i atractivă, iar 

fiecare serviciu oferit să se afle 
în concordanţă cu segmentul 
de public căruia i se adresează 

pentru a preîntâmpina aş teptările 

comunităţii. Pentru a atinge acest 
deziderat, muzeele clin ţările 

avansate în metodologia muzeală 

practică acest sistem de mult timp, 
prin educatorii de muzeu, testând 
interesul publicului pe verticala 
vârstelor şi pe orizontala categoriilor 
socio-profesionale ş i etnice, faţă de 
actul educativ-cultural practicat de 
muzeu, pentru a reuş i să ţină seama 
de o serie întreagă de parametrii 
i condiţii: de timp, de interes, de 
preferinţe, de grupuri, de orare de 
lucru ş i de timp liber, ş.a. 

arcina muzeografilor clin muzee 
nu este uşoară, însă dacă aceştia 

reuşesc să înţeleagă şi să-şi în su ească 
cu conştiinciozitate rolul de 
educator i se specializează în acest 
sens, inclusiv prin parcurgerea unor 
cursuri de pedagogie ş i psiliologie, 
cu siguranţă vor reuşi să-şi apropie 
tinerii şi copiii. Muzeele româneşti 
trebuie să înveţe să găzduiască tânăra 
generaţie aşa cum procedează cele 
occidentale şi în special cele clin 
Statele nite şi Canada, clintre care 
unele au devenit adevărate locuri 
de întâlnire şi petrecere a timpului 
liber pentru familiile cu copii de 
toate vârstele, dar şi pentru tineri 
sau vârstruci. stfel, aceste muzee 
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educă într-un mod plăcut şi fac 
concurenţă ofertelor de petrecere a 
timpului liber cu caracter îndoielnic 
din punct de vedere cultural, dar în 
acelaşi timp produc venituri pentru 
muzee şi le asigură existenţa şi 

dezvoltarea. 
În altă ordine de idei, în S. U.A„ 

Canada, Australia sau în Israel, 
comunitatea a avut încă de la 
începuturile dezvoltării muzeelor 
în aceste state (după 1900) un 
rol important în acest domeniu, 
donatorii deţinând locul principal în 
constituirea şi dezvoltarea acestora. 
De asemenea, implicarea acestor 
comunităti în viata muzeului este , , 
multmai mare, voluntariatul fund un 
mijloc des folosit pentru acoperirea 
nevoilor umane ale muzeelor. 

Este momentul ca şi în 
România mentalitatea, conform 
care1a instituţiilor muzeale şi 

statului le revin toate obligaţiile 

în viaţa muzeului, să fie depăşită, 

iar comunitatea să devină mai 
responsabilă de faptul că muzeele 
reprezintă nişte mijloace pe care le 
are la îndemână pentru a-şi exprima 
opţiunile de orice fel, pentru a se 
afirma în competiţie cu celelalte 
comunităţi şi chiar pentru a lupta 
pentru unele idei sau schimbări. 

Este necesar ca, pe măsură ce 
se desfăşoară descentralizarea 
instituţiilor muzeale, comunităţile 

locale să-şi asume treptat finanţarea 

acestora şi să se implice activ în 
acţiunile lor culturale. Deoarece 
tânăra generaţie este în general 
cea mai deschisă oricărei idei 
inovatoare, ea poate fi cel mai uşor 
atrasă, însă doar prin implicarea 
activă a cadrelor didactice (categorie 
socială care are cea mai mare 
responsabilitate în acest moment 
cu privire la scăderea dramatică a 
nivelului educational al tinerilor) 
şi a părinţilor. Î~ condiţiile în care 
adaptarea la modelul european a 
curriculei şcolare nu a fost operată 
decât ca formă, iar numărul orelor 
din universităţi s-a înjumătăţit, 

educaţia trebuie suplinită prin 
metode aplicative. 

În concluzie, existenţa unw 
departament special destinat 
relaţiei cu publicul ş i educaţiei 

muzeale în cât mai multe muzee 
din ţara noastră este un deziderat 
care ar trebui să aparţină tuturor 
managerilor culturali care conduc 
aceste in stituţii muzeale, în special 
pe cele de istorie, de artă şi cele de 
ştiinţe ale naturii. Aceste muzee ar 
trebui să fie partenere active ale 
învăţământului de orice nivel şi să 

ofere posibilitatea experimentării, 

dezvoltării şi aprofundării materiilor 
studiate în şcoli, dar să şi stimuleze 
interesul comunităţii pentru ca 
aceasta să devină parte activă în 
viaţa lor. 
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