REVISTA MUZEELOR

REDEFINIREA SI REINSUSIREA
IDENTITATII CULTURALE
DE CATRE COMUNITATE
— UN OBIECTIV PRIORITAR AL MUZEELOR
DIN ROMANIA

Monica Ioana DUMITRU

Problema identitagii s-a  ivit
pentru prima oari in viata sociala,
politici si istoricd romaneasca odatd
cu Scoala Ardeleand, s-a cristalizat
apoi in  perioada  pasoptista,
urmare unel nevol imperioase a
intelectualititii romanesti de a se
prezenta in fata lumii moderne
si civilizate, pentru a deveni apot
definire a specificitatii nationale si
a particularitigii etnicului romanesc
prin Mihail Kogalniceanu, Alecu
Russo, B.P. Hasdeu si apoi a capata
o directie sociald datoritd lui Titu
Maiorescu.

Eminescu a fost cel care a ghicit
toate subtilitatile si sensibilitatile
metafizice ale sufletului poporului
roman, opera sa ridicandu-se la
putere de chintesentd, un fel de
,»ars poetica” a matricii identitare
a poporului roman. Simplitatea
era ceea ce scapaserd din vedere
intelectualii care l-au precedat pe
Eminescu, trasiturd a poporului
roman pe care o regisim la toti
marii romani ai tuturor tmpurilor,
de la Mircea cel Bitran pani la
Brancusi.

Perioada interbelici a fost cea
mai  fructuoasi in analizarea
ideii de identitate prin prisma
multidisciplinarititii care o caracte-
rizeazd. Reprezentanti de seami
din toate domeniile culturii si-

au stabilit aceasta problemd ca
primordiali oricare a fost demersul
lor intelectual i si-au dedicat
activitatea definirii ei prin mijloacele
pe care specialitatea le-o oferea.
Astfel, Nicolae lorga, prin vastele
sale cunostinte istorice, a avut o
perspectivd ampla asupra identitatii
poporului nostru. Dimitrie Gusti
a creat scoala de sociologie
romaneasca si a fost cel care a
studiat pentru prima oard cu mare
aplecare etnografia romaneasca
in cautarea acestel identitati. Nae
Ionescu a Iindltat ortodoxia la
rang de principiu metodologic si
principal motor identitar al fiintei
romanesti. Lucian Blaga a definit
un sistem filosofic al firi si gandirii
romanesti. Mircea  Vulcinescu
a sintetizat aceasta identitate in
,.Dimensiunea romaneasca a
existentei”, iar Mircea Eliade a
avut o gandire de atitudine asupra

1dentitati.
Ca o urmare fireascd, in domeniul
muzeografiel preocuparea  inte-

lectualitatii romane pentru definirea
identitatii a culminat cu formarea
unei Generatii de aur in perioada
interbelici. In 1937 Grigore Antipa
spunea: ,,Colectiile ninger,
oricari ar fi acestea, nu reprexinta
scopul - muzenlns. Adevaratul scop al
Muzenlui este stinta, cultura, educatia.”

unui
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Muzeul devenea din acest moment
pastratorul identitatii  gasite si
definite si totodatd i se atribuia si
rolul de a educa tinerele generatii,
in acest sens.

Toata  aceasta  efervescentd
a inteligentei si  sensibilitati
romanesti, care inchega primele
trasituri identitare, culturale si de
constiinta politica si nationald, a
fost curmata brutal de instaurarea
comunismului. Una dintre cele mai
grave consecinte ale schimbarii
regimului a fost decapitarea identi-
tatii  sufletesti a  romanului = si
ingradirea gandirii libere. Romanii
au fost siliti sa abdice de la gandirea
Omului Rasaritean, ca intruchipare
a spiritualititii crestin - ortodoxe.
Ulterior, pe fondul acestui
gol sufletesc, romanii au fost
confruntati cu o noud abstractiune:
globalizarea.

Pentru  institutiile  muzeale
perioada cortinei informationale
a insemnat o retardare conceptual
- metodologici, functionali si teh-
nicd, care s-a manifestat si in planul
educational prin  constrangerea
limitarii muzeului la asimilarea
formei fird fond, respectiv a
sloganurilor ideologice ale statului
comunist, grevate de un nationalism

de parada.
In anii  "80-90, pe plan
international specialistii in

muzeografie confirmaserd rolul
esential al muzeelor in configurarea
personalititii nationale, iar virtutile
expozitiei sub raport didactic
au fost demonstrate de-a lungul
timpului s1, de asemenea, au crescut
odati cu trecerea lui.

Dupa 1989 unii muzeografi
romani cu  spirit  managerial

dezvoltat au inteles importanta
uriagd a muzeului ca una din
cele mai  complexe institutii
cultural-stiintifice educationale in
procesul reformarii  constiintelor
st mentalitatilor, in  procesul
recuperarii  adeviratei identitati
culturale. Datorita acestor
muzeografi a fost posibild aparitia
unei specialitaiti noi, pedagogia
muzeala i integrarea el activa intre
functiile principale ale muzeului.

Asumarea si pastrarea adeviratei
identitaiti nu stitea insa in acel
moment la indemana tuturor
romanilor, in conditile in care
baza unei educatii cu caracter
multidisciplinar si obiectiv a lipsit
in perioada comunisti. Cu toate
acestea au existat destui muzeografi,
unii chiar foarte tineri, care, datorita
unui bun-simt innascut, au reusit
sa elimine din propria gandire
toate racilele vechiului sistem si sa
inteleaga locul si rolul poporului
roman in actuala sa conditie, de
popor european, recunoscutd in
intreaga lume.

Romania se afld incd in cautarea
cailor si mijloacelor de a-si conserva
identitatea culturala, prin protejarea
patrimoniului culturalmobil,imobil,
dar si a celui imaterial, in situatia in
care in prezent exista tendinta de
a se reveni la promovarea formei
fira fond. Se intrevede un real
pericol ca imaginea contrafacuta
a culturii, promovata si dirijata
in scop publicitar si comercial sa
afecteze grav nivelul educational
al societatii, in conditiile in care,
cultura are menirea de a recupera
si a mentine constinta individului
asupra identititii sale nationale si
care, astfel, si-1 permita raportarea
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la universal. Receptarea eronatd
a valorilor culturale nationale si
universale de citre publicul din
zilele noastre este o capcand a
oricirei societiti de consum.
Societatea romaneasca tinde sa
capete, din ce in ce mai mult in
ultimul timp, trisiturile unei astfel
de societati si este important de
avut in permanentd in vedere
aceasta transformare.

In conditille  actuale, cand
comercializarea indiferent a oricarui
fel de produse, de la cele necesare
hranei, pana la cele mai elevate
forme ale artei si spectacolului,
implica  campanii  ample de
marketing si publicitate, extrem
de costisitoare si axate pe puterea
impactului vizual si a sloganurilor
cu mesaje precise, adresate unor
grupuri specifice de consumatori,
dificultitile pe care le intampina
cel care au ca sarcind promovarea
servicillor muzeale, sunt la prima
vedere insurmontabile. Aceasta
viziune apartine majoritatii
muzeografilor si este fireascd daca
tinem seama de bugetele minore
pe care le alocd muzeele pentru
promovare, cum ar fi unele dintre
cele mici, din provincie, care nu
beneficiaza nici micar de un ghid
al muzeului.

Pe de alta parte, oferta
publicatiilor cu caracter indoielnic
si a produselor muzicale: casete,
CD-uri, care vizeazd mediocritatea,
alituri de avalansa de posturt TV
ale caror programe se situeazi la un
nivel subcultural extrem, indrumi
publicul neavizat, in special pe
cel tandr si foarte tandr, citre un
consum aflat la indemani, ieftin si
vicios, care frizeaza kitsch-ul.

Din aceastd cauza Relatia o
publicul in muzeele din Romania ar
trebui si aibd in primul rand scopul
obtinerii unei apropieri  afective,
in special printr-o comunicare
eficientd. Legatura dintre muzeu si
public ar trebui sa fie permanenta,
sa functioneze in ambele sensuri
si si fie calda si atractiva, iar
fiecare serviciu oferit sa se afle
in concordanta cu segmentul
de public ciruia 1 se adreseaza
pentru a preintampina asteptarile
comunitatii. Pentru a atinge acest
deziderat, muzeele din tarile
avansate in metodologia muzeald
practica acest sistem de mult timp,
prin educatorii de muzeu, testind
interesul publicului pe verticala
varstelor sipe orizontala categoriilor
socio-profesionale si etnice, fatd de
actul educativ-cultural practicat de
muzeu, pentru a reust s tind seama
de o serie intreagi de parametrii
st conditii: de timp, de interes, de
preferinte, de grupuri, de orare de
lucru si de timp liber, s.a.

Sarcina muzeografilor din muzee
nu este usoara, insa dacd acestia
reusescsainteleagasisi-siinsuseasca
cu constiinciozitate rolul de
educator si se specializeaza in acest
sens, inclusiv prin parcurgerea unor
cursuri de pedagogie si psihologie,
cu sigurantd vor reusi sa-si apropie
tinerii si copiil. Muzeele romanesti
trebuie sainvete si gizduiasci tandra
generatie asa cum procedeazd cele
occidentale si in special cele din
Statele Unite si Canada, dintre care
unele au devenit adevirate locuri
de intalnire si petrecere a impului
liber pentru familiile cu copii de
toate varstele, dar §i pentru tineri
sau varstnici. Astfel, aceste muzee
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educd intr-un mod plicut si fac
concurentd ofertelor de petrecere a
timpului liber cu caracter indoielnic
din punct de vedere cultural, dar in
acelasi timp produc venituri pentru
muzee si le asigurd existenta si
dezvoltarea.

In alti ordine de idei, in S.UA.,
Canada, Australia sau in Israel,
comunitatea a avut inca de la
inceputurile dezvoltirii muzeelor
in aceste state (dupa 1900) un
rol important in acest domeniu,
donatorii detinand locul principal in
constituirea si dezvoltarea acestora.
De asemenea, implicarea acestor
comunitati in viata muzeului este
mult mai mare, voluntariatul fiind un
mijloc des folosit pentru acoperirea
nevoilor umane ale muzeelor.

Este momentul ca st iIn
Romania mentalitatea, conform
cirela  institutilor muzeale i
statului le revin toate obligatiile
in viata muzeului, sa fie depasita,
lar comunitatea si devind mai
responsabild de faptul ci muzeele
reprezintd niste mijloace pe care le
are la indemana pentru a-si exprima
optiunile de orice fel, pentru a se
afirma in competitie cu celelalte
comunitati si chiar pentru a lupta
pentru unele idei sau schimbari.
Este necesar ca, pe masura ce
se desfasoara  descentralizarea
institutilor muzeale, comunitatile
locale sd-si asume treptat finantarea

acestora si sa se implice activ in
actiunile lor culturale. Deoarece
tandara generatie este in general
cea mai deschisa oricarei idei
inovatoare, ea poate fi cel mai usor
atrasa, insa doar prin implicarea
activa a cadrelor didactice (categorie
sociald care are cea mai mare
responsabilitate in acest moment
cu privire la sciderea dramatica a
nivelului educational al tinerilor)
s1 a parintilor. In conditiile in care
adaptarea la modelul european a
curriculei scolare nu a fost operata
decat ca forma, iar numarul orelor
din universititi s-a injumatatit,
educatia trebuie supliniti  prin
metode aplicative.

In concluzie, existenta unui
departament  special ~ destinat
relatiel cu publicul i educatiei
muzeale in cat mai multe muzee
din tara noastra este un deziderat
care ar trebui sa apartind tuturor
managerilor culturali care conduc
aceste institutii muzeale, in special
pe cele de istorie, de arta si cele de
stilnte ale naturii. Aceste muzee ar
trebui si fie partenere active ale
invatamantului de orice nivel si sd
ofere posibilitatea experimentarii,
dezvoltarii st aprofundarii materiilor
studiate in scoli, dar sa si stimuleze
interesul comunitatii pentru ca
aceasta sa devina parte activa in
viata lor.
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