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Ce rol are UCMR
in contemporaneitate?

Dan Dediu
(Secretarul Sectiei de muzicd simfonicd si de camerd)

De multe ori ne-am surprins intrebandu-ne, in
biroul sectiei de muzica simfonica si de camerd, intr-un
acces de legitimare vizavi de clocotitoarea isterie
cotidiana: "De ce ne mai strangem aici? Ce rost mai
avem noi si ierarhizdrile noastre, cind banii pentru
achizitii se imputineaza vazand cu ochii, amenintand, de
la an la an, sd dispard chiar complet?”

Cu toate ca intrebdrile au ramas fard raspuns,
cum ar spune Charles Ives, am continuat sd ne vedem
periodic, discret, in virtutea obisnuintei. Am continuat
sd analizam si sd disecam partituri, sd comentdm si sa ne
confruntam ideile, obsesiile si perceptiile, apoi sa ne
obiectivdim judecata esteticd, sd gdsim formuldri
memorabile si sd incercim sd intelegem optiunile
estetice ale camarazilor nostri intru compozitie, care ne
incredinteazd, impreund cu piesele lor muzicale,
sperantele privind recunoasterea muncii si a talentului
investit in elaborarea muzicii proprii. Pe scurt, am
continuat sa ne facem treaba cu constiinciozitate. Dar
intrebarile rdman si ne urmiresc. In cele ce urmeazi voi
incerca sa le gdsesc un rdspuns, fie si numai pentru
faptul ca aceastd falsa problema sa nu mai fie ridicata.
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Modelul european: e bun ce are valoare esteticd

Ratiunea de a fi a acestor intdlniri se raporteaza
la un model cultural tipic european, ce-si are originile in
ideea realizdrii unor ierarhii pe criterii valorice si
ontologice ale bunurilor culturale. Remuneratia
financiara sub formd de achizitie este astfel un
epifenomen al recunoasterii intrinseci a valorii
compozitiei. Or, pornind de la acest model conform
cdruia banii primifi sunt derivatul valorii unui bun cultural
autentic, cu timpul, mentalitatea s-a distorsionat,
ajungandu-se la rdsturnarea modelului initial:
primordial devine faptul de a primi bani pe achizitie,
aspectul colateral fiind cel valoric. In acest fel, modelul
ierarhic nu mai are sens si se intra inevitabil intr-o alta
paradigma de gandire, cantitativd, care la ora actuala a
cucerit toatd lumea globalizata: modelul american.

Modelul american: e bun ce se vinde

Initial impartita intre “cultura inaltd” si ”cultura
de jos” - high si low culture -, mentalitatea criticii
americane a suferit o mutatie care a inceput sa se
manifeste public la sfarsitul anilor '60. Aceastd mutatie
s-ar putea numi democratizare a ierarhiei intre “sus” gi
"jos”. In acest context cultural, in care minorititile de
diferite soiuri - populatia de culoare, femeile,
minoritdtile sexuale etc - au pus intr-un mod acut si pe
bund dreptate problema legitimitdtii acestor ierarhii,
care, de vreme ce ele sunt ficute pornind de la un
sistem de valori importat preponderent din Europa, nu
tine cont de realitétile si schimbarile societdtii americane.
In acest context intr-adevar complex si greu de rezolvat
s-a ndscut modelul care propune egalizarea ontologici a
experientelor culturale si acceptarea diversititii  fara
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existenta vreunei constiinte critice la nivel existential.
Astfel, mediul cultural a crescut imens sub aspect
cantitativ, ajungadndu-se la egalizarea productiilor
culturii inalte cu cele ale culturii de masd. Accentul nu
mai este pus pe ontologie, pentru cd ontologia impune
un set de valori centrale in virtutea cdrora se realizeaza
ierarhia, ijar valorile centrale intotdeauna sunt
discriminatorii, de vreme ce sunt realizate din
perspectiva unei clase sau grup social. In schimb,
accentul este pus pe diversitate, capacitate de a crea
entertainment (noi l-am putea traduce cu ”distractie”)
si numar de vanzari, deci cantitate de influenta.

Acestia fiind termenii, este un traseu normal al
unei societdti de asemenea diversitate precum cea a
Statelor Unite ale Americii de a se proteja contra unor
canoane culturale care nu mai corespund situatiei de
facto. In acest sens, americanii au inteles foarte bine ce
trebuie facut. lar chintesenta a fost surprinsa de o
jurnalista celebra a revistei elitei americane, The New
Yorker: "Daca arta nu e distractie, atunci ce este? O
pedeapsa?” (Pauline Kael)

De aici si pand la logica numadrului de vanzari nu
mai este decat un pas. Ai profit de la un produs de
“distractie”, e bun. Nu ai, nu ne intereseaza. lar
"distractia” nu e doar negativa, ci si realmente pozitiva,
pentru cd sistemul de selectie american a ceea ce
inseamna distractie posedd proceduri verificate si bine
puse la punct. Nu orice sub-produs sau supra-produs
este incurajat. Existd o politicd foarte clara in privinta
recunoasterii statutului de ”distractie” (entertainment).
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Convergenta si divergenta celor doua modele.
Complementaritatea lor

La ora actuald, modelul american nu
functioneaza numai in Statele Unite ale Americii, ci el a
fost importat cam peste tot in lume. Asa functioneazd
sistemul de productie cinematograficd, asa functioneaza
sistemul top-urilor pentru muzica pop-rock, asa
functioneaza toate afacerile industriei culturale. lata ce
scrie jurnalistul francez Frédéric Martel: "Statele Unite
nu-si exportd numai produsele lor culturale - ci de
asemenea modelul lor: In Damasc ca si in Beijing, la
Tokio ca si la Hue, si chiar in Riad si Caracas, am fost
lovit de fascinatia tuturor interlocutorilor mei pentru
modelul american de divertisment. Cuvintele sunt in
hindi sau mandarina, dar sintaxa este americana".

Europa actuald este in situatia de a recepta
continuturi culturale diverse, in special bazate pe
modelul cultural american, dar fard existenta unei
culturi comune europene. Fiecare tard poseda specificul
sdu, Insd amprenta valorilor culturale comune,
europenitates,  se  regdseste  prea  putin in
contemporaneitate in dialogul cultural dintre tarile
europene. In schimb, se regdseste un filon comun,
puternic, de influentd americand. Tot Martel sustine
nemilos: "Problema finald pentru Europa, cea mai
grava, si care o distinge cu sigurantd de Statele Unite,
dar si de lumea arabd, si probabil de Africa, si poate
chiar de Asia, este disparitia unei culturi comune. Daca
privim  cu  atentie  statisticile  culturale in
Europa, constatdim ca fiecare tara reuseste sa-si
protejeze adecvat muzica si literatura nationala, uneori
si cinema-ul, adeseori programele ei de televiziune, dar
restul continutului non-national este din ce in ce mai
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mult american si din ce in ce mai putin european.
Pentru a parafraza o formuld celebrda a lui Thomas
Jefferson, este ca si cum fiecare european ar avea acum
doud culturi: cea din propria lui tara si cultura
americand".

In Romania, modelul american a prins in randul
noii generatii de artisti, care se miscd ager si s-au
orientat repede, vazand incotro se duce lumea. De
aceea, modelul imprima comportamente si convingeri si
in curand el va putea fi prezent ca mentalitate generala
in ceea ce priveste cultura.

Din fericire, desi muzeificat aproape, modelul
european incd palpitd la noi in tard. Iar un organism
profesional care il intretine este Uniunea Compozitorilor
si Muzicologilor. Poate din inertie, poate din
conservatorism, sau poate din spirit de autoconservare,
sectiile UCMR tocmai acest lucru au prezervat constient
ori inconstient: modelul cultural care wvalorizeazd si
claseazd pornind de la o diferentdi de naturd, de la o
diferenta asumata ontologic si ipostaziata pe verticald ca
diferenta specificd, ca rest numinos, ca ireductibilitate a
calitatii continutului. Acesta este modelul cultural care
are ca atributii centrale de a face ordine in canonul valorilor
si de a se pune de-a curmezisul sistemului din show-biz.
Este modelul cultural in care singurul lucru care
conteazd este valoarea esteticd. Pentru ca valoarea estetici
nu poate fi alterata nicicum, cd se vinde sau nu. Sau, cel
putin, pentru o bund perioadd de timp, ea rdmaéne
intangibild. De ce? Pentru cd atinge o profunzime de
trdire si elaborare care cuprinde ceva ce este perceput ca
fiind esenta vietii umanitdtii. Oamenii de pe tot
mapamondul se recunosc in acea valoare muzicald si se
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raporteaza la ea intr-un mod adanc. Muzica respectiva
le “spune” ceva intr-un mod nemijlocit, inevitabil.

Acest lucru nu inseamnd cd o astfel de valoare
esteticd nu poate fi ”distractivd”. Inseamna numai ci ea
poseda un coeficient de fascinatie si constructie ridicat,
prin faptul ca reuseste realizarea unei “chimii” speciale
si atractive intre componente foarte diferite, precum
sunt inspiratia, inventia, elaborarea, prospetimea,
surpriza, virtuozitatea, cantabilitatea si multe altele.

In acest sens, cele doud modele de abordare a
realitatii culturale sunt, in fapt, complementare: modelul
american, cu intindere pe orizontald, avand ca rezultat
ierarhic imaginea refelei (in care difuzarea se face
instantaneu, dar care poseda si “noduri” de influenta) si
modelul european, ce se extinde pe verticald si implica
imaginea ierarhica traditionald a piramidei. Coroborate,
cele doud modele vor putea da seama de tipul de
judecatd pe care il facem in aprecierea unei lucrdri
muzicale. Astfel, situAndu-ne intr-un model sau intr-
altul, vom putea cu acuratete preciza si justifica tipul de
optiune valoricd in care ne aflam.

Simple combinatii

De fapt, lucrurile sunt relativ simple si se pot
cuprinde in patru combinatii: a) se vinde si e bun; b) se
vinde si e slab; ¢) nu se vinde si e bun; d) nu se vinde si e
slab. Daca asumdm aceste combinatii si le repartizam pe
modelele analizate, vom constata cd modelul american
implicd punctele a si b, in timp ce modelul european
implicd punctele a si c. Repartitia celor patru variante
conduce la constatarea elementara ca diferenta dintre
aceste doua sisteme valorice consta in faptul cd, intr-
unul, vandabilitatea devine criteriu de valoare (valoarea este
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comerciald), in timp ce intr-altul, non-vandabilitatea nu
constituie criteriu de valoare (comercialul nu e valoare). Aici
este punctul nodal pe care vroiam sa-1 ating, anume
faptul ca organismul profesional al UCMR si-a asumat
aceastd misiune grea de a sustine moral si financiar
lucrdrile muzicale care sunt bune, dar nu se vand cat ar
trebui, cu ale cuvinte nu sunt comerciale.

Astfel, aceastd distinctie ne pune in fata intrebarii
simple din titlu: ce are UCMR in contemporaneitate? Iar
raspunsul nu intarzie sa apard: rolul de pdstritor al
cheilor.
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