spupete de vedere

ica teatrul romanesc a intrat

intr-o noua faza. Au aparut

spectacolele “underground”.
Adica prin taverne subpamantene.
Acolo se practica un stil subteran,
opus din rarunchi artei oficiale
gaunoase. Sunt niste saloane carciu-
madresti unde merge avangarda si
oamenii pot vedea, in timp ce
mangaie paharul si coapsa iubitei,
ceva nou si excitant.
Sa fie acolo saloane ale refuzatilor
ascunsi in grote? Sa fie locuri de
adunare ale actorilor damnati, izgo-
niti de pe scenele onorabile pentru
dezmat cu cocaina si sodomii? E
“teatrul de subterana” un loc al
initierii in mistere inaccesibile? Este
intrarea doar cu parola ori platita cu
sange?
Ei as! Pe dracu! in “subterand” ii veti
intalni tot pe actorii si regizorii de
suprafata, care mai fac un ban si-si

spasist fbifuelc

round de suprafata

mai dau niscai aere. Gloriile teatrului
oficial, care triumfa sambata si
duminica pe scenele nationale,
coboara martea si miercurea in sub-
terana. Tot cu rutina lor, tot cu gloria
lor de deasupra. Refuzatii de sus
raman tot refuzati si jos. Ca sa te afirmi
drept “nonconformist” si “iconoclast”
trebuie sa ai exact aceleasi pile ca
pentru a fi conformist si iconodul.

Ca la noi, la nimeni! in Romania,
furiosii de sub pamant sunt burghezii
de afara. Tot ei. Mai ca ar cere si sub-
ventie de la stat si primarie! Si ce
teatru fac? La fel cu dla de pe scenele
detestate. Ba e mai multa avangarda
pe scena Nationalului decat in
pivnitele blestemate. La premierele
“underground” sunt invitati toti cri-
ticii "pestilentei oficiale”, care
aplauda politicos si lauda in coloane
oficioase. Pentru ca e misto sa fii in
pas cu moda subsolului teatral. Altfel,

Public-tinta

-a intamplat ca, la inceputul

anilor ‘90, pe cand eram inca

student, sa porto discutie cu o
directoare de teatru din Marea
Britanie. Printre altele, aceasta
doamna m-a intrebat pentru cine am
conceput primul meu spectacol
intr-un teatru profesionist, construit
pe un text englezesc contemporan.
“Pentru toata lumea, evident”, am
raspuns eu. “Bine-bine, dar care e
publicul-tinta?” Aceasta intrebare
m-a nedumerit total. “Toata lumea,
cum am spus.” Interlocutoarea mea a
lasat-o balta. Era evident ca nu ma
gandisem niciodata la acest lucru, ca
nu-mi pusesem problema de a “tinti”
un public anume. Mie mi se parea de
la sine inteles ca la teatru vin oameni
carora le place teatrul, iar eu trebuie
sa ma straduiesc sa fac spectacole cat
mai bune pentru ei. Treptat, am rea-
lizat ca publicul se imputineaza cu
fiecare an care trece si am incercat sa
inteleg de ce. Totusi, abia cand a tre-
buit sa-mi produc singur primul spec-
tacol am inteles foarte clar ca exista

straturi de public foarte diferite, cu

asteptari foarte diferite, spre care tre-
buie trimise semnale specifice.
Succesul de public pe care |-a avut
prima productie a Companiei
Teatrale 777 (cu o medie a gradului
de ocupare a salii in stagiunea
1997/1998 de aproximativ 90%) se
datoreaza si semnalelor foarte clare
trimise cu obstinatie pe canalele pe
care am considerat ca ajung cel mai
rapid la tipul de public caruia i se

facut contracte). Campania de presa a
creat un orizont pozitiv de asteptare,
demn de luat in seama, tinand cont
de faptul ca, pana in seara premierei,
articolele aparute in presa scrisa si
emisiunile de radio si TV in care se
adusese vorba, intr-un fel sau altul, de
spectacolul ce se pregatea ajunsesera
la 53. Atunci am inteles ca pentru
aducerea unui spectator in sala se
duce o lupta si, ca orice lupta, ea
incepe cu tentativele de cunoastere a
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pari lipsit de umor si de rafinament.
Deci, la noi, “furia” si “"damnarea” o
fac tot artistii primiti la saloanele ofi-
ciale. E tot un moft, un caprit, un
pamplezir. Pe scurt, o mica porcarie
publicitara cu iz de varza clocita. O
diferenta notabila: in speluncile unde
se face teatru underground se fu-
meaza. In teatrul oficial, nu. De aceea
eu nu ma duc la spectacolele
damnatilor de marti care devin ofi-
ciali de duminica. Nu suport fumul de
tigara.

lar aerele de independenta ale lefegi-
ilor statului, ale revoltatilor cu voie de
la politie ma scarbesc. Mofturile
acelor lideri ai artei teatrale tip
“Coriolan Draganescu” (revoltati azi,
visand sa fie tortionari cu solda
maine) imi fac greata mai mult decat
nicotina.

Horia Garbea

pe scandura

"adversarului”, urmate de stabilirea
strategiei. Apoi te adaptezi din mers
la ce se intampla.

Publicul se afla in plin proces de
diversificare. Sunt oameni (nu putini)
care nu au mai venit la teatru dupa
1990. Cati dintre angajatii serviciilor
de "Organizare spectacole” (cum
incd se mai numesc in teatrele de
Stat departamentele ce ar trebui sa
fie de marketing, dar nu la denumire
e problema) au o strategie clara
privind vanzarea produselor acestor
teatre — spectacolele - si mai ales o
strategie privind vanzarea fiecarui
produs in parte, fiecare avand strate-
gia sa de publicitate?

. Pana cand nu vom lua foarte in serios
adreseaza spectacolul (in principal, |
am actionat prin intermediul a trei |
posturi de radio, pe FM, cu care am |

acest serviciu, erodarea publicului va
continua lent si sigur. Caci mijloacele
de petrecere a timpului liber se diver-

. sifica si se coloreaza tot mai mult

(tinzand sa devina, in tipul de soci-
etate spre care ne indreptam, o
industrie), iar semnalul neemis pe
lungimea de unda corespunzatoare
se pierde intr-un eter aglomerat si
galagios. Devenind (in viziune co-
merciald) client, spectatorul se trans-
forma in “tinta“. Doar din ratiuni de
marketing, desigur.

Theodor-Cristian Popescu
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