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Ceremonial
multimedia

Manifestarile artistice teatrale, cinematografice, radio-
fonice si televizuale sunt caracterizate indeobste prin
ritmuri bine reglate, prin periodicitati domoale, agre-
ate de public. Teatrele de repertoriu alterneaza ofer-
tele, cu frecvente adaptate in functie de audienta, cele
comerciale, ca si cinematografele, exploateaza un titlu
pentru 0 durata determinatd, radioul si televiziunea
ofera in zile si la ore fixe seriale, talk-show-uri, concur-
suri etc, in toate cazurile, deasupra capriciilor crea-
tivitatii, domneste, atotputernica, grila. Cu toate aces-
tea, asistam astazi, din ce In ce mai des, la manifestari
care sparg regularitatile, dezorganizeaza planificarile,
sfideaza orice grila pentru programe, constituindu-se

ca evenimente-unicat.

urneele trupelor celebre ofera
T spectacole ,extra-ordinare”, in

sensul literal al cuvantului.
Transmisia in direct a ceremoniilor
sociale, politice si sportive intrerupe
curgerea temporala uniforma, restau-
rand demnitatea ,momentului” de
nerepetat. Familile regale, cate au
mai ramas, sunt principalele furni-
zoare de evenimentetelevizuale.Casa
de Windsor detine recordul prin mari-
ajul, apoi incoronarea, Elisabetei a Il-a
si casdtoria, apoi inmormantarea
printesei Diana, urmata la distanta de
casele regale spaniola si belgiana
(doua casatorii si o inmormantare).
Nordicii, mai discreti din fire, par a
considera ca mediatizarea lui Hamlet
le ajunge. Papa ocupa rampa de doua
ori pe an, dand binecuvantarea urbi
(in persoand) et orbi (la televizor).
Jocurile Olimpice si expozitiile univer-
sale se deschid cu ceremonii multi-
mediatice, in care tehnologia inalta
paseste la brat cu estetica joasa.
Romanii, popor cu spectacolul in
sange, dupa ce au spart piata medi-
ilor cu spectacolul insangerat al Marii
Revolutii din Decembrie, s-au dedat
la ceremonii fastuoase, realizate cu
forte locale sau de import. Scurta

M

vreme dupa apoteoza lui Hagi, ma-
lurile Dambovitei, innegrite de ama-
tori, au fost martore la mega-specta-
colul Odiseea 2001, regizat de Emir
Kusturica. Tema-pretext era pacea si
prietenia dintre popoarele bazinului
mediteranean, enuntata solemn de
buzele supradimensionate ale lui
Marcel lures, proiectate pe fatada
noului sediu al Bibliotecii Nationale,
in alternanta cu imagini ale agresiu-
nii din cele mai vechi timpuri pana
azi. Virtualul a fost dublat de o
barcuta machiata butaforic, care a
plutit lent pe canalul Dambovitei re-
novate, incercand sa ne dea iluzia
unei intalniri de gradul trei cu Ulise si
echipa sa. Au urmat jocuri de artificii,
lasere proiectand pe perdele de fum
imagini tridimensionale cu plonjori si
dansatori gratiosi, totul sfarsind intr-o
veselie, pe muzica bdietilor de viata
din formatia ,No Smoking”. Soliste
temperamentale, cu Anna Vissi in
frunte, au intretinut antrenul si
lumea a plecat amestecata si fericita
ca in D'ale carnavalului. Tehnic vor-
bind, spectacolul a fost mai slab
decatGala Hagi, iar estetic, mai bine
nu vorbim. Merita comentatd insa
dimensiunea lui sociala, care aduce

o noutate importantd in context.
Ceremoniile mediatice, intre care se
inscrie siacesteveniment multimedi-
al, au rolul de a transforma un public
intr-o comunitate, punand in scena
valori impartasite, capabile, ele, sa
confere sens existential si identitate
colectiva. Mariajele, investiturile si
inmormantarile regale, ca si marile
meciuri de fotbal intaresc sentimen-
tul apartenentei nationale, defilarile
olimpice integreaza popoarele in
spiritul unui proiect universal. Odi-
seea 2001 propune explicit o identi-
tate balcanica, definita prin joie de
vivre, nonsalanta si traire a clipei. Me-
sajul implicit, redat prin proiectiile
insistente ale numelui sponsorului
principal, Romtelecom, dezvaluie
insd vocatia publicitara a mani-
festarii. Se reaminteste publicului,
iardsi si iarasi, faptul ca distractia ii
este oferita in numele unei firme care
intelege sa-si asume o imagine in
acelasi timp seducatoare si autori-
tard. Proiectul le propune spectato-
rilor o identitate care nu este nici
nationala, nici culturala, ci corpora-
tiva. Subliminal, participantii fisi
accepta destinul, acela de a fi depen-
denti de Romtelecom. Situatia privi-
legiatd a respectivei firme care, prin
manevre aflate astazi in vizorul Justi-
tiei, detine cvasi-monopolul comuni-
catiilor in Romania, nu are de ce sa-i
stimuleze goana dupa clienti. De
aceea, demersul publicitar ‘al eveni-
mentului, departe de a fi un apel de
captare catre posibili abonati, este o
afirmatie de putere asupra bene-
(sic)ficiarilor ei. Compania greaca de
mica anvergura, care a reusit sa
impuna cel mai mare pret din Europa
pentru impulsul telefonic, isi savu-
reaza succesul, celebrand, printr-un
spectacol mediatic, faptul ca intregul
public ii apartine. Grecii au civilizat
Balcanii, spune show-ul, deci e drep-
tul urmasilor lor sa traga foloasele.
De aceea ma tem de greci, chiar de
mi-ar face daruri.
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