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Universul afişului 

Conceperea, lansarea şi di

fuzarea unui mijloc publici

tar — de comunicare în 

masă — cum e afişul tre

buie să fi devenit un lucru 

foarte serios, de îndată ce a 

şi început să circule terme

nul specializat dc Plakatwelt, 
univers al afişului Intr-adc-

văr, dreptunghiul sau pătra

tul (sau ovalul, sau rom

bul etc), mai mare sau mai 

mic, colorat sau alb, ilustrat 

sau numai scris cu litere de 

tipar, prin care ni sc anunţă 

o manifestare culturală şi 

artistică, un turneu, apariţia 

unui produs nou ele, ajunge 

să ocupe spaţii considerabile 

în conştiinţa (sau subconşti¬

entul nostru) de trecători 

grăi/iii. cu atenţia solicitată 

şi distribuită în nenumărate 

sensuri. Desigur, cea dinţii 

însuşire a afişului este de a 

informa într-un mod atrac-

ţios, plăcut, prevestind pie

tonului deliciile unor seri 

petrecute ..util şi dulce" sau 

ale unor produse de neiido-

cuit. Dar afişul de teatru 

dramatic sau muzical, sau 

de concert, în speţă, este şi 

nu este o reclamă stricto 

sensu : nici din text şi nici 

din grafică nu reiese dinadins 

valoarea spectacolului curent 

sau a premierei anunţate. 

Cetăţeanul cunoscător, averti

zat, se orientează după nu

mele autorului şi după titlul 

piesei, după actorii „capete 

de afiş" tocmai, şi, eventual, 

mai rar, după numele regi

zorului. Mai mult unice de

cît rare au fost — şi în 

trecut — afişele teatrale în 

care să se ilustreze „conţinu

tul" textului. Unele afişe dc 

turneu, ce-i drept, reproduc, 

în fotografii destul de oare

care, scene din spectacol, 

fără pretenţia, totuşi, de a 

convinge (pe faţă sau „o¬

cult"). In general, compo

nenta „reclamistică"', publici

tară a afişului dc teatru e 

mult mai firavă decît aceea 

a afişului de film, care în

cearcă deseori să atragă lua

rea aminte prin ilustraţii di

namice, în culori, şi prin 

figurile protagoniştilor în ac

ţiune, în stilul benzilor dese

nate ( com ics ) . 

Cele mai avantajate rămîn. 

fireşte, afişele galeriilor şi 

expoziţiilor de artă figura

tivă, ele dobîndind un ca

racter imediat „artistic" prin 

reproducerea unei opere re

prezentative expuse, cum e 

cazul — pentru a oferi 

exemple relativ recente — al 

S a l o n u l u i d e p i c t u r ă ş i s c u l p 

t u r ă a l M u n i c i p i u l u i B u c u 

reşt i sau al expoziţiei Be-

st iaurarea, ş t i i n ţ ă şi a r t ă . La 

capătul opus, cele mai mo

deste sînt afişele teatrelor 

de proză, dar nu şi cele mai 

terne şi banal-indifercnte, 

acestea din urmă ini rînd în 

apanajul Ope re i B o m â n c 

(programul săptăminal. mai 

ales în varianta roşu/vernil) 

şi al F i l a r m o n i c i i „George 

E n e s c u " , recurgind la o pa

ginaţie şi la o ornamentaţie 

(tipo)grafică desuetă, cu in-

vrîstări uşor „liberty". Acum, 

ştiut este că o „casă" bună 

şi veche, cu „marca înre

gistrată" şi cu „faima stabi

lită", ţine la emblemele ei, 

îndeosebi dacă sint adine şi 

de mult pătrunse în conşti

inţa publicului. Filarmonica 

şi Opera din Capitală sint, 

fără doar şi pdate, aseme

nea instituţii, dar factura 

afişelor lor nu le reprezintă 

decît in mică măsură. In

constante, în căutarea unei 

..chei" proprii sini afişele 

Orches t r e i S im f on i c e a Rad io-

l e l c v i / i u n i i . deocamdată „e¬

clectice", adică modifieîndu-şi 

aspectul <le la un concert 

la altul. Ca şi afişele T e a t r u 

lu i . X o l l a r a " , dcaltminteri, 

provinciale şi nealracţioase, 

pentru a nu mai pomeni 

de tradiţionalul k i t s ch domi

nant în fişiilc dc hîrtic sau 

de pînză publicitare ale 

C i r c u l u i d e Sta t . 

T e a t r u l de Comed i e şi-a 

statornicit afişul cel mai 

simplu, fondul său galben 

şi litera neagră sugerînd pro

babil umorul cînd „galben", 

cînd „negru". La ..rame fixe" 

s-au oprit T e a t r u l M i c . cu 

variaţii de culoare, şi mai 

ales T e a t r u l N a ţ i o n a l d i n 

Bucu re ş t i , al cărui joc de 

afişe acoperă, cu efect vi¬

zual compensatoriu, faţada 

deocamdată in cărămidă a 

edificiului său însuşi. Dar. 

ca şi în cazul Filarmonicii, 

afişul-tip al Naţionalului me

rită să fie studiat şi perfec

ţionat în continuare, pentru 

a se obţine o mai fericită 

sinteză de tradiţie şi mo

dernă vitalitate, emblematică, 

definitorie ca o stemă, ca o 

siglă glorioasă. 

Există, de bună seamă, o 

„heraldică" a afişului. a 

pos t e r u l u i , a Plakal-u/iu', un 

..cod" al lor, un limbaj gra-

fie-scris cu o expresivitate 

proprie, care — orice s-ar 

spune — reflectă nivelul de 

cultură, energia creativă şi 

gustul celor dinăuntrul tea

trelor, de la director pînă la 

plasatoare şi garderobiere. 

Or, la ora actuală, afişul 

teatral-muzical se află în ge

nere sub acest nivel dc cul

tură şi de gust, şi oricum 

sub calitatea vădit superi

oară a spectacolelor, pe care 

afişul e chemat, tocmai, să 

le aducă la cunoştinţa pu

blică şi să le popularizeze. 
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