INFLUENTA STILULUI SECESION ASUPRA GRAFICII
PUBLICITARE DE TIP FACTURA COMERCIALA, UTILIZATA
IN ORADEA LA INCEPUTUL SECOLULUI AL XX-LEA

Ronald Hochhauser, Vasile Sarca

Atat in Europa cét si pe continentul nord — american, secolul al XIX-lea a operat
schimbari importante in viata societatii. Ritmul rapid de dezvoltare stiintifica i tehnica
- patentarea cimentului de Portland (1824), aparitia locomotivei cu aburi (1825),
punerea in functiune a primului ceas cu mecanism electromagnetic (1829), descoperirea
telegrafului electric (1833), mai apoi a telefonului (1876) s1 a automobilului (1885)' -
a avut drept concentrarea capitalului investit $i a profitului in nou infiintatele orage
industriale §i comerciale. Productia in masa, mai variatd ca oricidnd, a creat noile clase:
burghezia industriald, comerciald §i bancard, §i clasa muncitoare. Intr-un cuvant,
revolutia stiintifico-tehnica a simplificat simtitor modul de viaté al oamenilor.

Desi societatea a trecut, spre binele ei, printr-un proces de reformare, arta,
arhitectura inainte de toate a ramas mult timp in stare de inertie. Cladirile purtau
insemne clasiciste, gotice, renascentiste, baroce si ale stilului Ludovic al XV-lea, intr-un
cuvant a dominat stilul eclectic.

Dupa anul 1880, in Anglia (dupd unele documente tara de origine a stilului ar fi
Belgia, iar denumirea lui, Style coup de fouet) apare un nou curent - Modern Style sau
Studio Style - care vine sa schimbe radical mai vechile stiluri, declangand procesul
nagterii artei si arhitecturii moderne”. Art Nouveau, nume generic al stilului primei faze
a modernismului dupa Giulio Carlo Argan, este unul din cele mai captivante subiecte
din istoria culturii moderne, "sursa de controversa si mister, ambiguu, greu de patruns
si ugor de ironizat™. Din punct de vedere sociologic, Art Nouveau este un fenomen
inedit, vast si complex. Maturitatea sa artisticd este implinitd in perioada cuprinsa intre
1890 s1 1900, timp in care se extinde pe batranul continent, §i nu numai, formand
“scolile” nationale. In Romania are denumirea "Stil Ion Mincu" sau "Neoroménesc",
sau Arta 1900, titulatura cea mai frecvent utilizata.

Noul Stil, aga cum 1-a denumit poetul si filozoful Lucian Blaga, n-a reprezentat
doar un curent sau un stil al unui singur domeniu artistic, ci a cuprins §i guvernat
intregul mediu inconjurator, intreaga lume a formelor §i culorilor. punandu-si puternic
amprenta pe arhitectura si decoratie, neocolind nimic din tot ce a fost forma §i culoare:
de la moda, arte aplicate, arte industriale, pictura, sculptura §i grafica, pana la decoratie
scenici §i conceptia spectacolului sau cinematografia®.

Unul din elementele de exprimare al Art Nouveau este linia: infinita, serpuitoare,
sinuoasd, element cu un accent deosebit, care se regaseste in fiecare creatie a stilului.
Aceasta tinutd inlaturd ordinea liniilor §i unghiurilor drepte in favoarea miscarii firesti.
Liniile ilustreaza pozitiv forme naturale sau abstracte cu referii la realitatea
inconjuratoare. Ele imbraca cu generozitate forme ondulate, iar acolo unde se intalnesc
se intrepatrund cu stoloni. Astfel sunt de exemplu: tulpina, aripa de rindunica sau pérul
de femeie impletit sub forma de cordon de bice. Literele Art Nouveau, pe cit posibil

' A. Helemans, B. Bunch, Istoria descoperirilor stiintifice, Bucuresti, p. 266-267, 271, 274, 313, 324.
>W. Hardy, Art Nouveau, Budapesta, 1997, p.8.

’G.C. Argan, L'art moderne. Du siecle de Lumieres au monde contempdrain, p.187. Paris 1992,

*S. Tschudi Madsen, Art Nouveau, Bucuresti, 1977, p.6.
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ocolesc linia dreaptd. Toate acestea provoacd o anume lejeritate aeriand, somptuozitate
si independentd. Accentul este pus pe decoratie si pe planeitatea suprafetei. Tot ceea ce
este nemlddios, inchegat §i stationar ori are legdturd cu aglomeratia, repausul si
imobilitatea este contrar modernismului’.

Oradea, se inscrie in egald masurd, atdt prin autonomie cat §i prin prestanta, in
familia europeana a Artei 1900, cu un areal ce cuprinde: imobile de raport (Palatul
Moskovits, Palatul Apollo, Palatul Stern, Palatele Adorjan , Palatul Darvasy), vile (Vila
La Roche — vitraliile au fost extaziate in februarie 2002, Vila Vagé — in stare avansata
de degradare, partial distrusa, Vila Okéanyi - Schwartz), hotele (Hotelul Transilvania,
Hotelul Astoria, Hotelul Vulturul Negru), institutii publice (Regia Autonoma de
Gospodirire Comunala si Locativa etc.). Aceste edificii poarta semndtura unor arhitecti
ce se inscriu detasat in repertoriul european al arhitecturii 1900: Lechner Odén , Jakab
Dezs6 si Komor Marcell, Vagé Laszlo si Vago Jozsef, Mende Valer, Sztarill Ferenc,
L&bl Ferenc, Rimandczy Kalman senior §i junior6.

Intrucat arhitectura secesion orideani a mai fost tratati, atentia noastri se va
indrepta spre a prezenta un alt domeniu artistic guvernat de stil, anume grafica
publicitara.

In Oradea sfarsitului de secol XIX urbanizarea explodantd a format o paturi de
consumatori de tip nou. Aceastd masd de oameni tindea spre ruperea pe cat posibil a
formei de viati bazati pe autogospodirire. In privinta necesarului existentei zilnice si nu
numai, populatia a fost nevoitd sd se aprovizioneze, cu alte cuvinte sd facd cumparaturi.
Chiar daca targurile si comertul stradal continuau sd existe §i sa functioneze, incep sa
apard §i sd se inmulteascd magazinele ce ofereau in functie de specific o mare varietate
de produse. Raspandirea acestei metode civilizate de comert s-a produs mult mai lent
decdt in Occident. Aristocratia locala §i paturile sociale aflate in plind dezvoltare -
burghezia comerciald §i cea industriald, au infiintat in limita capitalului disponibil:
societdti comerciale, depozite de marfd, birouri de reprezentantd, magazine de
prezentare §i desfacere’. In afari de aceste magazine de prezentare §i desfacere existau
in Oradea reprezentante ale unor firme din mari centre industrial-comerciale ale
Imperiului Austro - Ungar. )

Este cunoscut faptul, ca reusita oricdrei afaceri este reclama. De aceea, fiecare
din aceste unitati gi-a publicat reclama in cotidienele vremii sau gi-a comandat facturi
comerciale ilustrate. Fiind in perioada modemismului este lesne de inteles, ca aceste
reclame i facturi au fost realizate in spiritul stilului. De asemenea au aparut, intr-un
numdr respectabil, reviste §1 publicatii reprezentative pentru gen. Coperta acestora,
literele folosite si ‘ilustratiile poartd cu sigurantd semndtura unor graficieni ce au
reprezentat stilul.

Ilustratia, afigul si tipografia au depins unitar de mecanismul multiplicérii. Odata
iesitd de sub ména artistului, grafica lua drumul tipografiei, pentru multiplicare. Asa s-a
intdmplat §1 cu lucrdrile comandate de anumiti proprietari de firme orddene sau
reprezentante ale unor societdti comerciale striine, ce ilustrau, cu respect pentru client
facturile comerciale ori alte tipuri de reclama.

In cazul de fati vom desprinde un segment din latura minori a lucrurilor, care a
recurs la serviciile noului stil, anume cel al documentelor fiscale. Ne propunem si
prezentim un numdr de 11 de astfel de formulare, aflate in circulatie la sfargitul

> W. Hardy, Art Nouveau, Budapesta, 1997, p.8.
S R. Harca, Oradea - Vitralii 1900, Oradea, 1997.
? Revista de istorie , Histéria”, anul XV, nr. 8, 1993, p-25.
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secolului al XIX-lea si inceputul secolului al XX-lea - micile imprimeuri au ajuns in

posesia noastra gratie unor colectionari, care au intuit latura lor artisticd".

a)

b)

d)

N

8

Facturd emisd de Fabrica de pluguri si unelte agricole , Fiul lui Gitye Demeter”.
(ilustratia 1). Undeva la origini Gitye Demeter trebuie sd fi fost Dumitru Ghitea,
descendent al unei familii de intreprinzitori de origine romand, consemnati cu
ortografia maghiara, conform uzantelor epocii. Este evidentiata conturarea unui strat
al burgheziei romanesti din Partium, din cadrul Imperiului Austro-Ungar. Desenul
facturii, la fel ca si inscriptia sunt tributarc incd stilului anterior. Literele sunt
greoaie, aglomerate pand la imbAacseald, utilizind insi caractere, care se apropie de
maniera Artei 1900.
Facturd emisa de Fabrica de palarii ,, Friedldnder Herman”. (ilustratia 2). Grafica
documentului fiscal este -realizata in alb si negru. Elementul de Arti 1900 rezida
aproape in fotalitate in schitarea unui cadiu ce include imaginea fabricii, §i este
realizati in maniera liniei curbe, specifice jugendstil-ului german. Caracterul
literelor cste cel caligrafic i nu concorda intiu totul cu secesionul.
Facturd emisa de Magazinul de bicicletele ,, Gerlach §i Nagy”. (ilustratia 3). Factura
este conceputd in alb si negru, cu un fundal de gn, toate gandite in echilibru, de fapt
o sintez3 a primelor doud. Elementul secesion se rezuma in realizarea desenului ce
infitiseazd o tindri doamnd in costum de cpocd, minust §i panglici, trandafiri la
piept, basc, coafurd specifici perioadei. Personajul se sprijind in ghidonul unei
biciclete, marca Naumann. Desenul bicicietei, redus la liniile esentiale este §i el in
maniera Artei 1900. Ca si curiozitate, desenul face trimitere la migcarea feminista
prin sporturi considerate pand atunci un apanaj al sexului tare. Literele ¢e insofesc
desenul, Fird a avea incd frumusetea cclor tlpu,e stilului, il preced intr-o manierd mai
simpli, mai provinciala. _
Facturd emisi de Depozitul de sticld, géamzlri oglinzi, obiecte din portelan, dotdri
pentru bucdtdrie si oleografii ,, Hant Frigyes”. (ilustratia 4). Cu un desen mai bogat,
mai concentrat decat celelalte, factura infitiseazd doud personaje: unul masculin, pe
post de vanzitor si ofertant de sticlirie, §i o doamni, clientd, intr-un costum lejer,
deschis T partea supcrloara E...mentc.u Artei 1900 sc fac simtite atdt prin figurile
cilor déud personaje, prin vestimentatia lcr ‘cat $i prin spatxul ambiental. Uncle
piese sunt specifice stilului, bunaoara vaza dc flori din mana comerciantului, ce
sugerzaza privitorului o posibild piesi Gailé. Fundalul albastru scoate in-evidenti
desenul si individualizeazi obiectele din cadru. Nici aici, inscripfia nu concord'i in
totalitaté cu stilul epocii. Depozitul a fost infiintat in anul 1885, fiind situat pe s
Kossuth Lajos nr.2 (actuala str. ‘Independentei). Factura a fost tipariti la Impnmeaa
,»Fratii Regd” din Budapesta.
Facturd emisa de Magazinul de sticla i portelan ,,Hant Frigyes”. (ilustrajia 5).
Actul fiscal cste realizat in alb si neg,ru cu uncle umbre ce fac trecerea. Elementele
Artei 1900 reies atét din desenul celor trei figuri feminine din medalion, din tipurilc
pleselox cdrora li se face reclama: lampl candelabre, servicii de mas3, cat §i din
utilizarca motivului floral: trandafi rul palual inflorit. Inscrlptm utilizeazi diferite
tlpull de’ car actere, dominant hmJ u.,l decorativ, dar care nu se apropic dc specificul
literelor secesion.
Facturd’ émisi de Depozitul si magazinul de mirodenii, delicatese, vinuri, citrice si
ape minerale ,, Popper Jézsef jr.”. (ilustratia 6). Realizati in alb si negru utilizeaza

% Colectia de facturi de epocd a doamnei dr. ludita Cﬁlﬁ$er, muzeolog, Muzeul Tarii Crisurilor - sectia de
istorie, Oradea.
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g)

h)

i)

un desen foarte simplu, dar sugestiv, sub forma unui cadru ce inrimeazi textul.
Acest chenar utilizeazi combinatia dintre linia dreapti si cea curbi, avand dispuse la
cele patru colturi elemente vegetale, in stare de inmugurire, atdt de drage designer-
ilor din epoca. Magazia era situati la intersectia strizilor Principald (azi Republicii)
s1 Sztaroveszky (in prezent General Magheru), in imediata vecinitate a
Administratiei Financiare (actualmente Policlinica de adulti nr. 2 ). Ea comercializa
apa minerald, maircile: ,,Borsec”, ,,Matild” si ,,Vita”, precum si diferite tipuni de
vinuri spumante, de productie indigend si franceza, vinuri de masa, vinuri desert,
cognac ,,Martell”, romuri §i lichioruri. De asemenea, aici se desfaceau produsele
Fabricii de ciocolatd ,, Manner Jozsef si asociatul”. Firma lui ,,Popper J6zsef jr.” se
bucura si de prestigiul de a fi fost furnizorul Spitalului comunal al comitatului
Bihor. Hartia fiscald a fost tiparitd de “Institutul de grafici Sonnenfeld” din
Oradea, institutie de marcé , ce a format pe parcursul existentei sale o pleiada de
specialisti, tipografi, designeri §i alte categorii profesionale implicate in arta
tiparului.

Facturd emisd de Depozitul §i magazinul de mirodenii, delicatese, vinuri, citrice §i
ape minerale ,,Popper Jozsef jr.” (ilustratia 7). Produsul tipografic este realizat in
alb si bleumarin inchis. Fundalul prezinti o patind aparte, prin ingédlbenirea hartiei.
Desenul, cuprins intr-un cadru realizat din linii drepte §i curbe, tipice stilului din
spatiul german, infatigseaza cinci persoane pe un pod construit din blocuri masive de
piatrd. Privirea lor este indreptatd spre un personaj alegoric, cardus al unor produse
ce fac obiectul reclamei. Insusi capul acestei figuri este realizat dintr-un con,
amintind de forma sub care se comercializa zahdrul in epoci. Cele cinci personaje
sunt echilibrat, am putea spune cé sunt aproape simetric sau in oglinda construite. Pe
margini sunt schitate fetele a doud chipuri tinere. Dupi ele, spre interior urmeaza o
femeie §i un barbat, imbracati in costume de epoca. Doamna poarta o pilirie cu
pene de struf, iar domnul un joben. Centrul este dominat de un personaj oriental,
posibil un chinez, dupid infafisare §i imbricaminte. Trei pete inchise la culoare
acopera in mod ponderat imaginea, anume: vestimentatia doamnei §i a domnului in
partea de sus, si de gura de tunel, formatj de picioarele podului. Inscriptia apare atit
pe verticald ,in rama desenului, cit §i pe orizontald, sub imagine. Numele
comerciantului §i cel al oragului utilizeazi caracterele cele mai apropiate de maniera
secesion. Factura a fost realizatd de Imprimeria , Klein §i Fleischner” din
Budapesta.

Facturd emisd de Depozitul de magini §i obiecte din ofel ,, Kugler si Andrényi” —
reprezentanta locald a Fabricii de magini agricole , Clayton §i Shuttleworth”.
(ilustratia 8). Desenul locomobilului din ilustratia realizati in alb si negru, este un
produs de serie caracteristic manierei eclectice. Ceea ce situeazi imprimatul in stilul
secesion este inscriptia, cu precidere majusculele. Magazia era situatd in P-ta Obor
colt cu strada Dedk Ferenc (actuala P-fa 1 Decembrie 1918).

Facturi emisid de Drogheria , Wachsmann Albert” — Parfumeria ,La Ingerul”
(ilustratia 9) a fost amplasati in P-ta Bémer (P-ta Regele Ferdinand, de azi). Dovada
fiscald imprimatd in alb §i negru este una bogatd, cu elemente ce prevestesc
secesionul: linii curbe, ornamentatii florale. Ilustratia se imbina armonios cu scrisul.
Literele, in diversitatea si suma lor sunt cele care se inscriu in maniera secesion.
Firma comercializa cognac francez, diferite sortimente de ceai si rom, produse
medicinale (fase, seringi etc.) si 0 gama variatd de cosmetice.
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j) Antet de facturd emisa de Morile cu aburi reunite ,, LaszIlo si Hunyadi’

k)

acestor tiparituri,

. (ilustratia
10). O reprezentare clasicd, aproape fotografic, ilustreaza fabrica. Chenarul, florile
de viorele pe cale de imbobocire, in varful unor tije lungi, si literele, cu precadere
initialele L si H, sunt 1n maniera secesion. Diferitele caractere utilizate la scriere
sunt variante ale stilului. Factura a fost tiparitd In alb si negru. Firma era situata pe
str. Vdmhaz nr. 12 (In prezent str. Sucevei).
Antet de facturd emisa de Fabrica de parchet si mobila ,, Rimanoczy Kalman”
(1lustratia 11). Imprimatul este gandit aproape in totalitate din litere de culoare
neagra tipdrite pe un fundal alb. Textul situat in partea stanga a antetului de factura
este gandit in maniera secesion. Patru mici elemente decorative, amintind de cele
din arta greaca anticd, de fapt o linie serpuita In meandre, este tratatd si ea in
maniera gustului epocii. Elementele decorative se armonizeaza cu scrisul caligrafic
din partea dreapta.

Drept incheiere, se impune o explicatie in ceea ce priveste incdrcatura ordonati a
aparent fara valoare. Raspunsul rezida in dorinta societdtii de

odinioara, de a practica un comert de tip nou, de a recurge la reclama sub toate formele
ei, de a atrage o clientela cat mai diversd. Toate acestea, In conditiile unei economii de
piata in plind expansiune.
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1. Facturd emisa de Fabrica de pluguri si unelte agricole ,,Gitye Demeter Fia”;
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4. Facturd emisa de Depozitul de sticla,
3. Factura emisd de Magazinul de geamuri, oglinzi, obiecte din portelan, dotari
bicicletele ,,Gerlach si Nagy” pentru bucatarie si oleografii ,,Hant Frigyes”
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HANT FRIGYES

TOKOR, PORCZELLAN- és KONVHA-FELSZERELESEK
OLAJNYOMATU KEPEK
¢a kész ablakok raktara

Nagyvarad,
Kossuth Lajos- (Sas) utcza 2-ik szdm.

5. Facturd emisd de Magazinul de sticla si portelan ,,Hant Frigyes”
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rum- és likdr nagy raktdr,

Manner Jozsef és Tarsa csokoladé-gyar

E?E dsszes gydrtmdnyainak lerakata.

Slemrer ¢ wivoRC,, venyias

% A BORSZEKI-, MATILD- ES VITA-VIZEK FORAKTARA %;;

Al
Valédi francia és hazai pezsgSborok, Martell-Cognac, csemege- és asztali-borok, Cognac,

ape minerale ,,Popper J6zsef jr.”
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KUGLER es ANDRENY!

vasnagpkereskedés és gépraklar
—==% NAGPVARAD ===

Nagyppiac-tér és Dedk Ferenczutca sarkan

- —

Giro-szamla; Oszir. Magy. Banknal
Postatakarékpénztari szamla: 19032, sz.

Sy e Telelont 20, sz = or——

Clayton és Shuttleworth Ltd,
mezégazdasagi gépgyar
nagyvaradi képvisclete €s bizomanyi raktira

7. Facturd emisd de Depozitul si

magazinul de mirodenii, delicatese,

vinuri, citrice i ape minerale 8. Facturd emisd de Depozitul de magini si
,,Popper Jozsef jr.” obiecte din otel ,,Kugler si Andrényi”

Gyigyarik katszerek, fecskendok, beteg-
apoléshoz sziikseges mindennemﬁ.kellekek,
illatszerek, pipereczikkek dis raktara.

9. Facturd emisa de Drogheria ,,Wachsmann Albert” — Parfumeria ,,.La ingerul”
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OIRGSEAMIAAL ISITR MEGY BANKNAL.

10. Antet de facturd emisa de Morile cu aburi reunite ,,Laszl6 si Hunyadi”
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11. Antet de facturd emisd de Fabrica de parchet si mobili ,,Rimanoczy Kalman”
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SECESION STYLE INFLUENCES ABOVE PUBLICISTICAL GRAPHICS OF
COMMERCIAL FACTURES TYPE, USED IN ORADEA AT THE BEGINNING OF
XX™ CENTURY

Summary

At the end of the 19th century the overgrowing urbanization formed a new type of
social strata’s consumers in Oradea.

Even through the street venders and boroughs continued to still exist and work on, the
shops began to appear and increase, thus offering specifically a large variety of products. The
local aristocracy and the developing social strata established new commercial companies,
warehouses, offices to be represented, and shops for display and for sale.®

Each of these units published its advertising in the daily newspapers of that time, and
they ordered illustrated commercial invoices. _

Being in the period of modemism, one can easily understand that the advertising and
invoices were designed in the spirit of that style.

This work shows the invoices of the following companies (see the pictures): The
agricultural tools and ploughs called “Dumitru Ghitea and son”; ,Friedlinder Herman’s Hat
Factory”; ,,Gerlach and Nagy’s Bicycles Shop”. There was a warehouse called ,,Hant Frigyes
warehouse of glasses, windows, mirrors, china (porcelain) objects, and household items”. There
was ,junior Popper J6zsef’s warehouse and shop of spices, sweets, wines, exotic fruits and
mineral waters . There was ,Kugler and Andrényi’s warechouse of machines and steel
objects”. There were: ,,Wachsmann Albert’s druggist’s shop”, “Ldszlé and Hunyadi’s steam
mills” and ,,Rimanéczy Kalman'’s factory of furniture and parquet”.

THE LIST OF PICTURES

The agricultural tools and ploughs called “Dumitru Ghitea and son”- the invoice;

wFriedlinder Herman's Hat Factory” - the invoice;

,~Gerlach and Nagy’s Bicycles Shop’- the invoice;

,Hant Frigyes warehouse of glasses, windows, mirrors, china (porcelain) objects, and

household items”- the invoice;

.»Hant Frigyes™ shop of glasses and porcelain - the invoice;

.junior Popper J6zsef’s warehouse and shop of spices, sweets, wines, exotic fruits and

mineral waters”- the invoice;

7. .junior Popper Jézsef’s warehouse and shop of spices, sweets, wines, exotic fruits and
mineral waters”- the invoice;

8. ,JKugler and Andrényi’s warehouse of machines and steel objects”- the invoice;

9. ,,Wachsmann Albert’s druggist’s shop™- the invoice;

10. ,,Laszl6 and Hunyadi’s steam mills™ — the header of invoice;

11. ,,Rimané6czy Kalman’s factory of furniture and parquet”- the header of invoice.
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