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Lucrarea §i propune § analizeze publicitatea din principalul ziar de limba
gemana din Transilvania, ,Siebenburgisch-Deutsches Tagéeblaitiblicat la Sibiu din
1872. Produsele oferite spre vanzare prin intermediul paginilor cotidianului au fost atat
de produge stwring, catsi autohtors, multe dintre nircile prezente (Maggi, Dr. Oetker’s,
Persil) fiind redescoperite de cumagitorul roman abia du@ schimlarile politice din 1989.

Definitiille publicitatii sunt foarte numeroasg comport diferite nuare care
variaza de la un autor la altul. Cea mai sith@ste in cea care privég fenomenul
drept instrument in slujba vaadi unui produs, ca pe o fordnde influenare a unui
potential consumator cu scopul determiin@cestuia de a-l achina.

Pubicitatea modernincepe & se manifeste pe la 1850, aflandu-se intr-catieela
cauzala cu revoluia industriad, respectiv cu prodti@ de mas. Curand dup@ceea, mai
precis la cumpaa dintre veacul al XIX-leai cel de-al XX-lea, cuncde un proces de
profesionalizare in cadrukmuia reprezertile graficesi textele insatoare devin din ce
in ;@ mai atractive. In aceasperioad a luat natere dictonul conform auia ,0
Imagine este mai grtoare decat o mie de cuvinte”. Agtiirenumti, precum Alphonse
Mucha (1860-1939), Toulouse Lautrec (1864-1901), Felix Vallotton (1965-1925),
George Meunier (1869-1942a. s-au simt atrasi de domeniul publiciitii, contribuind
din plin la inflorirea acestui gen de @rhinora®.

in ziua de azi, publicitatea este studide diferite disciplinei stiinte precum
psihologia, sociologiastiintele economicestiintele politice,stiintele comunidrii si, nu
in ukimul rénd, de istoria artei sau ,Bildwissenschaft” (in traducere diggmta
imaginii), o disciplina mai noug care se ocupde studierea imaginilor in general, nu
numa a acelora cu valoare artistideoseb#.

Confom opiniei majoridtii specialitilor din domeniul publicitii, anurturile
(publicitare) trebuie &conina trei elemente:

a.consumer benefit— reprezint elementul prin intermediulacuia grupultinta
esk informat de existeatunui produs sau serviciu de care poate beneficia.

! Lamberty 2000, p. 10-35.
2 Toulouse Lautred985.
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b. reason why — este elementuprin intermediul @&ruia grupuluitinta i se
explica motivul pentru care ar trebuia sachizitioneze respectivul produs/serviciu,
informat fiind despre avantajele oferite de acesta, despre calitatgynemsi despre
rapotul calitate-pret

c. tonality — reprezini modalitatea in care este formulat textul publictare
trebuie 4 influenteze potenalii cumparatori in mod direct sau @onand subliminal.

De la apariia sa in 1872, principalul cotidian de limlgermanadin Sibiu
Sidbenburgisch-Deutsches Tagebladt inclus in paginile sale cel puto paginade
publicitate — existand Tdssi numere in care acestea ajung ckida patru — atat pentru
produe autohtone, cé§i pentru cele de proveniengitrina. Chiar dag principiile
enumeate mai sus nu erau texplicit formulate, cei care se ocupau de publicitate
au intuit. Astfel, reclama pentru un produs cuprinde de Zedehumirea acestuia, o
imagine sugestiva, precuryi un text de prezentare a caracteristicilor acestugatr
omul zilelor noastre, supus unui permanent bombardament inforrag majoritatea
acestor texte sunt mult prea lungi. Dupam vom vedea mai jos, in unele cazuri se face
apel chiarsi la lumea fantastic a basmului pentru a demonstra inalta calitate a unui
produs, @a cum s-a intamplat Tn cazul detergentului Persil.

in ultimul patrar al secolului al XIX-lea, Sibiul, cu o popti de 21465 in
1890, devenise un oragodern, cu numeragocuitori cu posibiliiti materiale ce le
pemiteau achizionarea de produse de calitate, de made provenienti stma si
autohona. Or, una dintre sursele informare despre acestea ditoa@scotidianul
Siebenbiirgisch-Deutsches TageBldit sprijinul afirmaiei referitoare la modernizarea
orasului de pe Cibin la sfaitul secolului al XIX-leasi inceputul secolului XX,
enumeam cateva dintre realizile importante ale epocii: in 1872 s-a construit tronsonul
de cale ferdt Sibiu-Copg Mici; in 1890 a inceput ridicarea cartierului rezidsnt
“Hallerwiese”, in 1894 s-a realizat o noadugiune de apgotabik din raul Sew, in
1896 aintrat in funciune Uzina electrig, condiie sine qua non a dezvaiti industriale
a omsului. In 1895 Sibiul a fost conectat lagaua de telefonie a Imperiului, In 1904 a
fost construi 0 baie populdrultramodernadup model minchenez, in 1905 s-a dat in
functiune tramvaiul electric, n intervalul 1906-1910 a fashoitsi extins sistemului de
candizare. In 1912 respectiv 1914, ogal s-a extins cu dougoi cartiere reziderale,
,Erlenpromenade” (,Sub arini”)i§{Poplaker Heide” (,Calea Pojtii") °.

Produsele pentru car8iebenbirgisch-Deutsches Tagebl@te publicitate se
constituie in indicatori ai modului de wiasi a preocuptilor cotidiene a poteralilor
cumgaratori, fiind si o expresie a progresuluytiintific si tehnologic al epocii.
Publicitatea demonstreaztotodafi gradul de conectare a Transilvaniei la cirgala
internaiionaks a bunurilor. Tn paginile destinate publigit intalnim numeroase anfuri
produg de firme de prestigiu din centrul Europei, multe dintre ele existerstizi
(reintrate pe pia romaneascdum 1989), care erau prezente $hse desfceau prin
magaine g firme sibiene.

Daa in lucrarea precedefjtFemeiala cumpana veacurilor al XIX-leai al
XXdea in cotidianul Siebenburgisch-Deutsches TageblattSangetia. Acta Musei
Devensis S.N., Deva, /2011, p. 341-349, m-am referit, printre altele, la produse

Ao Lo

destinate femeilor — cosmetice, Tradiiminte-inciltaminte, ustensilgi aparate casnice

® http://ro.wikipedia.org/wiki/Sibiu, paginaccesatda 6 august 2012.
“Ittu 2011, p. 187-194.
® Roth 2006, p. 167-189.
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— articolul de fataare in vedere, cu prioritate, produse de thahn stéinatate si
curiozitati locale.

in 1882 bacteriologul german dr. Robert Koch (1843-1920), laureat al
Nobelului pentru medicindn 1905, a descoperit bacilul tuberculozei (care vmipr
numele descoperitoruluis), o descoperire epodalvand in vedere daiberculoza, pe
atung una dintre cele maiaspandite boli, a constituit un adeat flagel. Descoperirea
dr. Koch a dus la preocuparea sporpentru igied si la dezvoltarea industriei
produ®lor dezinfectante, solutrecomandate de paginile de publicitate. Un astfel de
produs, oferit spre cumpdre din 1910 deSiebenbirgisch-Deutsches Tageblaue
parcursul mai multor ani, a fost saPerolin, produd de firma omonin din Dover,
fondati in 1904. Perolinul, ,singurul produs 100% eficient, recomandat de cele mai
importante personaditi din domeniul igienei” pentru purificarea aerului dircaperile
in care se adunau muloameni, precumad de spectacolescoli, hoteluri etc. Solua
comecializati in Austro-Ungaria, Germania, Ftan Anglia, Spania, Portugalia, Serbia,
Turda, Romaniasi Statele Unite ale Americii, era aplidatu ajutorul unei pompe
specale, garantdtpe 5 ani (fig. 1, vezi textul publicitar).

O dta invenie importand, meni& a reduce cazurile de feltifoida, care adesea
era provocal de apa infestat o reprezentau filtreleDelphin. Recomandat de
Ministerul cezaro-ciiesc de ¥zboi si de institutile igienice si bacteriologice ale
universitatilor din Budapesta, Viengi Praga, dispozitivul, a acui capacitate de
purificare era de 60 de litri de dp#a, era desfcut, din 1909 (confornsiebenburgisch-
Deutsches Tageblaitprin firma Andreas Rieger din Sibiu (fig. 2).

Aspiratorul, o ali invenie importand, asigura o mai bunigienizare a spalor
de locuit si a locurilor publice. Marcairum, ,0 invenie exceppnak”, premiag in
cadwul unor expoazii pariziene in 190%i 1908, era comercializata Sibiu, din 1909, de
firma Andreas Rieger la ptg de 60 de coroane (fig. 3).

Un produs autohton, destinat totodlaexportului, era cada firmei sibiene
Stuchlich. Avand atgati o sobia care, in 45 de minute, puteadizec 150 | de apa, cada
nu putea fi numai achigona#, ci si imprumutad, existand un tarif pe zi sau peduifig. 4).

Apa de guia antisepti@ Odol (numele dat produsului a fost derivat din Ib.
gread, undeodous=dinte, iaroleum=ulei),inventie aindustrigul german Karl Lingner
din Dresda, a aparut pe piain 1892, fiind inregistratca maré in 1895. Odol-ul,
»Singura ap de gué cu agiune indelungat s-a bucurat de o popularitate atat de mare
nc& renumitul pictor Franz von Stuck a acceptat deseneze unul dintre logo-uri, iar
compoitorul Giacomo Puccini i-a dedicat oda cu titlul L'ode all' Gdib. 5)

Produs al companiei Henkel, fondah 1876,Persil, scos pe pig in 1907, este
primul detergent autentic, fiind una dintre reaite importante ale industriei chimite
Produsele oferite pentru dpdie anterioare Persil-ului nu erau altceva decat &ag
pulberi de Spun. Numele detergentului provine de la principaletengonente ale
produsului, respectiv perboratsil silicatul de sodiu. Din 1908, cotidianul sibian face
publicitate Persil-ului cu mai multe feluri de spoturi. B@cimul, mai puin izbutit din
punctde vedere artistic, prezinspdarea cu acest detergent ca pe o jode copil, o
afirmgie ilustrat printr-o fetia aplecai asupra unui ciubar cu rufe, cel de-al doilea il
oferteaz sub titlul de ,dar al zanelor”. Din punct de vedertstic este una dintre cele
mai frumoasesi elaborate reclame publicate Biebenblrgisch-Deutsches Tageblatt,

® http://www.trademarkia.com/perolin-since-1904-71640409.html, pagicesat la 6 august 2012.
" http://de.wikipedia.org/wiki/Odol, pagireccesat la 6 august 2012.
8 http://en.wikipedia.org/wiki/Persil, pagireccesatda 6 august 2012.
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avand caracteristici certe — de la chenar la reprezentarea din partea superiaiar
Jugendstil-ului (Art Nouveau). Pentru a convinge cumipdrii de eficiena produsului
.miraculos”, se face apel la ,un basm modern”. Seara taraparsd branasi avai i

cere orfanei 8race care-i era sldgsi mai spele pana dimineaun rand de rufe. Fata,
obosta dupao zi istovitoare de muii¢ adoarme, iar in vis 1i apare zana Persila, care
toana o cutie de detergent Th cazanul de gufepune la fiert. Cand se trege, fata gsete
rufele curatesi albe ca #pada. §i aduce aminte de visi gisete cutia pe care era
inscriptionat numele detergentului miraculos. Evideitde acum incolo nu a mai &t
dedt cu Persil, iar 8pana a avut suficiente motive de a fi taniita de munca ei (fig. 6).

Un dt detergentNeobozon, produs de Wilhelm Neuber din Viemavand in
compone@ta sa 0zon, este prezentat drept detergent al viito&ipunurile de rufeisau
impartit inca mult timp piag cu detergent find de asemenea recomandate de
publicitatea cotidianului pentru buna lor calitate.

Un pas important in dirge imbunaatirii igienei, l-au constituit mgnile de
spdat, oferite intr-o mare varietate deamti si modele. Astfel, mgina de sphat
»~John’s”, comercializat de Josef Jikeli din Sibiu, era recomardpentru fundile
multiple pe care le indeplineaatiri de cea de masi de spiat, si anume: cazan de
fiert rufe, aparat de sterilizare, aparat de dezirdeaparat de catare a penelor folosite
la pernesi dune. D.G.R.M., o altmara de maini de spiat a fost comercializattot de
firma Jikeli. Spotul publicitar insisiasupra faptului cingina execut acelea operaii
casi 0 spdatoread, dar nu trebuie lnita precum cea din urin(fig. 7).

Alaturi de produsele de igienpersonal si de cuitenie meripnate mai sus,
cotidianul sibian face publicitate, in primul deceniu al secolului XX, unei multitudini de
alte produse dintre carearapresc asupra celor de la companiile Weck, Dr. Ogtkéaggi.

La 1 ianuarie 1900 incepe povestea de succes a compdedak’, fondat de
JohannWeck si Georg van Eyck la Olfingen, in Germania. Obiectul adtivitate al
acesteia era producerea de aparate pentru conservarea alimentelor prin sterilizare. Acest
procedeu a fost elaborat de chimistul Rudolf Rempel, care l-a patentat in 1892.
Chimistul german a perf@onat descoperirile precursorilofissuericke, Papin, Appert
si Pasteur. Asemenea altor produgeora li se ficea publicitate in cotidianul sibian,
cde ale firmei Weck au fost comercializate la Sibiu prin intermediul firmei Jikeli (fig.
8). Este interesant de subliniat faptél mrodusele Weck s-au bucurat in epae o
populaitate atat de mare incat vertaihweckena intrat in vocabularul limbii germane,
desemnand activitate de conservare prin sterilizare.

Dadi inainte de cel de-al DoileaiBboi Mondial produsele companiilor Dr. Oetker
si Maggi erau bine cunoscutgi Tn Romania, nemaifind importate n perioada
comunsta, au fost redescoperite de consumatorul roman d9gs9.

In 1891dr. August Oetkéf a fondat la Bielefeld, in Germania, compania de
produ® alimentare care-i poarhumele. Primul &1 produs consacrat a fost praful de
copt pentru ¥z kg deafna, produs pentru care se face publicitgitén Transilvania
inceputului de secol XX. In decursul timpului compania s-a extins foarte mult, fiind
prezeni in Tntreaga lume cu o mare varietate de produse ratéares"

Elvetianul Julius Maggi, dupace in 1872 mgenea moara taui sau, s-a
numirat Tn scurt timp printre pionierii prodtiei alimentare industriale. In 1897 a

® http://www.weck.de/, paginaccesat la 6 august 2012.

19 http://de.wikipedia.org/wiki/August_Oetker, pagiaccesatda 6 august 2012,

% hitp://www.oetker-gruppe.de/oetker-gruppe/htmi/default/deut-734j73.de.html spegiesatda
6 august 2012.
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inregistrat compania la Singen, in Germania, undesazi se affi sediul ei central. Tn
1908 pare pe piatacelebrul cub Maggi de supdoncentrat, urmat de la fel de
cunosaitul so$” Ambele s-au bucurat de mare popularitate, putand fisitegin
nenundrate pagini publicitare din Sienbirgisch-Deutsches Tageblatt (fig. 10).

Incursiunea in universul publicitar al inceputului de secol XX ar putea continua
cu nenundrate exemple dintre cele mai interesante oferite ddiantl sibian analizat.
Produsele autohtonei straine, oferite prin intermediul paginilor publicitaretas
marturie atat pentru modernitatea gphui transilvanean, cagi pentru includerea lui in
circuitul europeans( nu numai) al bunurilor.
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Fig. 3. Aspirator Birum (SDT.909) Fig. 5. Apa de gurOdol (SDT 1909)

Fig. 4. Cadde baie cu soti atgata (SDT 1900)
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Fig. 8. Aparat Weck pentru
conservarea alimentelor prin
sterilizare (SDT 1905)

Fig. 6. Persil (SDT 1909)

Fig. 7. Maina de splat D.R.G. M. (SDT 1905)
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Fig. 9. Praf de copt Dr. Oetker’'s (SDT 1909)

Fig. 10. Cubul de susi sosul Maggi (SDT 1909)
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Incursion in the publicity at the beginning of the XX-th century: the
Siebenbirgisch-Deutsches Tageblatt daily newspaper
Abstract

The paper is aiming at analyzing the publicity from the most important
Transylvanian German newspaper, 8iebenburgisch-Deutsches Tageblattich was
published in Sibiu since 1872. The products advertized in the periodical were both of
foreign and domestic origin, many of them trademarks (Maggi, Dr. Oetker’s, Persil) the
Romanian customer had to rediscover not until after the political change from 1989.
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