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Printre numergii factori de emancipare, cosmetica a reprezentatludintre
importaryii itemi ai acestui concept, prezent cu predikecin cotidianul femeilor
timisorene. Arealul dedicat cosmeticii a contribuit ldentificarea cultului imaginii
exterioare ca o0 adewata industrie ce era promovatprin reclami, caracteriza# de
valorificarea atributelor pozitivei minimizarea pe cat posibil a cargor acestora.

Crearea unui model impus de industria cosmeetfc in media, transpune
aspectul femeii contemporane in linii ce conveidttde la natural spre artificial. Prin
urmare, tot ce s-a etalat in moa falsificat frumusga naturak a femeii, generand
discret o estetizare artificidl datorat: necesisii deschiderii unei largi pige de
consum a vopselelor, cremelor, rujurilgra fardurilor.

Derivati a procesului complex de emancipare ségcigenerat ad-hoc dintr-o
necesitate expangia firii umane de a demitiza conceptele triadialist-conservatoare,
neclintite de-a lungul timpului, cosmetica avéargervim activ la schimbarea pozitiv
a cotidianului interbelic dnatean. Provenit etimologic din grecescutosmeticos ce
inseama maiestrie in Tmpodobire, cosmetica constituie artacpea de Tingrijire
igienica a faei si a parului cu ajutorul unor metodg preparate speciale.

ingrijirea corporal si ajustarea deficigelor inestetice s-a dovedit a fi, #ndin
negura timpurilor, o preocupare natdrai cotidianul sociétii umane, cu predilee n
arealul genului frumos. Incepand cu practicareaswbpparului la aborigenii indo-
amerincani, continuand dwhotul de Ispahan, renumitul tratament al vechilopési
pentru Tnviorarea ochilor, cosmetica s-a extinsgmsiv in cadrul cutumelor de
infrumuseare.

Negura istoriei deziluie prezera unui interes canalizat spre ingrijirga
infrumusgarea aspectului exterior. Badin antichitatea orientsl cu preddere in
Arabia, Caldeea, Babilonia in Egipt se cungeau metodgi procedee de preparare a
unor produse folosite Tn cosmetidmparatul persan Darius, dapcucerirea Arabiei,
primea ca tribut plante din care se &g&au esae folosite la parfumuri. Mai apoi,
imparatul roman Tiberiusi aplica zilnic pe corp diverse uleiuri aromatet Tio arealul
romanititii antice se distinge indpatul Heliogabal, ce impunea prin decret cajecile
feminine de la palatasfie mereu parfumate. Urmand firul istoriei, in éwuaediu
regisim reintroducerea produselor parfumate #keeccruciaii reintoi din razboaiele
purtate Tn orientul mijlocit
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Din punct de vedere al obiectului de activitatesmetica se imparte in
cosmetica integral si cosmetica decorativ Cosmetica integral cuprinde regulile
generale care privesc niererea corespudioare a snatatii corpului si a pielii prin
procedee ca dp, dusuri, masaje, gimnasti¢c iar cosmetica decorativuzeaz de
tratamente cosmetice, de produse cosmeitide machiere (farduri, rujuri, pudre).

Pe de alt parte, din acekd punct de vedere, cel a obiectului de activitéie,
cercetarea efectuatse disting dois componente: logale in care au fost prestate
servicii de infrumugare si produsele care se folosesc in cadrul proceduwler
infrumuseare.

Identitatea socio-econonidifinanciati a Timisoarei prinde contur dudp
finalizarea primului #zboi mondial. Efectul imediat al acestui fapt sdemnalizea n
tendina de emancipare a popti#a. Incetarea ostilitilor primei conflagrsi mondiale
aduce cu sine atat eliberarea teritorial-pdljtidar mai ales deschiderea spiritual-
creati\a, ce prevestea o schimbare ciéteare aproape in intreg spectrultivieotidiene.

in cadrul societii timisorene se nge ipoteza unei moderrid generate de
dezvoltarea unei #@iani de metamorfaz sociak si de schimbare a mentailit,
evideniate indeosebi de adoptarea stilului dgavepusean deatre populaa juvenik,
prin preluarea tendiglor stilistice expuse in Vestul dezvoltat al Ewgibp

Printre numergi factorii de emancipare, cosmetica a reprezeatatl dintre
importartii itemi ai acestui concept, prezent cu prediedn cotidianul femeilor
timisorene. Utilizarea cosmeticelor s&céa in funge de etate. Doamnele trecute de
prima tinerge foloseau din abundginparfumulsi pudra, pe cand tinerele apelau des la
rimel si ruj Tn estetica corporai.

Dorinta contind de Tmbudtatire esteti@ se manifest plenarsi n civilizatia
interbeliG, specifi@ mai ales universului feminin. Sintagma femeiasinbol al
frumuseii — impune o permanenfpreocupare de me@nere a unui sincron biunivoc
intre tendigele modeki propunerile existente pe pia

Facil lizibile, printate sub formate accesibileitaiui, ziarele constituiau un
important pilon in procesul de informare Tn mas perioada dintreazboaie. Oriunde
si oricand, gazetele tigorene prezentau obiectiv crampeie dinaide zi cu zi,dsand
loc dezvolirii unor ample analize socio-economico-culturale.

Cercetarea se bazéape izvoarele istorice ce se identifiatat cu materialele
publicitare, definite succint ca un complex detiiaé menite § atrag atenia
potentialilor cumparatori asupra produselor sau serviciilor, in scopiuhzirii acestora,
precumsi cu relatirile gazeiresti referitoare la ingrijirea corpoiglinglobate n arealul
jurnalistic interbelic timjorean.

Neintentionand a etala o sittia complei a segmentului temporal incadrat de
cele dod razboaie, arealul publicistic s-a erijat intr-o sude informaii ce a redat
mentalititile, obiceiurile, gusturilei activitatile populaiei Roméaniei Mari. Alocate in
spaii generoase din arhitectura de pagmaa ziarelor, reclamele au constituit atat
reflexul componentei socio-culturale a publiculititer de ziare, cai instrumentul de
occidentalizare a populai.

Procesul de emancipare degkanodai cu finalul primei conflagnéi mondiale
se manifest implicit si in viata de zi cu zi a tigorenilor. Presa mondérdedia spaii
in care sunt promovaitemii caracteristici din sfera menerii esteticului corpului

2 Popescu 2004, p. 123.
% Scurtu 2001, p. 190.
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uman. Mesajele emanate de spoturile publicitarau spre promovarea produsului,
indicandsi locatia de unde acesta putea fi procurat.

in materialul de f@ ne-am propusisabordim o frAntui din tematica specific
domeniului cosmetic, realizand o cercetare asupafudi, machiajului, a parfumerigi

Utilizand abil talentul condeiului, gazetarii exmau concentrat, in mesaje
simple si concise, materiale referitoare la conceptul ct@guintense al liantului
nedizolvabil dintre produsi persoan, prezentand informacheie prin care cititorii
putea fi intiati cu wsurinta Tn sfera esteticii corporale.

Frecvena ridicat a apatiilor spoturilor publicitare ce fac referire la afel
esteticii corporale, conduc expres spre manifeastareli interes deosebit pentru acest
domeniu, mai ales din partea sexului frumos, exariprin intierea unui itinerariu de
cumgparaturi ce includea drogheriile, parfumeriile, farmbeicat si marile magazine
universale. Tn sfera cosmeticii interbelice eraumerializate produse precum:
sampoane, lguni si vopsele de fr, rimel de ochi, pudre detfa rujuri, creme de corg
fata, darsi articole de parfumerie.

Participarea interdsa pirtii feminine la viaa cotidiara, implicarea n angrenajul
societitii, impunea schimii chiar la nivelul imaginii exterioare.

Unul dintre principalele elemente ce armonizeazstetic imaginea unei
persoane, il constituie aranjareayui. Tendinele interbelice in domeniul coafurilor se
caracterizeaz prin redimensionarea masgiva lungimii firului de f@r si adoptarea
tunsorilor lejere. Prin schindble diametral opuse in modul de abordare a friauri
feminine, erau reliefate cu prisoginpartea inferior dorsal a capului, ochiisi
pavilioanele auditive. Astfelacpartea din spate era dezvelibretonul eragiat o idee
deasupra ochilor, spre a-i evidien iar pentru ascunderea urechilor se apela l&ateea
perciunilor in su$

Demitizarea asocierii femiriiii cu dimensiuneafului lung, se produce in anii
1920-1930, cand tot mai des se adoptau tunsoultesde genuCastle BobAgreat in
infantilitatea Tnceputului de secol XX, frizura dpf, cu un breton care se terriiin
proximitatea sprancenelor, folasipentru acoperirea urechilor, prinde contur in moda
hair-styling-ului interbelic. Tot mai multe doamne domnkoare ce doreau a fi in pas
cu moda apelau la incarcindraiznge de a renua la lungimea frului, in detrimentul
unei tunsori scurtsi facil de intreinut, de tipEtor?. Un nou punct de inflexiune n
etalarea podoabei capilare I-a constituit MareaeRBiene din anii 1930. Lungimea
parului era paa deasupra umerilor, prins la spate, dtace pe mijloc sau intr-o parte,
lar toat suprafga acestuia era ondutadand impresia de valuri. Acestea incadraa fa
si evidertiau nu doar liniile ei ci, Tn special, pe cele g&ului, care frea suplusi
graios, aidoma vedetelor hollywoodiene Greta Gaihlmanne Crawford.

Un aspect primordial in estetica capilara igiena frului, meninuta cu ajutorul
sampoanelosi soluiilor nutritive aplicate scalpului. Din gama largle produse, abil
promovate, se régeau atat cele cu componemntaturaf, dar si acelea cu aditivi
chimici. Astfel, sub sigla firmei Elida s-au #esgt sampoaneleKumilloflor, din flori de
musetel montan, creat special pentréryl blond, si Brunetaflor, ce cofinea heguil,
utilizat la Tngrijireasi infrumusearea g@rului in tonuri inchis® Unor probleme precum

4R. 1934, p. 30.
® Fogg 2015, p. 227.
® Reallitatea llustrai, 1X, 548, 1937, p. 5.
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caderea prului sau nitreaa, li s-a incercat rezolvarea prin felurite sibluin
combaterea #iretii si pentru estomparedderii parului se foloseaamponulPivaxor.

In funaie de tipul @rului, se pretau diferite preparate pentastparea bucleldr
in scopul mefinerii noilor forme aplicate podoabei capilare seamanda folosirea
cremeisi fixativului de pir Silvifix’.

Pe lang igiena prului, pentru un aspect guut si pentru estomparea efectelor
cauzate de trecerea anilor era recomdnsiatimbarea culorii firului dedp. In vederea
realizirii unui efect resit, era necesar a ste cont de anurmii factori cum ar fi
culoarea tenulugi a ochilor. Pentru doamnele excentrice, alegeteatalor de fr se
facea conform tendtelor modei. Exemplarin acest sens era culoaraeajou cloir,
nuana mai pal din paleta mahonultfi

Pentru o cromatic esteti@ a prului se recomanda folosirea uttoarelor
vopsele de §: Eau Sallés, Imédid? Komol®, Colorin la praul de 120 Ief*,
Instantanéecu 80 let” si Tonalla preul de 70 lei flacondf. Desigur existasi produse
de utilitate universél precumGloria, vopsea folosit atat pentru colorareaaqului la
femei, darsi pentru mascarea firelor albe din barba masgul8e putea achigona la
preturile de 25si 50 lei, Tn fundie de gramaj, de la depozitul de pe Avram lancudr

in trend cu modifigrile de emancipare, in Tiguara interbelid exista o bogat
palet de saloane de coafijprecumSalonul Siebertle pe strada Basesti nr. 1, unde
s-au realizat bucle permanente Dauerwéfle@oaforul de dame Perak,laflat pe
bulevardul Regele Ferdinand, unde se ofexgaervicii de manichiur; Salonul Ideal
de pe bulevardul Carol nr. 18alonul Huhndin strada Eugenia de Savoia nt’;5
Salonul Kohldin strada LonovicS; Salonul Elif situat in bulevardul Carol, nr. %0
Salonul Erhard T, a cérui locaie se situa langHotel Splendid pe bulevardul 8anu;
Coaforul de dame Ferencz & Cse afla pe str. Emines€uCoaforul de dame Mayaei
Buza, unde pe langservicii de coafor se executgiuservicii de cosmetit existent in
bulevardul Regele Ferdinand nr2i@Anexa ).

Aidoma femeilor, si populaia masculid era preocupat de Tmbu#tatirea
aspectului exterior. Diverse schifitb s-au sesizat in modul de purtare a podoabei
capilaresi in special a celei faciale. Din feluritele modele expunere aapului de pe

" Realitatea llustrai, VIII, 390, 1934, p. 12.

8 EE. 1935b, p. 7.

° Reallitatea llustrai, X, 518, 1936, p. 23.

1% Realitatea llustrat, VIII, 414, 1934, p. 30.

" Realitatea llustrai, VIII, 372, 1934, p. 3.

2 Realitatea llustrai, VIII, 393, 1934, p. 8.

13 Realitatea llustrai, I1l, 51, 1929, p. 33Reallitatea llustrai, IIl, 52, 1929, p. 22.

! Realitatea llustrai, VIII, 414, 1934, p. 24.

!° Realitatea llustrai, I1l, 51, 1929, p. 23Realitatea llustrat, 111, 52, 1929, p. 38.

'® Realitatea llustrai, VIII, 382, 1934, p. 6.

" Nidejdea II, 221, 1922, p. ANadejdea Il, 233, 1922, p. 2Nadejdea II, 261, 1922, p. 4Nidejdea
11, 267, 1922, p. 4.

18 Biruinza, VI, 422, 1938, p. 2Biruinsa, VI, 427, 1938, p. 3Biruina, VI, 428, 1938, p. 2Biruinsa,
VI, 451, 1938, p. 3.

9 Mare carte de adres&938, p. 123.

2 Mare carte de adresk938, p. 123.

%L Mare carte de adres£938, p. 121.

2 \/oirva Poporuluj VII, 228, 1929, p. 3.

Z Fruncea II, 41, 1935, p. S5Mare carte de adres938, p. 123.
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fata s-au sesizat a fi: barba, cioaulmusttile a la Kaiser Wilhelm musttile de tip
englezesc, ajungandu-se pam disparia complei a acestord.

Toate serviciile de aranjare a podoabei capijaie celei faciale se realizau in
coaforurile mixte atat pentru dame gapentru domni, cum ar fi frizerilan Waltrich
din Cartierul Fabrit; salonul de coafai frizerie Straja, societate comerciake-| avea
ca proprietar pe llie Magdy frizeria pentru domnii doamne dgnuti de Cornel
Magheiu, unde se executau la pré modeste tunsomobsi & la Garso’; Salonul
Pirosky, ce oferea servicii mixte, atat pentru domni glgpentru doamne, care presta
spilatul parului, manichiurasi ondulaia la preul de 15 lef® frizeria pentru domnii
doamne dgnuti de Francisc Vardg Salonul de Brbierit si Frezatdeinut de Dgan
Bugarin, de pe strada Gheorghe 4rd%

Pe lang remodelarea goului, in unele saloane clighputea beneficiasi de
servicii pentru ingrijirea manichiurii, toate aa@stregsindu-se in salonuthling din
strada I. Mercy, nr. 3. Pentru metinerea lacului de unghii era indicat ca, Thainte de
aplicare, unghiile sfie lustruitesi curitate n mod optirf.

Machiajul este procedeul complex de eviiEne a t#saturilor simetric-
armonioase, prin estomparea impetifedlor faciale cu ajutorul unor produsg
amestecuri aditive. Procesul se realizeawestandardizat, fiind necesare anumite
deprinderi autodobandite precum dexteritatea, in@ig, coroborate cu d@erea
stiintei echilibrului cromatigi a cunoaterii geometriei aspectului facial.

Crearea unui model impus de industria cosmafiecnedia, transpune aspectul
femeii contemporane in linii ce converg tacit denddural spre artificial. Prin urmare,
tot ce s-a etalat in madh acaparat frumugsa natura a femeii, erodand-o discret spre
0 estetizare artificidl datorii necesttii deschiderii unei largi pie de consum a
vopselelor, cremelor, rujurilai a fardurilof® (Anexa 2.

Promovarea intefisa folosirii instrumentelor de infrumusee de &tre marea
mas a populéiei feminine se concretiza prin diverse articolmg®es paginate, ce
aveau menirea de a instrui cititoarele despre maewalplicare a machiajului.

Ziarul Frunceadedia in paginaFemeia, societatea, viun sp&u in care s-au
dezkitut problematici legate de folosirea opiira machiajului. Cele mai dese sfatsiri
indicaii faceau referire, cu prédere, la pstrarea normelor minime de iginla
adaptarea machiajului corect in ftiecde ocazii, dasi pentru aplicarea unui machiaj
cromatic echilibrat. De altfel, s-a mai sugerat cexarea unei regdri artificiale
studiate. Acestea se caracterizau prin aplicareaarame de fond, peste care se aplic
pudi@d pe obraz, un fard armonizat cu rujul de buze, irarcompletare, pentru
evidenierea ochilor, se foloseau rimelyl creionul de sprancefit in vederea
evidenierii ochilor, pe pleoape se aplicau farduri albasiau argintii, adecvate seratelor

4 Barbat 1929, p. 1.

% Almanachl935, p. 212.

% Bijruinsa, VI, 651, 1938, p. 3.

" Renaterea |, 4, 1929, p. 4Renateres, |, 5, 1929, p. 4Renaterea |, 6, 1929, p. 6Renaterea |,
7, 1929, p. 4Renateres |, 8, 1929, p. 4Renaterea |, 9, 1929, p. 4.

8\/oinya Poporuluj VIII, 40, 1930, p. 4Voirva Poporuluj VIII, 41, 1930, p. 2.

29\/oirya Poporuluj VIII, 40, 1930, p. 3.

%0 Banatul Romanesd!, 217, 1920, p. 2.

%1 Mare carte de adresk938, p. 121.

$2EE. 19354, p. 7.

% Popescu 2004, p. 217.

% EE. 1934a, p. 7.
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dansant®. Pentru evidetierea ochilor mai erau folosité genele artificiale ce puteau fi
fixate cu ajutorul unui ulei special. Aceste proglge gseau In magazine specializate,
darsi in diverse parfumeri.

De asemenea, s-a atras @itea se avea in vedere aplicarea fardurilor intfenc
de tipul epidermei. Pentru tenul gras s-au exeiogtifirei metode de ingrijire facial
metoda clasit prin cugitarea feei cu a@ si sapun, metoda modedinprin folosirea
laptelui de cuitat special, produs de industria cosmeticmetoda alcoolului unde se
utilizeazi alcoolul pur pentru titurarea impurittilor de pe suprata feei®’. Totodas,
in vederea intteerii in stare optirh a tenului uscat, s-a recomandatagovea feei
folosind sipunul Marsilia, aplicarea unei creme in caatitmoderatesi apoi adugarea
cu delicatee a pudréef.

in vederea desarsirii unui machiaj corecti armonizat era necesar a se lua in
considerare cromatica pielii, corobaratu o aprofundatobservéie asupra nuaelor
existente in paleta de culori. Datardoloritului complex al epidermei, ce variiade la
un crem deschis pana un bej cu reflexii alistrui, distribuit intr-un pastel ce intra in
combinaie cu nuare rcgsiatice, este utii dobandirea aptitudinii de identificare a
combinaiilor armonioase de culori, aplicate pe diferitéleuri de piele. Prin urmare,
fardul are menirea de a lumina tenul, de a accetnigaturile pielii si, nu in ultimul
rand, de a minimaliza imperféanile®.

Unul dintre aspectele definitorii in domeniul estetfaciale I-a constituit
colorarea buzelor. Diverse firme de cosmetige gromovau rujurile, ademenind
doamnelesi domnkoarele spre a procura aceste produse. Alegeregenwdenruj se
facea in funge de culoarea podoabei capilare. Doamnele blooldsdau o culoare mai
deschig, asortat cu pudra de obraz, pe cand brunetele adoptaunoatigi mai inchig.
Din punctul de vedere al cdliti se distingeau rujurile uscagecele unsuroase. Rujurile
unsuroase se aplicau maiou dar aveau o autonomie de s&udtirati, iar cele uscate
rimaneau vreme Tndelungate buzé&. De altfel, folosirea acestui produs cosmetic era
indicati Tn funaie de aspectul buzelor. Pentru buze groase seeflosijuri in nuate
pale, iar pentru cele stib se utilizau rujurile in culori inchiéé

Distinsele doamne puteau alege rujuri dintr-odgrgleti de produse cum ar fi:
RitZ*, Morel*, rujul casei Violet expus spre vanzare la 13¢'lei Zande produs de
origine americai".

Estetica olfacti¥ devenea din ce In ce mai abo#idai persoai ce emana un
miros phcut atéigea un ¥dit interes asupra ei. in special in randul femefio cele mai
multe cazuri, dasi Tn randul larbailor, parfumurile constituiau elementul de fiaén
ansamblul crérii unei imagini atigatoare. Alegerea unui arome fine de parfum se
realiza in funge de felul epidermei. Femeile cu pielea mai desclpreferau

% EE. 1934e, p. 5.

% EE. 1935b, p. 7.

$TEE. 1934b, p. 6.

% EE. 1934c, p. 4.

% Dorothea 1934, p. 28-29.

“0EE. 1934d, p. 4.

“LEE. 1935d, p. 7.

“? Reallitatea llustrai, X, 517, 1936, p. 17.
3 Reallitatea llustrat, 111, 51, 1929, p. 24.
“ Reallitatea llustrat, II, 43, 1928, p. 2.

> Reallitatea llustrai, X, 518, 1936, p. 27.
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parfumurile delicate din extracte florale, iar celeinete erau atrase de parfumurile cu
mirosuri exoticé®,

Dintre cele comercializate, erau apreciate celegdima marilor produitori de
parfumuri precum: Bourjois, Coty, Worth, L. T. PiyeLouis Philippe, D’Argy,
D’Orsay.

Casa Bourjois, fondatin 1853 de a@re actorul Joseph Albert Pousin, careiahi
si-a propus & produé@ cosmetice necesare actorilor de pe sceiterior reorientand
produgia spre sfera parfumurilor.

Dintre parfumurile create pe atunci se remarcaucie Soir de Paris sau
Evening in Parisin variani britanici, creat in 1928 de Ernest Bea{pprecumsi Mon
Parfum ce era produs incepand cu anul T819n piga cosmeticelor de lux s-a
manifestat un suflu nou o datu lansarea in 1935 a pudsea apei de colonie marca
Bourjois.

Prezente in paleta de parfumuri interbelice suedtide parfumierului Frangois
Coty, mard celeba si bine cotai pe aceadtpiata inci de pe atunci. Pe numelgusreal,
Francois Spoturno (3 mai 1874-25 iulie 19343saut in Corsica, provenit dintr-o
familiei genoveZ inruditi cu Bonaparte, Coty s-a erijat intr-unul dintre imar
productori de parfumuri fratuzesti. Implicat in lumea politico-econoniic acesta s-a
remarcat prin achigonarea in 1922 a ziarulue Figarg prestigios ziar conservator, cu
cititori din zona elitelor, iar Tn 1933 a fost fatdrul partidului de orientare fasdcist
Solidaritea France#".

Marca Coty era prezentpe piaa analizat aici prin parfumurileLa Rose
L’ Aimant L’ Origan, EmeraudeParis, Chypre Ambre Antiquai nu in ultimul rand apa
de Colonie Cof}f.

Din sfera cregilor parfumeriilor franceze a fost expus spre corraizare
produsul casei Louis PhilippeAngélus caracterizat de un amalgam individual,
combinat cu o emaria captivani ce impregna pielii un unig distinct apanaf.

Din acelai areal galic se rematccasele D’Argy cu parfumuril@outes les
Fleurs, Taifun Cheramout? si Diavolo, ce imprini un miros ce emanpersonalitate,
unicitatesi mister®, precumsi casa L. T. Piver, una dintre cele mai vechi patii din
Paris, preze#itpe piaa interbeliad cu parfumulOedipe caracterizat printr-un miros
seduator™”,

in multitudinea exemplelor de itemi olfactivi detaa feminira a fost intrerit
si un produs cu iz masculin. Casa D'Orsay lanseawz 1925 parfumulLe Dandy
identificat printr-un farmec subti

Toate aceste parfumuri erau expuse spre vanzaheyubtimisorean interbelic
in diferite locaii (Fig. 1).

“°EE. 1935c, p. 7.

“" Reallitatea llustrai, X, 513, 1936, p. 21.

8 Realitatea llustrai, VIII, 414, 1934, p. 24.

9 Regele parfumeriei93s, p. 4.

*0 Reallitatea llustrat, VIII, 390, 1934, p. 15.

*! Reallitatea llustrai, X, 513, 1936, p. 24.

*2 Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 22.

*3 Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 1Realitatea llustrai, X, 513, 1936, p. 2.
> Reallitatea llustrai, X, 519, 1936, p. 2.

*° Reallitatea llustrai, IV, 152, 1929, p. 19.
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Denumire Adresa Detinitor
Adonis* Piaa Briteanu A. Walleth
Apollo® Piaa Drgilina M. Raducziner
Elisabetin® Piaa Lahovary Kozovits Eduard
Ideaf® Str. Eminescu nr. 5
Kertész Ludovi®® Str. Dacilor nr. 8 Kertész Ludovic
Kincs E* Bd. Carol nr. 16
Kohn Adolfsi Fii® Piaa Drgilina Kohn Adolf
Le Royal Bd. Duca nr. 2
Pentz lacob Bd. Berthelot nr. 12 Pentz lacob
Savoly” Str. Alba lulia nr. 5 Luiza Weber
Venu$’ Bd. Regele Ferdinand nr. 6;

Str. Stefan cel Mare nr. 2
Walleth Antors® Str. Lonovici nr. 4 Walleth Anton
Antaloczy* Piaa Sf. Gheorghe
Miami®’ Bd. Carol nr. 10
Dumbraw® Str. V. Alexandri
Ferdinand Albeft Bd. Berthelot Ferdinand Albert

Fig. 1

.Parfumerii in Timjoara interbelig

Intens promovatei cu real succes pe painterbeli@ de cosmetice s-au sesizat
a fi produsele ceahuie ina si in cotidianul contemporan.

Mentinerea $natoas

a epidermei se putea realiza prin folosirea frativa

cremeiNiveg produsul de varf al firmei Beiersdorf lansat 8.1, bazai pe eucerit, un
agent de emulsifiere descoperit in 1898, care pearasimilarea rapida cremei in
piele’®. Aceasta se putea procura in magazinele de siteteidh preurile de 16 lei cutia

si respectiv 30 lei tubdt. Alt

produs celebru existent pe faacosmeticelor era crema

Pond’s produs inventat in Statele Unite in anul 184&jahca medicament, deitte

farmacistul Theron T. Pond

(1800-1852) din UticewNYork, cu extract de Hamamelis,

plant de provenieta nord-americaicu efecteamaduitoaré?.

*5 Mare carte de adres&938, p.
" Mare carte de adresk938, p.
*8 Mare carte de adresk938, p.
%9 Mare carte de adres&938, p.
0 Mare carte de adres£938, p.
®1 Mare carte de adres#938, p.
%2 Mare carte de adres£938, p.
%3 Mare carte de adres£938, p.
% Mare carte de adres£938, p.
% Mare carte de adres£938, p.

114,

114,

114Frunceall, 18, p. 7.

114,

114Almanachl935, p. 227.

114.

114.

114Almanachl922, p. 259Nadejdea I, 261, 1922, p. 4.
114Yoirva Banatuluj V, 78, 1925, p. 4.

114Biruinza, VI, 467, 1938, p. 3.

% voirva Poporuluj VII, 218, 1929, p. 4Voirva Poporuluj VII, 219, 1929, p. 4Voirva Poporuluij
VII, 221, 1929, p. 4Voinra Poporuluj VII, 222, 1929, p. 4.

" Fruncea II, 44, 1935, p. 6.
%8 Biruinya, VI, 523, 1938, p. 2.

% Biruinza, VI, 529, 1938, p. 2Biruinza, VI, 532, 1938, p. 3Biruinza, VI, 533, 1938, p. 3Biruinsa,
VI, 535, 1938, p. 3Biruinsa, VI, 545, 1938, p. 3Yoirva Banatuluj XVII, 12, 1937, p. 3.
O Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 8.

"l Realitatea llustrat, VIII, 372,

1934, p. 19.

2 Reallitatea llustrai, X, 513, 1936, p. 17.
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Pentru acapararea audieinsi expunerea produsului spre un gnipta cat mai
larg, firma de cosmetice Elizabeth Arden, infitd in 1910, indemna componenta
feminina la folosirea unui real procedeu de infruntase cu propriile produse, bazat pe
trei principii: cugtire, tonifieresi nutritie a epidermei. In primul rand pentru #1are
era necesar folosirea cremeiVenetian Cleansing Creamapoi pentru tonifiere se
recomanda aplicarea crentgkin Tonig iar in final nutria pielii trebuia asiguratprin
utilizarea produsuluelvet Crearf?.

in acees categorie de produse pentru hidratarea epidefacile se aflau pe
piatd cremeleTokalon cu coninut de bioceki conceput de profesorul Stejskal de la
Universitatea din Vierf4, Triseng creni de zi ce se aplica Tnainte de pydneninand
aspectul gicut al feei si acordandu-i un parfum apartecherk Cold Creancreni de
noapte care caimea uleiuri finesi ceat folositi pentru indefrtarea ridurilof®, toate
puse Tn vanzare la preile de 90 lei borcanui 45 lei tubul®.

Nu trebuiesc ignorate nici produsele de tcgatéh sfera pariziafy de unde am
remarcat &unul, cremasi pudra din gamaSimori’. Intalnim totodat si produse
romanati, cum ar fi crema-lora, bazai pe extrase din lapte de crin, ce catifelgfa
braelesi decolteul® si cremalaura, folositi in deosebi in sezonul rece, la intinerigiea
curitirea pielii, comercializat la preul de 100 €. Petru sezonul cald avem crema
Loecremce avea in compaie vitamine care ajutau pielea impotriva razelosdaré’,
cremasi uleiul pentru plaj Nived™ si uleiul Eukutof?.

Tot in gama cremelor s-au remarcat produddia®®, lleana®®, Secret de Lily-
pret 100 lei bucataAmber Royalla preul de 175 lei flacondP. De altfel, in sfera
farmaceuti@ timisoreard interbelié erau comercializatg cremele:Zaida aflat si in
farmaciaSalvator lang cafeneaua Lloy§, Margueritte comercializat si la farmacia
Emil Sotirescu din Pia Sfantul Gheorgié Norm&?® si Lapte de Crifl®, regisiti si in
farmacia ofiseneasg Vulturul Negru din Piga Sfantul Gheorghe.

30 femeie neglijert1936, p. 7.

" Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 22.

> Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 20.

" Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 20.

" Reallitatea llustrat, I, 51, 1929, p. 37Realitatea llustrai, I1l, 52, 1929, p. 24, 32.

"8 Realitatea llustrat, I1l, 52, 1929, p. 40.

" Reallitatea llustrat, I, 51, 1929, p. 24Realitatea llustrai, I1l, 52, 1929, p. 35.

% Reallitatea llustrat, VIII, 392, 1934, p. 26.

8 Reallitatea llustrai, VIII, 394, 1934, p. 8.

8 Reallitatea llustrai, VIII, 391, 1934, p. 18.

8 Almanach1922, p. 231.

8 Nadejdea 111, 290, 1923, p. 3.

% Reallitatea llustrat, Il, 243, 1928, p. 2.

8 voirva Banatuluj I1, 98, 1922, p. 4Almanach1922, p. 368Vestu| Ill, 571, 1932, p. 2Vestu] Il
615, 1932, p. 2Yoirva Poporuluj VIII, 43, 1930, p. 2.

8 plugarul RomanXXl, 16-17, 1924, p. 6.

8 \/oirnva Banatuluj IV, 4, 1924, p. 4Almanachl922, p. 267.

89 vestu 111, 566, 1932, p. 3Yoirva Poporuluj VIII, 35, 1930, p. 2Voirva Poporuluj VIII, 38, 1930,
p. 4; Voirva Poporuluj VIII, 40, 1930, p. 4,Voirva Poporuluj VIII, 41, 1930, p. 3Voirva Poporuluj
VIII, 42, 1930, p. 4Voirva Poporuluj VIII, 43, 1930, p. 4Renatereg Il, 8, 1930, p. 4Renaterea Il,
9, 1930, p. 4Renaterea Il, 10, 1930, p. 4Renatereg II, 12, 1930, p. 4Renateres Il, 13, 1930, p. 4,
Renatereg Il, 14, 1930, p. 4Renaterea Il, 17, 1930, p. 4Renatereg Il, 18, 1930, p. 4Renaterea Il,
19, 1930, p. 4Renaterea I, 20, 1930, p. 4Renaterea I, 21, 1930, p. 4Renaterea II, 22, 1930, p. 4;
Renaterea I, 23, 1930, p. 4Renaterea Il, 27, 1930, p. 4Yoirva Poporuluj VII, 125, 1929, p. 4.
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Dintre produsele cosmetice ce trebuiau Tintrefatén complementar s-au
evideniat cele din gam&iamoise ce ofereau creme dedicate atat uzului pe timpide
catsi de noapte, disponibile la pee de 120 Iel°.

in arta machiajului fiecare produsi fare propria sa utilitate. Pentru fixarea
fondului de tensi pentru oferirea unui luciu apartetdée cu tenul gras se recomanda
folosirea pudrei. Aceasta se aplide obicei la final, pentru a nu incurgaa fixa
machiajul mai bine, protejand astfel epiderma detofdi externi de natdr
meteorologid: vant, ger sau gita.

Frecvent promovate in aceastategorie se remarqudrele: Three Flowers
creati de Richard Hudnut din substande calitate, cu un parfumaput ce metine
tenul catifelal’, Diavolo D'Argy, pusi in vanzare la diferite gramaje, la prede 22si
45 lef?, Amber Royalprodus al casei Violet, ce putea fi actimat la preul de 175
lei®®, Angéluscreat sub egida firmei Louis Philipp& En Voguecaracterizat printr-o
nuani ma&®, Soir de Parisal casei Bourjoi$, Oedip produg de LT PIVER Parf¥,
Mystikumde la firma Scherk, comercializaa preul de 35,75si respectiv 130 lei, n
functie de nirimea cutiel®, Norma care se putea achipina si de la farmacia
oraseneast Vulturul Negru din Piga Sfantu Gheorghe, patroaate Gtre Emil Kulka®.

in concluzie, analiza apdiiior publicitare din sfera gazaeasé interbelic
timisoreand indica faptul @& trei sferturi din totalitatea reclamelor expuseziare avea
ca publictinta exclusiv femeia, ceea ce refl@ain interes &dit asupra reclamelor
dedicate in special genului frumos.

Transpunerea conceptdah Timioarei intr-o metropal cosmopolii a fost
realizati datorit dezvoltirii si adoptrii in cotidian a cultului pentru estetica aspeatul
exterior, cu predilgge spre partea feminin Elegama si preocuparea de imbatitire a
propriei imagini a doamnelasi domnioarelor din mica Viel a creat un impact in
tendirtele tot mai accentuate de etalare a nusiléncadrarea modei spre o civiliEaa
trupului, dezvoltat pe integrarea in societate a cultului formelonad. Emanciparea
bazai pe schimbarea de exprimarstglingului, deschidea viziunea oamenilor asupra
modului de comunicare, incercandu-se demitizarepugedtilor referitoare la legfura
Imagine-caracter.

Identificarea cultului imaginii exterioare ca o adl@ti industrie presupunea
promovarea arealului dedicat cosmeticii prin recdgmblicisti@, ce se caracterizeaz
prin valorificarea atributelor pozitiv@ minimizarea pe cat posibil a catelor acestora.
Exprimarea folosit in transmiterea mesajului publicitar se realizaagemanief incat
in viziunea potegmalului client s primeze caliitile produsuluisi nu defectele acestuia.
Astfel, reclama din perioada interbéliar fi chiar idealul marilor corpotia actuale, in
care mesajul spune tot, nu dakc de interpreiri, orientdnd produsul directate
cumgarator.

% Reallitatea llustrai, Ill, 42, 1929, p. 17.

I Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 23.

%2 Realitatea llustrai, I, 42, 1929, p. 17Realitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 19Realitatea
llustratz, X, 513, 1936, p. Realitatea llustrat, X, 517, 1936, p. 7.

% Reallitatea llustrat, Il, 43, 1928, p. 2.

% Reallitatea llustrai, X, 516, 1936, p. 2.

% Reallitatea llustrai, X, 517, 1936, p. 14.

% Reallitatea llustrai, X, 517, 1936, p. 17.

" Reallitatea llustrai, X, 518, 1936, p. 2.

% Reallitatea llustrai, X, 512, 1936, p. 11.

% Almanachl922, p. 267.
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Perceperea modului de infrumteme prin modelarea gustului s-a erijat ca
argument solid in combaterea conceptului de straté social si uniformizare, bazat
pe ideologii tradionaliste. Ing reliefarea acestor imagini exterioare, contribexgres
la construga ideilor preconcepute despre oameni, ca expaesientalurilor predispuse
la prejudeati, stereotipuri, clee, etichete intr-o societate a viziunii indrepteitre
superficialitate.

Prin colaborarea intrinsécsi intima a divesilor itemi, precum industria,
electricitatea, chimia, chirurgia, coaforul, dariroa seam pasiunea fieirei femei de a
deveni frumoag contribuie implicit la geneza bibeloului de luachivalentul femeii
moderné®.

ANEXA

Anexa |
Coaforuri de dame — 1958

Denumire Adresa Detinitor Denumire Adresa Detinitor
Bauer Bd. Bauer Gressmayer | Str. Biateanu, Gressmayer
Francisc Berthelot, Francisc losif nr. 12 losif
nr. 16
Salon Lia Str. Prota | Blau losif Gossner Str. Romulus,
Dragomir, nr. 20
nr. 17
Blum Str. Blum Erhardt Petru| Str. Bteanu, Erhardt Petru
Elizabeta | Gheorghe Elizabeta nr. 29
Lazir, nr. 2
Dancs Str. Dancs Henning Str. Brediceanu], Henning
Adalbert Odobescu, | Adalbert nr. 2 Heinrich
nr. 2
Ehling Str. Mercy, Huhn Str. Vasile
nr. 3 Alexandri
Elit Bd. Carol, Ideal Bd. Carol, nr. 9
nr. 10
Endresz Str. 3 Endresz Just Str. Preyer, nr. 9
losif August, nr. | losif
25
Kohl Piaa Martin lacob | Str. Generalul | Martin lacob
Briteanu Dragalina, nr.
15
Komjanov | Str. Komjanov | Mayer Palatul Loffler
Milivoi Brateanu, nr.| Milivoi C.
37
Kovacs Str. Frobl, Kovacs Sava Mullegi Str. Ungurean
Sava nr. 38 Balint
Kurth loan | Str. Prota | Kurth loan Philips Str. Philips
Dragomir, Gusztav Memorandului, | Gusztav
nr.5 nr. 10

10 petcu 2002, p. 84.
191 Mare carte de adres938, p. 121, 123.
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Perak Str. Vértes Perak loan Solomon | Str. Preyer, nr. 3 Solomon
losif losif
Popovici Str. Popovici Szekeér Str. Ady, nr. 1 Szekér
Petru Brateanu, nr.| Petru Martin Martin
47
Schitz Str. Frobl, Varori Petru Bd. Berthelot Varori Petrd
nr.9
Seibert Str. Seibert Petru
Petru Marasesti,
nr.1
Anexa Il
Produse cosmetice
Tip Denumire Pret
cremi Tokalon102 50-60 lei
cremi Niveal03 16 lei
ulei Niveal04 55
cremi Leocrem105 30
pudri Coty106 110
apa de colonie Condor Rouge107 1 litru - 500 lei
pudia Naiadal08 20
sapun Naiadal09 20
api de colonie Soir de Paris110 1 litru - 400 lei
Y% - 220 lei
Y, -118 lei
100 gr. - 500 lei
cremi Coty111 130 lei
apa de colonie Coty112 1 litru - 500 lei
vopsea Tonalll3 70 lei
sapun Elida Favorit114 30 lei
sampon Neo-Silvkrin115 52 lei
parfum Bourjois116 60 - 400 lei
pudia Tokalon117 50 lei
cremi Secret de Lily118 100 lei

192 pealitatea llustrai, VIII, 392, 1934, p. 30.

103 Reallitatea llustrat, VIII, 370, 1934, p.
104 Reallitatea llustrat, VIII, 370, 1934, p.

195 Reallitatea llustrai, VIII, 392, 1934, p. 14.

1% Reallitatea llustrai, VIII, 374, 1934, p.

197 Reallitatea llustrai, VIII, 374, 1934, p. 5.
198 Reallitatea llustrat, VIII, 393, 1934, p. 27.
19 Reallitatea llustrat, VIII, 393, 1934, p. 27.
10 Realitatea llustrai, VIII, 390, 1934, p. 7.
1 Realitatea llustrat, VIII, 390, 1934, p. 15.
12 pealitatea llustrai, VIII, 390, 1934, p. 15.
113 Realitatea llustrai, VIII, 382, 1934, p. 6.

114 Clujul RomanescV, 48-49, 1927, p. 2Clujul RomanescVI, 1-2, 1928, p. 2Clujul Romanesc

\Y

3-4, 1928, p. 2.
H5petcu 2002, p. 87.
Hpetcu 2002, p. 87.
"7 petcu 2002, p. 87.

29Realitatea llustrat, VIII, 392, 1934, p. 14.
29Realitatea llustrat, VIII, 392, 1934, p. 14.

S5Realitatea llustrat, VIII, 390, 1934, p. 15.
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cremi Amber Royal119 175 lei

cremi Siamoisel120 120 lei

pudi Diavolo D’Argy121 22-45 lei

ruj Violet122 130 lei

Vopsea de §r Glorial23 25-50 lei
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Cosmetics used in the Salons of Tigvara in the Interwar Period
Abstract

Among the many factors of the emancipation, beayg one of the important
items of this concept, present mainly in women’'slyddimisoara. Kosmeticos
etymologically derived from Greek, means craftsrhgmsiecoration, SO cosmetics is
practice art of hygienic care of the face and hatin methods and special preparations.

Cosmetics helped to identify external image cult as industry that was
promoted by commercial publishing, characterizedhésnessing the positive attributes
and minimizing their possible weaknesses.

Expressions used for transmitthe advertising messags to achieve the vision
of the potential client come first product quaktyd not its defects. The applicant in the
interwar period would be ideal even large corporatitoday, the message says it all,
does not leave room for interpretation, directimg product directly to the buyer.

After the First World War, Timgpara has refound the identity of socio-economic

and financial past. Thus, territorial and politib@leration brings creative and spiritual
extrication, that heralded a bold reset of almbstdntire spectrum of daily lifé-ig. 1).
In Timisoara society arises the hypothesis of a modernizafenerated by developing
an action of social transformation and change oftaliy. Juvenile population have
adopted Western lifestyles by taking stylistic terexhibited in developed Western
Europe.

Creating a model required by the cosmetics industythe media, women look
transposes contemporary lines that converge sileftdm natural to artificial.
Therefore, everything in fashion plated forged redtlbbeauty of women, creating a
discreet artificial aesthetification due to the emsity of opening a large consumer
markets of paints, creams, lipsticks and eyeshadow.

List of lllustrations

Fig. 1. Perfumeries in Timypara interwar
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