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Abstract: Advertisements and publicity from the interwar period published in
the local newspaper Satu Mare. The advertisements from the interwar period
published in the local newspaper Satu Mare give us a picture of what the society
from Satu Mare represented in the immediate aftermath of the Great Union from
1918. Satu Mare was a Romanian local daily published between 1919 and 1937,
being the most read Romanian newspaper with the greatest continuity. In its
pages, the advertisements tried to make known different products and services:
banks, shops of various types and famous in the epoch, cultural activities, cinemas,
factories, medicines etc. The commercial that appeared at that time could be just
a simple announcement, usually a text, sometimes accompanied by a sketch, for
a better representation, but the message was the same, to sell and make known
products and services.
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Perioada interbelica reprezintd una dintre cele mai intens rememorate si idealizate
perioade istorice, in Romania acest fenomen dezvoltandu-se cu rapiditate mai ales dupa anul
1989. Fara a incerca sa prezinte un tablou complet si complex al acestui segment temporal,
reclamele din presa scrisa reprezintd o importanta sursa de informatii cu privire la mentalitatile,
obiceiurile, gusturile si activitatile populatiei din regiunea respectiva. Oglinda a compozitiei
socio-culturale a publicului cititor de ziare, dar si vehicul prin care se urmarea occidentalizarea
unei paturi cit mai mari a populatiei Romaniei, reclamele din presa interbelica uimesc
astazi prin elementele grafice de o reald valoare artistica, textele atent articulate si prin grija
neintreruptd de a comunica direct, personal, cu cititorul. Desi au o vechime de aproape un
secol, reclamele interbelice au o vitalitate impresionantd, fiind mult mai actuale decit o mare
parte din corespondentele lor din prezent.

Ziarele si revistele aparute in judetul Satu Mare in cele doud decenii au intregit
ansamblul vietii spiritualelocale, prin multitudinea problemelor puse spre dezbatere participand
la satisfacerea nevoii de informare a cititorilor. Acestea au contribuit la formarea gustului si
educatiei publicului, raspunzind nevoii tot mai accentuate de informare a omului modern.
Schimbul de informatii devenise acum o necesitate cotidiand. Primele periodice romanesti,
cu ritm de aparitie dens, s-au inspirat din realitatile social-politice specifice zonei, adresandu-
se unui public larg si divers, a carui audientd o cdutau. Dupd realizarea idealului de unitate
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nationald, dar indeosebi dupa instaurarea administratiei roméanesti, in judetul Satu Mare s-au
creat conditii noi, favorabile aparitiei unor organe de presa tipdrite in limba romana'.

In aceasta perioada, la Satu Mare au aparut mai multe ziare si reviste romanesti care au
creat o efervescentd in randul populatiei romanesti, chiar daca unele au fost efemere. In perioada
interbelica s-au inregistrat peste 50 de titluri numai in limba romana, la acestea adaugandu-se
si ziarele in limba maghiara®. Trebuie sa avem insd in vedere faptul cd, in perioada interbelica,
multi romani sdtmareni cumpérau in continuare carti si ziare unguresti, deoarece nu prea stiau
citi in limba roméné’®. Prin problematica cuprinsd, durata aparitiei lui si valoarea deosebitd a
colaboratorilor sai, cel mai reprezentativ a fost ziarul Satu Mare, tiparit pentru prima datd la 24
septembrie 1919% Pana in anul 1938 ziarul se tiparea de doua ori pe saptamand, miercurea si
duminica. Fondatorul acestui ziar roméanesc a fost Dariu Pop, din anul 1920 Anton Davidescu
a fost redactor-responsabil si director al acestui ziar, iar din 1928 il gdsim pe dr. Mihai Popp ca
si redactor responsabil. Dacd la inceput era un organ al Partidului National Roman, in iunie
1920 ziarul Satu Mare se autodeclara ca organ politic independent, afiliindu-se din anul 1935
Partidului National Tardnesc. Pentru o perioada scurta de timp si-a avut redactia pe strada
Mihai Viteazu nr. 20, ca mai apoi sa se stabileasca pe strada Vasile Lucaciu, in diferite locatii,
dar si in Piata Bratianu nr. 6°.

Ne-am obisnuit cu totii ca reclamele si fie o parte din viatd noastra. Fie ca ne dorim
sau nu, acestea apar la tot pasul, invadandu-ne intimitatea si mintile. Desi par de data recenta,
reclamele au existat de foarte mult timp, chiar dacéd nu erau la fel de insistente ca si in zilele
noastre. ,Reclama este sufletul comertului”. Asa cum o stiu toti oamenii de afaceri de astazi, o
stiau toti negustorii, comerciantii sau precupetii din perioada interbelicd. Reclama este modul
prin care informatiile despre un produs sau serviciu ajung la consumatori, pe diferite canale.
Louis Angé in Manualul de publicitate pentru uzul comerciantilor, industriasilor, profesionistilor
publicitatii si scoalelor de comert din Franta, spunea la inceputul anilor 30 ca ,,publicitatea este
arta de a se adresa unui public cu scopul de a se face ascultat si de a obtine ceea ce se doreste.
Este arta de a se face cunoscut publicului, de a i se propune un anumit lucru, in asa mod ca
aceastd propunere si fie inteleas si urmata dupd indemnul nostru™. In literatura de speciali-
tate a vremii erau exprimate diferite opinii referitoare la importanta si rolul reclamei, de multe
ori aceasta fiind privitd in mod negativ: ,reclama moderna aratd pentru public un injurios
dispret. Ea trateazd omul ca pe cel mai timpit dintre animalele inferioare™. Insa cele mai mul-
te opinii erau pozitive si incercau sd argumenteze importanta reclamei: ,,cum ar sti lumea ca
undeva se gaseste ceva bun daca nu faceti reclama? Reclama e o referintd permanenta pentru
o intreprindere, ea este pentru o firma ceea ce este hrana pentru corp. Cerneala tipografiei este

! Oproiu Bogdan, Culturd si societate in judetul Satu Mare in perioada interbelicd, tezd de doctorat, Ora-
dea, 2013, p. 10. https://www.uoradea.ro/display2279.
*http://www.informatia-zilei.ro/sm/in-anul-1926-ziarele-maghiare-din-satu-mare-aveau-mii-de-citi-
tori-romani/

* Almanahul Presei Romdne pe 1926, editat de Sindicatul presei romane din Ardeal si Banat, Cluj Napoca,
1925, pp. 155 - 156.

* Nae Antonescu, Din istoria presei sdatmdrene — ziarul Granita in ,,Satu Mare. Studii si comunicari’, IX -
X, Ed. Muzeului Satmarean, Satu Mare, 1992 - 1993, p. 177.

*Informatii obtinute in urma parcurgerii ziarului Satu Mare, anii: I - 1919 - XIX - 1937.

¢ Louis Angé, Manualul de publicitate pentru uzul comerciantilor, industriasilor, profesionistilor publici-
tatii si scoalelor de comert din Franta, tradus de Ioan Tacutu, Tipografia ziarului Universul, Bucuresti,
1936, p. 15.

’George Tudorica, Reclama. Importantd, evolutie, rezultate, Ed. Cartea Roméneasca, Bucuresti, 1945, p. 8.
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sangele comertului” [...]. ,Capacitatea directiei, puterea de judecata si inteligenta nu pot inlo-
cui reclama. Vreti s stiti ce este un anunt? Incercati s plasati produsele voastre fird reclama™.

Imaginatia omului a fost mereu pusa la incercare atunci cand a venit vorba de imagine,
de a-si vinde produsele ori de a atrage clientii. Cu mai multa sau mai putina fantezie, in perioada
interbelicd, radacinile domeniului publicitatii de astazi sunt vizibile si pregnante. Erau timpuri
cand reclama era mai putin intruziva, mai putin senzoriald, mai putina pur si simplu. Era
o publicitate mai informativd si mai naiva in persuasiune si se vindeau efectiv produse, nu
marci. Chiar daca atunci erau folosite anunturi simple si schite pentru publicitate, efectul si
principiul erau acelasi. Daca astdzi, avand la bazé reclama, s-a dezvoltat o adevératd ,,industrie”
in domeniul comunicarii si a PR-ului, reclama in acea perioada putea fi doar un simplu anunt,
de reguld text, doar uneori insotit de o schita, un mic desen, pentru o reprezentare cat mai buna
a produsului.

O imagine a ceea ce insemna reclama si publicitatea in perioada interbelicd, la nivel
local, o regdsim rasfoind paginile cotidianului Satu Mare, pe parcursul anilor 1919 - 1937.
De-a lungul perioadei interbelice, ziarul Satu Mare a avut cel mai mare tiraj, fiind, din punct
de vedere cantitativ, cel mai reprezentativ periodic roménesc al Satmarului interbelic. Ziarul
se adresa in primul rdnd populatiei romanesti a judetului, acest lucru fiind reliefat foarte bine
si prin indemnurile adresate oamenilor pentru a cumpara ziarul: ,,nu e bun romén acela care
nu se aboneazd” sau ,Romani! Faceti abonamente si recomandati-1 prietenilor!™, ,Cititi si
raspanditi ziarul Satu Mare!”'’. Ziarul a avut initial un format mare, de 42 x 58cm, cu doar 2
pagini, iar din 1920 de 32 x 48cm, cu 4 pagini si foarte rar 6 pagini, avand un pret cuprins de-a
lungul aparitiei sale intre 30 de bani si 5 lei. Ziarul era distribuit si in alte localitati ale judetului
(Carei si Halmeu), avand abonati si corespondenti chiar si in afara granitelor tarii, in America
(Cleveland, Roebling, Philadelphia), Cehoslovacia, Italia si Franta.

La inceputul aparitiei sale numarul reclamelor nu era foarte mare, aparand in paginile
ziarului chiar si un anunt care spunea: ,,Se primesc reclame”"!. In perioada 1922 - 1930 fiecare
numadr al ziarului abunda in reclame: unele de mici dimensiuni, alcatuite aproape exclusiv
dintr-un corp textual, altele ocupand spatii mai mari continind informatii - cheie dupa care
cititorii puteau identifica brand-ul prezentat. Se intampla de multe ori ca intreaga pagina 4 sa fie
ocupatd de reclame, acestea regasindu-se si in partea de jos sau pe marginile celorlalte pagini.
Dupa 1930 numarul reclamelor se micsoreaza, dar continua sa ocupe un spatiu considerabil,
in special pe ultima pagini. In anii 1936 — 1937 nu se mai regasesc deloc reclame in paginile
ziarului.

In paginile acestui ziar anunfurile publicitare incercau sa faci cunoscute diferite firme,
produsesiservicii: banci, magazine de felurite tipurisicelebre A )
in epoca, cinematografe, fabrici, activitati culturale, '
medicamente etc.

Reclamele publicate in acea perioadd ofera foarte
multe informatii despre meseriile si preocuparile vremii,
observand astfel ca in Satu Mare isi desfidsurau activitatea
numerosi producatori si prestatori de servicii, din domenii
foarte variate. Inca din primele numere apar reclame ale
Bdncii de Escont din Satu Mare, o societate pe actiuni cu
capital fundamental de 5.000.000 de coroane si un fond de

8 Ibidem, p. 9.

? Satu Mare, an IV, nr. 99, duminicd 10 decembrie 1922, p. 3.
10Satu Mare, an XIX, nr. 8, duminica 16 mai 1937, p. 2.

! Satu Mare, an I, nr. 27, miercuri 24 decembrie 1919, p. 4.
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rezerva de 800.000 de coroane. Institutia oferea diferite servicii economice efectuand plati si
pentru Roménia, Cehoslovacia si Austria.'”” De asemenea, Casa Romdnd din Baia Mare realiza
orice operatiuni de comert, industrie si banci.”* Incepand din anul 1920 numarul institutiilor
bancare roménesti care isi fac reclama in paginile ziarului se inmultesc: Casa Noastrd - societate
anonimd pentru bancd, comert si industrie, reprezentanta Bancii Marmorosch, Blank & Co SA
din Bucuresti', Albina - Institut de credit si de economii Sibiu'®, Banca Romdneascd, sucursala
Satu Mare care emitea cecuri, franci francezi si dolari la cursul zilei, Banca Romand din Satu
Mare, Banca Comerciald si Mijlocitoare din Satu Mare, Banca de cereale si credit - societate pe
actiuni din Satu Mare'® etc.

Magazinele celebre in epoca aveau reclamele cele mai atent realizate. Marea majoritate
a magazinelor promovate sunt cele de haine si imbraciminte. In cadrul acestei categorii, merita
amintite numele catorva magazine foarte cunoscute in epocd: magazinul Miiller oferea
»paltoane de iarna pentru dame, cele mai noi modele de Viena si paltoane de piele pentru
bérbati”’, magazinul Sdmuel vindea in anul 1922, 3m de ,,stofa veritabila engleza” la doar 400
de lei pentru ,oficiantii legitimati™®, la magazinele Bela Spitz sau Mauritiu Szdntée&~ Co se
gaseau de asemenea paltoane de iarna, Katz si Weisz era un magazin de manufacturd, ,cu
preturile reduse ca niciodatd pand acum”™.

Celebre erau si Max Rosenfeld care
avea un depozit de stofe, magazinele de moda
Antoniu Mayer, Kardos, pravalia de mode
pentru dame si domni a lui Dr. Feldner &
Co din strada Mihai Viteazu (vindea albituri
pentru barbati, paldrii, manusi, tricotaje),
magazinul Fratilor Friedmann - ,cel mai
ieftin din Satmar, unde se gasesc asortimente
bogate in catifele, stofe, covoare, linoleuri si
saluri de iarnd’, ,Magazinul George Fabian
are la dispozitia onoratului public: paltoane
pentru doamne, stofe, ciorapi pentru doamne
si ciorapi barbétesti, camasi, flanelute, atat
pentru domni cat si pentru doamne - Edificiul

Episcopesc™, Schdfer Desideriu - haine
pentru copii, postavaria Neumann sau Samuel
Ignac etc.

Marele magazin roménesc din Bucuresti - Luca P. Niculescu - cu sucursala in Satu
Mare, Piata Victoriei nr. 22, oferea stofe, perdele si imbracaminte cu o reducere de 5% pentru
invatétori, preoti si functionari de stat, sau ,,Magazin de Concurenta!!! Satu Mare, Piata Brétianu,
nr. 22. Preturi reduse! - Sd fim atenti la adresa! Panza toate calitatile, zefir, perdele, cuverturi
de sezloane, stofe de mod4, difinte, voaluri, cartoane, sorturi, haine, batist, grenadine, puplin,
2 Ibidem.

13 Satu Mare, an I, nr. 29, miercuri 31 decembrie 1919, p. 4.

4 Satu Mare, an VII, nr. 87, duminica 1 noiembrie 1925, p. 4.

15 Satu Mare, an V, nr. 2-3, duminicé 7 januarie 1923, p. 6.

16 Almanahul judetului Satu Mare 1925, Satu Mare, 1924, an I, pp. 64 - 70. Almanahul era editat de Anton
Davidescu, redactor al ziarului ,,Satu Mare”.

17 Satu Mare, an IV, nr. 97, duminica 3 decembrie 1922, p. 1.

'8 Ibidem, p. 3.

19 Satu Mare, an IV, nr. 99, duminica 10 decembrie 1922, p. 4.

2 Satu Mare, an V, nr. 84, miercuri 24 octombrie 1923, p. 4.
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libertine etc”*.. Tot aici amintim si reclamele pentru serviciile de croitorie oferite: Lévasz,
Adam Szeibert - ,,cea mai eleganta croitorie si unde se lucreaza elegant si eftin”*, sau atelierele
pentru broderii Kohn si Keller. Magazinele de stofe si de imbraciminte din Romania interbelica
aveau si o functie sociald bine definita: aici se intdlneau domnii si doamnele din inalta societate,
putand astfel achizitiona si discuta despre ultimele aparitii vestimentare din Occident.

In aceeasi categorie trebuie mentionate reclamele pentru magazinele de ghete (Fratii
Griinfeld, losif Inglick, Scheumann, Vajda etc.), fiind promovat si un brand national, ghetele
Filt, produse la Timisoara intr-o fabricé de incédltaminte de lux, infiintata in anul 1921 si care in
1932 avea deja contracte cu tari precum Franta, Anglia si Suedia®.

Un mare numar de reclame este destinat magazinelor si targurilor organizate cu ocazia
sarbatorilor de iarna: ,,s-a deschis targul de Créaciun si de Anul Nou in bazarul sitmarean unde
se gasesc tot felul de marfuri, ca jucdrii, articole
pentru decor de suvenir, vase de fiert,
portelanuri, sticle si tot felul de lucruri pentru
calatori — Blatinczky Stefan”*, Marele targ de
Créciun Fischer Antal, Mertz Josif, Szildgyi si
Goldfinger etc. Aceste targuri organizate cu
ocazia marilor sarbatori vindeau diferite
produse la preturi promotionale chiar si la
sfarsitul perioadei sdrbatorilor, gdsind in
paginile ziarului reclame la targuri de Craciun
inclusiv in luna ianuarie. Tot in categoria
cadourilor de Créciun erau si reclamele pentru
o expozitie de icoane sau pentru atelierul de
fotografie al surorilor Buzdsi®.

Tipografii, restaurante, medici, toti
aveau nevoie de publicitate. Folosind mai mult
sau mai pufin imaginatia, textele din anunturi
vorbesc strict despre facilitatile oferite, servicii,
calitate si pret. Acestea sunt elementele pe care
le gasim si in anunturile date de cafenelele
Dacia®® sau Victoria: ,,Varieteu in fiecare seara
la cabaretul Victoria Bébé Mandy Const.
Comicul roman cel favorit. Cu incepere de
simbata. Lia Amorette, dansatoare romana,
Albin Boriss cu noui dansuri. Afara de aceste
reprezentatia tuturor artistilor. Cercetati
cabaretul Victoria! Local distins si cu program
artistic’”. ,Cel mai frumos Cafeu Dacia,
reinovat modern, cu serviciu prompt, unde concerteazd in fiecare seara Horvath Jancsi cu

2 Satu Mare, an IX, nr. 19, duminicd 8 mai 1927, p. 2.

22 Satu Mare, an IV, nr. 99, duminicd 10 decembrie 1922, p. 3.

 http://www.filty.ro/about.php accesat la data de 21.09.2017.

2 Satu Mare, an IV, nr. 101, duminicd 17 decembrie 1922, p. 4.

% Ibidem.

2 Vezi si Almanahul judetului Satu Mare 1926, intocmit de A. Davidescu redactor al ziarului ,,Satu Mare”,
Satu Mare, 1925, an I, p. 72.

¥ Satu Mare, an I1, nr. 54, duminicé 18 iulie 1920, p. 3.
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renumita sa orchestrd. Cel mai elegant local de distractie pentru familii. Bufet asortat™*. ,, Alo!
Romani! Alo! Cafeul Dacia este cel mai frumos local de petrecere pentru lumea aleasa. Se da cu
chirie pentru baluri si serbari elegantul salon amenajat in acest scop™.

Des intélnite sunt reclamele pentru bere: ,Cea mai fina bere Gloria o gasiti la Europa.
Gustati-o si va veti convinge!”* - ,Cea mai higenicd, cea mai nutritiva este berea Luther si Czell.
V-0 recomandéam tuturor! Depozit general, B-dul Basarabilor 16" — ,,De cand Ursus Fabrica
de Bere S.A. a cumpdrat fabrica de bere a firmei Czell din Cluj - Médnastur berea renumita si
bund din Méanastur nu se mai numeste Czell ci Bere Ursus. A nu se confunda cu berea numita
si azi Czell, care este produsa in comuna Darste langa Brasov™*%.

In paginile ziarului apar reclame la doud brutrii: ,,S-a deschis! Brutiria noua, moderna
si renumita pentru producerea painei de casd cu hemein, precum si pravilia de fdind si fabrica
de paine Dumitrie Konstantinovici

Pentru cumpdratori cu vagonul, mare beneficii, atat la fdind, cat si la grau. Observati
bine numele lui Dumitrie Konstantinovici care si la timpurile cele mai grele a prevazut
publicul cu paine”® - ,,O brutdrie romaneasca in Satu Mare, pentru romanii din oras si judet
... Rugdm célduros onoratul public romé4n din Satu Mare si jur sa ne sprijine deoarece suntem
unica franzeldrie romaneasca din acest oras. Primim comenzi zilnic. Cu toata stima Labdu si
Balmos™*.

‘ Foarte mult se incerca promovarea
; m‘m‘ Produse.lovr si serviciAilor foméne?ti, peric.)ada
ﬁ';"lﬂ; e T }nterbehcavreprezentand sio 'etapa deqseblt de
a: Filiala: importantd de afirmare si consolidare a
s sincamareNe | elementului romanesc, inclusiv sub aspect
"=' et ot aees © | economic: ,,Fiecare romédn adevérat are
i datorinta sa cumpere numai de la comercianti
si meseriasi romani™®*. ,Cumparati cérti
romanesti!”. Intr-o societate dominati de
comercianti in special evrei si maghiari,
promovarea produselor si serviciilor romanesti
este de la sine inteleas, cu atdt mai mult cu cat
inainte de Marea Unire publicitatea scrisd in
limba romana era irealizabila. Din categoria
servicillor ~medicale, medicamentelor si
cosmeticelor nu apar publicate foarte multe reclame: sunt mentionate farmaciile Edmund
Barbul si losif Horvath, in 1923 apar reclame pentru praful Héffer no. 1 si crema Héffer pentru
copii mici si sugari, pudra Héffer no 2 si no 3 pentru femei, iar in 1932 medicamentul D.V.
pentru menstruatie si parfumeria Savoy. Apar insa reclame pentru medici (in special
stomatologi), laboratoare de radiologie, saloane de cosmeticd, manichiurd si coafura: Lin
atentiunea Doamnelor! Cu onoare aduc la cunostintd onoratului public feminin cé in salonul
meu de frizerjie am angajat un nou colaborator sosit acum de la Paris. Onduleaza, piaptana si
8 Satu Mare, an IV, nr. 88, miercuri 1 noiembrie 1922, p. 4.
¥ Satu Mare, an V, nr. 60, miercuri 1 august 1923, p. 4.
0 Satu Mare, an V, nr. 2-3, duminica 7 ianuarie 1923, p. 6.
3 Satu Mare, an X, nr. 19, duminica 6 mai 1928, p. 4.
32 Satu Mare, an X, nr. 31, duminica 29 iulie 1928, p. 4.
3 Satu Mare, an V, nr. 78, miercuri 3 octombrie 1923, p. 4.
* Satu Mare, an VII, nr. 87, duminica 1 noiembrie 1925, p. 4.
* Satu Mare, an 11, nr. 47, miercuri 23 iunie 1920, p. 3.
% Satu Mare, an VII, nr. 87, duminicd 1 noiembrie 1925, p. 3.
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taie parul dupa ultima moda. Ma angajez la tot felul de preparari si aranjari de par in baza
jurnalului ultimei mode de la Paris. Ondulatia parului cu apd. Vizitati frizeri de dame. Desideriu
Balogh. Hotel Dacia in curte™.

Trebuie totusi sa mentionam si o reclama inedita si
savuroasd: ,,Folositi-vd de ocaziune! DINTI cumpar numai azi
si maine. Dinti, denturi artificiale vechi si stricate de cauciuc
si de aur!!! Platesc preturi bune! Hotel Victoria, camera 117,

Nu trebuie si omitem reclamele pentru fabrica Unio | % AZI si MAINE
din oras: ,,UNIO Fabrica de vagoane, societate anonimd in | Dinti, dentusn Aoy o
Satu Mare. Sectia de articole si lamele de fier. Capital social: lei i siricate de c:‘uc‘,,}i‘zfd;’egu} ?‘u
40.000.000. Rezerve: lei 5.000.000”%, sau pentru Uzina electrici Platese preturi bune!
a orasului Satu Mare® care se ocupa cu ,instalarea retelelor de v?[l:‘lgegyl(lizdgﬂ;am_era i
iluminat cu electricitate si telefonice, cu sistem special $i cu ——— e i
preturi cele mai avantajoase. Lampi normale si candescente de jumitate de Watt, cele mai bune
fabricatiuni se pot primi in preturi cele mai ieftine™'.

»Eo:lositiwé de ocaziune'

DINTI

cumpiar numai

Consolidarea si formarea unei
. puternice culturi nationale a fost unul din
. obiectivele guvernelor ce au condus Romania
¢ in perioada interbelica. Printre incercirile
de a ,culturaliza masele”, si in Satu Mare
R A taceans 2 cinematografele au fost cele care au avut un
SEGTIA DE aRmicoLe & succes fulminant in perioada dintre cele doud
LAMELE DE FIER  § . . . 5 5
T R \ rizboaie mondiale. Reclamele apdrute in
presa ficeau referire la spectacolele si filmele
difuzate de catre cele doua cinematografe Urania si Apollo. Observam astfel cd in programul
lor rulau cele mai noi filme din Europa si America, o adevarata senzatie fiind difuzarea filmelor
sonore incepand cu anul 1932. Filmele cu Luciano Albertini*?, Harry Piel®, Ila L6th*, Lucy
Doraine®, Priscilla Dean*, Lya Mara*, Charlie Chaplin, Stan si Bran, dar si filme cu celebrul
caine Rin-tin-tin si Mickey Mouse erau de mare senzatie, fiind larg difuzate. De remarcat este
faptul ca prezentarea spectacolelor de teatru sau circ se facea si in incinta cinematografelor,

Capital social:
Lei 40,000.000

7 Satu Mare, an VII, nr. 87, duminicd 1 noiembrie 1925, p. 3.

¥ Satu Mare, an V, nr. 83, duminica 21 octombrie 1923, p. 4.

¥ Satu Mare, an IX, nr. 51, miercuri 18 decembrie 1927, p. 4.

0 Almanahul judetului Satu Mare 1927, Satu Mare, 1926, an III, p. 92. Almanahul era editat de Anton
Davidescu, redactor al ziarului “Satu Mare”

1 Satu Mare, an VIII, nr. 30, duminica 18 aprilie 1926, p. 4.

2 Luciano Albertini(30 noiembrie 1882 - 6 ianuarie 1945) a fost un actor italian, producator de film si
regizor renumit. https://en.wikipedia.org/wiki/Luciano_Albertini.

# Hubert August Piel (12 iulie 1892 - 27 martie 1963) a fost un actor german actor, regizor, scenograf si
producator a peste 150 de filme. https://en.wikipedia.org/wiki/Harry_Piel

*Ila Léth, ndscuta Maria Ronai (28 mai 1900 - 21 septembrie 1975 Budapesta) a fost o actrita de origine
maghiard apdrand in 27 de filme in perioada 1918 — 1973. https://en.wikipedia.org/wiki/Ila_L%C3%B3th
* Lucy Doraine nédscuta Ilona Kovacs (22 mai 1898 Budapesta — 14 octombrie 1989 Los Angeles) a fost
o actrita de origine maghiard aparand in 24 de filme in perioada 1918 - 1923. https://en.wikipedia.org/
wiki/Lucy_Doraine

% Priscilla Dean (25 noiembrie 1896 — 27 decembrie 1987) a fost o actrita americana foarte renumitd in
filmele mute si in teatru. https://en.wikipedia.org/wiki/Priscilla_Dean

¥ Lya Mara (1 august 1897 - 1 martie 1960) a fosto actritd cu origini poloneze, fiind una dintre cele mari
staruri ale filmului german mut. https://en.wikipedia.org/wiki/Lya_Mara
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mentionand aici piesele lui Noti Kéarolyi (Manevrele de toamnd, Fereastra deschisd etc.). Foarte
rar erau difuzate productii roméanesti (filmul Incorondrii Regelui Ferdinand I si Reginei Maria,
in 16 octombrie 1923).

Mai rar intélnite sunt reclamele pentru produse si servicii prestate in alte localitéiti sau
judete: ,,Bdile terapeutice din Bicsad sunt Carsbadul din Ardeal, Mecca pentru aceia care au
catarh..”*®® sau ,,Bdile din Bicsad se deschid la 1 Iunie. Cura
internd de apa minerald, bai de ape minerale calde si
carbonice, hidroterapie si inhalatiuni. Recomandate de cei
mai buni medici specialisti, pentru vindecarea bolilor
organelor respiratorii, pentru boli de stomac, rinichi, basica si
fiere, pentru ichter si alte boli. Pentru siguranta camerile se
pot retine inainte. Doctor in permanenta. Bucdtarie excelentd
cu preturi moderate se mananca bine. Orice ldmuriri se dau
de catre Directia bdilor la cerere. Directiunea Biilor Bicsad,
jud. Satu Mare™®.

»Fiul lui Antoniu Novotny — Turndtorie de Clopote
- Timisoara Fabrica. Catalogie gratis™, ,Uzinele de fer
din Hunedoara™', ,Nou aparut! Cea mai bogatd carte de rugaciuni ,Cararea fericirii” de G.
Manzat preot, cu tot felul de rugdciuni ocazionale in 364 pagini ... Comandati-o imediat la
Librdria Anca Cluj. Pretul: cartonata 85, in panza 140, in piele lux pentru dame 280”2, ,,Mare
asortiment de plapome de matraturi si tot felul de lucruri pentru pat Wollwattdeck Clyj ...
Executam prompt comenzile din provincie”. ,Piane, pianine. Cu pretul fabricei pand la 1
noemvrie 1929 la marele depozit I. Triska Cluj, str. Saguna 14. In curs de reorganizare vinde
piane noi si intrebuintate cu preturi cele mai avantajoase™*. ,,Fritz Aunerécomp. Medias. Carne
de porc proaspita, calitatea intdia. Salam de iarna ... ** etc.

Legdtura comuna a acestor reclame nu este doar perioada de timp in care au fost
produse sau scopul publicitar, ci mai ales limbajul de adresare deosebit de ceremonios:
»Onoratul public’, ,Onorata clienteld’, ,doamnelor”, ,domnilor”, reclamele reprezentand
implicit adevdrate invitatii adresate potentialilor clienti, de a incerca sau consuma produsele,
precum si rugdminti adresate cumparatorilor sa sprijine respectivele firme, toate reflectand o
societate amabild, cu reguli clare de politete, complezenta si bun sim.

Din punct de vedere economic, reclamele se adresau in primul rdnd unui segment
foarte mic al societdtii din Romania interbelicd, mult mai limitat intr-un oras de provincie
precum Satmarul. Insd, mai mult decat un vehicul economic, ele au fost in epoca un vehicul
de transmitere a unui set coerent si occidentalizant de valori. Functia lor principald a fost de
a crea un univers socio-cultural idealizat, in incercarea de a racorda preferintele, gusturile si
valorile publicului roman la standardele occidentale. Reclamele sunt in acest sens o oglinda
fidela a paturii bogate a societatii roménesti, a aspiratiilor si a credintelor lor, a valorilor pe care
le promovau si spre care tindea, macar la nivel declarativ, societatea roméaneasca.

Microcosmos cultural, reclama este un important vehicul prin care se poate investiga

8 Satu Mare, an XII, nr. 26, duminica 29 iunie 1930, p. 4.

¥ Satu Mare, an VIII, nr. 39, miercuri 23 mai 1926, p. 4.

0 Satu Mare, an V, nr.78, miercuri 3 octombrie 1923, p. 4

*! Satu Mare, an VIII, nr. 21, miercuri 14 martie 1926, p. 4.

52 Satu Mare, an VII, nr. 88, miercuri 4 noiembrie 1925, p. 4.
3 Satu Mare, an XI, nr. 22, duminica 2 iunie 1929, p. 4.

** Satu Mare, an XI, nr. 42, duminicd 20 octombrie 1929, p. 1.
%> Satu Mare, an 'V, nr. 60, miercuri 1 august 1923, p. 4.
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felul in care societatea din Roménia interbelicd era construitd si se construia simbolic.
Incursiunea in aceasta lume diversd si plind de semnificatii nu a putut fi apdratd de aceeasi
tentatie de idealizare: reclamele din Satu Mare infatiseaza o lume aproape perfectd, cu o estetica
aparte si cu o putere de seductie aproape irezistibild, ce estompeaza interesele mercantilismului
negustoresc.

Diana Kinces

Muzeul Judetean Satu Mare
Satu Mare, RO
dianasabou@yahoo.com
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