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r fi trebuit sd incerc sa scriu o cronicd a expozitiei
Design '90. Am vizitat expozitia de doua ori.
Am incercat sa o privesc o datd cu ochii unui
scenograf subiectiv, sperind sa descopar aici ele-
mente promitatoare pentru un viitor decor al
existentei noastre, a doua oari cu ochii unui vi-
zitator obiectiv. Impresia generala este una de
un gritern yifad, accentuata fara indoiala si de ideea nefericita
a plafoanelor de pinza alba, care difuzeaza excesiv lumina
patrunsa prin luminatoarele plafonului. Partea de ,graphic
design*, afisele, imi pare a fi cea mai mare reusita a expozitiei.
Rezultatele cele mai bune apar deci exact acolo unde demersul
artistului designer nu a implicat colaborarea cu tehnologul
industrial. A doua categorie de exponate, din sfera industrial
design-ului, cuprinzind aparatura, instrumente, un automobil
wlastun*, o bicicleta etc., dau tonul general tern si mediocru
al expozitei. E posibil ca relatia designer-tehnolog sa fie cauza
acestei situatii. A treia categorie, ¢ea a interior design-ului
— unde erau de asteptat innoiri substantiale vizind ,,scenogra-
fia* locuintei, a locului de munca, a scolii si gradinitelor de
copii, intreg cadrul vietii cotidiene — este cit se poate de
palid reprezentata: o masa, un scaun, un serviciu de pahare,
o tava cu tacimuri si citeva corpuri de iluminat modeste. Re-
prezentarea interventiei designer-ului in acest domeniu atit
de vast si de important, de care depinde in mare masura
atmosfera in care traim si tonusul nostru psihic, nu reflecta
nici pe departe volumul si calitatea a ceea ce este sau ar
trebui sa fie industria noastra de mobila, sticlarie, cerami-
ca, textile etc. In aceasta sfera, divortul intre designer si in-
dustrie este flagrant. (Poate divort nu e un termen propriu,
el presupune o casatorie anterioara; or, aici se pare ca ea
nu a avut loc.) Design-ul vestimentar este slab si neinspirat
prezentat. fmbracimintea noastra ,de gata“, cu accesoriile
ei, care se produce in sute de intreprinderi si in milioane de
exemplare, nu are, dupa cum apare in expozitie, girul de-
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signer-ului. Care este diferenta dintre un creator de moda
si un specialist in design vestimentar sau intre un arhitect
proiectant de mobila si un designer? Oricum, nu trebuie
sa-i deosebeasca faptul ca produsele unuia se vind in ma-
gazinele de stat si ale celuilalt in magazinele Fondului Plastic.
Design-ul ar fi astfel artificial despartit de productia de se-
rie. Probabil ca factorii de raspundere din industrie au in
continuare o optica falsa in legatura cu estetica produse-
lor. In mod nejustificat, desigur, de vreme ce aceiasi factori
patroneaza contracte manoase cu parteneri straini; acestia
vin cu modelele lor, pe care industria noastra le executa ex-
clusiv pentru export, in schimb piata noastra interna este in-
vadata de urit, ca expresie a strategiei falimentare promovate
de comunism. In reconsiderarea eficientei industriei si mar-
keting-ului, design-ul produselor va juca un rol de prima ma-
rime, imi place mie sa sper, cu un optimism nu stiu cit de
justificat.

Din expozitie lipseste o zona extrem de importanta, aceca
a ambalajelor. De la produsele alimentare pina la cele elec-
tronice, in care este incorporat un inalt nivel de tehnicitate,
aspectul ambalajului este cel care-l determina pe cumparator
sa se apropie de obiect, pentru ca abia dupa aceea sa ia cu-
nostinta de destinatia si calitatile lui. Acest prim contact dintre
cumparator siprodus poate fi stimulator sau inhibator, in func-
tie de design-ul ambalajului. Un aspect nu mai putin insemnat
este influenta liniei si culorilor ambalajelor asupra ambiantei
din magazine si a esteticii strazii.

Nu stiu daca expozitia Design '90 nu ar fi trebuit sa-si
propuna o tema asemanatoare cu cea pe care si-a propus-o
expozitia de arhitectura dedicata Bucurestiului. Un proces de
demascare a kitsch-ului perioadei comuniste, un proces al uri-
tului si uniformitatii exasperante ar fi fost poate interesant
pentru public, mai ales daca ar fi prezentat prin contrast citeva
exemple de design de valoare.
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