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ste asimllabll produsul cultural celorlalte produse care se supun legllor drastice

ale piefei liberel Personal, sint meflent in ceea ce priveste leskrea din criza
 culturald (implicit teatrald) — crlzd de care se vorbegste din' ce in ce mal

“mult, din ce in ce mal insistent §l.din ce In ce mal disperat — prin des-
chiderea largs a porfilor spre pétrunderea produselor de culturé comercia-

le, bune pentru oricine, pentru orice anotimp, leftine ca pre{ de cost 5l rentabile

ca pref de vinzare. Nu cred s existe nici un motiv serios ca s nu se tipdreascd
«Doxurls, Logodnica mortului, Cdmasa lui Hristos §i alte cérfl de larg consum,

asa cum nu existd motive cit de cit intemelate ca s& nu se vindd gumd de

mastecat, «blugis turcesti sau casetofoane made in Hong Kong. Nu vdd de ce nu
s-ar reprezenta In continuare pe scenele teatrelor Boeing-Boeing, Weekend de adio,
Puricele in ureche, Scaiul, Lifting, Joc dublu ek. dacé, fireste, spectacolele sint §i bune.
In acelagl timp, nu cred cd produsul cultural frebule apreciat numai sub raportul profitului
comerclal, ca salamul de Sibiu, tlparind sl jucind numai cele de mal sus, §i fabri-
dnd, eventual confra valutd liber convertiblld, scoarfe oltenesti si dansuri folclorice
pe strategia bine verificaté in fﬁnp a ansamblurllor Ministerului Apé&réril sau Ministerului
de interne. Pe de altd parte, sint la fel de neincrezdtor cd lucruri necomerclale, dar
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perimate, ponosite sau pur §i simplu fastidioase, precum Miastina sau Luv, ar reusi s&
reimbarce pasagerii pe mult Incercata §i cam gaurita arcéd a teatrului romsnesc. Ca si
nu mal spun cd existh piese autohtone incomparabil mal interesante §i mal atrégitoare
pentru publicul nosfru. §1 mal bine scrise.

Cultura fécutd pentru a produce profituri e suspects. Fapt descoperit de mult de
guvernele firllor captaliste, socialiste, sau de tranzifie. Nu Ins& §i de al nostru. Ceea
ce ar mal trebui s descopere guvernul nostru este cé orice pauzd In viaja economica
sau politicd a-unul popor poate fi reparatd sau recuperaté mal devreme sau mal tirziu.
Singura pauzd ireparabild §i Irecuperabild este aceea In viafa culturald. Un hlatus in
culturd echivaleazd cu o perioads in care un popor infreg nu gindeste, adicd este mort
din punct de vedere spiritual. Nu decurge insd cé toate chestiunile culturale ar trebui
lésate in seama guvernului. $i nici chiar tofi banll.

Cultura nu este un obiect care emite numai pretentii. Ea trebuie s& emlits §i fascinafie.
Actul cultural, actul artistic Indeosebi, nu poate fi indiferent, neutru, cu atit mal pufin
plicticos. Un spectacol de teatru la care o sald intreagd cascd sau, §i mal rdu, o jumitate
de sald rémine goald dupé pauzd este compromis. Nu este suficient ca mesajul s& existe;
este necesar ca el sd fie comunicat §l receptat, lar pentru asta el trebuie si fie capfivant.
Dar gradul de comunicabliitate al mesajului §i forfa sa de atracfie nu sint definiti-
ve, egale, Imuabile. O plesé [un spectacol)] poate avea azi o portanfd (si o
Importan{d), miine alta, poimiine niciuna. Teafrele nu-§i pot alcétul repertorliie §i alege
colaboratorii Independent de ceea ce se Intimplé In societate la un moment dat, de
starea de spirit a publicului, de particularitéflle trupei, de repertoriul altor teatre.

Pentvu asta este nevole — ne e greu s-o spunem, dar nu e inutil — de o prospectare
a pietii. E timpul s& ne oblsnulm cu noflunea de marketing cultural. Relatia teatrului
cu «plafa culturald» nu Implicé bineinfeles transferul de valoare dinspre gindirea artisticé
spre cea economicd. Trebuie deschisd «plaja» cétre valoare, intrucit produsele comerciale
sint de multd vreme (incd din perioada totalitard) «verificaten. Pentru aceasta ar fi
necesare anchete sociologice serioase, sondarea publicului in leglturd cu necesita-
tea, oportunitatea §i accesibilitatea unor pvoled'e de repertoriu, cu gradul de popularitate
al unor genuri teatrale, cu preferinjele spectatorilor faj de forurlle scenice, regi-
zori, inferprefi, ori de reprezentatie, durata reprezentatiei etc, etc. Dacd zeul tipografiilor
va ajuta revista noastrd sé apard normal, férd Intirziere, am putea incerca noli, «Teatrul
azl», sé declansdm un sondaj de opinie in rindul publicului pentru a-1 pune la dispozlifia
teatrelor. Asadar condifia este ca o anchetd sociologicé Intreprinsé azi sé nu se fipéreascé
peste n luni, devenind astfel superflud.

Rémine oricum importantd condifla fascinatiei.

Andrei Plesu, acest mare Intelectual, de o rectitudine spirituald Ireprogablld, care,
devenit ministru al culturii, nu gi-a dezis calitatea morald §i de spirit, (de unde si atacurile
grosolane, subculturale, veninoase ale faisllor intelectuali, der §i meflenja amard a unora
dintre cel autentici, contrarlajl de prezenfa sa, rivnitd probabil de mulfi, intr-un cabinet
ministerial), vorbea, cu drepfate, §i, da, cu farmec, despre nevoia de seductie a culturii.
De ce demonii — spunea domnia sa — pot fi seducétori, iar Iingerii nu! Daca In regimul
comunist cultura era seduciitoare prin chiar faptul de a fi contrazis intunericul totalitar
sl vajnica refea de interdicfii, acum cultura urmeazd si-si afle alte surse de seductie.
Nu e drept s& pretindem totul din afard cité vreme n-am fécut indeajuns prin puferea
noastrd proprie de seducfie. Sigur, subvenfionarea teafrelor e ingrijordtor de micé, dar
cite din teatrele noastre au fiécut, din decembrie 1989 pind azi, spectacolele menite
a seduce publicul §i a-1 readuce In staluri!
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